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|. BEMUTATKOZAS

1. A LAP KIALAKULASA ES KULDETESE

A TAPLALKOZASMARKETING cimii tudomanyos folyo6iratot 2014 szeptemberében hozta létre a Debreceni
Egyetem Gazdasidgtudomanyi Karanak Marketing és Kereskedelem Intézete. A folydirat célja, hogy az
egészséggazdasaggal és azon beliil az egészséget pozitivan befolyasol6 piacokkal (aktiv mozgés, wellness,
fitness, spa, élelmiszerek és herbariumok) osszefiiggésbe hozhat6 élelmiszer- és taplalkozasmarketing
kutatéinak tudomanyos munkéssidga széles publicitist kapjon. A nemzetk6zi népszerisitést az
osszefoglalok, a tablazatok és az abrak angol nyelvii valtozatai segitik.

A Téaplalkozasmarketing Open Access folyoirat, tehat azonnali szabad hozzaférést biztositunk az
egyes cikkekhez azon elv alapjan, hogy azok szabadon hozzaférhetévé valjanak a nagykzonség szaméara
ezzel biztositva a nagyobb globalis tudascserét. Tehat a cikkek kiadéi valtozatai az intézményi
repozitériumban elhelyezhet6k és nyiltan megoszthatok. A cikkek megjelentéséért cikkeljarasi dijat
(APC) nem szdmolunk fel. A folybirat dupla anonim szakmai biralati rendszert (double blind peer
review) hasznilja a beérkezd tanulmanyok elbiraldsara. Ez azt jelenti, hogy minden cikket szakértd
kollégak biralnak el anonim médon, Ggy, hogy nem tudjak, ki a biralt tanulmany szerzdje. A folyoirat
lektoralt és mindenben megfelel az elGirasoknak, igy a lap strukturdlis felépitése és
kovetelményrendszere koveti a nemzetkozi standardokat. Masodkozlést nem all médunkban elfogadni!

Az 14j tudoméanyos folybirat szerkesztSbizottsagat és tudomanyos bizottsagat gy allitottuk Gssze,
hogy abban egyrészt operativ (lapszerkesztési), masrészt tudomanyosan elismert szakemberek egyarant
részt vegyenek.

A Taplalkozasmarketing szerkesztébizottsaga elfogadja, és ahol csak tudja, alkalmazza a Committee
on Publication Ethics (COPE) javaslatait (Core practices).

2. FOBB KUTATASI TERULETEK

TAPLALKOZAS ES MARKETING

INNOVACIO ES TERMEKFEJLESZTES AZ ELELMISZEREK KOREBEN
KOZOSSEGI AGRARMARKETING

MARKETINGKOMMUNIKACIO AZ ELELMISZEREKKEL KAPCSOLATBAN
FENNTARTHATO ELELMISZER-FOGYASZTAS
ELELMISZER-FOGYASZTOI MAGATARTAS

ELELMISZER-FOGYASZTOI TRENDEK

AKTIV MOZGAS

WELLNESS, FITNESS ES SPA

EGESZSEGES ELELMISZEREK ES HERBARIUMOK

VVVVYVVVYVYVY

3. A LAP ELERHETOSEGE

http://taplalkozasmarketing.com

4. FELELOS KIADO, SZERKESZTOSEG ES ELERHETOSEGEK

FELELOS KIADO
Prof. Dr. Pet§ Karoly, dékan

SZERKESZTOSEG CIME
LEVELCIM: Debreceni Egyetem, 4002 Debrecen, Pf. 400.; TELEFON: +36 52 508 444 / 68017

INFORMACIO

KONTAKT SZEMELY: Dr. Fehér Andréas

LEVELCIM: Debreceni Egyetem, Gazdasiagtudoményi Kar, Marketing és Kereskedelem Intézet,
4002 Debrecen, Pf. 400.; E-MAIL: feher.andras@econ.unideb.hu



https://publicationethics.org/core-practices
http://taplalkozasmarketing.com/
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5. SZERKESZTOBIZOTTSAG
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PETO, K. (C.Sc.), Debreceni Egyetem
SZENTE, V. (Ph.D.), Kaposvari Egyetem

SZERKESZTOK
BALOGH, P. (D.Sc.), Debreceni Egyetem
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1. A KEZIRAT ALAPVETO FORMAZASA

A KEZIRAT TERJEDELME: A Kkézirat teljes terjedelme (tablazatokkal, Abrakkal, képekkel és
irodalomjegyzékkel egyiitt) minimum 20 000 maximum 40 000 karakter, szokozokkel egyiitt. A
kéziratot kizarolag Microsoft Word valamely verzi6jaban kérjiik beadni. Egyéb formatumban, pl. pdf-
ben a cikket nem tudjuk elfogadni.

MARGOK ES LAPMERET: A margokat alapbeallitason kell hagyni (mindegyik: 2,5 cm; kotésben: o cm,

él6fej/él6lab: 1,25 cm). Az oldalak normél bedllitistak, A4-esek (210x297mm) és lehetéleg 4ll6

tajolasuak legyenek.

A KEZIRAT FORMAZASAT SEGITO SZINKODOK: [TEantnaeg — - ¢lkovér/Dolt/Norm Al
= = T

A KEZIRAT SZOVEGE: — - - A sorkoz 1-es (szimpla), a térkoz normal

beallitast.

SZOVEGKOZI KIEMELESEK: A szovegkozben csak a legfontosabb kiemelések (pl. szovegkozi
fejezetszamok és cimek, szovegkozi abra, tablazat és képmegjelolés) lehetnek kiilon megjeldlve, ez a
végsG formaban délt betiivel fog megjelenni.

SZAVAK ELVALASZTASA: A kéziratban a szavak sorvégi (automatikus) elvalasztasat ki kell kapcsolni. A
végs(G valtozatban természetesen lesznek elvalasztasok, de ezt majd a szerkeszt$ program generalja.

BEKEZDESEK: A bekezdéseknél a behtizds mértéke: 0,63 cm, tipusa: els6 sor. Kivétel ez al6l a cimek
uténi els§ bekezdés, ahol nincs behazés. A bekezdések kozott nincsen iires sor.

FELSOROLAS: A szovegkozi felsorolasok jelolését az altalanos felsorolés jelek hasznalataval kell jel6lni,
0,63 cm-es fiigg6 buzassal. A kiilon tabulator hasznalata keriilendd.
e A felsorolasra példa

MERTEKEGYSEGEK: A kéziratban a mértékegységeket az altalanos forméjukban kell hasznilni. A szadm
és a mértékegység kozé a szazalékjel (%) kivételével egy szokozt kell tenni. Bizonyos mértékegységeknél
a szamokat a hasznalatnak megfelelGen felsG-, vagy als6 indexben kell dbrazolni. Pl.: km2, m3, H.O

SZAMOK EZRES TAGOLASA: A szamok ezres tagolasahoz sz6kozt kell hasznélni pl. 1 000 vagy 13 345.
FEJEZETCIMEK:

I S oRdGeoreialgFélkoverggNagvbetiiggBal

pl.: 1. FOCIM — MAIN HEAD

Alcimek: [ — [SRRVH — [FEIGIE) - B

pl.: 1.1. Az els6 alcim — The first sub-head

Tovabbi alcimek: j& — - — A, maximum harom pontig
pl.: 1.1.1. Az elsé tovabbi alcim — The first further sub-head

A cimek utan egy hossza gondolatjelet kovetden a cimek angol valtozatat is meg kell adni. Ezeket kiilon
sorszamozni nem kell.

EGYEB ELOIRASOK: A szazalékjelet mindig kozvetleniil a szam mellé kell irni, ha tizedes jegy is szerepel
az értékben, akkor magyar szévegnél vesszével (pl. 87,4%; 28,8 cm), angol szévegnél ponttal (pl. 87.4%;
28.8 cm) jeloljiik. A gondolatjel kézé szant széveget hosszi gondolatjelek kozé irjuk (pl. — ...... -). Az
idézéGjeleknél a nyit6 lent (,,), a zar6 fent () legyen.
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2. A KEZIRAT FELEPITESE

A KOZLEMENY CIME: [B] - i ¢lkoverRdNagvbetiRdK 6z¢p

[egy sor kihagyas]
A KOZLEMENY ANGOL CiME: [#] - - s Nacvbetile
[egy sor kihagyas]

SzerzOK: [B) - [ERvaE — L - KGRy

Altalanos formatum

Az egyes szerzGket 1j sorba kell irni. A szerzg teljes csaladneve, mig a keresztnevének a kezdbettje
nagybet{is. Tobb szerz6 esetén, ha azok kiillonb6z6 munkahelyen dolgoznak, akkor kézvetleniil (szo6koz
nélkiil) a munkahely megnevezése el6tt talalhat6 fels6 index értékének megfeleléen kérjiik azokat
beszamozni.

Példa

1SZAKALY Zoltén

2SZENTE Viktéria

[egy sor kihagyas]

MUNKAHELYI ADATOK ES ELERHETOSEGEK: [T§ — - - A eltéré munkahelyeket
a szerzGk neve el6tt feltlintetett sorszamoknak megfelelen kell jelolni, szintén felsé indexben.
Altalanos formatum
Sorszam kiilonb6z6 munkahely esetén Egyetem /F&iskola teljes neve, Kar teljes neve, Intézet teljes neve, Tanszék
teljes neve (sortrés/ENTER)
(Az el6z6k angol nyelven) (sortérés/ENTER)
Orszagkod-Iranyitoszam Varos, Utcanév és hazszam. (sortorés/ENTER)
e-mail (az elsd szerz6 email cime)
Példa
Debreceni Egyetem, Gazdasagtudoméanyi Kar, Marketing és Kereskedelem Intézet
(University of Debrecen, Faculty of Economics and Business, Institute of Marketing and Commerce)
H-4032 Debrecen, Boszorményi at 138.
e-mail: feher.andras@econ.unideb.hu

[egy sor kihagyas]

ABSZTRAKT: Az absztrakt hosszabb terjedelmi is lehet (max. 3000 karakter, szokozokkel egyiitt). A
nyelvezete angol. A kozlemény Osszefoglalasaul szolgal, amelyben a legkiemelkedébb eredmények
kozlése is 1ényeges.

[egy sor kihagyas]

KuLcsszAavak: Cél 4-5 olyan kulcssz6 megadasa, amelyek leginkabb jellemzik a kozlemény
mondanival6jat. Kérjiik, a kulcsszavakat magyar és angol nyelven is adjak meg (pl. hun: marketing
menedzsment, élelmiszer marketing; eng: marketing management, nutrition marketing)

[egy sor kihagyas]

JEL-KODOK: A mellékelt angol nyelvii listarél (JEL Classification System / EconLit Subject
Descriptors) JEL-kod kivalasztasa a cikk mondanival6janak megfelelGen.

[egy sor kihagyas]

A KEZIRAT SZOVEGENEK TOVABBI FELOSZTASANAL kérjiik az alabbi fejezetek szerinti felosztast
kiindul6 alapnak venni: 1. Bevezetés; 2. Anyag és modszer; 3. Eredmények; 4. Kovetkeztetések és
javaslatok; 5. Osszefoglalas; Fliggelék; Irodalomjegyzék

FUGGELEK: Sziikség esetén ebben a részben kell feltiintetni a kozleményhez tartozo egyéb tablazatokat,

abrakat (pl. a kérdéives kutatasok nyers kérdGivét, a fokuszcesoportos kutatasok forgatokonyvét, stb.).
T6bb fliggelék esetén az abécé nagybetiivel torténik ezek jelolése (pl. A, B, C)

IRODALOMJEGYZEK: Az irodalomjegyzékrdl a részletes tudnivaldk a 7. fejezetben talalhatoak.
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3. TABLAZATOK

A tablazat kivitelezése az alul lathat6 példa szerint legyen megoldva. A cimsorokban, illetve a tablazat
celldiban kiemeléséket nem kell alkalmazni. A tdblazatban minden elem: &l — -

-
A tablazat szamozasa és cime: jil — - — B¥BY. A cim a tablazat felett helyezkedjen
el, utdna iires sort nem kell megadni.

A tablazat forrasa és/vagy megjegyzése a tablazat alatt kozvetlen legyen felirva jle] — -

-
A szerkesztett valtozatban a tablazatok minimum egy-, maximum két hasab szélesek.

A tablazat cellain beliil a sortorés (ENTER) alkalmazasat keriiljiik, mivel ez a késébbi
szerkesztés soran komoly akadalyokat jelent a tordelének.

A tablazatban szerepl6 szamértékek helyi érték szerint egymas alatt szerepeljenek, ez a
késGbbi szerkesztést és a tablazat atlathatdsagat is elGsegiti.

A tablazatban szerepl6 feliratokat minden esetben le kell forditani angol nyelviire. Ezeket
a tablazatban a magyar nyelvii felirat utan kozvetleniil, zardjelben kell szerepeltetni (nem kell
sortoréssel/ENTER-rel Gj sorba irni)!

PELDA A TABLAZATRA

1. TABLAZAT TABLE 1
A tablazat formai kovetelményeinek bemutatasa
(Introduction of the Tables Formal Condition)

Valaszlehet6ségek Ertékek1 Ertékek2 Ertékeks

(Answers) (Valuesi1) (Values2) (Values3)
Valaszlehet6ségi

(Answeri) 32,0 12,3 45
Valaszlehet6ség2

(Answer2) 2,0 5,5 4,5

Forras (Source):
Megjegyzés (Notes): (ha sziikséges)

4. ABRAK, VONALAS GRAFIKAK

Az abrak lehetéleg a Microsoft Excel valamely verzigjaval legyenek szerkesztve. Kiilénosen fontos, hogy
a kézirathoz a szerzék mellékeljék az eredeti Excel tablazatokat és abrakat. A képként
beillesztett abrak esetében nem all médunkban a kéziratot elfogadni!

Az abrak fekete-fehérek, illetve sziirkearnyalatosak legyenek.
Az abra minden eleme: il — N ormal vagy DOlEe

Az abra szamozasa és cime: [Bl - - — [FBY. A cim az 4bra alatt helyezkedjen el és
el6tte iires sort nem kell hagyni.

Az abra forrasa és/vagy megjegyzése az abra cime alatt kozvetlen legyen felirva j{g) — -
-

A szerkesztett valtozatban az egy vagy két hasab szélesek.

Az abra munkateriiletén beliil a cimet ne szerepeltessiik, mivel az majd az 4bra alatta Ggyis

megjelenik.

Az abrakban szerepl6 feliratokat minden esetben le kell forditani angol nyelviire. Ezeket az
abraban a magyar nyelvi felirat utin kozvetleniil, zaroéjelben kell szerepeltetni (nem kell
sortoréssel/ENTER-rel 4j sorba irni)!
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PELDA AZ ABRARA

B 1. adatsor (1. Series) ™ 2. adatsor (2. Series) ® 3. adatsor (3. Series)

Kategoria 1 Kategoria 2 Kategoria 3 Kategoria 4
(Category1) (Category2) (Category3) (Category4)

1. ABRA FIG. 1
Az abra formai kovetelményeinek bemutatasa
(Introduction of the Figures Formal Condition)
Forras (Source):
Megjegyzés (Notes): (ha sziikséges)

Tengelycim (Title)
N W A~ 01O

QS K

5. KEPEK

A kéziratban szerepld képeknél a legfontosabb szempont, hogy minél nagyobb felbontastak
legyenek, hiszen igy lehet biztositani a végsd valtozatban a képek éles megjelenitését.

A képeket hasonléan az abrakhoz, fekete-fehéren vagy sziirkearnyalatosan kell szerepeltetni.

A szovegben szerepeltetett képeket a kézirathoz csatolnia kell a szerz6knek, mivel ezeket a
tordel6nek lehetséges, hogy még at kell szerkesztenie.

A kép szamozasat, cimét, forrasat és esetleges megjegyzését hasonldan kell formézni, mint az
abra esetében. A szaimozasnal a kiilonbség: 1. KEp/PIC. 1

6. SZOVEGKOZI HIVATKOZASOK

A szovegkozi hivatkozasokat az alabbi formajaban kell megadni az IRODALOMJEGYZEK-
nek megfelel6en (A szerzdk vezetéknevét minden esetben csupa nagybettivel kell irni.):

Egy szerz6 esetén: (SZAKALY, 2011)
Két szerzé esetén: (SOOS és SZAKALY, 2012)
Harom vagy tobb szerzé esetén: (SZAKALY et al., 2012)

Az internetes hivatkozasoknal a hivatkozott URL cim roviditett valtozatat kérjiik feltiintetni pl.
(KSH, 2014).

Tobb egymast kovetd forras esetén egy zarojelen beliil pontos vesszével legyenek elvalasztva
egymastdl, illetve a hivatkozidsok datum szerinti novekvd sorrendjébe szerepeltessiik ezeket pl.
(SZAKALY, 2011; SOOS és SZAKALY, 2012), azonos datum esetén a szerz6k neve szerinti alfabetikus
sorrendben. Szoszerinti idézés esetén az évszam utan pontosvesszivel elvalasztva a pontos oldalszamot
is fel kell tiintetni, pl. (SZAKALY, 2011:43).

Egy éven beliil, egy szerzo6tdl, ha tobb miivére is torténik hivatkozas, akkor ezeket az ,,abc”
bettivel kiilonboztessiik meg egymastol (pl. KOTLER, 2006a; KOTLER, 2006b).
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7. IRODALOMJEGYZEK

A kéziratban nem kell a kategoéridk szerinti besorolas! Kérjiik, az els§ szerz6k vezetékneve szerinti
bettirendben adjak meg az irodalomjegyzék elemeit.

Ha a hivatkozott miinek van DOI szdma, azt meg kell adni az oldalszadm utan teljes URL formatumban.
A DOI szamok kikereshet6k a cikk, konyv, konyvfejezet cime szerint a https://search.crossref.org
honlapon.

KONYVEK

Szakaly, Z.: Taplalkozasmarketing. Mez6gazda Kiad6, Budapest, 2011.
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I11. KEZIRATOK FOGADASA

A szerkesztoség els6 korben a bekiildott kéziratok formai kovetelményeknek valo
megfelelését ellendérzi. Problémak felmeriilése esetén a kéziratot visszakiildjiik javitasra a
szerz6 szamara. Hangsulyozzuk, hogy a kozlemények tartalmi biralatara kizarolag a formai
kovetelményeknek vald megfelelés utan kertil sor!

A formai kovetelményeknek megfelelt kéziratokat az érintett témakorhoz érté, azzal
foglalkozo, tudomanyosan minésitett oktato-kutaté biralja. Az angol nyelvii részeket a
tartalmi biralatot kovet6en egy lektor segitségével ellendrizziik. A biralatot kovetGen a szerzék
megkapjak a biraldo véleményét, kiegészitve az esetlegesen felmeriil6 tovabbi nyelvtani,
nyelvhelyességi, illetve formai hibakkal. A kézlemények pozitiv formai elbirasat kovetSen a biralo
véleményét néhany hét elteltével kapjak kézhez a szerzGk.

A kéziratot két kiilonb6z6 biralé egy ,,Lektoralasi adatlap” segitségével 9 kategoria
alapjan biralja: (1) Ujdonség, eredetiség; (2) Tudomanyos jelent6ség; (3) Cim; (4) Osszefoglalo;
(5) Szerkezet; (6) A cikk terjedelme; (7) Tablazatok; (8) Abrak; (9) Javaslat (a cikk megjelenésével
kapcsolatban).

A Téaplalkozasmarketing az ugynevezett dupla anonim szakmai biralati rendszert (double
blind peer review) hasznélja a beérkez6 tanulmanyok elbirdlasiara. Ez azt jelenti, hogy a
kozlemények kettGs-vak szakbiralaton esnek at, azaz sem a szerz@, sem a szakbiralo személye nem
ismert a mésik személy el6tt.

A kisebb valtoztatasokkal befogadhat6 kéziratok a szerzék altal, a biral6i véleményeknek
megfelelGen javitott valtozatat a szerkeszt6ség ellendrzi és a végleges véleményt a szerz6k szamara
megkiildi.
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Alulirott nyilatkozom/nyilatkozzuk, hogy a Téplalkozdsmarketing c. tudomanyos folydiratban
megjelenésre keriild kozlemény, amelynek cime:

valamennyi szerzdje elfogadja az alabbi pontokat:
* A szerzOk kijelentik, hogy a kozlemény korabban mas folydiratban nem jelent meg.

» A folyoirat honlapjan a kozlemény barki szdmara szabadon hozzaférhetd, az ott elérhetd
valtozat a forras megjelolésével szabadon tovabbadhato6.

* Jogi probléma esetén a Szerzd és a Kiadd jogaira és kotelezettségeikre vonatkozd hatalyos
jogszabalyok, elsésorban a szerzdi jogrol szold 1999. évi LXXVI. torvény iranymutatasai
érvényesek.
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L Sz Z0 ettt ————
B3 w7/ o LA
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Y451 v/ o HRTTTU TR TR
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V. SZERZOI ADATOK

ELSO SZERZO

Név

Munkahely pontos
megnevezése
Beosztas
Levelezési cim
Telefon/mobil
E-mail cim

MASODIK SZERZO

Név

Munkahely pontos
megnevezése
Beosztas
Levelezési cim
Telefon/mobil
E-mail cim

HARMADIK SZERZO

Név

Munkahely pontos
megnevezése
Beosztas
Levelezési cim
Telefon/mobil
E-mail cim

NEGYEDIK SZERZO

Név

Munkahely pontos
megnevezeése
Beosztas
Levelezési cim
Telefon/mobil
E-mail cim

* A szerzOk altal megadott adatokat a szerkesztObizottsdg bizalmasan kezeli és kizarolag a
folydirat szerkesztéséhez hasznalja fel, tehat azokat masnak nem adja at.

11
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V1. PUBLIKALAS ETIKAI ALAPELVEI

A Taplalkozasmarketing folybirat a kollegalis lektoralas (double-blind review)
folyamatat alkalmazza, emiatt a kiadashoz hozzajarulé valamennyi érintett félnek (a
szerzOnek, a folyobirat f6szerkesztGjének, szerkesztGinek, a lektoroknak és a kiadonak)
egyarant el kell fogadnia az elvart erkolcsi magatartasra vonatkozo6 szabvanyokat.

Jelen erkolcsi nyilatkozat a COPE (Publikaciés Etikai Bizottsag) Folyoiratszerkesztok
helyes gyakorlatara vonatkozo iranyelvek (Best Practice Guidelines for Journal

7 7

Editors) cimi atmutaton alapul.
A publikalasra vonatkoz6 dontések

A folyobirat fszerkesztéje dont afel6l, hogy a publikalasra beérkezett cikkek koziil
melyek keriilnek kozlésre a lapban.

A f6szerkeszt6t iranyithatjak a folydirat szerkesztébizottsaga altal megszabott
iranyelvek, valamint korlatozhatjak az éppen hatalyban 1év6, a ragalmazasra-, a szerzG6i
jogok megsértésére-, valamint a plagizalasra vonatkozo6 jogszabalyok. A f6szerkeszt6
dontésének meghozataldhoz segitséget kérhet a tobbi szerkeszt6t6l vagy lektortol.

EsélyegyenlOség

A fészerkeszté mindenkor a szerzok fajara, nemére, szexualis iranyultsagara, vallasi
meggy6zbdésére, etnikai szarmazasara, allampolgarsagara vagy politikai nézeteire valo
tekintet nélkiil értékeli a kéziratok szellemi tartalmat.

Titoktartas

A fészerkeszt§ és a szerkeszt6ség munkatarsai semmilyen informéciét nem adnak
tovabb a publikalasra benytjtott kézirattal kapcsolatban. E szabaly alol kivételt képez
a levelez6 szerzd, a lektorok, a potencialis lektorok, valamint az egyéb szerkesztGi
tanacsadok és a kiado.

Kozzététel és Osszeférhetetlenség

A szerkesztOk a benyujtott kézirat kiadatlan anyagait nem hasznalhatjak fel sajat
kutatéasaikhoz a szerz6 irasos beleegyezése nélkiil.

12
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A SZERKESZTOBIZOTTSAGI TAGOK KOTELESSEGEI

Hozzajarulas a foszerkeszt6i dontésekhez

A szerkeszt6bizottsagi tag segiti a f6szerkeszt6t a dontéshozatalban, amennyiben arra
sziikség van, kollegialis lektoralas folyaméan tdmogatja a szerzét a cikk tudomanyos
szinvonalanak emelésében.

Hatékonysag

Amennyiben a kivalasztott szerkesztObizottsagi tag tgy véli, hogy szakmailag nem
eléggé felkésziilt a kéziratban bemutatott kutatas kiértékeléséhez, vagy tudja, hogy nem
all modjaban hatékonyan és a megszabott hataridére elkésziteni a véleményezést,
kotelessége értesiteni a fGszerkeszt6t és lemondani a lektoralasi folyamatban valo
részvételérol.

Titoktartas

Minden kiértékelésre beérkezett kéziratot bizalmasan kezelendé dokumentumnak kell
tekinteni. Ezeket csak a f6szerkeszt6 engedélyével lehet nyilvinossagra hozni vagy
masokkal megvitatni.

Objektivitas

A kiértékelést objektiven kell végezni. A szerz6 személyét érd kritika nem helyénvalo.
A szerkesztGbizottsagi tagoknak véleményiiket egyértelmiien kell megfogalmazniuk és
érvekkel kell alatdmasztaniuk.

A forrasokra valo hivatkozas

A szerkeszt6bizottsagi tagoknak fel kell ismerniiik a szerzék altal nem idézett relevans
kiadott munkékat. Barmely kijelentést, amely egy mar korabban megjelent munkabél
szarmazo6 megfigyelést, gondolatmenetet vagy érvet tartalmaz, kisérnie kell a megfelel6
hivatkozasnak. A szerkeszt6bizottsagi tagnak ugyanakkor fel kell hivnia a f6szerkeszt6
figyelmét barmely 1ényegi hasonldsagra vagy atfedésre a vizsgalt kézirat és egyéb, altala
ismert, kordbban mar kozzétett anyag kozott.

Kozzététel és osszeférhetetlenség

A kiértékelés soran szerzett kivaltsagos informaciék vagy otletek bizalmasan
kezelend6k, valamint nem hasznalhatok fel a személyes elémenetel érdekében. A
szerkeszt6bizottsagi tagok nem értékelhetik az adott kéziratot, amennyiben barmilyen
versenyhelyzetbdl, egyiittmiikodésbdl, vagy mas kapcesolatbol fakado érdekellentétben
allnak a tanulmannyal 6sszekottetésben allo szerzékkel, cégekkel vagy intézményekkel.
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A SZERZOK KOTELESSEGEI

A kozlésre vonatkozoé iranyelvek

Az eredeti kutatasokat bemutatod szerz6knek pontos beszamolét kell késziteniiik az
elvégzett munkarol. Az értelmezések és a kovetkeztetések levonasa kizarolag tényeken
vagy elfogulatlan és logikus bizonyitadson alapulhat. A tanulmany hattéradatait
pontosan kell bemutatni. A tanulméanynak elégséges részletet és hivatkozast kell
kozolnie ahhoz, hogy a leirt folyamatokat mésok is megismételhessék. Hamis vagy
tudatosan pontatlan allitasok etikatlan és elfogadhatatlan viselkedésnek mindsiilnek.

Eredetiség és plagium

A szerz6knek szavatolniuk kell, hogy a tanulmany sajat, eredeti szellemi alkotasuk,
illetve amennyiben felhasznaltadk masok munkait és/vagy kifejezéseit, azokat megfelel6
modon idézték és szakszertien hivatkoztak rajuk.

Tobbszoros, redundans vagy egyideji publikalas

Nem helyes gyakorlat ugyanazon kutatast bemutatoé kézirat kiilonb6z6 onallo
publikaciokban vagy folyoiratokban val6 szerepeltetése. Ugyanazon kézirat tobb
folyoirathoz egyidejlileg torténé benyujtasa etikatlan magatartasnak mindsiil és
elfogadhatatlan.

A forrasokra valo hivatkozas

Az idézett mivekre minden esetben szakszertien kell hivatkozni. A szerz&knek
hivatkozniuk kell mindazokra a kiadvanyokra, amelyek befolyasoltdk munkajukat.

A tanulmanyszerzoi tisztség

Szerz6ként kell szerepeltetni mindazokat a személyeket, akik érdemben hozzajarultak
a bemutatott tanulmany koncepcidjahoz, tervezéséhez, kivitelezéséhez vagy
értelmezéséhez. Tarsszerz6ként kell megjelolni mindazokat a személyeket, akik
jelentés mértékben hozzajarultak a tanulméanyhoz. Ugyanakkor kozremiikodéként
meg kell emliteni mindazokat, akik részt vettek a kutatasi projekt bizonyos lényeges
szakaszaiban.

A levelez szerzonek szavatolnia kell, hogy minden jelent6s tarsszerz6t megemlitett a
tanulmanyban, valamint hogy nem jelolt meg tarsszerzéként erre nem jogosult
személyeket, tovabba hogy minden tarsszerzd lattamozta és jovahagyta a tanulméany
végleges valtozatat, valamint beleegyezett annak publikalasaba.
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Archivalasra vonatkozo elvek

Folyo6iratunk szerz6i semmilyen jogcim alatt nem fizetnek és nem kapnak dijat a
tanulmanyok megjelentetéséért. A megjelent tanulmany (kiadoi valtozat) elektronikus
valtozatat (PDF) szabadon letolthetik és nyomtathatjdk a szerzék és az olvasok
egyarant. Tovabba valtoztatas nélkiil tovabbi elektronikus feliileteken nyilvanossa
tehetik. A szerzok altal irt cikkek kiadoi valtozatai/PDF az intézményi repozitériumban
elhelyezhetGk és nyiltan megoszthatok.

Kozzététel és osszeférhetetlenség

Valamennyi szerzének kotelessége kozzétenni a kéziratdban azokat a pénziigyi vagy
egyéb érdemi Osszeférhetetlenségeket, amelyek befolyasolhatjak annak eredményeit
vagy értelmezését. A projekt minden pénziigyi timogatasi forrasat nyilvanossagra kell
hozni.

Alapvet6 hibak a megjelentetett miivekben

Amennyiben a szerz6 jelent6s hibat vagy pontatlansagot fedez fel a mar megjelentetett
munkéajaban, haladéktalanul értesitenie kell a folyoirat f0szerkeszt6jét vagy kiadojat,
és egylitt kell miikodnie a f6szerkeszt6vel a tanulmany visszavonasaban vagy
helyesbitésében.

Prof. Dr. Szakaly Zoltan
f6szerkesztd
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VIl. ADATVEDELMI NYILATKOZAT

A neveket és e-mail cimeket, amik a weboldalon keresztiil a rendszeriinkbe keriilnek,
csakis az folybirat szerkeszt6ségi munkalataihoz kapcsoloddéan hasznaljuk fel és
harmadik félnek azokat nem adjuk ki.
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