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A vildggazdasag trendfordul6 elétt all, amelyen beliil az
élelmiszergazdasagban bekovetkezd valtozasok a legje-
lentGsebbek kozé sorolhatdk [2]. Az élelmiszerek iranti
fokoz6do kereslet és a kinalat novekvd eréforras-korlatai
a piaci egyenstly megbomlasahoz vezethetnek, amely
akar piaci arak jelentGs novekedését generalhatja. Ha vi-
szont a hatékonyséag tovabbi novelésre keriil, fél6, hogy
még silyosabb problémak 1éphetnek fel a kdrnyezetiink-
ben [1]. A fenti valtozasok az élelmiszerellatas biztonsa-
ga, valamint az élelmiszerminGség és —biztonsag vonat-
kozésdban egyarant jelentGs atalakulast igényelnek a
marketingben. Az uralkodé globalizacios trendek mellett
a lokalizaci6 er8sodése varhato, amely a fogyasztoi ma-
gatartasban is jelentds véltozasokat eredményez. Problé-
mat jelent azonban, hogy kevés olyan ellentmondésos és
nehezen meghatarozhat6 terméktipus van az élelmiszer-
gazdasigban, mint a helyi élelmiszerek. A nemzetkozi
és a hazai szakirodalom egyetért azonban abban, hogy
a lokalis élelmiszereknek fontos szerepe van ma és még
nagyobb lesz a jov6ben. A kutatés arra keresi a vélaszt,
hogy van-e lehet8ség hazdnkban a ma még kis volumenti
lokalis élelmiszerek piaci részesedésének novelésére, és
mindez milyen 4j marketing megoldasokat kivan.

A kutatas soran orszagos, 1000 fGs reprezentativ fo-
gyasztoi felmérésre keriilt sor 2014 nyaran a 18-75 éves
népesség korében Magyarorszagon a helyi élelmiszerek-
kel kapcsolatos fogyasztoi szokasokrol és attitidokral.

Az eredmények egyértelmtien tiikrozik, hogy a ma-
gyar fogyasztok korében jelentGs érdeklGdés figyelhet
meg a helyi élelmiszerek irdnt, &m a rendelkezésiikre
4ll6 informéci6é rendkiviil szik kord és sokszor téves.
Elfogadjak helyi termel6ként az orszagos lefedettséggel
értékesit6 nagyvallalatot (61,3%), a nagy mezGgazdasa-
gi termelGiizemet (81,2%) is, ha az ,helyben” talalhat6.
Nem fogadjak azonban el azokat az elGallitokat, akiket
nem ismernek (55,9%) vagy nincs hagyomanya azoknak
az adott telepiilésen (68,5%), amely felhivja a figyelmet a
helyi termékek bizalmi jellegére. A felismerhetGséget leg-

inké&bb a termék eredetére utal6 elnevezés (52,9%) segiti,
de nem sokkal kisebb aranyban emlitették az elGallitoval
val6 személyes ismertséget (48,3%). Rendkiviil kedvez6,
hogy a vélaszadok t6bb mint fele (55,6%) hajland6 akar
kiilon is elmenni a helyi termékekért, erre leginkabb
megfelelének pedig a termeldi piacokat (58%) vélik.
Legnagyobb elény szamukra, ha a vaséarolt termék minél
kevesebb kézen megy keresztiil, amely felértékeli a rovid
értékesitési lancok (REL) szerepét.

Eletméd valtozok alapjan 4 fogyasztéi szegmenst
sikeriilt elkiiloniteni. koziilik a legnagyobb méret(
(n=394) tekinthet6 a helyi élelmiszerek leginkabb elko-
telezett vasarlojanak. Nem csak az arat veszik figyelembe
valasztasukkor, de tudatosnak tekinthetGk az egészségvé-
delem és a csalad elvarasai alapjan is.

Az eredmények elGrevetitik, hogy a célcsoport elérése
érdekében elsédleges, még ha kozhellyé is valt, az 6ssze-
fogas, vertikalisan (nem csak termeldi szinten!) és hori-
zontalisan (élelmiszerellatasi-lanc szemlélet) egyarant.
Az alternativ értékesitési csatorndknak kiemelt szerepe
van az elosztasban, de nem tekinthet6k kizarblagosnak.
A marketingstratégia tervezésekor a klasszikus eszkozo-
kon tal célszert az emberi tényezével is kalkulalni, mert
a helyi élelmiszerek bizalmi jellege miatt az ellatasi lanc
minden 1épcsdjében fokozott szerepe van.

A teljes terjedelmii kozlemény a Taplalkozasmarketing
c. folydirat kovetkezé szamaban olvashaté.
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