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the poor producers of the Third World and to enable them to follow a sustainable model of
development. This realigned commercial partnership aims to modify the rules of traditional
international trade between the producers of the southern nations and the purchasers of
the northern hemisphere, and to replace them with a novel alternative. The goal of fair trade is to
change the rules of the game that have controlled the dominant economic model. The main tool of the
movement is the development of an awareness of socially responsible consumer behavior.

‘.V Fair trade is a bottom-up initiative whose objective is to make reasonable conditions for
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1. BEVEZETES — INTRODUCTION 2.A MELTANYOS KERESKEDELEM

MOZGALMANAK ELMELETI ISMER-
TETESE — THEORATICAL INTRODUCTION
OF THE FAIR TRADE INITIATIVE

Felgyorsult vilagunkban egyre nagyobb hangstlyt
kapnak a kiilonb6z6 ,,slow” mozgalmak és a tuda-
tos vasarlast, tudatos fogyasztast kozéppontba al-
lit6 kezdeményezések. Az etikai elveket figyelembe
vev6 méltanyos kereskedelemnek a célja, hogy a
vilag déli szegény termelGi szamara segitséget (de
ne segélyt!) nytjtson és egy rendhagy6 gazdasagi
modellt kinaljon szdmukra. A méltanyos kereske-
delem, azaz a ,fair trade” célja az eddigi dominéns
kereskedelmi rendszer megvéaltoztatisa, ehhez pe-
dig legf6bb eszkoze a tudatos és felelGsségvallalas-
ra kész fogyaszt6i magatartas kialakitésa.

Cikkemben ezt a mozgalmat helyezem kozép-
pontba, és egy rovid irodalmi attekintés soran be-
mutatom a kezdeményezés legfébb ismertet§ je-
gyeit, el6nyeit, kritikait.

A méltanyos kereskedelem [1; 2] ,.egy parbeszéden,
atlathat6sagon és tiszteleten alapul6 kereskedelmi
partnerség, amely novekvd egyenléségre torekszik
anemzetkozi kereskedelemben” [3, 3. 0.]. Az alulr6l
jové civil kezdeményezés célja a hagyoményost6l
eltérd jatékszabalyok alkalmaziséaval egy alternativ
kereskedelmi rendszer bevezetése, amely magas
minGségli (altalaban mez6gazdasagi) termékek
elGallitasan és értékesitésén keresztiil timogatja a
mozgalomhoz csatlakozott termel6ket a Harmadik
Vilag orszagaiban. A szervezetben valo részvétel re-
gisztracidhoz — licensz vasarlasdhoz — kotott, ami
bizonyos gazdasagi, kornyezeti, szocialis szabalyok
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és munkafeltételek [4] betartasat koveteli meg a
termelGkt6l. Ezért cserébe a marginalizalodott ter-
melGk szamos elényt élveznek: jogosultta valnak a
,Fairtrade Mark” védjegy hasznalatara, amely no-
velheti bevételeiket és segit megszolitani a tudatos
vasarloi réteget; tisztességes arat kapnak a termé-
keikért; kérhetik a szerzddésiik részbeni el6finan-
szirozéasat; kereskedelmi partnereikkel hosszt tava
kapcsolatokat és megbizhat6é piacrajutasi lehet6-
séget épithetnek ki; valamint a termékek eladasa
utan jar6 ugynevezett ,prémium” 6sszegb6l helyi
fejlesztési vagy oktatési projekteket finanszirozhat-
nak. Ertékesitési lancként a mozgalom gyakorlati
eszkoze a lanc kiiktathaté elemeinek elhagyésa, a
kereskeddk szaménak csokkenésével pedig az ér-
téklanc rovidiilése, aminek kovetkeztében a terme-
16k az értékesitési ar magasabb hinyadaval gazdal-
kodhatnak.
A fair trade tehat egy ,szokatlan tizleti kapcsolat
a termelGvel, mint els6dleges érintettel” [5, 77. o.].
A mozgalom misszi6ja a hatranyos helyzetben 1év§
termelGk életszinvonalanak novelése a fenntartha-
16 fejlédésen, a szocialis, gazdasagi és kornyezeti
célok elérésén keresztiil. Ennek érdekében a fair
trade vildgszervezete (World Fair Trade Organisa-
tion — WFTO) [6] 2013 oktdberében a kovetkezd
célokat fogalmazta meg:
«  LehetGségek teremtése a gazdasagilag hat-
ranyos helyzetben 1év6 termeld szamara
«  Atlathatosag és elszamoltathatosag garan-
talasa
«  Meéltanyos kereskedelmi gyakorlatok alkal-
mazasa
«  Méltanyos ar fizetése
+  Agyermekmunka és a kényszeritett munka
tilalma
« A diszkriminaciomentesség, a nemek ko-
zOtti egyenlGség, a n6k gazdasagi szerep-
vallalasa és az egyesiilés szabadsaga mel-
letti elkotelezddés
« J6 munkafeltételek biztositasa
« A szervezetfejlesztés lehet6ségének megte-
remtése
« A fair trade mozgalom terjesztése
« A kornyezet tiszteletben tartasa [7]

A fair trade termékeket el6allité szervezetek
forméja alapvetGen kétféle lehet: a gazdalkodok
kis termel6i szervezetekbe tomoriilhetnek (small
producer organisation), amelyben jellemz&en sajat
maguk és csaladtagjaik tevékenykednek, vagy bér-
munkasok segitségét vehetik igénybe a termeléshez
(hired labour organisation). A fair trade kézponti
szervezete, a Fairtrade International (FLO) [8],
mindkét szervezeti forméara vonatkozodan, sét, a
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méltanyos termékeket forgalmazé kereskedelmi
szerepl6k szamara is kiilon standardokat hataroz
meg, amelyek betartisa garantalja a fenti célok
elérését. A standardok részletesen definidljak a
mozgalomhoz csatlakozni kivinok szdméara a kote-
lez§ vallalasokat. Rendezik a termék mindsitésével
kapcsolatos tudnivalokat, a fair trade termékek
nyomonkovetésének technikai és adminisztracios
1épéseit, elbirjak a termeld vallalkozas szervezeti
felépitését, a kornyezetvédelem érdekében elvart
tevékenységeket és a tiltott vegyszereket, a mun-
kaszervezés kapcsan kiemelkedd jelentGséggel bird
szempontokat (kiilonos tekintettel a gyermekek
és n6k munkaban val6 részvételére). Az altalanos
standardokat az adott termékre vonatkozd spe-
cifikus szabvanyok egészitik ki, amelyek tovabb
részletezik és szigoritjak a védjegy megszerzésének
feltételeit.

2.1. A fair trade termékek kore — Fair Trade
Product Range

A méltanyos kereskedelem mozgalma ma mar a vi-
14g 74 orszagaban van jelen, tobb mint masfél mil-
li6 embernek adva munkat ezzel. A méltanyos ke-
reskedelmet koordinal6é FLO legfrissebb évkonyve
alapjan a 2012-2013-as idGszakban 944 milli6 eurd
Osszegben értékesitettek fair trade termékeket a vi-
lagban [9].

A méltanyos kereskedelem altal kinalt termé-
kek kore kezdetekben kifejezetten a kiilonb6z6 kéz-
miives technikakkal késziilt arukra korlatozodott.
A fair trade termékek vertikuma id6vel a mozgalom
és a kereslet novekedésével egyiitt béviilt. Az els6
y~méltanyosan kereskedett” élelmiszer a kavé volt
1973-ban, ez napjainkra az egyik legkedveltebb fair
trade termékké valt. A kavét sorban kovette a tob-
bi mezdgazdasagi arucikk, és mara a banan, cukor,
tea, bor, friss és aszalt gyiimolesok, méz mellett
vagott virag és pamut is szarmazik méltanyos iil-
tetvényekrol. A mezdgazdasagi arufajtakon kiviil a
hivatalos fair trade termékek kozott [10] megtalal-
hatjuk még a faanyag, arany és egyéb nemesfémek,
sportlabdak kategoriit is, de a kézmiives, textil és
ruhézati termékek, valamint Gjabban a turizmus
[11] mint szolgéltatas mindsitése is egyre gyako-
ribb.

A 70 éves multra visszatekinté mozgalom els6-
sorban tehat a mezégazdasagi termékek kereske-
delmében érintett, hiszen ezek termelése jellemz6
a vilag szegény déli orszagaiban. A tiz legnagyobb
értékben eladott fair trade terméket listdzza az
1. tablazat. Az értékesités erdsen koncentralt: az
els§ ot termék dominalja a piacot és képviseli az
Osszes eladas 91,2%-at.
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1. TABLAZAT

TABLE 1

A fair trade termékek értékesitésébdl szarmazo termeldi bevételek (2012-2013, millié eurd)
(Producer Sales Income Reported from Fairtrade Sales (2012-13, € millions))

Termék neve Bevétel, mill6 euro
(Product Name) (Sales Income, euro millions)
1 Kéavé (coffee) 518,5
2 Banan (bananas) 137,1
3 Kakao (cocoa) 96,1
4 Cukornéad (cane sugar) 61,8
5 Virag, novény (flowers, plants) 47,3
6 Tea (tea) 16,3
7 Friss gyiimoles (fresh fruits) 13,8
8 Borsz6l6 (wine grapes) 9,7
9 Gyo6gynovény, herbatea, fliszerek (herbs, herbal teas, 7,4
spices)
10 Quinoa (quinoa) 6,8

Forrés (Source): [9] alapjan sajat szerkesztés (own compilation based on [9])

A fair trade termékek kinézetiikben nem, vagy
csak alig kiilonboznek a hagyoményos eléallitasa
tarsaiktol. Kiilonlegességiik abban rejlik, hogy a
tudatos vasarlok meggy6z6dése alapjan ezek a ter-
mékek magasabb mindségi, komolyabb kornyezeti,
tarsadalmi szempontok betartadsa mellett sziilettek.
Mig altalanossagban a fogyasztot csak a vasarolt
termék funkcionalitasa, a hasznalat kozbeni meg-
felelsége érdekli, addig Steinriicken és Jaenichen
[12] szerint egy aru hasznossigat két részre oszt-
hatjuk, és a funkcionalitdson kiviil meghatirozo
tényezd a termék kiegészit6 hasznossaga. Kiegészi-
t6 hasznossagrol akkor beszélhetiink, ha a prakti-
kumot talhaladva, valamely mas, példaul etikus,
kornyezetvédG vagy egészségtudatos életstilust,
tarsadalmi felelGsségvallalast is tamogat, szolgal
az aru. A fair trade termékek esetében a kiegészité
hasznossag kulcsa a termel6 joléte és anyagi boldo-
gulésa. Egy fair trade banan ugyanazt ,tudja”, mint
hagyomanyos parja, mégis olyan etikai hozzdadott
értékkel bir, amely sokat jelent az elkotelezett va-
sarloknak. Az elmult évek piaci trendjei igazoljak
a tudatos vasarloi korok megerGsodését, amire
példaként szolgal a LOHAS fogyasztok szdménak
emelkedése, akik egészség- és kornyezettudatos
elvek mentén haladva hozzidk meg fogyaszt6i don-
téseiket [13]. Fogyasztok egy méasik csoportjanak a
termelés modja jelent megkiilonboztetd értéket és
ezen kiils6 mindség [14; 15] alapjan hataroznak a
méltanyosan termelt aruk megvasarlasa mellett.
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2.2. A méltanyos termékek arazasa —
Pricing Policy of Fair Trade Products

A kozgazdasagtan alapvetése, hogy a piacot az ar
szabalyozza és a fogyasztd, aki homo oeconomi-
cus-ként dont két termék kozott, automatikusan
az olcsdbbat fogja valasztani. A 21. szazadi valdsag
azonban nehezen modellezhet§ ilyen egyszertien,
és a fair trade termékek piacin sem igy torténik a
dontéshozatal. A méltanyos kereskedés céljainak
valo megfelelés, a mozgalomhoz val6 csatlakozés
szabalyainak betartasa ugyanis jelentGs addiciona-
lis koltséggel terheli a termel6t, akinek a terméke
dragabb lesz, mint a konvencionalis versenytar-
sai. Az etikai megfontolasok alapjan dont6 vasarlo
azonban tisztaban van ezzel és a méltanyosan el6-
allitott 4&ru — magasabb ara ellenére is — nagyobb
hasznossagot képvisel szdmara, mint hagyomanyos
megfelelGje. Valasztasi helyzetben ennek okan a tu-
datos fogyaszt6 a dragabb, de erkolcsi hozzaadott
értékkel biro valtozatot fogja megvasarolni. Ezt
tdmasztja ala az a tanulmény [16], amely szerint a
fair trade termékeket leginkabb a 35 év koriili, jol
szitualt, n6i vasarlok keresik, akik esetenként haj-
landbak a 10-20%-0s piaci ,felar” megfizetésére is
[5]. Egy masik, a Genti Egyetem felmérése szerint
a belga ,fair trade szeret§” vasarlo relative magas
képzettséggel bir, 31-44 évei kozott jar, és akar
27%-0s extra arat is megad a valasztott termékért
[15].
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A méltanyos kereskedelem rendhagybséga t6b-
bek kozott az arképzésében érhetd tetten. A moz-
galomhoz csatlakozott termeld és kereskeddje kozt
egy jovére szolo szerz6dés kottetik, amelynek az
egységarat a szerz6déskotés pillanataban rogzitik.
Abban az esetben, ha a teljesitéskor az aktualis pi-
aci ar ennél magasabb lesz, akkor a kifizetést a ma-
gasabb piaci aron kell lebonyolitani; azonban, ha
a piac ar a pénziigyi rendezés napjan alacsonyabb,
mint az el6re rogzitett érték, akkor ezt a korabban
kialkudott arat kell alkalmazni. Ez a minimalis, fix
ar a méltanyos ar, ami egyfajta biztonsagi garancia-
ként miikodik a tranzakciok folyaman. JelentGsége
azon tal, hogy megvédi a termel6t az arut6zsdék
arainak nagy bizonytalansagot jelent6 véaltozé-
konysagéatol abban van, hogy, tgy keriil meghata-
rozasra, hogy mindenképpen fedezze a termék el6-
allitasi koltségeit. Igy a termeld védettséget élvez a
globalis piacok kiszdmithatatlansagaval szemben
és szamithat arra, hogy bevételei biztosan fedezik
legalabb a felmeriilt koltségeit.

A fair arképzés az elsGszdmu indok, ami miatt
a termel6k csatlakozni szandékoznak a mozgalom-
hoz. Kritikusok véleménye szerint azonban ez a le-
hetGség téves elénnyel kecsegtet, mivel a rogzitett
arak mellett nem teljesiilnek azok a finomhangola-
sok, amelyek a piac keresleti és kinalati oldalat 6sz-
szerendezik. Ez hossza tavon csak art a gazdasag-
nak, hiszen az nem a kivant egyensulyi pontjaban
fog régziilni [17].

Az arképzés mésik érdekessége az tgynevezett
fair trade prémium, amelyet minden értékesitett
termék egysége utan kap a termel§ szervezete. Ez
tehat az aron feliili extra ,felar”, amelyet az aru
fajtajatol, tipusatdl, szdrmazasi helyétdl fliggben
el6re definialnak [18]. Az értékesités soran befolyt
prémium Osszeget szervezeti szinten gytjtik ossze,
majd a tagok kozosen, konszenzussal dontenek a
felhasznalas modjardl. Az Osszeget fordithatjak a
termelGi szervezet lzleti infrastruktarajanak fej-
lesztésére, képzésekre, vagy a telepiilés human,
szociélis adottsagainak, oktatasi, gazdasagi lehet6-
ségeinek javitasara. Mig az FLO 2009-es tajékozta-
tasa szerint a prémiumokbo6l szarmazo6 bevétel 52
milli6 eurd volt, addig a 2012-2013-as idészakban
mér 95 millié eurd allt rendelkezésére a termelGi
szervezeteknek, hogy kiilonféle projekteket ta-
mogassanak. Ebben a peridédusban a kis termelGi
szervezetek az Osszegy(lt prémium felét a szerve-
zetbe forgattidk vissza helyiség- és infrastruktara-
fejlesztés, képzés és kapacitasépités, valamint a
humén eréforrasok és adminisztracio finansziroza-
sa révén, a bérmunka szervezetek pedig oktatasra,
pénziigyi és hitelszolgaltatasokra, egészségligyre, a
lakhatasi feltételeik javitasara és egyéb, a munka-
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sok altal igénybe vehetd szolgaltatasokra koltotték
a prémiumot [9].

Az drak meghatarozisan kiviil vonzo lehetGség,
hogy a termelGk a szerz6désiik el6finanszirozasat
kérhetik a kereskedGiktdl és a szerz6dott Gsszeg
40-60%-aval gazdalkodhatnak, még miel6tt a fi-
zikai teljesités megtorténne. A mezdgazdasagi ter-
melésben is gyakorta alkalmazott mbdszer nagyon
fontos a forrashianyos termel6k likviditasi prob-
léméainak athidalasara, hiszen a kiegyensilyozott
gazdalkodéas és az anyagi fiiggetlenség lehetGségét
testesiti meg szdmukra. ,A fair trade biztonsagot,
t6két és tudast nyujt a termel6knek, hogy megfe-
lel6en diverzifikaljak a bevételi forrasukat, ezéltal
csokkentsék a terményeikt6l vald veszélyes fiigg6-
séget” [19, 27. 0.]. Az arutol valo fiiggéség lekiizdé-
se — mint {izleti cél — és a biodiverzitas megGrzése
— mint kérnyezetvédelmi fokusz — alapvet6 célja a
méltanyos kereskedelemnek.

2.3. A méltanyos termékek értékesitési
csatornai — Distribution Channels of Fairly
Traded Products

A fair trade termékek alapvet6en harom csatornan
keresztiil juthatnak el a fogyasztokhoz, amelyek a
kovetkezdk:
«  postai csomagkiildés,
«  specializalodott kiskereskedelmi {izletek
(Vilag boltok, Fair Trade boltok), vagy
«  nagy kiskereskedelmi élelmiszerlancok.

Az 1940-50-es években egymastol filiggetleniil
tobb olyan civil kezdeményezés alakult, amelyek
célja a tarsadalom legszegényebb rétegeinek segi-
tése volt jszerd kereskedelmi megoldasok révén.
Az egyik elsé ilyen alternativ kereskedelmi szer-
vezet (Alternative Trade Organisation — ATO) az
1946-ben az Egyesiilt Allamokban alapitott Ten
Thousand Village vallasi szervezet volt, amely
puerto ricoi kézimunkakat arult tagjai kozott. Eu-
ropaban, Anglidban az 1950-es évek végén nyitott
meg az els§ Oxfam bolt, amely a bevandorl, mene-
kiilt kinaiak altal készitett kézmiives termékekkel
foglalkozott. Kicsit késGbb, 1967-ben Hollandiaban
megalakult az elsG, mar kifejezetten a méltanyos
kortilmények kozott elGéllitott termékek értékesi-
tésére szakosodott Fair Trade Organisatie import-
vallalat. A vallalat 1969-ben megnyitotta Harmadik
Vil4g boltjat, amely a déli félteke orszagaibol hozta
be termékeit, hogy ezeket értékesitve segitsék a tér-
ség termelGit. Az 1960-as, 70-es években tovabbi
szamos nem-kormanyzati és civil szervezet alakult,
abbdl a célbol, hogy az elmaradott afrikai, azsiai és
latin-amerikai orszagok lakoit, termelGit tamogas-
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sék kereskedelmi tevékenységeikben.

A szakosodott kiskereskedelmi boltok (Har-
madik Vilag boltok, Fair Trade és bioboltok) ese-
tében a termékek megfelel§ forrasbol vald szar-
mazisanak igazoldsara nem mas szolgalt, mint az
értékesitési csatorna maga. Az arusitas torténhe-
tett személyesen a boltokban, vagy hagyomanyos
és vallasi iinnepekhez kot6d6 vasarok alkalméval
[19]. Amennyiben ezeket az arukat valamelyik
ATO, vagy kifejezetten fair trade keresked$ valla-
lat importalta, akkor ezeket a szakosodott boltokon
keresztiil értékesitették tovabb a fogyasztoknak. A
méltanyos kereskedelembdl szarmazd termékek
egyre jobb fogadtatasnak orvendtek a vasarlok ko-
rében, akik rutinjaba beépiilt, hogy rendszeresen
meglatogassik az aruk forgalmazasat végzo szako-
sodott boltokat.

Nagy ujdonsagot jelentett, amikor a hol-
land, egyhézi alapitasu civil szervezet, a Solidari-
dad 1988-ban bevezette az els§ fair trade cimkét
(Max Havelaar!) mintegy megoldasként az Gket
megkeres6 mexikoi kavétermel6k problémaéjara,
hogy a j6 minGségli termékeiket megkiilonboztet-
hessék a tobbi arutol és, hogy az eurépai fogyasz-
toik konnyen kedvenc kavéjukra taldlhassanak a
boltokban.

Mig korabban a vilagboltokban elérhet6 ter-
mékeket (specialis cimke hidnyaban) gyakorlatilag
az mindsitette, hogy az adott szakiizletben értéke-
sitették Gket, az Gj védjegy alkalmassé tette a fair
trade arukat arra, hogy a nagy kiskereskedelmi
egységekben is felismerhetGek és megkiilonboztet-
het6ek legyeken a tobbi konvencionalis terméktdl.
A hiper- és szupermarketeket miikodtet6 kiskeres-
kedelmi lancokkal és transznacionalis vallalatokkal
vald kooperaci6 azonban sok tdimogatonak és ak-
tivistanak ellenére volt és komoly erkolesi kihivast
jelentett. Bar nyilvanval6 volt, hogy veliik egytitt-
miikodve a méltanyos kereskedelem eszméi na-
gyobb publikumhoz jutnak el — amely a mozgalom
egyik f6 célja —, ez azonban csak a fair trade elvek
felhigulasa aran volt lehetséges [20]. Kezdetben
egyértelmtien a szakosodott kiskereskedelmi iizle-
tek jatszottak a fészerepet mind az értékesitésben,
mind pedig a mozgalom ismertségét novel6 ren-
dezvényszervezés, tajékoztatas és lobbytevékeny-
ség kapcsan. A kiskereskedelmi csatornak kiterjedt
disztribaci6janak elfogadasa 6ta azonban a szuper-
marketek is fontos szerepl6i a méltanyos kereske-
delemnek, hiszen 4ltaluk nagy tomegek érhetdk el
és valhatnak potencialis vasarlokka [21]. Manapsag
a kereskedelmi volumen meghataroz6 szazaléka
ezen véllalatok kassz&inal bonyolodik le.

A kiskereskedelmi lancok bevonasa fokuszval-

tast is eredményezett a mozgalom életében: ahe-
lyett, hogy azt vartdk, hogy a vasarlo latogatast
tegyen egy specializalodott szakboltban — gyakor-
latilag — egy vagy két termékért, felajanlottak neki
a sokkal kényelmesebb lehetGséget, azaz, hogy
mindennapos bevasarlasa kozben hozhatja meg a
meggy6z6désének, elhivatottsdganak megfelels va-
sérlasi dontést.

2.4. A fair trade termékek
kommunikacios eszkozei —
Promotion of Fair Trade Initiative

Ahogy nétt a mozgalom szimpatizansainak szama,
ugy valtozott a mozgalom kommunikacios stratégi-
4ja is. Egyre nagyobb hangsilyt kezdtek fektetni a
marketing és promociods tevékenységekre, melyek
tovabb novelték a fair trade irant érdekl6ddék sza-
maét és maga a szervezet is egyre professzionalisabb
mo6don miikodott.

A szakboltokban dolgoz6é alkalmazottak és
onkéntesek egyik legfontosabb feladata a termé-
kekkel kapcsolatos informéaciok tovabbadasa volt:
sokszor személyes torténeteken keresztiil és fény-
képeket bemutatva probaltak a déli termel6ket ko-
zelebb hozni, megismertetni az északi vasarlokkal.
A kommunikécionak és tajékoztatasnak ez a fajtaja
feliilmtlta az egyszerd fogyasztdi felvilagositast.
Célja a fogyasztok megnyerése és hossza tava el-
kotelezése volt, azaz, hogy elérjék a vasarloknak a
méltanyos kereskedelem elveivel val6 azonosulasat
és a kiilonb6z6 kampanyokban valé aktiv kozrem-
kodését [12].

Az elsé fair trade cimke alkalmazasa alapjaiban
valtoztatta meg a méltanyos kereskedelem ismert-
ségét. A Max-Havelaar [22] markanév hasznalata-
ra olyan szervezetek tarthattak igényt, akik igazolni
tudtak, hogy aruikat méltanyos koriilmények ko-
zott allitottak el, fair médon kereskedtek veliik és
értékesitették azokat. A cimkével ellatott kavékat
holland szupermarketekben kezdték értékesiteni.
A Max-Havelaar védjeggyel egylitt 1étrejott a fair
trade termékek intézményesitett kategoriaja, lehe-
tGséget teremtve ezzel a direkt pozicionalasra és a
tobbi terméktdl valdo megkiilonboztetésre.

A védjegy sikerén felbuzdulva egymas utan
jelentek meg a kiilonb6z6 cimkék Europa és
Eszak-Amerika szamos allamaban, hasznalatuk
egyre jobban elterjedt és a kereskedelmi szerep-
16k is meglattak az ebben rejlé lehetGségeket. A
Max-Havelaar cimke Belgiumban, Svajcban, Da-
nidban, Norvégidban és Franciaorszagban volt
jelen, a Transfair az Amerikai Egyesiilt Allamok-
ban, Kanadaban, Japanban, Németorszagban,

1A védjegy egy fiktiv holland irodalmi karakter nevét viseli, aki a holland kavéiiltetvényeken dolgozé munkasok kihasznélésa ellen

1épett fel.
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Ausztridban, Luxemburgban és Olaszorszagban
terjedt el, a Fairtrade Mark Angliiban és Irorszag-
ban volt jellemzd, a Réttvisemarkt Svédorszagban,
mig a Reilu Kauppa Finnorszagban jelolte a mél-
tanyos termékeket. IdGvel tobb piaci szerepld is
probalkozott profitgeneralas céljabol megalkotni
sajat markajat, elveit és feltételrendszerét, mind-
ez azonban a fair trade-del szemben tdmasztott
elvarasok elaprozodasdhoz vezetett és magaban
foglalta a hitelességvesztés rizikojat is. igy egy id6
utan sziikségessé valt, hogy a mogottes norma-
rendszert szigortan definialjak és egy intézménye-
sitett rendszerbe illesszék. 1997-ben a parhuzamo-
san m(ikodd cimkék osszehangolasa és az azonos
elvaras-rendszer kialakitasa céljabol létrehozték a
Fairtrade Labelling International Organization-t,
a fair trade nemzetkozi cimkézs szervezetét. A
bonn-i kézpontt szervezet feladata a nemzetkozi
maérkazasi folyamatok harmonizalasa, a globalis
standardok felallitisa és a termékek cimkézése
volt. Az FLO 2002-ben bevezette a nemzetkozi FA-
IRTRADE Certification Mark-ot, amelynek célja
a korabbi szétaprozodott teriileti markak haszna-
latanak helyettesitése és a védjegy lathatésaganak
javitasa volt (1. kép). A cimkézés egyszerre tant-
sitotta, hogy a termék megfelel bizonyos minéségi
és szocialis feltételeknek, masrészt az aru azonosi-
tasat is segitette. 2004-ben a fenti termékvédjegy
mellé egy Gjabb kategoriat vezettek be, a Fair Trade
Organization Mark-ot, amelyet a méltanyos keres-
kedelem elveinek megfelel§ szervezetek kaphatnak
meg (2. kép).

FAIRTRADE

) INTERNATIONAL

A méltanyos kereskedelem termékvédjegye
(The FAIRTRADE mark)
Forras (Source): [23]

A cimkék hasznalatdnak leszabalyozasaval
megteremt6dott a méltanyos kereskedelem ter-
mékeinek szélesebb korben vald értékesitésének
lehet6sége. Ez mérfoldks volt a mozgalom torté-
netében, oly annyira, hogy ma mar az értékesitett
fair trade termékek kétharmada a nagy kiskeres-
kedelmi élelmiszerlancokon keresztiil talal gazdat.
A nagy disztribticios csatornakkal val6 egytittm-
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kodéssel parhuzamosan megvaltozott a kommuni-
kalt informaci6 jellege és hangneme is. A nemzet-
kozi szervezetek fejlesztéspolitikait kritizalo korai
szlogeneket felvaltottdk a huméanusabb, a hatra-
nyos helyzet(i termel6k megsegitését kozéppontba
allito6 és a fogyasztok meggybzésére koncentrald
iizenetek. A FAIRTRADE Mark 2002-es bevezeté-
se Ota a vilag legszélesebb korben felismert etikai
védjegyévé nétte ki magat [24].

o FAIR
: AN
V.

25 DA‘l

P
2
°>
O

2. KEP PIC. 2
A méltanyos kereskedelem elveinek megfelelé
szervezeteket mingsité védjegy
(The Fair Trade Organization Mark)

Forras (Source): [25]

A mozgalom a 90-es években elindult a hal6-
zatosodas tutjan: a szakosodott boltok 1984-ben
megszervezték az elsé Eurépai Vilag Boltok konfe-
renciajat, majd 1994-ben életre hivtak a NEWS!-t,
az Eurodpai Vildg Boltok Halbzatat, a tagok kozot-
ti rendszeres informéaciocsere és figyelemforméalo
kampanyok szervezése céljabdl. A fair trade szim-
patizansai 2002-t6l nemzetkozi vilagnap keretében
iinneplik a méltanyos kereskedelmet méjus maso-
dik szombatjan, 2004-t6] pedig briisszeli kozpont-
tal miikodik a FINE Tanéicsad6 Iroda, amelynek
eltokélt célja az eurdpai unioés dontéshozok tajé-
koztatasa és hatékony lobbyerd kifejtése szervezett
fellépések, promocids anyagok, tanulmanyok és
nyilvanos események szervezése altal.

3.A MELTANYOS KERESKEDELEM
HATRANYA, DILEMMAK,
KRITIKAK — DISADVANTAGES,
DILEMMAS AND CRITICS OF FAIR TRADE

A mozgalomnak természetesen vannak kritikusai,
s6t ellenzdi is, akik a kovetkezs bekezdésekben ol-
vashat6 érvekre tamaszkodva megkérddjelezik a
védjegy altal érvényre juttathat6 elényoket.

Booth [17] szerint a kiilonboz6 etikus kereske-
delmi mozgalmak arra 6sztonzik a fejl6dé orszago-
kat, hogy olyan moédon szabalyozzak a kereskedel-
miiket, amelyek megengedhetetlenek a kiillonb6z6

II. évfolyam, 2015/1. szam

40



A MELTANYOS KERESKEDELEM MOZGALMANAK ATTEKINTO BEMUTATASA

nemzetkozi szabadkereskedelmi egyezmények ke-
retei kozott. Raadasul ezekkel a szabélyozasokkal
azt erésitik, hogy a fejl6dé orszagokban a gazda-
sagi er6forrasok a kevésbé hatékony szektorokban
rogziiljenek. Az igazsdgos kereskedelemért kiizd6
mozgalmak célcsoportja sokszor a legrosszabb kor-
manyzassal rendelkez6 orszagok kore. Mivel ezek
az orszagok a legszegényebbek kozé tartoznak a
foldon, igy naluk a kereskedelmi szabalyozas csak
noveli a politika befoly4sat a gazdasagra, azaz ma-
gas korrupcioval szembesiilnek. Igy azonban meg-
kérddjelezédik a mozgalom helyi miikodésének, a
prémium kozosségi felhasznalasanak hatasossiga
és hatékonysaga is.

Kozgazdaszok egy csoportja azzal érvel, hogy
nem a szabalyozasra kellene nagyobb hangsilyt
fektetni, hanem e helyett a szabadkereskedelem
Osztonzésére, hiszen az ebbdl szarmazd hasznok
tobbszorosen feliilmilhatjak a méltanyos kereske-
delembdl realizélt elényoket. Vagyis még mindig
inkabb a szabadkereskedelem hianya okozza a ki-
hivast és nem az (elégtelen) jelenléte [17]. Mohan
[26] szerint disszonéns, hogy a fair trade hivék
egyszerre elégedetlenek a szabadkereskedelemmel
szemben és szeretnének minél teljesebb korii sza-
bélyozast, masrészt azonban ragaszkodnak a rajuk
vonatkozo6 kereskedelemi el6irasokhoz, kedvezmé-
nyekhez.

A méltanyos kereskedelem altal garantalt fix
arral szemben is probléma meriil fel. Mig a rend-
szer a termeldi szervezetekbe tomoriilé gazdalko-
dok részére garantal egy fix arat, id6kozben hatra-
nyosan érinti a nagyobb gazdalkododkat. A rogzitett
arak mellett a piaci finomhangolasok nem tudnak
érvényre jutni, igy a piac mas tertiiletein a termel6k
nagyobbat buknak, mint rogzitett feltételek nélkiil.
A nagy munkaadoknal lecsap6doé negativ piaci ha-
tasok kovetkeztében azok alkalmazottakat bocsat-
hatnak el, pedig a méretgazdasagossaguk miatt 6k
azok, akik jobb munka- és szocialis kortilményeket
tudnak biztositani alkalmazottaiknak, mint a fair
trade keretek kozott mikodd kis szervezetek.

A magasabb arak mindekozben talkinalatot
okoznak a piacon, amely viszont az 4rak rugalmat-
lansaga miatt nehézkesen mozog, igy tovabb torzit-
ja a piaci folyamatokat, és ez végsé soron minden
piaci szerepldre kedvezétlen hatast gyakorol [17].

Griffiths [27] tanulménya szerint a méltanyos
kereskedelmi szervezetek nem kozolnek egyértel-
mi adatsorokat arrol, hogy valgjaban milyen 6sz-
szeg jut el ténylegesen a termel6hoz, mennyi kertil
konkrétan az 6 zsebeikbe. Ehelyett a fair trade in-
tézményrendszere kiilonb6z6 anekdotikkal szolgal
ahhoz, hogy a mozgalmat és létjogosultsagat alata-
masszak. Cramer et al. [28] a méltanyos kereske-
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delem hatésvizsgilatanak modszertanaban latja a
problémat, azaz, hogy nagyon is ,torékennyé val-
hat a kutatés alapja” a rosszul megvalasztott eszko-
zOk és logika miatt.

Renard [20] kiemeli, hogy ahogy a mozgalom
egyre népszertibb lett, tgy jelentek meg egyre tob-
ben azok a nagy kiskereskedelmi szerepl6k, akik
a maguk hasznéra akartik forditani az etikus va-
sarlassal kapcsolatosan tapasztalhat6 novekvs ér-
dekl6dést. Ezek a vilagméretli élelmiszeripari val-
lalatok gyakran sajat markas termékskalat dobnak
a piacra és kiilonb6z6 promocidés kampanyokba
kezdenek, melyek célja a fogyaszt6 megtévesztése.
A sajat vallalatukon beliil — tehat nem rendelkezve
a hivatalos mindgsitéssel — kialakitott ,tanusitva-
nyok” az esetek tobbségében alacsonyabb elvaraso-
kat tAmasztanak a termeld, a termék és a disztribt-
ci6 felé, mint a fair trade védjegy. A sajat markas
termékek elszaporodasa, a védjegyek és méarkak
talburjanzasa azonban megzavarhatja a fogyasz-
tokat, ami hosszi tavon a bizalom és a tAmogatés
elmaradéasat eredményezheti.

Aggalyok meriilnek fel az el6finanszirozassal
kapcsolatban is. Mivel a pénziigyi teljesités egy ré-
sze megelGzi a termékek fizikai atadasat, igy a ter-
mel6k valdjaban egy hitelt kapnak keresked6iktdl.
Erre azért is van nagy sziikség, mert azokban az
orszagokban, ahol a méltanyos termékeket eléallit-
jék, sokszor még az alapvet6 emberi és tulajdonjo-
gok betartasa is kétséges, igy a biztonsagos koleso-
nok kihelyezésének (és felvételének) a lehetésége
nagyon ritka. Bar a hitel hasznalatanak bevezetése
a piaci folyamatok fejlédéséhez elengedhetetlen, az
alapvetd cél mégis az intézmények, tulajdonjogok
és a jogrend megerGsitése lenne a térségben [29].

Sokan kritizaljak azt, hogy a méltanyos keres-
kedelem intézményrendszere talsdgosan dragan
tartja fenn magat. A védjegy hasznalataért a ter-
melSknek licenszdijat kell fizetniiik, az FLO bevé-
telének csaknem 90%-a ebbdl a forrasbol szarma-
zik. Ennek a felét kampanyokra, tudatformalasra,
tajékoztatasra koltik iskolai akciok, reklamok, stb.
formajaban — tehat gyakorlatilag a sajat ismertsé-
giiknek novelésére —, ami megkérdGjelezhetd egy
olyan szervezet esetében, amelynek célja a fejletlen
déli orszagok termelGinek a szegénységi csapdabol
val6 kimenekitése.

Probléma lehet, hogy a fair trade a terme-
16i szervezeteket preferalja, melyek gazdaségilag
elénytelen konstrukcionak szamitanak, féleg, ha
kistermel6ket tomorit. Ennek oka, hogy elnyomja
az 0sztonzoket és a technologiai fejlédést megle-
hetésen megdragitja. A szovetkezeti forma azzal
a negativ hatassal is bir, hogy kidli a tagokbdl az
egyéni motivaciot a mindség novelésére, hiszen azt
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agy is csak szervezeti szinten vizsgaljak. Jollehet a
kiilonleges, egyedi kavék nagy piaci potencialt rej-
tenek magukban, az erre vald atéllas gyakorlatilag
kizart a szervezeti munkavégzés keretei kozott [29].

Tobb tanulmany altal aldtamasztott a kritika,
miszerint amig a termeld szervezetek gazdalkodoi
szaméra valoban észrevehet6 elényokkel jar(hat) a
védjegy hasznalata, addig a masik, a bérmunkéaso-
kat foglalkoztat6 szervezet alkalmazottjai szamara
gyakorlatilag nem relevans a fair trade mindsités.
Hi4ba a szervezetiik altal realizalt magasabb &r és
hosszabb tavi szerz6dés, a megtapasztalt elényok
nem ,gytriiznek” elég messze, és nem érik el a bér-
munkésokat [30].

A mozgalom altal hirdetett atlathatésig és a
fogyasztok minél magasabb szintl tajékoztatasa-
nak igérete is tobb sebbdl vérzik: a termel§ szerve-
zet megteheti, hogy a vilagpiacon vasarol példaul
~kommersz” kavét, amelyet aztan sajat fair trade
termékként, azt megillet6 méltanyos arért értékesit
a kereskedGknek. Gyakorlatilag ezt senki sem elle-
nérzi.

4. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

A méltinyos kereskedelem attekint§ ismertetése
utan belathato, hogy a tudatos fogyasztonak egyre
tobb eszkoz all rendelkezésére, ahhoz, hogy érvény-
re juttassa etikai meggy6z6dését. A kritikus hangok
ellenére a fair trade termékek novekvd népszert-
ségnek Orvendenek, ami tiikrozi a 21. szazadi va-
sarlok felel6sségvallalasi hajlandosagat.

A jov6ben érdekes kutatasi téma lehet a mél-
tanyos kereskedelem magyarorszagi trendjeinek
vizsgalata, 0sszehasonlitva a nemzetkozi és Euro-
pan beliili tendenciékkal, kiilonos tekintettel a fo-
gyasztoi szokasokra.
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