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The consumption of poultry is an important source of nutrition, so it is a basic need for
everyday food conception. To supply the population is not only a sensitive social question,
but also a question of national health. The aim of this study is to reveal the connection
between the preference of poultry and the basic socio-demographic factors and highlight
the circumstances of purchasing this type of meat. In order to understand the preference of poultry,
a large sample quantitative (N=1 023 respondents) study was conducted. The preference of poultry
depends on the age and residence of consumers. People over 50 and below 34 living in larger cities
have the most favorable preference towards poultry. In order to understand the circumstances of
purchasing poultry and other meat products, an observation (N=134) was conducted. Customers
typically buy fresh meat in super- and hypermarkets or at butcher’s and they request the product
from salespeople. Shoppers prefer to buy poultry than pork or beef. Considering poultry people
usually buy pigeon-breast either filet or boned. People pay an average amount of 3 700 HUF for meat,
however, the standard deviation is high. The mode are 2 000, 4 000 and 6 000 HUF. In general, the
process of purchasing lasts for 10 minutes. Customers usually buy poultry because of hedonism and
healthy eating style that is why companies have to sell the advantages and not only the product on
the market.
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rasszertien megnd. A marketingtevékenységek
fejlesztésére a termékértékesités novelésének
egyik legf6bb zalogaként érdemes tekinteni.
Ilyen mo6don elérhetd, hogy az egyes termékek

1. BEVEZETES — INTRODUCTION

Napjainkban az élelmiszerpiacra kiilonosen
telitett piacként kell tekinteniink. Ilyen koril-

mények kozott az élelmiszeriparban a marke-
ting lehet6ségek kiaknézasanak jelentGsége ug-
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megfeleljenek az egyre gyorsabban valtoz6 fo-
gyasztoi igényeknek és preferencidknak.
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A baromfiagazat jelent6sége abban mér-
hetd, hogy a baromfihts és a baromfihtasbol
készitett feldolgozott termékek alapvetd né-
pélelmezési cikké valtak. Ennek oka, hogy a
legértékesebb human élelmiszerek kozé sorol-
haték a taplalkozasbiologiai Osszetételitknek
koszonhetSen. Egyrészt fontos fehérje és as-
vanyi anyag forrasnak tekinthet6k, masrészt
kiemelked§ vitaminforrasok (Bi, B2, B6 és
E vitamin). A baromfihtisok fehérjetartalma
20,9% és 24,7% kozott mozog, amely érték ma-
gasabb, mint a marha- és sertéshtisnal. Mind-
ezekbdl kovetkezik, hogy a baromfihts-fo-
gyasztas taplalkozasban betoltott szerepének
szlikségessége megkérddjelezhetetlen. Tehat a
lakossag megfeleld ellatasa az érzékeny tarsa-
dalmi vetiileten kiviil népegészségiigyi kérdés
is (VINCZE-LENDVAI, 2012; HUSZKA, 2017).

2. SZAKIRODALMI ATTEKINTES —
LITERATURE REVIEW

A kovetkez6 részben részletesen elemezziik a
hazai élelmiszer-fogyasztas és azon beliil a ba-
romfihas-fogyasztis tendenciéit.

2.1. Elelmiszer-fogyasztas tendenciai —
Tendency of Food Consumption

Az élelmiszer-fogyasztas valtozasidban, az
utdbbi években a realjovedelem novekedésével
egylitt nagy szerepet jatszott az élelmiszerek
aranak alakuldsa is. A fogyasztdi arak emel-
kedése mar 1988-ban két szamjegy(i lett és az
1990-es évek elején az dremelkedés rendkiviil
gyors iitemitvé valt (1. abra). E tekintetben
két szakasz kiilonithet§ el. Az elsé szakaszban
1989-t4] kezdve — a 2001-es évet kivéve — az
élelmiszerek arindexe a fogyasztdi arindexnél
alacsonyabb, vagy azzal megegyez6 volt, a mé-
sodik szakaszban egy ezzel ellentétes tendencia
figyelhet6 meg, azaz 2010-t8l az élelmiszerek
arindexe meghaladta az atlagos inflaci6 mér-
tékét. Erdekes tényadat az is, ha ramutatunk
arra, hogy az elmult 28 évben a nett6 és brut-
to6 keresetek hényadosa jelentésen csokkent.
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2018-ban 100 forint keresetb6l 66 forint ma-
radt a munkavallaloknal az 1989. évi 77 forint-
tal szemben (KSH, 2018a). E tényezdk egyiittes
hat4sanak is koszonhet6 az elz6kben mar em-
litett élelmiszer-fogyasztas csokkenés.

Megéllapithato tehat, hogy a lakossag jove-
delmi viszonyainak, valamint az élelmiszer-fo-
gyasztoi szokasok folyamatos valtozasanak
hatasara az egy fére jutd osszes élelmiszer-fo-
gyasztas tekintetében Magyarorszagon jelent6s
ingadozas figyelhet6 meg. 1970-ben 608,6 kg
az egy fére jutd Osszes élelmiszer-fogyasztas,
ami 1989-re 701,6 kg-ra novekedett. Ezt kove-
t6en az el6z6k soran emlitett okok miatt, illetve
a kevesebb pazarlasnak koszonhetfen az egy
fére jutd osszes élelmiszer-fogyasztas csokke-
nésnek indult, amely 2016. évre elérte a 680
kg-ot. Ez a mennyiség 2%-kal kevesebb, mint
egy évvel korabban, a megel6z§ hat év atlaga-
hoz képest ugyanakkor 9,4%-kal tobb (KSH,
2018b). A vasarlasi adatokbol kalkulalt egy f6re
esé kaloriafogyasztis visszaesést mutat. Igy
1989-ben 3496 Kcal volt az atlagos napi kaloria
bevitel, ami 2016. évre 3228 Kcal-ra csokkent
(KSH, 2016a). Ez a tényadat is arra utal, hogy
a lakossag kevésbé pazarol, bar igy is mintegy
2 millié tonna élelmiszert dobunk a szemétbe
Osszesen, mig fejenként 40 kg-ot a FAO adatai
szerint Magyarorszagon (BORI, 2018).

2017-ben 83 ezer forint volt a magyar la-
kossag egy fére jutd havi atlagos kiadasa. Ha-
vonta atlagosan élelmiszerekre és alkoholmen-
tes italokra 22,5 ezer forintot (a 2016. évinél
2101 forinttal tobbet), koltottek a haztartasok
(egy fére vetitve), ami a teljes kiadas 27,1%-4at
jelentette. Az élelmiszer-fogyasztas mennyiségi
adatai alapjan 2017-ben a héztartasok fejen-
ként 5 kg hast, szalamit és felvagottat vasa-
roltak havonta, hasonlbéan az el§z6 évihez. Az
elfogyasztott mennyiség legnagyobb részben
baromfi- (1,7 kg), illetve sertéshis (1,4 kg) volt
(KSH, 2018c). A baromfihids a magyarok al-
tal kedvelt alapélelmiszer. Kétségtelen ugyan,
hogy 2016-ban a sertéshtis AFA-janak 27%-16]
5%-ra valo csokkenése némiképpen csokken-
tette ezt az aranyt, de a baromfihtis AFA-janak
csokkentése 2017. januar 1-t6l is kedvez6 ha-
tast gyakorolt a baromfihus fogyasztasara.
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2.2, Baromfihus-fogyasztas tendenciai
— Tendency of Poultry Consumption

A vildgon a hisfogyasztas a népességszammal
vald gyarapodéssal parhuzamosan mérsékelt
novekedést mutat. A vilag huskereskedelmé-
ben a marha- és borjihts aranya csokkent a
baromfihas javara, a sertéshis részesedése
ugyanakkor gyakorlatilag nem véltozott. 2015.
évi OECD és FAO adatok alapjan az egy fére
jut6 husfogyasztas 41,3 kg volt a vildgon, mely-
nek 60%-at a sertéshuis (14,6 kg) és a baromfi-
has (10,2 kg), tette ki. Emellett a szarvasmar-
ha- és borjahts egy f6re es6 fogyasztasa 9,8 kg
volt (FEHER és SZAKALY, 2017). 2017. évben
a vildg baromfihas termelése és fogyasztasa
megelbzte a sertést, a prognozisok szerint e kii-
16nbség novekedni fog az elkovetkezd években.

A baromfihts-fogyasztas taplalkozas élet-
tani el6nyeit a fogyasztok mar évtizedekkel
ezel6tt felismerték, igy ennek a termékféleség-
nek a fogyasztasa mar az 1970-es évektdl no-
vekedésnek indult. A pozitiv irdnyt fogyasztasi
valtozasban alapvetd szerepet jatszott a jelen-
tés allami tdmogatas, mely lehet6vé tette az
iparszerd, folyamatos baromfihdstermelést és
vagast, ezzel az ellatast, valamint ezt segitet-
te az erételjes reklam, propaganda (pl. ,Nem
megmondtam, hogy bontott csirkét hozzal!”).
A véltozasok miatt az 1970-es 14,2 kg-os egy
fére jut6 baromfihis fogyasztas 1990-re 22,8
kg-ra novekedett. A rendszervaltast kovetGen
az egyre mélyiil§ valsdg, a munkanélkiiliség,
a novekv§ inflaci6 és az erételjesen csokkend
allami tAmogatasok miatt az 1990-es évek ko-
zepén-végén az agazat dinamikus novekedése
megtort. A baromfitermékek fogyasztasa visz-
szaesett, illetve stagnélt. A fogyasztasra ne-
gativ hatéssal volt az 1990-es évek elején ta-
pasztalhat6 egy f6re jutd 6sszes redljovedelem
koriilbeliill 17%-0s csokkenése is. Az évtized
maéasodik felében a reédljovedelem novekedni
kezdett, ami jotékony hatéassal volt a baromfi-
termékek fogyasztasi volumenére, igy Gjra no-
vekedésnek indult az agazat. Az egy fére jutd
baromfihas-fogyasztds 2002. évben mar 35,1
kg volt. Ez a KSH é&ltal k6zolt azota is legmaga-
sabb érték, ezutan Gjra visszaesés kovetkezett
részben a 2004. évi kormanyzati megszoritd
intézkedéseknek koszonhetfen, valamint a ha-
zank EU csatlakozasaval egyiitt jaro statisztikai
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modszertani valtasnak. Raadasul a 2008-t6l
kibontakoz6 gazdasagi valsag miatt a lakos-
sag életszinvonala visszaesett és ez egyértel-
miien megnyilvanult az élelmiszer-fogyasztas
csokkenésében is. A husfogyasztasra vetitve
ez azt jelenti, 2010-ben hazankban fejenként
csupéan 56,7 kg hust fogyasztottunk el, és ek-
kor a baromfihtis részaranya a hasfogyaszté-
son beliill némi csokkenést mutatva 43,4% volt
(VINCZE-LENDVAI, 2012; HUSZKA, 2017;
KSH, 2015).

Egy masik tanulmény szerint a baromfi-
hus-fogyasztas részardnya az Osszes husfo-
gyasztason beliil valamelyest novekedett (alig
3%-0s novekedés) és 46,5% volt a 2016. évben
(AKI, 2018). A KSH (2016b) mérései alapjan a
jobb anyagi koriilmények (22,1 kg) kozott él6k
tobb baromfihtast fogyasztanak, mint az ala-
csonyabb tarsadalmi statuszaak (15,3 kg). A
baromfihts fogyasztasban jelent6s regionélis
kiilonbségek mutatkoznak. A legtobb fehérhust
az Eszak-Alfoldon (22,8 kg) és a Dél-Dunén-
talon (26,1 kg) fogyasztjak, a legkevesebbet
pedig Magyarorszag legfejlettebb régidiban,
Ko6zép-Magyarorszagon (16,4 kg), illetve Nyu-
gat-Dunantilon (13,8 kg).

2.3. Baromfihus fogyasztasi- és
vasarlasi szokasok — Poultry
Consumption and Purchasing Habits

A baromfihts-fogyasztas csokkenését az el6z6
részben leginkabb a lakossagi jovedelmek és a
fogyaszt6i arak negativ iranyu valtozasaval ma-
gyaraztuk. Azonban maés tényezGk is hatassal
vannak a baromfitermékek fogyasztasara. Az
esetek tobbségében a sajat ismeretei alapjan
logikus és racionalis dontést hoz6 fogyasztod
két azonos mindségii termék koziil szinte soha
nem a dragabb terméket vasarolja meg. Tehét a
jovedelem és az arak mellett a vasarlasi dontés-
ben tébbet kozott az emocionélis tényez6k, az
id6tényezd, a markanév valasztas és kiilonféle
egészségligyi szempontok is kiemelked§ jelen-
t6ségliek (HUSZKA, 2017). A szakirodalomban
a baromfitermékek vasarlasi gyakorisagat és
a készitmények kedveltségét, illetve a vasar-
last befolyasol6 tényezbket tobb reprezentativ
vizsgélat is goresé ala vonta. A kutatasok ered-
ményei tobbnyire hasonlbak voltak (HUSZKA,
2012; SZAKALY, 2016). A baromfitermékek
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fogyasztasi  gyakorisdganak elemzésekor
SZAKALY (2016) 1 000 fogyaszté bevonasaval
elvégzett reprezentativ kutatasat emelhetjiik
ki. A vélaszadok talnyomdé tobbsége (81,1%)
szokott véasarolni sajat maga és csaladtagjai
szamara valamely husféleséget vagy tojast. A
kiilonbo6z6 htsféleséget vasarlok koziil csupan
2,7% azok aranya, akik baromfihtist sohasem
vasarolnak. A fogyasztok egy része nagyobb
hismennyiséget vasarol egyszerre, amit nem
készit el frissen, azt kés@bbi felhasznalas cél-
jabol lefagyasztja. Tehat a gyakori — naponta
és hetente 3-4 alkalommal torténé — vasarlas
részaranya viszonylag alacsonynak tekinthetd.
A vélaszadok mindossze 8,3%-a vasarolja he-
tente 3-4 alkalommal a baromfihast, és a napi
véasarlok aranya csupan 0,6%. Leggyakrabban
(heti 1-2 alkalommal) a fogyasztok megkozeli-
t6leg felének (49,0%) keriil baromfihts a kosa-
raba, de a havonta torténd vasarlas is kiemelt
fontossagu.

SZAKALY (2016) eredményei alapjan
megallapithat6, hogy a lakossag szdmara az
egészséges taplalkozas kialakitisa és annak
fenntartésa egyre fontosabba valo tényezd. Az
ar 4,72-os atlagértéke (5 fokozatd Likert ska-
14n mérve, 1: egyaltalan nem fontos, 5: nagyon
fontos végpontokkal) azt szemlélteti, hogy a
fogyasztok igyekeznek elfogadhat6 aron hozza-
jutni a kiilonbo6z6 hasfélékhez. Azonban korant
sem egyértelmi az, hogy el6nyben részesitik
az akcids aron kaphat6 termékeket (atlagér-
ték=4,26). A megkérdezettek talnyomo tobbsé-
ge a szavatosségi id6re is nagy figyelmet fordit.
A kozépmezdényben szerepel a konnyl elké-
szithet6ség, a zsirtartalom, valamint a has el6-
allitisanak modja és helyszine. A valaszadok
3,8-es atlagértékkel minGsitették az alacsony
zsirtartalmat, ami arra utal, hogy altalanossag-
ban a his a fogyasztok gondolkodasmoédjaban
nem feltétleniil kapcsolodik Ossze az egészsé-
ges taplalkozassal. Végiil elmondhat6, hogy a
fogyasztok a htisok véasarlasakor legkevésbé a
nyomonkovethetéséget (atlagérték= 3,41), az
allatjolétre utald igazolast (dtlagérték=3,38) és
a bio jelolést (atlagérték= 2,77) figyelik (HUSZKA,
2017).

A nemek fiiggvényében vizsgalva a baromfi-
his vasarlasi gyakorisagat a n6k heti rendsze-
rességnél nagyobb aranyban véséaroljak ezt a

inkabb a férfiak vasarolnak baromfitermékeket
(p<0,001). A baromfihtis vasarlas gyakorisé-
génak novekedése parhuzamba allithaté a ma-
gasabb iskolai végzettséggel (p<=0,05). Mind-
ezekbdl levonhaté az a kovetkeztetés, hogy a
baromfihtas kommersz termékbdl egyre inkabb
prémium élelmiszerré nétte ki magat, igy mar
kevésbé tekinthetd az atlagfogyasztd terméké-
nek. Az Agrargazdasigi Kutat6 Intézet szer-
zGtarsai megerésitik az el6z6 feltételezést és
szerintiik hazdnkban tovabb fog folytatédni a
mindségi, értéktobblettel rendelkezé baromfi-
termékek iranti kereslet novekedése a prémi-
um kategorias termékek fogyasztéi korében
(LENDVAI, 2004; ALICZKI, 2012; HUSZKA,
2017).

A vésarlasi szokasok alapos elemzése ér-
dekében lényeges kitérni arra, hogy milyen
szempontokat vesznek figyelembe a fogyasztok
a htisok vasarlasakor. Az élelmiszerek, igy a ba-
romfitermékek vasarlasakor a vevék szdmara
a legfontosabb befoly4sol6 tényez6 a termék
frissessége, allaga (minGsége), higiénikus ki-
helyezése — melyeket a megkérdezettek 4,8 fe-
letti atlaggal értékeltek, és ezt kovetGen az ar
(SZAKALY, 2016). A kivélasztast befolyasolo
tényez6k fontossaga esetében lényeges még a
termékek egészséges volta és a termék szarma-
zésa is (ERCSEY et al., 2015; HUSZKA és DER-
NOCZY-POLYAK, 2015). Mindez a fogyaszt6i
etnocentrizmus er6sodését mutatja, miszerint
a termékek hazai szarmazisa mind erételje-
sebb vasarlast befolyasolo tényez6vé valik.

3. ANYAG £S MODSZER — MATERIALS
AND METHODS

A vizsgalat célja a baromfihts kedveltségének
és a szocio-demografiai tényezdk kozotti 0sz-
szefliggésének feltarasa, illetve a hisvésarlas
koriilményeinek megértése. A szerzék két f6
kutatasi kérdéscsoportot fogalmaztak meg:

1. Van-e Osszefiiggés a baromfihis ked-
veltségének mértéke és a szocio-demo-
grafiai (nem, életkor, lakdhely tipusa,
csaladi életciklusban elfoglalt hely, gaz-
daségi aktivitas, anyagi helyzet) ténye-
26k kozott?

e . L A 2. Mi jellemz6 a hisvasarlas koriilménye-
husféleséget, mint a férfiak. Ennél ritkdbban o) . PN y
ire? Hol, milyen tipust htst vesznek?
TAPLALKOZASMARKETING V. évfolyam, 2018/2. szam
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Milyen értékben? Mennyi id§ alatt?

Az els6 kutatasi kérdés megvalaszolasdhoz
a primer kutatasi modszerek koziil az egysze-
ri keresztmetszeti kutatast véalasztottuk. A te-
repmunka végrehajtasara a kvotas mintavételi
modszert alkalmaztuk. A mintavétel soran arra
torekedtiink, hogy nem és kor alapjan propor-
cionalis mintat kovessenek: 50%-50% a nék és
férfiak aranya, illetve a generaciok a megfeleld
aranyban képviseltessék magukat (BODI et al.,
2014). A tervezett mintanagysag 1 000 {6 volt.
Az empirikus kutatis 2017 aprilisdban zajlott
online onkitolt6s kérdéiv forméjaban, nem
reprezentativ médon. A megkérdezésben Nyu-
gat-Dunantilon és Kozép-Magyarorszagon
él6k vettek részt, ahol a legkevesebb baromfi-
hast fogyasztjak (KSH, 2016b). A lekérdezés-
ben a szerzdk és egyetemi hallgatok miikodtek
kozre, végezetiil 1 023 f6t sikeriilt elérni, aki
heti rendszerességgel fogyaszt hiist. 49,9%-ban
férfiakat, 50,1%-ban ndket kérdeztiink meg.
Eletkor alapjan harom csoportot differencial-
tunk, 588 {6 fiatal (34 év vagy az alatti; 57,5%),
270 f6 kozépkoru (35 és 50 év kozott; 26,4%),
és 155 16 50 év feletti (15,2%) volt a mintank-
ban. A tovabbi demografiai ismérvek alapjan a
minta az alabbi eloszlast mutatja:

« Lakohely tipusa alapjan: 9,9% a féva-
rosban; 39,6% megyei joga varosban;
26,7% kisebb varosban; 23,3% falun és
kozségben é16.

« Csaladi allapot alapjan: 38,9% egyediil-
allo; 31,8% kapcsolatban él6 gyermek
nélkiil; 29,3% kapcsolatban él§ gyer-
mekkel (10,8% 10 év alatti; 18,5% 10 év
feletti gyermekkel).

« Gazdasagi aktivitas alapjan: 23,9% ak-
tiv fizikai; 37,0% aktiv szellemi munkat
végz6; 28,7% tanuld; 0,9% eltartott;
2,0% munkanélkiili és 5,9% nyugdijas.
66,9% rendelkezik elkolthet6 jovede-
lemmel és 32,6%-anak nincs jovedelme.

« Anyagi helyzet alapjan: 7% anyagi gon-
dokkal kiizd; 13,3% éppen csak megél
a fizetésébdl; 40,3% nem panaszkodik;
24,8% még sporolni is tud; 14,5% pedig
kifejezetten jo anyagi koriilmények ko-
z0Ott €L

A masodik kutatasi kérdés megvalaszola-
sdhoz a megfigyelés modszerét alkalmaztuk,
nevezetesen a strukturalt, nyilt, természetes
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kornyezetben zajlo résztvevd direkt megfigye-
lést (BODI et al., 2014). A megfigyelésben
egyetemi hallgatok vettek részt, akik egy-egy
ismerdsiiket elkisérték a hétvégi bevasarlasuk
alkalméaval. Egy el6re megadott megfigyelési
ivet kellett kitolteniiik és lejegyezniiik a hisva-
sérlas koriilményeit. Az empirikus kutatas 2017
marciusaban és aprilisdban zajlott hazank leg-
fejlettebb régidiban (Nyugat-Dunéntil és Ko-
zép-Magyarorszag). 134 vasarlot sikeriilt meg-
figyelni, 83,6%-ban ndéket, 16,4%-ban férfiakat.
A megfigyelt egyének tobbsége, 60,4%-a Nyu-
gat-Dunantilon, 39,6%-a Kozép-Magyarorsza-
gon él. Eletkor alapjan a legfiatalabb vésarl6 19
éves, a legidGsebb 74 éves volt. Felhasznalva a
kvantitativ kutatas sordn ismertetett életkori
besorolasokat, a megfigyelt egyének 15,7%-
a fiatal, 58,2%-a kozépkorua és 26,1%-a 50 év
feletti. A vasarlok 32,8%-a falun, 36,6%-a va-
rosban, 29,1%-a megyeszékhelyen és csupan
1,5%-a a f6varosban él. Képzettség alapjan
22,5% alapfokd, 50,0% kozépfoka (érettségi)
és 25,6% fels6foku iskolai végzettségii. Csaladi
allapot alapjan: 15,7% egyediilallo; 10,4% kap-
csolatban él6 gyermek nélkiil; 73,8% kapcso-
latban €16 gyermekkel (2,2% 10 év alatti; 71,6%
10 év feletti gyermekkel).

4. EREDMENYEK — RESULTS

A baromfihas kedveltségének és a szocio-de-
mografiai tényez6k kozotti 6sszefiiggések felta-
rasa érdekében varianciaelemzést végeztiink. A
hisok kedveltségének mértékét 1-t6l 4 fokoza-
th kényszerit6 skalan mértiik, ahol 1: egyalta-
l4n nem kedveli, 4: nagyon kedveli végponto-
kat jeloltiik meg. A teljes mintara vonatkozoan
megallapithat6, hogy a szarnyas hiasok, vagyis
a baromfitermékek a legkedveltebbek a meg-
kérdezetteink korében, vagyis inkabb kedvelik
(atlagérték=3,2) a valaszadok (1. tablazat). A
megkérdezettek 23,7%-a volt negativ véle-
ménnyel a szarnyas hasokrol, 6k, akik a skala
negativ értékeit jelolték, viszont 76,3% a pozi-
tiv végpontokat karikéazta be. A t6bbi his eseté-
ben joval nagyobb volt azok aranya, akik a nem
kedvelik valamelyik kategoridjat jelolték be: a
megkérdezettek 42,0%-a a sertéshust, 46,3%
a halat, 49,6% pedig a marhahtst nem szereti.
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1. TABLAZAT

TABLE 1

Az egyes husfajtak kedveltségének mértéke a primer kutatas alapjan
(The Preference Towards Different Types of Meat Based on Primary Research)

Baromfihus Sertéshis Hal Marhahts
(Poultry) (Pork) (Fish) (Beef)
Atlag (Mean) 3,20 2,67 2,53 2,52
Szoras (Standard deviation) 1,071 0,997 1,124 1,066

Forrés (Source): Sajat kutatas (Own research) N=1023

Varianciaelemzéssel a baromfihts kedvelt-
ségének és a szocio-demografiai tényez6k ko-
zOtti Osszefliggéseket teszteltiik (2. tdblazat),
ahol a szarnyas hisok kedveltségének mértéke
tekintendd a fiiggd, valamint az egyes szoci-de-
mografiai hattértényez6k fiiggetlen valtozok-
nak. A varianciaelemzés elvégzéséhez sziiksé-
ges egyik feltétel a szorashomogenitas, azaz
a fiigg valtoz6 (baromfihtis kedveltségének
mértéke) szérasanak azonosnak kell lennie a
fliggetlen valtozé (nem, életkor, lakoéhely tipu-
sa, csaladi életciklusban elfoglalt hely, gazdasa-
gi aktivitas, anyagi helyzet) minden szintjénél.
Ennek tesztelésére a Levene tesztet hasznaltuk,
melynek nullhipotézise az, hogy a szdrasok
egyenl6k. Ez alapjan nem minden esetben tel-
jesiil a szorashomogenitas.

A vélaszad6 neme alapjan végzett sza-
mitdsok nem mutatnak statisztikailag szig-
nifikdns eltérést. Ezek szerint a nék (atla-
gérték=3,26) és a férfiak (atlagérték=3,13)
ugyanolyan mértékben kedvelik a szarnyas
htisokat. Eletkor alapjan méar kimutathaték
statisztikailag szignifikans eltérések (F=5,687,
pP=0,004, nN2=0,011). Leginkabb az 50+-osok
(atlagérték=3,34; szorasérték=0,90) kedve-
lik a baromfihust, aztan a 34 év alatti fiatalok
(atlagérték=3,24; szorasérték=1,06), majd
Gket kovetik a kozépkortak (atlagérték=3,02;
sz6ras=1,15). Bar mindegyik korosztaly po-
zitivan vélekedik a baromfi hisokrol, a leg-
nagyobb szoéras a 35 és 50 év kozottieknél ta-
lalhatd, az 6 korcsoportjukban mutatkoztak
a leginkabb ellentétek. A kapcsolat erdsségét
mutaté n2 értéke nagyon alacsony, azaz a val-
tozok kozotti kapesolat gyenge (0,011). Lako-
hely alapjan szintén kimutathatdk statisztikai-
lag szignifikans eltérések (F=5,996, p=0,000),
bar nagyon gyenge a valtozok kozotti kapesolat
(n2=0,017). A szarnyas htisokat a megyei jogu
varosokban él6k kedvelik a legjobban (atla-
gérték=3,31; szorasérték=1,02), a Budapesten
lakok pedig a legkevésbé (atlagérték=2,81;
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szorasérték=1,19). A kisvarosokban (atlagér-
ték=3,19; szorasérték=1,01), illetve falvakban
él6k (atlagérték=3,17; szorasérték=1,12) pedig
ugyanolyan mértékben preferaljak a fehér ha-
sokat. A csaladi életciklus alapjan szintén nem
mutathat6 ki statisztikailag szignifikans elté-
rés, vagyis az egyediilallok (atlagérték=3,16),
a parkapcsolatban €16 gyermektelen haztarta-
sok (atlagérték=3,23) és csalddosok (atlagér-
ték=3,23) ugyanolyan mértékben kedvelik a
szarnyas hasokat. Gazdasagi aktivitas alapjan
sem mutathat6 ki kiillonbség a baromfi hisok
preferaltsaganak mértéke kozott, hiszen a sza-
badon elkolthet6 jovedelemmel rendelkezék
(atlagérték=3,17) és az eltartottak (atlagér-
ték=3,27) is ugyanolyan mértékben szeretik a
szarnyasokat. Anyagi helyzet alapjan sem mu-
tatkoznak kiilonbségek, az anyagi gondokkal
kiizddk (atlagérték=3,16), a naprol napra él6k
(atlagérték=3,24) és a jo anyagi koriilmények
kozott él6k (atlagérték=3,14) ugyanannyira
kedvelik a baromfi termékeket.

Osszességében megallapithato, hogy a szar-
nyas hisok kedveltsége fiigg a fogyaszto életko-
ratol és lakohelyétdl. Leginkabb az 50+-osok és
a 34 év alatti fiatalok, valamint a megyei joga
véarosokban €16k kedvelik a baromfihtst.

A masodik kutatasi kérdés a husvasarlas
koriilményeinek feltérképezésére iranyult. En-
nek megvalaszolasihoz a megfigyelési ivekre
hagyatkoztunk. A megfigyelt egyének legna-
gyobb aranyban (29,1%) szupermarketben
(pl.: Kaiser’s, Spar, S-Market), illetve hiper-
marketben (27,6%) (pl.: Tesco, Interspar) va-
séroltak hust. Viszonylag magas azok aranya,
akik hentestizletbdl szerezték be az alapanya-
got (22,4%). A diszkontiizleteket (pl.: Lidl,
Penny, Aldi) 11,9%, a kisboltokat 7,5% valasz-
totta a bevasarlas helyszinéiil. A Cash & Carry
tipust tzletekbe pedig mindossze 2 f6 ment
(1,5%). A vasarlok tobb husféleséget is vesz-
nek: friss his, felvagott, szalami és fiistolt hen-
tesaru. Az el8szor vasarolt hiskészitményeket
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vizsgélva a baromfitermékek vezetik a listat. A
megfigyelt egyének 76,1%-a vasarolt friss da-
rabolt his, 23,9%-a pedig valamilyen feldol-
gozott husaruért (felvagottat, szalamit, fiistolt
arut és konzervet). Friss htisokat a kovetkezd
aranyban vasaroltdk a megfigyelt egyének:
46,3% szarnyas hust, 26,9% sertést, 2,2% mar-
hahtst és 0,7% halat. A baromfitermékek koziil
a csirkehts, azon beliil is a csirkemell (29,9%)
a legnépszertibb, kacsahtst (0,7%) és a puly-
kahust (2,2%) alig vasaroltak. A megfigyeltek
78,4%-a a kiszolgalopultbol kérte a terméket.

2. TABLAZAT

Atlagosan 3 672 Ft-ot fizettek a friss darabolt
husféleségért, a szoéras meglehetGsen nagy 2
141 Ft. Aki a legkevesebbet fizette, az 340 Ft-
ot hagyott ott az iizletben, viszont a legnagyobb
kiadas Osszege meghaladta a 10 000 Ft-ot. A
modusz 2 000 Ft, 4 000 Ft, illetve 6 ooo Ft,
vagyis a legtobben ekkora Gsszeget fizettek a
vasarolt hisokért. A median 3 280 Ft, vagyis a
megfigyelt vasarlok fele ennél kevesebbet, mé-
sik fele pedig ennél tobbet fizetett a htisokért
(2. abra), a vasarlok 75%-a 4 795 Ft-nal keve-
sebbet fizetett ezekért a termékekért.

TABLE 2

A baromfihus kedveltségét befolyasol6 szocio-demografiai tényzék
(The Socio-demographic Traits Influencing the Preference of Poultry)

Szocio-demografiai tényzék
(Socio-demographic traits)

*Szarnyas his kedveltsége
(Preference of poultry)

N§ (Female) 3,26
Nem .
(Gender) Férfi (Male) 3,13

F statisztika, sig (F statistics, sig.) 1,875 (0,175)

Fiatal, 18-34 év (Young, 18-34 ages) 3,19
Eletkor Kozépkoru, 35-50 év (Middle-aged, 35-50 ages) 2,99
(Age) 1d6s, 50+ (Seniors, 50+) 3,32

F statisztika, sig (F statistics, sig.) 5,125 (0,006)

Falu, kozség (Village) 3,15

Véros (City) 3,18
Lakoéhely Megyei jogu véros (City with county rights) 2
(Residence) 8Ye1)og ty tymg 20

Févaros (Capital city) 2,75

F statisztika, sig (F statistics, sig.) 5,639 (0,001)

Egyediilall6 (Single) 3,10

o Parkapcsolatban é16 gyermektelen haztartasok (Married or N

Csalési életciklus live in relationship without children) 319
(Family lifecycle)

Csaladosok (Families with children) 3,20

F statisztika, sig (F statistics, sig.)

0,940 (0,391)

Potencialis diszkrecionalis jovedelemmel rendelkezék
(Having potential discretionary income)

3,14

Gazdasagi aktivitas
(Ecomic status)

Potencialis diszkrecionalis jévedelemmel nem rendelkez6k
(Without potential discretionary income)

3,21

F statisztika, sig (F statistics, sig.)

0,989 (0,320)

Anyagi problémaékkal kiizd6k (Having financial problems) 3,10
Naprol napra él6k (Living day by day) 3,20
Anyagi helyzet
(Financial status) J6 anyagi koritilmények kozott €16k (Living in good financial 3,10

circumstances)

F statisztika, sig (F statistics, sig.)

0,960 (0,383)

* Osszesitett atlagérték: 3,16 - 1: egyaltalan nem, 4: nagyon (summorized mean: 3.16 - 1: dislike, 4: like very much)

Forréas (Source): Sajat kutatas (Own research) N=1023
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FIG. 2

A vasarolt friss husaruért fizetett 6sszeg hisztogramja
(Histogram of the Amount of Money Paid for Purchased Fresh Meat Products)

Forras (Source): Sajat kutatas (Own research) N=134

Varianciaelemzéssel teszteltiik a friss dara-
bolt hiisokra forditott pénzosszeg és a vasarolt
hastipusok (&llatcsoportok) kozotti Osszefiig-
gést, ahol a kiadas nagysaga tekintendd a fiig-
g6, valamint a vasarolt has tipusa (az allat faja,
fajcsoportja) a fiiggetlen valtozonak. Ez alapjan
kimutathatok statisztikailag szignifikans elté-
rések (F=5,084, p=0,002). A legtébbet a mar-
hahusért (atlagérték=4 813 Ft; szorasérték=3

394 Ft), valamint a sertéshtusért (atlagérték=4
460 Ft; szorasérték=2 107 Ft) fizették a vasar-
10k, aztdn a szarnyas husokért (atlagérték=3
736; szorasérték=1 982). A legkevesebbet a
huaskészitményekért (dtlagérték=2 584; szora-
sérték=2 020) fizettek a megfigyeltek (3. tab-
lazat). A kapcsolat erGsségét mutatd n? értéke
nagyon alacsony, azaz a valtozok kozotti kap-
csolat gyenge (0,106).

3. TABLAZAT TABLE 3
A vasarolt husféleségekért fizetett atlagos pénzosszeg
(The Average Amount Paid for Purchased Meat Products)
4oz P % Széras . .
(Type 0?7; Z?‘E?\gslgclisr: g:tsg roduct) (ﬁggﬁ) N (Standard (\\//21?;?16(;'2) Min Max.
Variation)
Baromfi (Poultry) 3736,4 63 1982,60 3930691,84 1000 10990
Sertés (Pork) 4460,8 36 2107,57 4441852,45 1000 8280
Feldolgozott hiis (Processed meat) 2584,3 32 2020,42 4082098,62 340 8820
Marha (Beef) 4813,3 3 3394,56 11523033,33 2200 8650
Féatlag (Main mean) 3679,6 134 2148,36 4615460,91 340 10990
Forrés (Source): Sajat kutatas (Own research) N=134
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Atlagosan 12 percet toltsttek a vasarlok a
hiaséaruk beszerzésére, a szoras 6,8 perc. Aki a
legkevesebb id6t toltotte vasarlassal, az 2 perc
alatt megvette a hust, viszont a legidGigénye-
sebb vésarlas ideje elérte a 40 percet. A modusz
10 perc, vagyis a legtobben ennyi id6t forditot-
tak ezeknek az élelmiszereknek a beszerzésére.
A median szintén 10 perc, vagyis a megfigyelt
vasarlok fele ennél kevesebbet, masik fele pe-
dig ennél tobbet toltott az aru megvételére. A
vasarlok 75%-a 15 percnél rovidebb idét toltott
a huskészitmények beszerzésével. A mélyebb
Osszefliggések vizsgalatara egy kovetkez$ ta-
nulmanyban terveziink kitérni.

A fogyasztok jellemzen szuper-és hiper-
marketekben, illetve hentesiizletekben vasa-
rolnak htsterméket, f6ként friss hust, amit a
kiszolgalopultbdl kérnek. A csirkehtis népsze-
riibb, mint a sertéshts. A szarnyas hisok koziil
a csirkemell filé és a csontos csirkemell vezet.
Egy vasarl6 3 700 Ft-ot fizet a friss darabolt
husféleségért egy bevasarlas alkalmaval, bar
nagyon nagy a szoras, a tobbség kiadasa 2 000
Ft, 4 000 Ft, illetve 6 000 Ft e termékkategori-
aban. A htisok megvasarlasa mintegy 10 percet
vesz igénybe.

4. D1sZKUSSzZ16 — DISCUSSION

A kovetkez6kben osszefoglaljuk a szekunder-
és a primer kutatasaink (kérdGives felmérés és
megfigyelés) legf6bb eredményeit, majd mind-
ezek alapjan megoldasi javaslatokat sorolunk fel.

Jelen kutatasunkban legf6bb célkittizéstink
a baromfihts kedveltségének és a szocio-demo-
grafiai tényez6k (nem, életkor, lakohely tipusa,
csaladi életciklusban elfoglalt hely, gazdasagi
aktivitds és anyagi helyzet) kozotti Osszefiig-
géseknek a feltarasa volt egy nagymintas kér-
déives megkérdezés segitségével. Tovabba egy
megfigyelés altal felmértiik a htsvasarlas ko-
rillményeinek (vasarlas helye, ideje és a meg-
vasarolt husféleség tipusa, illetve a vasarlas
soran torténd koltés) a legfontosabb jellemzdit.

A baromfiadgazat modernkori jelent6sége
megkérddjelezhetetlen, hiszen a baromfiter-
mékek alapvet§ népélelmezési cikké valtak.
Ennek oka, hogy ezeknek a hasféléknek szamos
Osszetevije taplalkozas élettani szempontbol
kiilonosen pozitiv hatassal van a szervezetiink-
re (HUSZKA, 2017).
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A baromfihts fogyasztasit a KSH 2002.
évben mérte a legmagasabbnak. Ugyanakkor
ez nem azt jelenti, hogy ekkor fogyasztottunk
bel6le a legtobbet. A baromfihtisokat — tévesen
— tobb esetben kizarodlag a csirkehissal azono-
sitjak a statisztikak, pedig ezen allatcsoporthoz
tartozik a pulyka, kacsa, 14d is. Szintén torzit-
ja az értéket, hogy friss husfogyasztason feliil
is jelent6s baromfihtst fogyasztanak feldol-
gozott élelmiszerként (panirozott fagyasztott,
félkész termékek, felvagottak, egyéb lagy aruk).
Tovabba a haztartasi statisztikak altalanos hi-
béja, hogy nem veszik figyelembe a haztarta-
son kiviili jelentés fogyasztast (kozétkeztetés,
éttermi fogyasztas stb.) A 2002. évben mért
kedvezd fogyasztasi statisztika utan visszaesés
kovetkezett, amely leginkabb a 2004. évi kor-
manyzati megszoritasokra és a 2008-ban ki-
bontakoz6 gazdaségi valsag miatt bekovetkezd
életszinvonal csokkenésre volt visszavezethet6
(VINCZE-LENDVALI, 2012). A KSH éltal pub-
likalt 2016. évi adatok alapjan az egy f6re juto
baromfihts-fogyasztas mintegy 30 kg. Az 0sz-
szes husfogyasztason beliili részaranya 46,5%.
A jobb anyagi koriilmények kozott él6k tobb
baromfihtst fogyasztanak, mint az alacso-
nyabb tarsadalmi statuszdak. A baromfihis
fogyasztasban jelent6s regionélis kiilonbségek
mutatkoznak. A legtobb fehérhust az Eszak-Al-
foldon és a Dél-Dunantilon fogyasztjak, a leg-
kevesebbet pedig Magyarorszag legfejlettebb
régi6iban, Kozép-Magyarorszagon, illetve
Nyugat-Dunéntdlon.

Hazankban tobbek kozott HUSZKA (2012)
és SZAKALY (2016) végzett nagymintas repre-
zentativ kutatasokat husfogyasztasi és -vasar-
lasi szokasokrol. A husfélék véasarlasa soran
az egészséges taplalkozas kialakitasa és annak
fenntartdsa egyre fontosabba valé tényezé.
Tovabba a fogyasztok igyekeznek elfogadha-
t6 aron hozzajutni a kiillonb6z6 husfélékhez.
Azonban nem feltétleniil az akci6s aron kap-
hat6 termékeket preferaljak. A hazai lakosok a
szavatosséagi id6re is nagy figyelmet forditanak,
illetve 1ényeges szamukra a konnyl elkészit-
het6ség, a zsirtartalom, valamint a has el6al-
litasdinak modja és helyszine. A htsok vasar-
lasakor legkevésbé a nyomonkovethetéséget,
az allatjolétre utal6 igazolast és a bio jelolést
veszik figyelembe.

A baromfitermékek vasarlasakor a vevék
szamara a legfontosabb befoly4sol6 tényezd
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a termék frissessége, allaga (mindsége), hi-
giénikus kihelyezése, illetve a termékek ara
(SZAKALY, 2016). A kivalasztast befolyésolo
tényez6k fontossaga esetében lényeges még
a termékek egészséges taplalkozasban vald
beillesztésének a szerepe és a termék szarma-
zasa (fogyasztoi etnocentrizmus) (ERCSEY et
al., 2015; HUSZKA és DERNOCZY-POLYAK,
2015). A baromfihts-fogyasztas soran az
emociondlis tényez6k, az id6tényez8, a mar-
kanév valasztas is kiemelked§ jelentéségiliek
(HUSZKA, 2017). A baromfihtis kommersz
termékbdl egyre inkabb prémium élelmiszerré
alakult (a fogyasztdsa nagyban filigg az iskolai
végzettségtdl), igy mar kevésbé tekinthet§ az
atlagfogyasztd termékének, melyet az Agrar-
gazdasagi Kutaté Intézet szerzGtarsai mellett
mas hazai kutatok is megerGsitettek (LEND-
VAL 2004; ALICZKI, 2012; SZAKALY, 2016;
HUSZKA, 2017).

A baromfihts kedveltségét és a szocio-de-
mografiai tényez6k kozotti Osszefiiggéseket
1-t6] 4 fokozatd kényszerit6 skalan varianciaa-
nalizissel mértiik (N=1 023). A vélaszadoknal
a szarnyas husok, vagyis a baromfitermékek
a legkedveltebbek az Gsszes husféle koziil. A
megkérdezettek 23,7%-a volt negativ véle-
ménnyel a szarnyas hasokrol, viszont 76,3% a
pozitiv végpontokat jelolte. A kutatas eredmé-
nyeib6l megéallapithat6, hogy a szarnyas hisok
kedveltsége fiigg a fogyaszto életkoratol és la-
kohelyétdl. Leginkabb az 50+-o0sok és a 34 év
alatti fiatalok, valamint a megyei jogt varosok-
ban é16k kedvelik a baromfihust.

A htsvasarlas koriilményeinek felderitésé-
hez a megfigyelésiink eredményeire hagyatkoz-
hatunk (N=134). A megfigyelt egyének szuper-
és hipermarketekben, illetve hentesiizletekben
véasarolnak husterméket. Leggyakrabban friss
hist tesznek a kosarukba, amit a kiszolgalo-
pultbdl kérnek. A csirkehust jobban preferal-
jak, mint a sertéshust. Leginkabb csirkemell
filét és csontos csirkemellet vasarolnak. Egy
vasarlo atlagban 3 700 Ft-ot fizet friss darabolt
husféleségért egy bevasarlas alkalmaval, bar
nagyon nagy a szoras. A htisok megvasarlasa-
hoz koriilbeliil 10 perc sziikséges a fogyasztoknak.
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A baromfihtasok vasarlasi és fogyaszta-
si tendenciaib6l adédoan egyértelmi, hogy a
baromfiipari vallalatoknak elsésorban nem a
terméket, hanem annak specidlis elényeit kell
eladniuk a piacon. Az egyre nagyobb arverseny
miatt elengedhetetlenné valt a termékek diffe-
rencialasa és az innovacios tevékenység. A ver-
seny nem a termék tn. elvart szintjén, hanem
az un. kiterjesztett termék szintjén zajlik. Itt je-
lennek meg azok a specidlis tulajdonsagok (pl.
visszazarhat6 csomagolés a felvagottak esetén),
amelyek hozzdado6dnak a termékekhez és meg-
kiilonboztetik azokat a versenytarsak hasonlé
termékeit6l. A kisebb vallalkozasok szdmara
sokszor kizarolag az arversenyben valdé minél
hatékonyabb helytalldis marad osztalyrésziil,
azonban ezek a vallalkozasok kihasznélhatjak
a helyi vagy régios szinten val6 miikodésiik
elényeit is, amely a fogyasztdi lokalpatriotiz-
musban val6sul meg. Tovabba pozicionalhatjak
magukat olyan védjegyekkel (pl. ,Magyar Ba-
romfi” védjegy), amellyel egyfajta etnocentri-
kus imézst is kozvetithetnek a fogyasztoik felé.
A nemzetkozi kereskedelmi lancok térnyerése
a baromfitermékek hazai kinalatdban is meg-
mutatkozik. A kedvez6tlen hatasok kivédése
termel6i Osszefogassal ellensilyozhato, amely
vertikalis szintén is hatékony Osszefogast igé-
nyel a piacon alapesetben versenytarsként is
miikod6 hazai vallalkozasok részérél. Az egyes
hazai gyartok és markak an. kozosségi rek-
lamkampéanyokkal (pl. az Ellen6rzott Magyar
Baromfi és a Kival6 Magyar Termék védjegy
promotalasaval) nem csak a sajat termékeiket
népszertisithetik, hanem a j6 mindségi ba-
romfitermékek fogyasztasat is indukéalhatjak a
hazai fogyasztok korében. Ebben oroszlanrészt
vallalhatnak olyan szervezetek, mint a Baromfi
Termék Tanécs és az Agrarmarketing Centrum
(AMC). Végiil, de nem utols6 sorban a hagyo-
manyosnak mondhaté egyiranyd marketing-
kommunikaciés lehetéségeket (pl. televizio,
nyomtatott sajto) fel kell valtani az interaktivi-
tast jobban tAmogaté modszerekkel (pl. gerilla-
és virusmarketing, k6zosségi média hirdetések,
influencerek).

V. évfolyam, 2018/2. szdm




HuszkA, P. — FEHER, A. — KELLER, V.

5. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

A baromfihts fogyasztasanak fontossagat, a
taplalkozasban betoltott szerepének sziikség-
szeriségét tehat nehéz lenne vitatni. A lakos-
sag ellatisa nem csak érzékeny tarsadalmi,
de egyben népegészségiigyi kérdés is. Jelen
kutatés célja a baromfihis kedveltségének és
a szocio-demografiai tényezék kozotti Gssze-
fliggés feltarasa, illetve a husvasarlas koriil-
ményeinek megértése. A baromfihis kedvelt-
ségét nagymintas kvantitativ kutatads (N=1023
f6) segitségével teszteltiik. A szarnyas husok
kedveltsége fiigg a fogyaszt6 életkoratdl és la-
kohelyétdl. Leginkabb az 50+-0sok és a 34 év
alatti fiatalok, valamint a megyei jogt varosok-
ban él6k kedvelik a baromfihast. A husvasarlas
koriilményeinek feltérképezésére megfigyelést
(N=134 6) végeztiink. A fogyasztok a szuper-és
hipermarketeket, illetve hentesiizleteket pre-
feraljak a hasvéasarlasnal és f6ként friss hust
tesznek a kosarukba, amit a kiszolgalopultbol
kérnek. A csirkehds tobbnyire népszertibb a
megfigyelt fogyasztok szamara, mint a sertés-
has. A szarnyas htsok koziil a csirkemell filé
és a csontos csirkemell vezet. Egy vasarlo at-
lagban 3 700 Ft-ot fizet ilyen termékekre egy
bevasarlas alkalméval, bar a kapott értékek
kozotti szoras elég nagy. A hasok megvasarla-
sa mintegy 10 percig tart. Baromfitermékeket
a vevl azért vasarolja meg, mert szeretne él-
vezetesen és egészségesen taplalkozni, ennek
megfelelGen a baromfiipari vallalatoknak els6-
sorban nem termékeket, hanem elényoket kell
eladniuk a piacon.
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