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“@Wine production and consumption varies widely from country to country, due to the
diversity of the world's wine-producing regions and consumer preferences. The wine sector
is a global market where wine production and consumption trends are constantly evolving.
In recent decades, the world wine market has undergone a complete transformation, and
Hungarian wine culture has also undergone significant changes. Every culture of every age has
had its own ideas about wine, wine making and wine consumption. The wine sector also faces the
challenge of changing consumer preferences. The research aims to understand the wine consumption
habits of domestic consumers. The research will explore the aspects of wine choice, where wine is
consumed and where wine is purchased. Wine consumption in Hungary is a small part of the daily
consumption, The results of the research show that wine consumption in Hungary today is related
to income. Improving the income situation increases the frequency of wine consumption. Further
results show that wine was purchased in higher amount by people with higher incomes and higher
education levels, which is similar to the consumer audience in most countries. The transformation
has been generated by the emergence of new viticultural and oenological technologies based on
scientific results, the increased demand for quality, the spread of producer sophistication and the
emergence of a discerning wine consumer class.
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1. BEVEZETES — INTRODUCTION

A gasztronémia a magyar kulttra fontos ré-
sze, a Karpat-medencében €16 népek életében
évszazadokra visszanyalbéan mindig jelentGs
szerepet toltott be. A bor, mint a hazai gaszt-
ronomia meghatarozo része évezredek ota az
emberiség kedvelt itala, melyet sokszind izvi-
laganak, taplalkozasi tulajdonsagainak és nem
utolsosorban élettani hatasainak is koszonhe-
tlink. A bortermelés és fogyasztas alapjait tor-
ténelmi, foldrajzi és kulturalis tényez6k alaki-
tottak, a borfogyasztdsnak ezeréves tradicidja
van a magyar nép minden rétegében (TOZSA et
al., 2020). Magyarorszag hagyomanyosan bor-
termeld orszag, kedvezd éghajlati és kornyeze-
ti adottsagai miatt erds a sz6lGtermesztés és a
borkészités hagyomanya, ugyanakkor a sz6-
16teriiletek Gsszmérete folyamatosan csokken
(KONYVES, 2015). A foldrajzi teriiletre jellem-
z§ alapanyagok, ételek és borok szamos desz-
tinaci6 torténelmének és identitdsanak szerves
részét képezik és a magyar nemzet markaimaz-
sanak kulcselemévé valtak (SIMONYI, 2021).
Egyes régiokban, telepiiléseken a kiilonbo6z6
alkalmakhoz illeszkedd ételeknek és italoknak,
ill. ezek parositasanak is jelent6s hagyomanya
van (KISBAN, 1997).

A bor jotékony hatasait mar az 6korban is
ismerték, borokat és veliik késziilt kiillonbo-
76 készitményeket elGszeretettel alkalmaztak
bizonyos betegségek gyogyitasaban. A borfo-
gyasztasnak pozitiv élettani hatéast tulajdoni-
tanak az utobbi években végzett tudomanyos
kutatasok is. A bor jotékony hatasait mar az
okorban is ismerték: borokat és az azokkal ké-
sziilt készitményeket elGszeretettel alkalmaztak
kiilonboz6 betegségek gyogyitasara. Az elmult
évtizedek tudomanyos kutatisai is vizsgaltak
a mérsékelt borfogyasztas lehetséges pozitiv
élettani hatasait, kiilonosen a sziv- és érrend-
szer egészségének vonatkozisaban. Ugyanak-
kor az alkoholfogyasztassal jard kockazatokat
és karokat az évek soran szisztematikusan érté-
kelték, és ezek jol dokumentaltak. Az Egészség-
igyi Vilagszervezet (WHO) legfrissebb &llas-
pontja szerint az alkoholfogyasztasnak nincs
olyan biztonsagos mennyisége, amely ne befo-
lyasolna az egészséget. E néz&pont szerint a po-
tencialis el6nyok nem ellensilyozzak az alko-
hol okozta artalmakat, kiilonosen hossza tavon
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(WHO, 2023). In vitro és in vivo vizsgalatok is
alatamasztjak, hogy a mérsékelt mennyiségd,
rendszeres borfogyasztis szerepet jatszhat bi-
zonyos kronikus betegség megelézésében. Ez
részben a vorosborban szamottevé mennyi-
ségben jelenlévs antioxidans hatast vegytile-
teknek koszonhet§ (CAVALLINI et al., 2016).
A kulturalt borfogyasztas Osszeegyeztethets a
legmodernebb taplalkozasi elvekkel is.

2. BORTERMELESI ES
FOGYASZTASI TRENDEK — WINE
PRODUCTION AND CONSUMPTION
TRENDS

Az Eurépai Unibban Magyarorszag a borterme-
16 orszagok kozott 2021-ben a 7. helyen allt, 2,6
millié hektoliteres éves termelt mennyiséggel,
ami 12%-kal kevesebb volt, mint 2020-ban. A
2022-es szint megfelelt az 6téves atlagnak. Ma-
gyarorszag a tizenhatodik bortermel§ orszag
volt 2022-ben a vildgon (OIV, 2022).

A vildg borfogyasztdsa 2023-ban tovabb
csokkent: a becslések szerint minddssze 221
millié hektoliter bort fogyasztottak globélisan,
ami 2,6%-os visszaesést jelent az el6z6 évhez
képest. A borfogyasztas hanyatlasa tobb ténye-
z§ egyiittes hatasara vezethetd vissza. Egyrészt
az inflaci6 miatt megemelkedett termelési és
szallitasi koltségek kovetkeztében a bor ara
szamos piacon jelentGsen nétt, masrészt a fo-
gyasztok vasarléereje is gyengiilt, kiilonosen
Eurbpaban és Amerikaban. Mindez kedvezé6t-
leniil hatott a keresletre, kiillonosen a kozépka-
tegorias és prémium borok esetében.

A borfogyasztas csokkenése ugyanakkor
nem volt mindenhol egyforma mértékd: egyes
orszagok — példaul Franciaorszag, az Egyestilt
Allamok vagy Ausztrilia — relativ stabilitast
mutattak, mig més piacokon, kiilonosen Ke-
let-Azsiban, folytatodott a korabban megfi-
gyelt visszaesés. A borfogyasztasi szokasok te-
héat tovabbra is erésen eltérnek régionként: mig
Nyugat-Eur6paban a kulturélis hagyomanyok
és a gasztronomiai bedgyazottsig fenntartjak a
keresletet, addig més térségekben a bor szere-
pe mérséklédik vagy atalakul (OIV, 2023).

Az egy fére jut6 éves borfogyasztas alapjan
Magyarorszag az Eurépai Unidban az els6 10
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kozott van. 2022-ben 174,8 milli6 litert bor fo-
gyasztottak a magyar emberek, ez csokkenést
jelent az el6z6 évekhez képest (STATISTA,
2024).

Magyarorszag az Eur6pai Unié tagalla-
mai kozott az egyik legmagasabb egy fére
juté éves borfogyasztassal rendelkezik, és az
orszag rendszeresen a top 10 kozott szerepel
ebben a rangsorban. 2022-ben a magyar la-
kossag Osszesen 174,8 milli6 litert fogyasztott,
ami csokkenést mutat az el6z6 évekhez képest
(STATISTA, 2024). Ugyanakkor 2023-ban a
borfogyasztas novekedést mutatott, és elérte a
188 milli6 litert, igy az éves mennyiség ismét
emelkedett az el6z6 évhez képest.

A 2017-ben hazankban 1500 f6 bevonéaséaval
késziilt reprezentativ vizsgalat soran (TOTTH
és SZOLNOKI, 2019) megallapitottak, hogy
a lakossag kozel harmada tekinthet§ borfo-
gyasztonak, mintegy 20%-a a hazai feln6t-
teknek hetente fogyaszt bort, ez a teljes hazai
fogyasztis 75%-a. A magyar fogyasztokra — a
tehetGsebbek és az tjdonsagokra nyitott fiata-
lok kivételével — nem volt jellemzd a kiilfoldi
borok fogyasztisa. Erdekes megemliteni, hogy
egy masik kutatasban magyar és német borfo-
gyasztok szokésait 6sszehasonlitva megéllapit-
hat6 volt, hogy mig a magyarok 94%-a a hazai
borokat részesiti elényben, a német fogyasztok
korében ez az arany csak csak 41% (SZOLNOKI
és TOTTH, 2020).

A 2017-es hazai vizsgalatbdl kidertilt, hogy
a vorosborok kedveltebbek voltak a fogyasztok
korében, mint a fehérek, a rozé borok iranti
érdeklédés visszafogott volt. A felnétt lakossa-
gon beliil nagyobb aranyban voltak azok, akik
inkabb az édes borokat kedvelték, ¢k féként a
ndk és a fiatalabb korosztaly tagjai voltak, jol-
lehet, az intenziv borfogyasztok korében a sza-
razak tipusok voltak a népszertibbek. Teriileti
eltérés is megfigyelhet6 volt, keletrl nyugatra
csokkent az édes borok kedveltsége, ezzel par-
huzamosan nétt a széraz tipusoké. A magyar
borfogyasztas dont6en otthoni kornyezetben
torténik, ugyanakkor a legnagyobb mennyisé-
gek mégis bortermel§ rendezvényeken és ven-
dégségben keriilnek fogyasztasra. A fogyasztok
borvasarlasi dontéseit elsGsorban a bor ize, szi-
ne és ara befolyésolja a kiilonb6z6 generaciok
borfogyasztasi szokasait vizsgaltak egy 1416 f6-
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bdl all6 borfogyaszté6 mintan, és megallapitot-
tak, hogy legaldbb hetente borfogyasztok ara-
nya az idGsebb generacidknal nagyobb, mint a
fiatalabbak kozott (HARSANYI et al., 2023a).
A fiatalabbak a fehér, az id6sebb korosztalyok
a vorosborokat részesitik elényben, mig a ro-
7€k kedveltsége viszonylag allandénak tinik.
A fiatalabbak korében a fehér bort kedveltsége
a fehérboros bor-vidékeket preferencidjaval
egylitt jar, kiemelten a balatoni (Badacsony,
Balaton-felvidék), illetve a tokaji borvidéket
kedvelik. Az idGsebbek a vorosboros borvidé-
keket emlitették nagyobb aranyban (Sopron,
Szekszard és Villany). E kutatisban is hang-
silyozottan megjelent, hogy bar a generaciok
kozott tobb ponton is kiilonbségek mutatkoz-
tak meg, minden generaci6 a magyar borokat
részesitette elényben (90%) a kiilfoldiekkel
szemben. Az életkor el6rehaladtaval csokkent
az édes borok kedveltsége, amit tobb hazai ku-
tato is kimutatott (BAZSIK és KONCZ, 2021).
Ez 0ssze-fliggésben 4llhat azzal, hogy a ming-
ségi borfogyasztas a szaraz borokhoz kapcsolo-
dik (HLEDIK és HARSANYI, 2019).

A Z generaci6 tagjai korében — sajat beval-
lasuk szerint is - alacsony a borismeret szintje
(92% egyszer( borfogyasztoként vagy érdekls-
ddéként tekint magara), borva-lasztasuk meg-
hatarozéja a borszin, a szarazsagi fok, majd a
borvidék, mig az idGsebb generaciok tagjaira
inkabb jellemz6 a magasabb szintd tajékozott-
sag, 6k jobban ismernek borvidékeket, bora-
szatokat (HARSANYI et al., 2023b).

Jelen kutatéas célja, hogy Osszefiiggést ke-
resslink a magyarorszagi borvalasztasi és bor-
fogyasztasi szokasokrol, valamint a fogyasztok
borral kapcsolatos attitidjeirél. A korabbi ku-
tatasok, tanulmanyok ramutatnak arra, hogy a
borfogyasztdi szokasok fiiggenek a fogyasztok
jovedelmi helyzetét6l, a borfogyasztas helyétél,
a bor szinét6l, izét6l és mindségétdl, valamint a
bor szarmazasi helyét6l. OBERMAYER és szer-
zGtarsai 2019-ben megjelent kozleményiikben
megallapitottdk, hogy a borvasarlas soran a
fogyasztok szdmara a bor szine és ara a legfon-
tosabb szempontok, mig a borvidék szerepe
inkabb az idGsebb korosztalyoknal valik meg-
hatarozova (OBERMAYER et al., 2019). A bor-
fogyasztasi szokasokban megfigyelhetd, hogy a
mennyiségi fogyasztas helyett egyre inkabb a
mindségi borok keriilnek el6térbe. Ez a trend
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kiilonosen a fiatalabb generaciok korében fi-
gyelhet6 meg, akik a konnyed, gylimolesos
borokat részesitik elényben (MATE, 2019).
Kutatasunk a borfogyasztasi szokasokat, azok
rendszerességét térképezi fel. A KSH legfris-
sebb, 2024 -es adatai szerint a haztartasok jo-
vedelmi helyzete javult, ami a fogyasztas nove-
kedésében is megmutatkozott, a rendelkezésre
all6 jovedelem novekedése pozitiv hatassal van
a nem alapvetd cikkek, igy a bor iranti kereslet-
re is. (KSH, 2024). Kutatasunkban vizsgaljuk a
jovedelmi helyzet és a borfogyasztas Osszefiig-
géseit is.

Magyarorszagon szamos vizsgalat foglalko-
zott a borfogyasztasi szokasokkal, kiillonosen
a bor szine és tipusa befolyasold szerepével.
HARSANYI és SZOLNOKI (2013) kutatasuk
szerint a német fiatalabb és idGsebb fogyasz-
tok altaldban a fehérbort kedvelik, mig a ma-
gyar fogyasztok mindkét korcsoportban inkabb
vorosbort vélasztanak (HARSANYI és SZOL-
NOKI, 2013). A Hegykozségek Nemzeti Ta-
néicsanak 2016-os tanulménya szerint a 40 év
alattiak inkabb a rozé bort preferaljak, mig az
idésebbek inkabb a szaraz fehér- és vorosbort
(HNT, 2016). JAKOPANECZ (2020) adatai
szerint a 20-35 éves fiatalok f6ként vorosbort
fogyasztanak, de ez az arany szinte megegyezik
a fehérborral, illetve a rozéval.

A 2021-es online Nagy Bor Teszt szerint
a legkedveltebb borfajta a rozé volt (50%),
majd a szaraz fehér- és vorosbor kovetkezett
(rendre 48 és 47%) (HNT, 2021). BAZSIK és
KONCZ (2021) szerint 2020-ban minden kor-
osztalyban a fehérbor volt a legnépszertiibb,
ezt kovette a vorosbor, kivéve a Z generaciot,
ahol a rozé volt a masodik helyen (BAZSIK és
KONCZ, 2021). HARSANYI és munkatérsai
2023-ban 6sszehasonlitottidk az adatokat 2016,
2018 és 2021 kozott, és megallapitottak, hogy
a széraz fehérborok kedveltsége folyamatosan
nétt (37% 2016, 42% 2018, 48% 2021), mig az
édes vorosborok népszertisége kissé csokkent
(HARSANYI et al., 2023b).

A generaciok kozotti kiilonbségek is megfi-
gyelhet6k: a Z generécio jobban kedveli az édes
izeket, mind a fehér, mind a voros borok eseté-
ben (54%, illetve 43%), mig a széraz vorosbort
csak 25% fogyasztja szivesen. Ezzel szemben az
idGsebb generaciok, kiillonosen a baby boome-
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rek, inkdbb a szaraz vorosbort kedvelik, és ke-
vésbé az édes valtozatokat (HARSANYI et al.,
2023a).

A Twickel Sz6l6birtok online kutatasabdl
kideriilt, hogy a nék a vorosborokat preferal-
jék, szemben a sztereotipiakkal, mely szerint a
nék inkabb az édes, fehér borokat kedvelik: a
valaszadok 60,7%-a a vorosborokat valasztot-
ta, mig a fehérbor és rosé kedveltsége joval ala-
csonyabb (AGRARAGAZAT, 2023). SZOLNO-
KI (2023) Osszehasonlitva a 2017-es és 2023-as
adatokat megéllapitotta, hogy a vorosbor nép-
szerlisége 7%-ot csokkent, ugyanakkor a rozé
kedveltsége 17%-kal nétt az adott idGszakban,
és ez valamennyi demografiai csoportban meg-
figyelhet6 (SZOLNOKI, 2023).

A borfogyasztés iranti érdekl6dés napjaink-
ban novekszik, koszonhetGen a hazai borasza-
tok sikerének, a minGségi borok nemzetkozi el-
ismeréseinek, valamint a bor- és gasztronémiai
rendezvényeknek. A bor fogyasztasat egyesek a
gazdasag és a életmdd fejlédésének szimbolu-
maként is értelmezik, és a fiatalabb generaciok
is egyre inkabb probaljak felidézni a hagyomé-
nyokat (BECKERT és ROSSEL, 2017). A KSH
adatai szerint Magyarorszagon a borfogyasztas
1988 és 1993 kozott folyamatosan novekedett,
csticspontjat 1993-ban érte el, majd 2006-t6l
jelentGs csokkenés kezd6dott, és 2019-re mar
csak 17,6 liter/f6 volt (KSH, 2023).

A borvéasarlasi szokasok valtozésa is ku-
tatott téma: HARSANYI és SZOLNOKI
(2012/2013) szerint a német fogyasztok inkabb
kozvetleniil a pincészetbdl vasaroltak, mig a
magyarok dontd tobbsége szuper- vagy hiper-
marketben szerezte be a bort. Késébbi kutata-
sokban, példaul SZOLNOKI és TOTTH (2020),
mar a diszkontlancok szerepe is n6tt: Német-
orszagban 37%, Magyarorszagon 12% vasarolt
ilyen helyeken (SZOLNOKI és TOTTH, 2020).
A hazai boltok koziil tovabbra is a hipermarket
(33%), a szupermarket (20%) és a kisebb bol-
tok a f6 beszerzési helyek.

A tarsadalmi-demografiai hattér szintén
befolyasolja a borfogyasztasi szokasokat: ma-
gasabb és kozepes vagyoni statusziak kozott
hasonl6 gyakorisaggal fogyasztanak bort, de az
elébbi korben gyakoribb a heti rendszeresség.
Az alacsonyabb statusziaknal szélsGségesebb
a fogyasztasi gyakorisdg: sokan vagy rend-
szeresen isznak, vagy ritkan, vagy egyaltalan
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nem (SZOLNOKI, 2023). Ujabb kutatisok
szerint 2017 és 2023 kozott a magas statuszi
fogyasztok korében nétt a heti tébbszori borfo-
gyasztas aranya (9%»14%), mig a kozepes sté-
tuszdaknal az absztinensek aranya novekedett
(32%»49%), az alacsony statusztaknal pedig
csokkent a rendszeresen fogyasztok aranya
(12%»6%).

A bor tipusét illetéen a kor el6rehaladta-
val n§ a szaraz borok kedveltsége: 65 év felett
58% kedveli ezeket, mig a fiatalabbaknal ez
csak 30%. Kulturélis kiilonbségek is megfi-
gyelhet6k: a német fogyasztok minden korosz-
talyban inkabb a szarazabb borokat kedvelik,
mig a magyar fiatalok inkabb az édes borokat
preferaljak (HARSANYI és SZOLNOKI, 2013).
Szolnoki (2023) szerint 2017 és 2023 kozott a
szaraz borok aranya a teljes borfogyasztasban
23%-16l 33%-ra emelkedett, és a kedveltségiik
novekedett, kiillonosen a szaraz fehérborok
esetében (37%»48%), mig az édes vorosborok
népszertisége csokkent (41%»33%) (SZOLNO-
K1, 2023; HARSANYI et al., 2023b).

A borvélasztasi dontéseknél a legfonto-
sabb szempontok kozott szerepel az iz, a szin
és az ar. TOTTH és SZOLNOKI (2019) szerint
a férfiak inkabb a termékspecifikus jellemzdket
(borvidék, fajta, évjarat), mig a nék az esztéti-
kai szempontokat (pl. cimke) helyezik el6térbe.
2023-ra az iz tovabbra is a legfontosabb ténye-
28, de a borvidék és a fajta a rangsorban meg-
el6zte az arat. A borasz szerepe is jelentésen
nétt a vasarlasi dontésekben.

Kiilonbségek figyelhet6k meg a generaciok
kozott is: a fiatalabb, Z generaci6 szamara a
legfontosabb dontési tényez6 a borszin, majd a
szarazsagi fok és a borvidék. Szamukra az ajan-
lasok és a palack designja is kiemelten fontos
(HARSANYI et al., 2023).
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Osszegzésként elmondhaté, hogy a kutata-
sok Osszetett képet nytGjtanak a magyar borfo-
gyasztasi szokasokrdl, valtozasair6l és prefe-
renciairdl. A tarsadalmi, demografiai és piaci
tényez6k mind jelentls szerepet jatszanak a
fogyaszt6i dontések alakulasdban, mikézben a
trendek szerint a szaraz borok népszertisége fo-
lyamatosan novekszik, és a borvalasztasi szem-
pontok is valtoznak.

3. ANYAG £S MODSZER — MATERIAL
AND METHOD

Egy reprezentativ felmérésben online kérdéiv
piackutatd cég sajat paneljén végzett reprezen-
tativ minta segitségével vizsgaltuk a hazai, 18
év feletti korosztaly borral kapcsolatos prefe-
renciait, borvasarlasi és fogyasztasi szokasa-
it. Az online adatfelvétel 2023-ban zajlott. A
vizsgélatba 1 000 6, 18 év feletti magyar férfi
és nd keriilt bevonasra, a minta reprezentélta
a vizsgalt célcsoportot nem, korcsoport, régié
és telepiiléstipus tekintetében. Egyszeri vélet-
len mintavétellel dolgoztunk, melynek alapja
a kutatési célra rekrutalt panel volt. A minta
konfidencia-intervalluma +/-3,1%, 5%-0s szig-
nifikancia-szint mellett.

Az adatok elemzése soran a leird statisztikai
modszerek (megoszlas, atlag, szoras) mellett
kapcsolatvizsgalatot végeztiink. Asszociacios
kapcsolatnél szimmetrikus adatok esetén Ken-
dall tau-b (KTb), vagy Cramer (C), aszimmetri-
kus kapcesolat esetén Kendall tau-c (KTc) mu-
tatokat szdmoltunk a skala tipusatol fliggen.
Elemzésiinkben csak a szignifikans 0sszefiiggé-
seket mutatjuk be (a=0,05). A minta 6sszetéte-
1ét az 1a és 1b tablazat mutatja.
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1a TABLAZAT TABLE 1a
A minta 6sszetétele, megoszlas, % (n=1000)
(The Composition of the Sample, % (n=1000))
Nem (Gender)
Férfi (Male) 47,2
NG (Female) 52,8
Eletkor (Age)
18-29 16,5
30-44 25,2
45-59 26,1
60+ 32,2
Legmagasabb iskolai végzettség (Highest level of education)
Altalanos iskola (Primary school) 6,6
Szakmunkasképz§, szakiskola (Vocational training school, trade school) 16,3
Szakkozépiskola, gimnazium érettségi nélkiil (Secondary vocational school, grammar 5,2
school without final exam (no diploma)
Szakkozépiskola, gimnazium érettségivel (Secondary vocational school, grammar school 40,3
with final exam)
Egyetem, f6iskola (University, college) 29,5
Tudomanyos fokozat (Academic degree) 2,1
Foglalkozas (Occupation)
Egyéni vallalkoz6 (Self-employed) 3:4
Cégtulajdonos, tarsas vallalkoz6 (Company owner, business partner) 1,2
Alkalmazott (Employee) 46,7
Alkalmi munkavallal6 (Occasional worker) 1,4
Nyugdijas (Pensioner) 30,6
Didk/hallgaté (Student) 3,9
Héztartasbeli, inaktiv (Homemaker, inactive) 6,1
Munkanélkiili (Unemployed) 6,7
Jovedelmi helyzet (Income situation)
Nehezen tudom megélni a jovedelmembdl (I have difficulty making ends meet) 21,2
Meg tudok élni a jovedelmembdl, de félretenni nem tudok (I can make ends meet, but I 43,6
cannot save)
Meg tudok élni a jévedelmembdl és félretenni is tudok egy keveset (I can make ends meet 33,0
and save a little)
JelentGs megtakaritasaim vannak (I have significant savings) 2,2
Forrés (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)
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1b TABLAZAT TABLE 1b
A minta 6sszetétele, megoszlas, % (n=1000)
(The Composition of the Sample, % (n=1000))

Lakhely régio6 szerint (Place of residence by region)

Kelet-Magyarorszag (East Hungary) 31,3
Kozép-Magyarorszag (Central Hungary) 30,3
Nyugat-Magyarorszag (West Hungary) 38,4
Lakéhely telepiilésének jellege (Type of settlement of place of residence)
Févaros (Capital city) 18,1
Megyeszékhely, megyei jogt varos (County seat, city with county rights) 20,0
Egyéb varos (Other city) 32,4
Kozség, falu (Village, rural municipality) 29,5

Csaladi allapot (Marital status)

Nétlen/hajadon (Single (never married) 16,7
Elettarsi viszony, de nem hazas (In a domestic partnership but not married) 21,3
Hazas (Married) 45,5
Ozvegy (Widowed) 5,6
Elvélt (Divorced) 10,9
Végzett munka jellege (Type of work performed)
Nehéz fizikai munka (Heavy physical work) 8,3
Konnyebb fizikai munka (Lighter physical work) 31,0
Mozgéssal jar6 szellemi munka (Mental work involving movement) 15,9
Kevés mozgéssal jaro szellemi munka (Mental work involving little movement) 44,8

Hanyan élnek egy haztartasban? (How many people live in household?)

1 f6 (Persone) 16,9
2 f§ (People) 39,3
3 f6 (People) 20,1
4 16 (People) 14,4
5 f6 (People) 6,1
5+ 3,2

Forras (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)
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4. EREDMENYEK — RESULTS

Vizsgéalatunk eredményei részben megerdsitik
a korabbi hazai kutatasokat, részben pedig 4j
szempontokat tarnak fel.

Alegalabb havonta bort fogyasztok teszik ki
a minta kozel felét (48%). Ebbdl a legalabb he-
tente bort fogyasztok aranya 23%. A bort egy-
altalan nem fogyasztok a minta kozel negyedét
teszik ki (24%) (1. abra).

A borfogyasztas gyakorisdga és a valasz-
adok végzettsége szignifikans kapcsolatot mu-
tatott. Az Osszefiiggést a 2. dbra mutatja.

Avégzettségnovekedésével n6 a borfogyasz-
tas gyakorisaga is (KTc=0,202, a=0,000). Mig
a maximum kozépfoka végzettségii személyek

Nem fogyasztok bort
(I do not drink wine
at all)

Ritkabban, mint
havonta (Less than
once a month)
28%

1. ABRA

Naponta (Daily)
3%

42,0%-a fogyaszt legalabb havonta bort, addig
ez az arany a fels6foku végzettségiiek esetében
60,1%. A végzettség tekintetében nyilvanvalo-
an lehet Gsszefiiggés az elfogyasztott bor ming-
ségével, valamint araval is, de erre a teriiletre
vonatkozdan a kutatdsban nem tettiink fel kér-
déseket.

Aborfogyasztast a végzettséghez hasonldoan
a munkavégzés jellege is befolyasolja, a gyako-
risag a szellemi munkat végzdk felé tolodik el.
Az Osszefiiggést a 3. dbra mutatja. A nehéz fizi-
kai munkat végz6knél a borfogyasztas ritkabb,
mig a kevés mozgéssal jaré szellemi munkét
végz6knél gyakoribb (KTc=0,105, a=0,000).
Ez nyilvanval6éan Osszefiigg a végzettséggel is,
ahogy az 2. abran lathat6 volt.

Hetente tobbszor
(Several times a

week)
12%

Hetente egyszer
(Once a week)
8%

Havonta tobbszor
(Several times a
month)

15%

Havonta egyszer
(Once a month)
10%

FIG. 1

A valaszadok megoszlasa a borfogyasztas gyakorisaganak tekintetében, % (n=1000)
(Distribution of Respondents by Frequency of Wine Consumption, % (n=1000))
Forréas (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)
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20%
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2. ABRA FIG. 2

A borfogyasztas gyakorisaga a valaszadok végzettségének fiiggvényében, % (n=1000)
(Frequency of Wine Consumption by Educational Level of Respondents, % (n=1000))
Forrés (Source): Sajét szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)

X

= 100%

.2 90%

=1 80%

] 70%

= 60%

.4 50%

° 40%

@« 30%

= 20%

2 10%

. 0%

§ Nehéz fizikai munkat Konnyebb fizikai Mozgassal jar6 ~ Kevés mozgéssal jaro

végzek (I do heavy munkat végzek (Ido  szellemi munkdt szellemi munkat
physical work) lighter physical végzek (Ido végzek (I do
work) intellectual work that intellectual work that
involves physical involves little
activity) physical activity)
m Nem fogyasztok bort (I don't drink wine) m Ritkabban, mint havonta (Less than once a month)
® Havonta egyszer (Once a month) Havonta t6bbszor (Several times a month)
" Hetente egyszer (Once a week) = Hetente tobbszor (Several times a week)
®Naponta (Daily)
3. ABRA FIG. 3

A borfogyasztas gyakorisaga a munkavégzés jellegének fiiggvényében, % (n=1000)
(Frequency of Wine Consumption According to the Type of Work, % (n=1000))
Forras (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)
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Hasonléan hat a jovedelem is a borfo-
gyasztas gyakorisadgira, hiszen a végzettség,
a munkavégzés jellege és a jovedelem gyak-
ran Osszefiigg egymassal. A javulo jovedelmi
helyzet noveli a borfogyasztas gyakorisagat
(KTc=0,156, 0=0,000). A jovedelmi hatést a
borfogyasztas gyakorisagara a 4. dbra mutatja.

A havonta atlagosan elfogyasztott bor
mennyisége erGsen balra ferdiilt eloszlast mu-
tat, a kevés havi mennyiség fogyasztasa domi-
nél, ezt tAmasztja ala, hogy az adatsor mdédusza
a szélsbséges legkisebb érték (1-2 dl/hd), mig
a median a kovetkezd (3-5 dl/hd) kategoridba
esik.

A borfogyaszté valaszadok megoszlasa a
havonta elfogyasztott bor mennyisége fiiggvé-
nyében az 5. abran lathato.

100%
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50%
40%

30%
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20%

10%
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4. ABRA

A havi borfogyasztas mennyisége a gyakori-
sédghoz hasonl6, valamivel gyengébb Osszefiig-
gést mutat a végzettséggel (KTc=0,073, 0,006)
és az anyagi helyzettel (KTc=0,063, 0=0,034).
Erdekes médon a nagyobb mennyiségii borfo-
gyasztas a magasabb végzettségliekre és a koze-
pes jovedelmi csoportokra jellemzGbb.

A borvéasérlas helyszine a multilancok felé
tolodik el, leginkabb a szuper- és hipermarke-
tekre és a diszkontaruhazakra koncentralodik,
e két tzlettipus teszi ki a vasarlasi helyszinek
54,4%-4t. A valaszadok megoszlasat a borva-
sérlés helyszine tekintetében a 6. Gbra mutatja.

m Nem fogyasztok bort (I
don't drink wine)

m Ritkdbban, mint havonta
(Less than once a
month)

m Havonta egyszer (Once
a month)

Havonta tobbszor
(Several times a month)

w Hetente egyszer (Once a
week)

m Hetente tobbszor
(Several times a week)

mNaponta (Daily)

egy keveset. (I can
live on my income
and even save a
little)
Jelentds
megtakaritdsaim
vannak (I have
substantial savings)

FIG. 4

A borfogyasztas gyakorisaga a jovedelmi helyzet fiiggvényében, % (n=1000)
(Frequency of Wine Consumption by Income Status, % (n=1000))
Forréas (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)
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5. ABRA FIG. 5
A borfogyaszt6 valaszadok megoszlasa a havi atlagos borfogyasztas fiiggvényében, % (n=757)
(Distribution of Wine Drinking Respondents by Average Monthly Wine Consumption, %
m=757))

Forras (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)

30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%

Valaszok megoszlasa (Distribution of answers) %

cellar)

FEtterem (Restaurant) -

Kisbolt (Small shop)

individual)

hypermarket)
festival)

Borszakiizlet (Wine shop) -

Kiilfoldrdl (From abroad) .

Diszkont (Discount store)

don’t buy wine)

Boraszat, pincészet (Winery, wine
liquor store, pub)

Szuper-, hipermarket (Supermarket,

Maganszemélytol (From a private
Online webaruhaz (Online webshop) .

Borrendezvény, fesztival (Wine event,

Borkimérés, italbolt, kocsma (Wine bar,
Nem szoktam bort vasarolni (I usually

A borvasarlas helyszine (The place of wine purchase)

6. ABRA FIG. 6
A valaszadok megoszlasa a borvasarlas helyszine tekintetében, % (n=1000)
(Distribution of Respondents by Frequency of Wine Consumption, % (n=1000))

Forras (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)
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A kiilonbo6z6 bortipusok (voros, fehér, rozé)
fogyasztésa a tradicioknak megfelelGen alakult
a mintaban is. Vizsgalatunkban arra kértiik va-
laszadokat, hogy a havi atlagos fogyasztas sza-
zalékaban adjak meg, hogy mennyit fogyaszta-

100%

nak az egyes bortipusokb6l. A valaszokat a 7.
abra mutatja. A legnagyobb ardnyban voros
bort fogyasztanak vélaszadok, ezt mennyiség-
ben a fehér bor koveti és a sor végén a rozé all.

< m91-100
2 9% " 81-90
5 80%
2 m71-80
g 70%
% 60% mo61-70
—
= 50% = 51-60
_%‘ 40% m41-50
E 30% 31-40
% e 121-30
—_— 0,
= 10 ®11-20
” 0%
Véros (red) Fehér (white) Rozé (rosé) = 0-10
Bortipus (wine type)
7. ABRA FIG. 7

A kiilonb6z6 bortipusok a borfogyasztok aranya az egyes bortipusok kedveltségének fiiggvé-
nyében (n=757)
(The Different Types of Wine the Proportion of Wine Consumers Who Like Each Type of

Wine % (n=757))
Forras (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)

Miel6tt a bor ,szarazsagara” vonatkozo
adatokat elemeznénk, sziikséges a fogalom
tisztazasa. A legtobb bor cimkéjén megjelenik,
hogy a bor széraz, félszaraz, félédes vagy édes,
béar erre a jelenleg hatalyos torvények nem ko-
telezik a termel6t. A szaraz borban a maradék-
cukor-tartalom kevesebb, mint 4 g literenként,
mivel az erjedés soran az éleszt6k a must szin-
te teljes cukortartalmat alkoholla alakitottik.
Szaraz lehet a bor akkor is, ha a maradékcu-
kor mennyisége tobb, akar 9 g/l, de a titral-
hat6 savtartalom (borkésav, tejsav, almasav
és egyéb szerves savak borkésavban kifejezett
mértéke) maximum 2 g/lI-rel kisebb, mint a cu-

TAPLALKOZASMARKETING
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kortartalom. Félszaraz borrol beszéliink, ha cu-
kortartalma literenként kevesebb, mint 12 g, de
itt is fontos a savtartalommal valé harmoénia:
ha a cukor és sav mennyisége kozotti eltérés ki-
sebb mint 10 g/1, akkor is lehet a bor félszaraz.
A félédes borok 12 g/1-nél t6bb, de 45 g/l1-nél
kevesebb cukortartalommal rendelkeznek, 45
g/l cukortartalom f6lott pedig édes borokrol
van sz6 (EUROPAI BIZOTTSAG, 2009).

A szarazsagot tekintve a hazai fogyasztok
inkabb a szaraz, valamivel kisebb ardnyban az
édes borokat keresik, a félédes, félszaraz kate-
gobria kevésbé népszerd (8. abra).
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8. ABRA

FIG. 8

A borfogyasztok aranya a havi atlagos borfogyasztason beliil, szarazsag szerint, (n=757)
(Share of Wine Drinkers in Average Monthly Wine Consumption by Dryness, % (n=757))
Forras (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)

A szaraz borokat nagyobb aranyban férfiak
fogyasztjak (KTc=0,183, a=0,000), tovabbé az
id6sebb korosztalyban (KTc=0,148, a=0,000)
és a magasabb végzettségiiek korében jellem-
z6bb (KTc=0,181, a=0,000). Az édes boroknal
ezzel ellentétes eredményeket mutathatok ki,
mig a félszaraz és félédes kateg6riak nem mu-
tattak szignifikins kapcsolatot egyik hattérval-
tozobval sem.

A magyarorszagi piacot tekintve kedve-
z6, hogy a valaszaddok 78,8%-a kizarolag vagy
inkdbb magyar szdrmazasu bort vasirol, mig
mindossze 3,7% jelolte a kiilfoldi borok priori-
tasat. A fennmaradé 18,5% esetében a szarma-
zasi hely nem jatszik szerepet a termékek va-
lasztasa soran. Ez oOsszefliggésben lehet azzal,
hogy mivel Magyarorszag tradicionalis borter-
mel6 orszag, a hazai kultaraba agyazodott a
borfogyasztas és azon beliil is a hazai tipusok
kedveltsége.

TAPLALKOZASMARKETING
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A borok szarmazasi helye tekintetében sza-
mos vizsgalat zajlott. melyek eredményei 0sz-
szecsengenek jelen vizsgaltban tapasztaltakkal,
vagyis, hogy a magyar feln6tt borfogyasztok
elényben részesitik a hazai borokat és csak ele-
nyészé

A rendkiviil széles és mély borvalaszték-
bol a vasarlok kiilonb6z6 szempontok szerint
valasztanak, melyek fontossaga egyénenként
eltérd. Kutatasunkban vizsgaltuk a borvalasz-
tasi szempontok altalanos jellemzdgit, ezért arra
kértiik a valaszadokat, rangsoroljak a felsorolt
tiz szempontot fontossag szerint, elsé helyre
keriiljon a legfontosabb szempont. A 9. dbra
mutatja a tényez8k atlagértékeit fontossagi
sorrendben, a hibasav az egyes rangsorértékek
szorasat mutatja. A legkisebb érték a legfonto-
sabb szempontot jeloli.
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Borvalasztasi szempontok (wine selection criteria)

9. ABRA

FIG. 9

Borvalasztasi szempontok atlagértékei és a rangsorpontok szérasa fontossagi sorrendben
(n=757)
(Average Values of Wine Selection Criteria and Scatter of Ranking Points in Order of
Importance % (n=757))
Forras (Source): Sajat szerkesztés, 2024 (Authors’ own compilation, 2024)

A dontés soran a bor szine meghatarozo,
ezt a bor és a sz616 fajtaja koveti kozel hasonld
fontossaggal. A kovetkez6 szempontok a borvi-
dék, a pincészet és az évjarat. A valaszadok a
rangsor végén helyezték el az elnyert dijakat, a
kategoriat (Classicus, Superior vagy Grand Su-
perior) és utolsd helyen a cimkén 1év6 ajanlas
szerepelt. Az egyéb mérlegelési szempontok,
mint példaul a palack forméaja 91,3%-ban a
rangsor legvégére keriiltek, de néhany valasz-
adonal az ételparosités, a tarsasag, akivel a bort
fogyasztja, a korabbi tapasztalat és a pillanat-
nyi hangulat is fontos szempont volt, igy el6-
rébb keriilt a rangsorban.

Hazai korabbi vizsgélatok is széleskorien
elemezték, hogy mely jellemz6k mentén tor-
ténik a borok kivalasztasra fogyasztisra, de
akar ajandékozasra is. TOTTH és SZOLNOKI
(2019) megallapitotta, hogy a vasarlas soran a
legfontosabb dontési szempontok az iz (édes,
szaraz bor), a szin és az ar, e jellemz6k dontést
meghataroz6 hatisa sokkal jelent6sebb, mint
barmely més tulajdonsagé (TOTTH és SZOL-
NOKI, 2019). Szintén e szerzéparos szamolt be
arrol, hogy a férfiak dontésiik soran inkabb a
borhoz kapcsolédd kozvetlen jellemzbket ve-
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szik figyelembe — vagyis a borvidéket, fajtat,
évjaratot, esetleg alkoholtartalmat, mig a nék-
nek az esztétikai jellemzGk sokkal fontosabbak,
azaz egy attraktiv cimkével konnyebben meg
lehet 6ket nyerni a vasarlasra.

SZOLNOKI 6sszehasonlit6 tanulménya
(2023) szerint 2017-ben és 2023-ban a leg-
fontosabb dontési szempont a bor ize volt, ezt
kovette a szin, az ar, bar ez utobbi jellemz§ je-
lent8sége 2023-ra csokkent és megelGzte a bor-
vidék és a sz6l6fajta. A borok iranti érdekl6dés
novekedést mutatja, hogy a 2017-r6l 2023-ra
szamottevGen megnétt a borvasarlasi dontések
soran a borasz szerepe.

HARSANYI és szerzétarsai a kiilonbozd
generaciok borvalasztasi dontései motivaci-
6s tényezGit és az ezek kozotti kiillonbségeket
vizsgaltdk. A legfontosabbnak tartott szem-
pontok altalanossagban a borvidék, a borszin
és a szarazsagi fok voltak. A legfiatalabb, azaz
a Z generaci6 szdmara azonban a borszin volt a
legfontosabb jellemzd, ezt kovette a szarazsagi
fok, majd a borvidék, tovabba szamukra fontos
volt az ajanlas és a palack designja is (HARSA-
NYI et al., 2023a).
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5. KONKLUZ16 — CONCLUSION

A borfogyasztds mennyiségi és mindgségi jel-
lemzgit vizsgalva egyértelmi tendencia rajzo-
l6dik ki a magyar fogyasztok korében: az évek
sordn nétt a szaraz borok kedveltsége, mig az
édes borok iranti érdekl6dés visszaesett. Ezt
tamasztjak ala SZOLNOKI és TOTTH (2020)
eredményei is, melyek szerint az életkor el6-
rehaladtaval a szaraz borok preferencidja no-
vekszik. A 29 év alattiak korében csupan 30%,
mig a 65 év felettiek korében mar 58% kedveli
a szaraz és félszaraz borokat.

HARSANYI és SZOLNOKI (2013) kutatésai
arra is ravilagitanak, hogy a magyar fogyasz-
tok — kiilonosen a fiatalabbak — inkabb az édes
borokat preferaljak, mig a német fogyasztok
minden korosztdlyban a szarazabb fajtikat
részesitik el6nyben. Ez a kiilonbség kulturalis
fogyasztasi mintékat is tiikroz.

A tendencia az elmult években tovabb erd-
sodott: SZOLNOKI (2023) 6sszehasonlito vizs-
géalatai szerint 2017 és 2023 kozott a szaraz
borok fogyasztasi aranya 23%-r6l 33%-ra nétt.
Hasonl6 kovetkeztetésre jutott HARSANYI és
munkatérsai (2023b) is, akik kimutattak, hogy
a szaraz fehérborok kedveltsége novekedett,
mig az édes boroké — kiilonosen az édes vords-
boroké — csokkent.

A sajat kutatas eredményei is ezt az iranyt
tamasztjak ala: a valaszaddok tobbsége a szaraz
borokat részesiti elényben, f6ként a férfiak ko-
rében, mig a félédes és félszaraz kategoridk ke-
vésbé népszertiek. Ez arra utal, hogy a magyar
borfogyasztas egyre inkabb a minGségi, szaraz
borok iranyaba tolodik, amely trend 6sszhang-
ban van a nemzetkozi fogyasztasi szokasokkal
is.

6. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

A jelen kutatas célja a hazai borfogyasztok va-
sérlasi és fogyasztasi szokasainak feltérképezé-
se volt, kiilonos tekintettel a borvalasztast be-
folyasol6 tényezdkre, valamint a borfogyasztas
és -vasarlas helyszineire. A kérdGives felmérés
eredményei alapjan megallapithat6, hogy Ma-
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gyarorszagon a borfogyasztas gyakorisaga 0sz-
szefliggésben all a jovedelmi helyzettel: a ma-
gasabb jovedelemmel rendelkez6 és képzettebb
valaszadok gyakrabban véasarolnak bort, ami
Osszhangban all a nemzetkozi trendekkel.

Az elmult években megfigyelhet6 minGségi
atalakulas — beleértve a korszer( sz6lészeti-bo-
raszati technologidk megjelenését, a mingség
iranti fokozott fogyasztdi elvarasokat és a bor-
hoz ért6, tudatos fogyasztoi réteg kialakulasat
— jelentds hatassal volt a hazai borpiacra is.

A borvalasztast befolyasold szempontok
kozil a legmeghatarozoébbnak a bor szine, a
sz6l6fajta, a borvidék és a pincészet bizonyult.
A vélaszadok legnagyobb ardnyban vorosbort
fogyasztanak, ezt koveti a fehér, majd a rozé-
bor. A borok édességi kategoridit tekintve a
szaraz borok dominélnak, kiilonosen a férfiak
korében, mig a félszaraz és félédes borok ke-
vésbé népszertiek.

A borfogyasztis helyszineit vizsgalva ki-
deriilt, hogy a vasarlasok talnyomoé része a
multinacionalis kiskereskedelmi lancokhoz
— els6sorban a szuper- és hipermarketekhez,
valamint diszkontaruhazakhoz kot6dik.
Ugyanakkor egyre nagyobb szerepet kapnak
az étel- és italfesztivalok is, amelyek megfelel$
marketingstratégiaval hozzajarulhatnak a bor-
fogyasztas élénkitéséhez.

A kutatas megerdésitette azt is, hogy a bor-
fogyasztas hazankban kevésbé integralodott a
mindennapi étkezési szokasokba, mint példaul
Franciaorszagban vagy Olaszorszagban, és az
éttermi borfogyasztasnak sincsenek olyan mé-
lyen gyokerez6 hagyoményai.

Osszességében a vizsgalat ramutatott arra,
hogy a magyar borfogyasztasi szokasokat sza-
mos gazdasagi és demogréafiai tényez6 — els6-
sorban a jovedelmi helyzet, az iskolazottsag és
a nem — befolyasolja. Emellett egyre nagyobb
jelentGséget kapnak az élményalapt fogyasz-
tasi alkalmak, mint példaul a borfesztivalok,
amelyek a bor iranti érdeklGdést és fogyasztast
is képesek novelni. A bor, mint kulturélis ter-
mék, nem csupan a gasztronémia része, hanem
fontos szerepet jatszik a vendéglatas, a turiz-
mus és a borturizmus fejl6désében is.
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