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V= ~@Giving fruit and vegetables as gifts is not a widespread custom in Hungary, while a healthy
a lifestyle is always considered a good buzzword. While abroad, special vegetable and fruit
}. baskets already offer unique gift options, at home the classic books, chocolates, flowers,

and the provision of services and experiences are preferred. Some special fruits are sold for
millions on the market, but there are also cheaper, yet unique products. Although the gifting of fruit
and vegetables has historical traditions all over the world, nowadays their sale as gifts has declined.
Consumers who are environmentally and health-conscious, open to a green lifestyle, or just curious
could be realistic target segments for this niche area, which could be brought to success with an

appropriate marketing strategy.
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1. BEVEZETES — INTRODUCTION

Amikor ajandékozasra gondolunk, legtobbszor
a ,hagyoményos”, mar-mar megszokott ter-
mékek jutnak esziinkbe: csokoladé, bor, virag,
konyv. Manapség, amikor a targyiasult ajandé-
kokat felvaltja, kiegésziti egy-egy szolgéltatas,
élmény ajandékba adasa, felmeriilhet a kérdés,
hogy miként lehetne tGjabb egyediséget, kuri-
6zumot belevinni ajandékozasi szokasainkba.
Ajandékozaskor szeretetiinket, odafigyelésiin-
ket fejezziik ki a mésik irAnyaba, de lehetGsé-
geinknek sok esetben az arak hatart szabnak.
Szamos esetben arra is oda kell figyelni — kii-
lonosen céges ajandékozas esetében —, hogy
az ajandék ne legyen tal draga, mivel az akar
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korrupcionak is mindgsiilhet. Ezért egyre tobb-
szor meriil fel a kérdés, hogyan lehet egyedi
ajandékot adni tgy, hogy ne legyen tal dré-
ga, am mégis kiilonleges. A zoldség-gyiimolcs
ajandékozas — bar Magyarorszagon még nem
tal népszeri — régi hagyomanyokra nyulik
vissza a vilag megannyi orszagaban, melynek
torténelmi, kulturalis okai vannak. A vilag és a
vasarloi szokasok valtozasaval hattérbe szorult,
de nem tiint el. S6t, bizonyos termékek millios
ar-értékben kelnek el kiilonlegességiik miatt.
Az egészség ajandékozasa pedig nem lehet a
multé az egészséget folyton hirdetd vilagban,
ennek megfelel§ interpretaldsa a szakma fon-
tos feladatava valhat.
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2. ANYAG ES MODSZER — MATERIAL
AND METHOD

A téma feldolgozasanak kiindulépontja az al-
talanos ajandékozasi szokisok bemutatésa,
a kialakulasatol a nemzetkozi gyakorlaton at
egészen a hazai viselkedésmintazatokig, azon
kérdésekre keresve a valaszt, hogy melyek a
legtipikusabb ajandékok, mely alkalmakkor
mennyit koltenek a fogyasztok, illetve, hogy
van-e, varhato-e valtozas e terén. A kutatas
ezen szakaszanak szandéka, hogy az ajandé-
kozasi szokasok megismerésén tal mar lehe-
toségeket is keressiink a zoldség-gylimoles
ajandékozasnak, valamint megismerjiik a leg-
f6bb versenytarsait. A kovetkezd vizsgalati kor
mar egyértelmiien a kiilf6ldon megtapasztal-
hat6 zoldség-gytimoles ajandékozasra iranyul,
melynek célja, hogy a témafelvetés megalapo-
zottsagat erdsitse; a torténelmi hagyomanyok,
a kiilonbozé kulturalis szokasok Osszevetésé-
vel és a nemzetkozi viszonylatban megfigyel-
het§ példak bemutatasaval a hazai gyakorlat
elterjedését szeretné szolgalni. Végiil pedig a
lehetséges célcsoportok keresése, azok révid
jellemzése keriil a fokuszba, hiszen marketing
szempontbdl elengedhetetlen annak ismerete,
hogy termékiinkkel melyik szegmensben ér-
hetiink el sikereket, kiilonosen akkor, amikor
nem Kklasszikus ajandékrdl van szo. A feltaras
és Osszehasonlitds szekunder adatokra épiil;
nemzetkozi és hazai folyoirati cikkek, adatba-
zisok, hazai és kiilfoldi kis- és nagymintas ku-
tatasi eredmények, illetve szakkonyvek segitik
a témakor Osszetettségének bemutatasat, meg-
értését.

3. EREDMENYEK — RESULTS

3.1. Ajandékozasi szokasok — Gift-giving
Habits

»A dolgoknak vannak érzelmi és anyagi értékei
is” — kezdi MAUSS (1967) idézetével RUFFLE
1999-ben megjelent cikkét, melyben az ajandé-
kozas és az érzelmek Osszefliggését vizsgalja. Az
ajandékozas — 6si jellegébdl adédoan — elGszor
gazdasagi funkciét toltott be, az éhség ellen
biztositékul szolgalt, melyet késébb viszonozni
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kellett, majd a kereskedelmi kapcsolatok kiala-
kitasara, megerGsitésére hasznéltak, mely nap-
jainkban is él6, 1étez6 jelenség. Az életesemé-
nyek — sziiletésnap, eskiivG — és tinnepek ma
is az ajandékozas jegyében telnek (RUFFLE,
1999). LI (2020) megfogalmazasa szerint az
ajandékozas az interkulturalis kommunikéacio
egyik fontos eleme, mely az érzelmek Kkifeje-
zésén tul a félreértések és a konfliktusok keze-
1ésére, valamint az emberek kozti kapcsolatok
erésitésére is alkalmas.

Az ajandékozas kultaranként mas és mas
jelentéstartalommal bir, miként meghatarozo
még a vallas, a hiedelmek, a torténelmi hagyo-
manyok, az életstilus és az eltérs értékek, nor-
mak. Kinaban a mindennapi élet legszokvanyo-
sabb kommunikéciés forméja, ahol — a nyugati
kulttaraktol eltéréen, ahol a virag, a csokoladé,
bor, a konyv ajdndékozasa jellemzd, — az ajan-
déklehet rizs, f6z6olaj, gytimoles és méas élelmi-
szer, melyek a kinai ,, Tavaszi Fesztival” (Kinai
Ujév) megszokott formai (LI, 2020). Japanban
a pozitiv érzések Kkifejezésének eszkoze, ahol
fontos, hogy az ajandék praktikus és hasznosit-
haté is legyen, ezért az élelmiszer ajandékozasa
ebben az orszagban is hagyomany (SUAREZ et
al., 2020).

Bar szamos szerz6 hangsilyozza az ajandék
egyediségét és személyességét, a mar emlitett
hasznosithat6sdg szdmos esetben el6térbe
kertil, példaul eskiiv6kon pénzt adni konkrét
ajandék helyett, egyre gyakrabban fordul el
(DAUM-AVITAL és AZAR, 2023).

Az egyének kozott torténd személyes ajan-
dékon tal az ajandékozés az lizleti életben is
alapvet§ és megszokott jelenség, mely a biza-
lomépités kulcseleme, ahol szintén elvart a
viszonossag (MATHEWS, 2016). Azonban az
ajandékozas mértékét is fontos tudni, hiszen
szamos orszagban, lizletigban a nagyértéki
ajandékot korrupcioként, vesztegetésként is
értelmezhetik. A TRANSPARENCY INTER-
NATIONAL mérése szerint a vilag szinte min-
den tajan feliiti a fejét a korrupcid, igaz, eltérd
mértékben, mely az ajandékokon tal mas for-
maban is megvalésulhat (TRANSPARENCY
INTERNATIONAL, 2013; TRANSPARENCY
INTERNATIONAL, 2023). A draga ajandék a
vesztegetésen tal kellemetleniil is érintheti a
fogado felet, hiszen ezen ajandékok viszonzasa
nehézségbe iitkozik. A mértéken tal a kulta-
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rak sajatossagaira is oda kell figyelni, az ,illik
/ nem illik” targykorét alaposan megvizsgalni
(SIMIGNE FENYO, 2015).

A DIGITAL HUNGARY kutatisa szerint
Magyarorszagon a sziiletésnap, a karacsony
és az eskiivg azok az iinnepek, amikor ajandé-
kozni dgymond ,kotelez6”. Ezen iinnepeken
kiviil a mikulés, a ballagés, a diplomaosztd, a
gyermeksziiletés, az anyak napja, apak napja, a
névnap, a hizassagi évfordul szintén nem ma-
radhat ajidndékozas nélkiil. Hasvétra, nénapra
és Valentin-napra mar sokkal kevesebben ajan-
dékoznak szeretteiknek, &m a nyugdijba vonu-
l4s mostanra megiinneplend$ eseménnyé valt.
A felmérés szerint az emberek szeretik a meg-
lepetést, és élményekre jobban vagynak, mint
pénzt vagy vasarlasi utalvanyt kapni ajandék-
ba, ezenkiviil az a tény, hogy gondoltak rajuk,
mar alapvetGen ajandék, de kivansagaik teljesi-
tésével is nagy 6romot lehet okozni (DIGITAL
HUNGARY, 2019a; DIGITAL HUNGARY,
2019b). A legkiemelkedébb ajandékozasi id6-
szakban, azaz karacsonykor a magyarok havi
jovedelmiik 17%-at koltik el atlagosan ajandé-
kok vasarlasara (NEMETH, 2022). Egy masik
felmérés szerint 5 000 és 20 000 forint kozotti
Osszeget koltenek személyenként, és altala-
ban 6-7 f6t terveznek megajandékozni (GKID,
2021; DIGITAL HUNGARY, 2023a; DIGITAL
HUNGARY, 2023b).

A csokoladé, a virag, a konyv, a pénz, az él-
mény, az ékszer, az utazas — és még sok olyan
ajandék, ami méar szokéissa valt, mondhatni
egyben hétkoznapiva is — mellett megjelen-
nek olyan hivoszavak, melyek a biztonségra,
a fenntarthatb6sagra, a jovébeli célokra, vagy
az egészség valamely vetiiletére iranyitjak ra
a figyelmet. A DIGITAL HUNGARY 2023-
ban kozzétett cikke ,,Ajandékozz biztonsagot
karacsonyra!” cimmel olyan balesetmegelG-
zési kiegészitSkre, szolgéltatdsokra hivja fel a
figyelmet, mely az autésoknak sokszor lehet
hasznéra (DIGITAL HUNGARY, 2023c¢). Az év
azonos idgszakaban kozzétett masik cikkében
a ,Faiiltetés karacsonyi ajandékba?” kérdéssel
a 10 milli6 Fa kampanyt erdsiti, mely céges és
magan ajandék is lehet (DIGITAL HUNGARY,
2023d).
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3.2. Zoldség és gyiimoles ajandékozasa
— Gifting Fruit and Vegetables

Homérosz szerint a korte az ,istenek ajandéka”,
melynek termesztése mar idGszamitasunk el6t-
ti id6kben elkezdgdott (NAGY-TOTH, 2006).
A gylimoélesajandékozas a magyar hagyoma-
nyokban, torténelemben is fellelhet§. A Buda
kornyéki kajszibarack a 16-17. szdzadban még
Lf6ari ajandék” volt. A ,Kiraly kortvély” korte-
fajta a 18. szazadban olyannyira magas ming-
séglinek szamitott, hogy a varmegyei alispan-
nak ajandékoztak bel6le (ELELMISZERLANC,
2002). Az alma karacsonykor, parvalasztaskor,
valamint htsvétkor a keresztgyermek meg-
ajandékozasanal és a komatal kiildésekor jat-
szott fontos szerepet (SZANI, 2011).

LEHOTA (2022) a magyarorszagi diny-
nyetermesztést bemutaté6 konyvében arrél ir,
hogy a dinnyefélék kiilonféle jelentéstarta-
lommal birnak az emberiség szimara mar az
okortol kezdve, és ajandékozasuk cseppet sem
szokatlan. A luxuskategoriat képvisel6 japan
Yubari King sargadinnye a vilag egyik legdra-
gabb gylimolcse, 2022-ben 22 000 eurdért kelt
el egy aukcion, igy komoly értékid ajandéknak
mindsiil. Japanban szamos mas gyiimolcs is
luxusterméknek mindsiil, tgymint; Sekai Ichi
alma 21 dollar darab aron, Sembikiya Queen
szamoca 85 dollar csomag aron, szdmos mas
dinnyefajta, illetve Egg of the Sun néven is elhi-
resiilt mangodfajta szintén kuriézumnak szamit.
Nemcsak Japan, hanem Anglia is jeleskedik
draga gytimolcscsel, a Heligan nevii ananasz
1 500 dollart is ér. Kina kiilonleges gyiimolcse a
Buddha Shaped Pears, melynek kinézete Budd-
hét idézi (KARKI, 2024). A gytimolesokon tal
exkluziv zoldségek is jelen vannak a piacon. A
Lkomlospargaként” is elhiresiilt koml6hajtaso-
kért Belgiumban és Hollandidban 1 000 eurdt
is hajlanddak fizetni kil6jaért (EASTFRUIT,
2024). A francia Le Bonnotte burgonya ki-
logrammonkénti ara eléri a 300 dollart. Az
olasz La Rosa del Veneto rézsaszin szint sa-
lata vagy a Romanesco brokkoli is kiilonleges-
ségnek szamit, ahogy a spanyol borsd, melyet
,z0ld kavidrnak” is neveznek. A japan eredettel
rendelkez6 Yamashita spen6t vagy a Matsutake
gomba szintén kuriézum (VINCENT, 2023). A
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Kanari-szigeteken termelt Platano Rojo, azaz
a piros banan ugyan kuri6zum, mégsem draga
(LA PROVINCIA, 2023).

A z0ldség-gytimoles ajandékozas nem fel-
tétleniil annak értékér6l vagy kiilonlegessé-
gér6l szol csak. A kinaiak a Tavaszi Fesztival
(Ujév) alkalméaval mandarint ajandékoznak
egymasnak, mivel ez a gyiiméles a kinai kul-
taraban a béség, a boldogsag és a jo szerencse
szimbo6luma. A kinai kultaran tdl az euré6pai,
az amerikai, a japan és az orosz kultaraban is
nagy hagyomanya van az alma, a mandarin, a
narancs ajindékba adasanak, kiilonosen Szent
Miklés napjan, karadcsonykor és tGjév idején
(S&J MANDARIN GROVE, 2024; CS. JONAS,
2011; BOYD et al., 2020).

Spanyolorszagban szamos webaruhéazbdl,
illetve fizikai bolttal is rendelkezé aruhaz hon-
lapjar6l a legkiilonb6zébb gyiimoleskosarak
rendelhet6k ajandékba céges és magancélbol
egyarant. A kardcsonyi gyiimoleskosartdl a
gyermek sziiletéséig, a Valentin-napi kosartol
a hétkoznapi meglepetésig kiilonféle variaci-
6k megtalalhatok. Természetesen a kosarak
zoldséget is tartalmaznak, illetve borral, cso-
koladéval, lekvarral, sajttal, oliva olajjal, virag-
gal kiegészitve is rendelhet6k a képzelGerd és
a fizetGképesség erejéig. Az arak — a csomag
tartalmatdl és a webaruhaztol fiiggéen — 30
eur6tdl indulnak, a nagyobb volument kosarak
100-200 eurd kozott mozognak. Ehhez hoz-
zatartozik, hogy Spanyolorszagban a fizetések
is eltérnek a magyar fizetésektdl, igy azokhoz
viszonyitva kell értelmezni. Azonban nemcsak
Spanyolorszagban, hanem szamos maés kiilf6l-
di webshopban taladlhatunk z6ldség-gyiimolcs
ajandékkosarakat szdmtalan variacioban és
arban.

Magyarorszagon is megjelent mar a zold-
ség-gytimoles ajandékozéds, az elmdilt évek-
ben szamos nagyobb kiskereskedelmi élel-
miszerlancban  Valentin-napkor  spanyol
gyiimolesoket vasarolhattunk kedvesiinknek,
példaul sz8l6t sziv alaka dobozba, illetve sza-
mocat csokoladékrémmel, izléses diszdobozba
csomagolva.

A hazai zoldség-gyiimoéles ajandékkosara-
kat kinalok kozott budapesti és vidéki nagy-
varosi cégeket is talalunk. Az ajandékkosarak
nagysaguktol, osszetételiiktél fiiggben 7 000
— 30 000 Ft értékben elérhet6k, melyek akar
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egyedi dizajnnal is rendelkeznek. Van azonban
olyan csaladi vallalkozés is, ahol a vevé egyedi
igényei alapjan allitjak ossze a kosarat — igy az
ar is eszerint alakul. Szamos viragiizlet is kinal
gyiimolceskosarat, melyet viraggal is diszitenek,
ezéltal méginkabb kiilonlegessé varazsolva. A
z0ldség- és gylimoleskosarakat kinalok a ma-
ganszemélyeken tudl céges, illetve kozintézmé-
nyi megrendelGket is kiszolgalnak.

Fontos megemliteni néhany versenyképes
feldolgozott hazai zo6ldség-gylimoles terméket
is, melyek tovabb szinesithetik a zoldség-gyii-
molcs kosarakat — ahogy ezt a nemzetkozi pél-
dak is mutatjak. A komparativ el6nnyel is ren-
delkez6 hazai almastiritmény, almalé, a szintén
exportcikknek szamité meggybef6tt, az ajan-
dékként is népszer(i, Hungarikumként elismert
pélinka, valamint a szorpok, lekvarok, dzsemek
mind remek kiegészitésként szolgalhatnak
(AKI, 2009; BENEDEK, 2013; KURMAI, 2016;
TOTTH, 2017; FRUITVEB, 2024; HUNGA-
RIKUM, 2024; NEMZETI PARKI TERMEK,
2024). A zoldség-gytimoles ajandékozas — a
kiilonlegességen tal — a zoldség-gyiimolces fo-
gyasztas novekedésében is szerepet jatszhat.
Magyarorszagon az egy fére juté napi bevitel
nem éri el a WHO 4ltal ajanlott 400 grammot,
igy jelent6s novekedési potencial rejlik benne
(SZEKELY és PECZE, 2003; AKI, 2009, KSH,
2020).

3.3. A zoldség-gyiimoles ajandékozas
lehetséges célcsoportjai életstilus,
életmod alapjan — Possible Target
Groups of Fruit and Vegetable Gifting
Based on Lifestyle and Way of Life

Egy nemzetkozi kutatés arra vilagit ra, hogy az
an. ,minimalista” életszemlélet egyre inkabb
terjed6ben van a vildgban, az 6ssznépesség ko-
zel 20%-ra jellemz6 lehet, egyeldre kiillonosen
az'Y és a Z generaci6 korében. A kutatok szerint
Japanban kiilonosen erds ez a trend, a lakos-
sag felére becsiilik ezt az aranyt. A minimalis-
ta felfogas a kornyezettudatossag, a pénziigyi
tudatossag, a fenntarthatosidg mellett a valds
sziikségletekre fokuszal, mely a fogyasztasban
is megmutatkozik (WILSON, 2021; NEMETH,
2024). A minimalista életstilus nem ujkele-
t, de Gjra hodit. Egészen az 6kori gorogokig
nyulik vissza, és a 2008-as valsag kapcsan is-
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mét népszerlivé kezd valni. Ez is az egyik oka
annak, hogy a 2008-as valsag idején éppen a
munkaerGpiacra 1ép6 Y generacional és a naluk
fiatalabbaknal nagyobb mértékben megjelenik,
mint az idGsebb generacioknal. A minimalista
életstilusban a vegetarianizmus is megjelenik,
és mint ismert (BLACKBURN et al., 2023), a
vegetarianusok étrendjében kiemelt helyen
szerepel a zoldség- és gytimolesfogyasztas (KU-
BANYI és SZUCS, 2019).

Az egészséges életmoddot, fenntarthatosagot
mar kisgyermekkorban elsajatitok késébb po-
tencialis szegmenseivé valthatnak a szokasos-
ol eltérd, egy-egy egészséges ajandéknak is. Az
tn. ,Z6ld Ovodaba” jaré gyermekek jo eséllyel
mar arra szocializdlodnak, hogy ezen elveket
maguk is fontosnak tartsék felnéttkorukban is,
azonban egyelGre sziileik lehetnek a célesoport,
hiszen az egészség iranti nyitottsiguk megvan
(LAOUES-CZIMBALMOS et al., 2019).

A fenntarthatésagi torekvések elterjedé-
sével az un. ,zold életstilus” itthon is gyoke-
ret eresztett, mely tovabbi potenciélt kinal az
egészséges ajandékozasi szokasnak, hiszen az
étel vasarlasaval, fogyasztasaval értéket, élet-
stilust is kifejeziink (FLORENTHAL és AR-
LING, 2011; TOROCSIK, 2014; ZHANG és
DONG, 2020; BHARDWAUJ et al., 2023). A LO-
HAS szegmens méar Magyarorszagon is eléri a
16%-ot, ami komoly fejlédést jelent, és egyben
egyre novekvd célpiacot (BACHER, 2020).

A folyton 14j lendiiletet kapo, egészséges
életmod mellett elkotelezettek vagy arra vagyok
csoportja is potencialis szegmens lehet, ahogy
a kuribzumra, az egyediségre nyitott fogyasz-
tok is. A fentebb emlitett, dragabb kiilfoldi ter-
mékek miatt az atlagnal jelent6sen magasabb
jovedelemmel rendelkez6k luxusajandékava
is valhat a jol Osszeallitott zoldség-gyiimoles
kosar. Természetesen a marketing megfelel6
hasznéalata ebben a termékkorben is elenged-
hetetlen, azonban nemecsak niche tertiilet be-
toltGjeként funkcionalna, hanem a fogyasztas
élénkiilését is elGsegithetné, ezaltal egyben
egészségmeglrzd szerepe is lenne.
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4. KOVETKEZTETESEK —
CONCLUSIONS

Az ajandékozasi szokdsok bemutatisaval
megtudhattuk, hogy a klasszikusnak szamitd
konyv, bor, virag, csokoladé mellett az élmény,
a meglepetés, az 6rom okozasa, az Gjdonsag és
az egyediség is nagy szerepet jatszik. Lathattuk,
hogy az ajandékozasi szokasokban a nyitottsig
és a valtozas is jelen van, ahogy a fizet6képes
kereslet is, — a hazai fogyasztok koltekezési haj-
landdsaganak koriilhatarolasa a zoldség-gyii-
moles ajandékok jovébeni &rmeghatarozasinal
is hasznos szempont lehet. A kiilf6ldon kap-
hat6 zoldség és gyiimoles kuridzumok meg-
mutattdk, hogy ezen termékkoron beliil is
talalhatunk exkluzivitast, melyek még az egész-
ségiinket is szolgaljak, igy hasznossaguk akar
kétszeresnek is mondhat6. Természetesen a
szélesebb kozonség szamara is elérhetd termé-
kek is rendelkezésre allnak, melyek egyediek
és mégis megfizethet6k. Nem szabad azt sem
elfelejteni, hogy a zoldség-gyiimoles ajandé-
kozasnak torténelmi, kulturalis hagyomanyai
vannak, melyre a tovabbiakban is épithetiink —
példaul a marketingstratégia kialakitasakor. A
tanulménybol tovabba az is kideriil, hogy tobb
olyan fogyaszt6i csoport is célszegmenssé val-
hat, akik potencialis vasarloerével birnak, és
elkotelezettek a fenntarthatosag, az egészséges
életmdd, illetve a kuriézumok, az egyediség ke-
resése mellett. igy el§szor érdemes lehet ezen
csoportokra fokuszalni.

Ezek alapjan a zoldség-gylimolcs ajandéko-
zas itthoni terjesztése nem tiinik ,eleve kudar-
cosnak”, hiszen a torténelmi hagyomanyokra
és a kiilfoldi gyakorlatra tAmaszkodva, azokat
j6l adaptélva, valamint a megfelel§ célszeg-
menst kivalasztva olyan niche teriilet tolthetd
be, mely kiilonlegességet és tjdonsagot kinal
a fogyasztoknak. Természetesen a megfelel
marketingstratégia és az azt megel6z8, mély,
feltar6 piackutatés elengedhetetlen velejaroja.
A z0ldség-gytimoles ajandékozasnal figyelem-
mel kell lenni a termék jellegébdl adédé romlé-
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konysagra, de ahogy a kiilfoldi példak is mutat-
jak, a jol megvalasztott fajtatipusok esetében
miikod6képes. Fontos azt is hangsilyozni,
hogy a draga ajandék veszélye, hogy korrupci-
6ként tekinthetnek ra, am a zoldség-gyiimolcs
ajandékozasnal a korrupcié egyelére nem
meriil fel. Az egészség ajandékba adasa mind
az egészségtudatos trendekre, mind pedig az
ajandékozasban rejls figyelmességre raillik, il-
letve novelheti a zoldség-gyiimolcs fogyasztasi
hajlandésagot.

5. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

E tanulményban bemutatasra keriilt, hogy a
z6ldség-gytimoles ajidndékozas nem idegen a
vildg szdmos kultarajatol. Régi hagyomanyok-
ra nyulik vissza, melyek még ma is él6 szoké-
sok. Fokuszba kertiltek olyan zoldségek és gyii-
molesok, melyek ara kiugréan magas, valamint
formaja, termesztése, fajtaja miatt kiilonleges-
ségnek szamit. A zoldségeknek, gylimolesok-
nek jelentésiik is van, igy ajandékozasukkal az
egészségen tul jo szerencsét, gazdagsagot, bol-
dogsagot is kivinunk a megajandékozott fél-
nek. A zoldség- és gyiimolcskosarak kivételes
egyedisége az ajandékok piacan niche teriiletet
képez, mely kiilf61ldon méar jobban elterjedt, am
itthon még kevés példa van ra. A tanulmény ra-
mutat arra is, hogy Magyarorszagon is megvan
az a célkozonség, akik nyitottak lehetnek ennek
a befogadéasara, megvasarlaséra.
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