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V= " f@This study examines the relationship between Hungarian wine prices and the results
a of the 2023 Decanter World Wine Awards (DWWA). The study analyses the relationship
}. between the DWWA and the prices of medal-winning Hungarian wines and the impact on

the Hungarian wine sector. An analysis of the correlation between the Decanter World Wine
Awards and Hungarian wines shows the price-shaping effect of wine competitions on the Hungarian
and international wine market. By taking advantage of the recognition and credibility provided by
the DWWA, Hungarian winemakers have the opportunity to position their wines in higher market
segments, serving discerning consumers seeking premium and award-winning wines. Three regions
seem to be best suited for this: Tokaj, Eger and South Pannonia (Villany and Szekszard). The winning
wines will contribute to the economic viability and sustainability of the Hungarian wine industry,
providing access to new sales channels, international recognition and promoting the unique and
diverse Hungarian terroir. The medals achieved in this prestigious competition will facilitate market
entry in competitive markets and foster cooperation with distributors and importers seeking quality-
driven wine portfolios. Continued investment in quality development, sustainability practices and
market diversification will be essential for Hungarian winemakers to capitalise on the success of the
competition for long-term growth. In the future, the authors aim to conduct a study of the results of
several years of competition, incorporating new perspectives.
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1. BEVEZETES — INTRODUCTION

Aborversenyek az egyik legfontosabb platform-
ként szolgalnak a vilag borainak értékeléséhez,
a minGség és sokszinliség méréséhez. Az angol
Decanter World Wine Awards (DWWA) a bor-
versenyek csucsat jelenti (BEVERAGE TRADE
NETWORK, 2024). Az évek soran a DWWA a
borminGség egyértelmi barométerévé és meg-
hataroz6 szakmai tényezGjévé valt a globdlis
borpiacon. A magyar boraszat a kdzelmultban
szamos nemzetkozi elismerést vivott ki egyedi
sz6l6fajtaival, valtozatos terroirjaval és a mi-
ndségi borkészités iranti elkotelezettségével. A
magyar borok, koztiik az olyan ikonikus fajtak,
mint a furmint és a kadarka vagy az évszazados
sz6lészeti hagyomanyokbol taplalkozo asza és
a bikavér felkeltették a borrajongok és a kriti-
kusok figyelmét, ravilagitva az orszag gazdag
sz6lészeti és boraszati potencialjara. Ebben az
Osszefiiggésben a DWWA dijak és a magyar
borok piaci teljesitménye, arai kozotti 6ssze-
fiiggés alaposabb vizsgalatot igényel. Annak
megértése, hogy a DWWA pontozas hogyan
befolyasolja a magyar borok hirnevét, piacké-
pességét és fogyasztdi megitélését, elengedhe-
tetlen a magyar boragazatban érdekelt felek
szamara, beleértve a pincészeteket, a termelG-
ket, a marketingeseket és a dontéshozokat. Ez
a tanulmény egy diskurzus alapja lehet a ver-
senysiker magyar borokra gyakorolt ar alakité
hatasénak, mert specialis betekintést nytjt a
versenyen szliletett eredmények és a borok pi-
aci arainak szoros kapcsolataba.

Az azsiai és az amerikai piacok kiilénosen
fontosak lehetnek a magyar boraszat szamé-
ra, ahol olyan versenyek, mint az Asia Wine
Trophy, a Japan Wine Challenge, valamint a
San Francisco International Wine Competition
és a New York Wine & Food Classic, jelent6s
befolyéassal birnak a borok piaci megitélésére és
eladasara. E versenyeken valo sikeres részvétel
tovabb novelheti a magyar borok hirnevét és
piacképességét ezekben a régiokban is.
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2. IRODALMI ATTEKINTES —
LITERATURE REVIEW

A borversenyek dont§ szerepet jatszanak a
boréagazatban, mivel objektiv értékelést nyuj-
tanak a bor mingségérdl és erdsitik a fogyasz-
t6i bizalmat (HONORE-CHEDOZEAU et al.,
2015). Ezek az események platformként szol-
galnak a termelGk szdméara, hogy bemutassak
boraikat a globalis kozonségnek, és értékes
visszajelzéseket kapjanak a szakért6 biraktol
(DUNPHY et al., 1998). A DWWA-hoz hasonlo
versenyeken rangos dijak elnyerése jelentGsen
javithatja a bor hirnevét és eladhatdsagat, ami
noveli az eladasokat és a marka ismertségét
(CHARTERS és PETTIGREW, 2007).

A fogyasztok szdméra rendkiviil fontos,
hogy a palackba zart bor objektiv értékelést
kapjon, amelyet ma els6sorban a borversenyek
vagy a borvilag kiemelkedd szakért6i, mint a
Master of Wine (MW), vagy a Master Sommeli-
er (MS), valamint olyan neves kritikusi vélemé-
nyek, mint Robert Parker és Jancis Robinson
értékelései biztositanak. Vilagszerte szamos
borversenyt rendeznek, amelyek mindegyike
kiilonboz6 szempontok alapjan értékeli a bo-
rokat, és a részvétel ezekben a versenyekben
jelentds koltségekkel jar a boraszatok szdmaéra.
Ezek a koltségek magukban foglaljak a nevezési
dijakat, a borok szallitasi koltségeit és gyakran
a marketing kiadasokat is, ami kiilonosen meg-
terhelG lehet a kisebb termel6k szdmara. Ennek
ellenére a versenyeken valo sikeres szereplés
komoly piaci el6nyt jelenthet, és hozzajarulhat
a boraszati vallalkozas hosszli tava sikeréhez
(BITTER, 2017).

A magyar borédszat a romai korig vissza-
nyuld, gazdag sz6l6termeszt6i multtal biisz-
kélkedhet (MESZAROS, 2024). Az édes tokaji
aszuborair6l hires Tokaj-Hegyalja kiemelkedd
vidék, de més teriileteken, mint Villany és Eger
is nemzetkozi elismerést vivnak ki vorosbora-
ikkal (ROHALY, 2001). A kihivasok, koztiik a
filoxéra-jarvanyok és a politikai fordulatok,
a piaci viszontagsagok, a gyengébb évjaratok
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ellenére a magyar boraszok éltek és élnek az
adottsagaikkal és kivételes minGségli borokat
készitenek. Magyarorszagon 22 borvidéket tar-
tunk nyilvan és a kozel 55 000 hektar terméte-
riileten jelenleg 958 boraszati f6tevékenységgel
bejegyzett vallalkozas miikodik.

A DWWA a vilag egyik legrangosabb bor-
versenye, amelyre évente tObb ezer neve-
zés érkezik kiilonb6z6 bortermelS régiokbol
(CLARKE, 2007). A DWWA érem elnyerése ki-
valosagot jelent, és jelentGsen befolyasolhatja a
bor hirnevét és piaci sikerét. Tanulmanyok ki-
mutattak, hogy a DWWA-nyertes borok maga-
sabb arat és fokozott fogyasztoi érdeklédést ko-
vetelnek (OCZKOWSKI, 2019). A legnagyobb
mintaszdmmal egyértelmien a DWWA rendel-
kezik, ezért a leginkabb reprezentativabb ered-
mények itt sziiletnek. 2023-ban a huszadik De-
canter borversenyt rendezték meg Londonban.
57 orszagbol neveztek borokat a termel6k, 6sz-
szesen 18250 tételt, amib6l mindossze 125 ka-
pott Platina mindGsitést (97+ pont). 30 nemzet
235 borszakértGje adta ehhez a tudaséat, bizto-
sitva a legmagasabb biraléi szinvonalat. Master
of Wine és Master Sommelier titulussal rendel-
kezd biraloik is vannak, szdm szerint 69, ami
egyediilall6 a piacon és szintén emeli a verseny
presztizsét (DECANTER.COM, 2024).

A kutatasok pozitiv 0sszefiiggést mutatnak
a borverseny teljesitménye és a piaci siker ko-
zott. A dijnyertes borok gyakran megnoveke-
dett piaci keresletet, Gjabb forgalmazasi lehe-
tGségeket és a fogyasztok magasabb értékelését
tapasztaljak (FRIKKIE, 2009). Vannak azon-
ban olyan kihivasok, mint példaul az allandé
mindség fenntartdsa és a piaci elvarasoknak
val6 megfelelés a verseny utan, ami ravilagit a
dijak kereskedelmi sikerre val6 felhasznalasa-
nak bonyolultsdgara (SHANE et al., 2018).

A borok pontozasa egy rendkiviil 6sszetett
és nagy tapasztalatokat igényl§ feladat. Erzék-
szervi alapon, emberi dontések sziiletnek, re-
ferenciapontok figyelembevételével. LIVAT és
REMAUD (2021) kutatasa alapjan, ahol tobb
mint 30.000 versenyeredményt vizsgaltak,
kimutattak, hogy a kevésbé ismert sz6l6fajtak
altalaban magasabb pontot kapnak, mint azok,
amelyek jol ismert vilagfajtak, pl. chardonnay
vagy merlot. (BRADLEY, 2021) A furmint,
amely egy Kozép-Eurodpai fajta, egyértelmiien
a kevésbé ismert sz6léfajtak kozé tartozik. A
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borversenyek megbizhat6sagaval kapcsolatban
fogyaszt6i fokuszesoportokat vizsgaltak harom
témaban: 1) az érmek magas szamaval szembe-
ni szkepticizmus, 2) az érmek megtévesztbek és
Osszezavarjak a fogyasztokat, 3) a versenyek at-
lathatosagaval kapcsolatban. Végeredményben
arrajutottak, hogy bar van egy bizonyos kritikai
faktor, a fogyasztok mégis a versenyeket tartjak
a minGséghez leginkabb kothetd indikatornak
(NEUNINGERA et al., 2017). A Prague Wine
Trophy (PWT) eredményeit az ar és bizonyos
pontsavok (75 és 9o pont kozott) esetében vizs-
géltak. Ezen a versenyen kizardlag cseh bor-
régiokbdl szarmaz6 borokat, Osszesen 114-et
pontoztak 6t kategoriaban. Az értekezés alapja
egy kontingenciatiblazat, ami méatrix forméaja
tablazat, amely a valtozok gyakorisagi elosz-
lasat mutatja (ZELENY, 2017). Casual Impact
modszerrel vizsgéltak a versenyeredményekbdl
szerzett elényoket, kiilonos tekintettel a borok
arara. Varakozasuk szerint 13%-os dremelés ér-
het§ el, de leginkabb régota alapitott versenyek
medaljai sziikségesek. Szintén fontos, hogy a
versenyeken nagy tapasztalattal bird, naponta
sok bort kdstold és hivatkozhaté szakemberek
legyenek a héttérben (PAROISSIEN és VIS-
SER, 2020). ORTH és KRSKA (2001) 0sszeha-
sonlité vizsgélati modszerekkel becsiilték meg
a borversenyen megszerzett érmek értékét,
amit a borok aréba bele lehet épiteni a profit
maximalizalasa érdekében.

T6bb olyan tanulmany is sziiletett az utob-
bi években, amikben a borversenyeken elért
eredményeknek a kiilonbozé régidokbol szar-
maz6 borok kereskedelmi arara gyakorolt ha-
tasat elemzik (PAROISSIEN és VISSER, 2020;
ROSSEL és BECKERT, 2013).

3. ANYAG £S MODSZER — MATERIAL
AND METHOD

3.1. Adatgytijtés — Data Collection

Ezen tanulmény készitése soran a DWWA
versenyre 2023-ban benevezett magyar borok
adatait elemeztiik. A DWWA adatbéazis részle-
tes informacidkat szolgaltatott a borfajtakrol,
régiokrol, az elért éremeredményekrdl és az
azokat alatamaszté pontozasrdl is. Az egyes té-
telekre vonatkozo6 tovabbi adatok, elsGsorban a
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borok kiskereskedelmi arai a kereskedések és
boraszatok oldalai, illetve egyéb szakmai in-
formacibés portalok nyuajtottak tdmogatast. A
literarat a palackar és palackméret szorzatabol
szamitottuk ki.

Minden éremmel dijazott bor (Osszesen
146) a magyar borok reprezentativ mintdjat
gazdagitja. A bronz kategoéria eléréséhez 86
pont sziikséges, 90 ponttdl eziist, 95-t6l arany
értékelést kap az adott tétel. 97 ponttdl felfelé a
szaz pontos hatarig platina éremr6l beszéliink.

3.2. Alkalmazott modszerek — Applied
Methods

A palackar és a literar eloszlasat vizsgaltuk nor-
malitis szempontjabol az egymintas Kolmogo-
rov-Smirnov teszttel. A vizsgalt valtozokat nem
talaltuk normalis eloszlastnak a teszt alapjan,
ezért nem-paraméteres probakat alkalmaztunk
a vizsgélatukra. A literar illetve a palackar kor-
relacigjat a biralati pontszammal Spearman
féle rangkorrelacioval vizsgéltuk. Az arak kii-
16nb6z3ségét az éremkategodriak szerint Krus-
kal-Wallis préobaval vizsgaltuk meg, valamint
az alapstatisztikdkat is megadtuk (minimum,
maximum &r és szoras). A proba elvégzésének
a feltétele, hogy minden kategoriaban legalabb
0t adat legyen, ezért a platinum és a gold ka-
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tegoria Osszevonésra keriilt, mivel a platina
eredmények csak harom bor rendelkezett. A
borrégionkénti kiilonbségeket a palackarak,
literarak és biralati pontszamok tekintetében
szintén Kruskal-Wallis teszttel vizsgaltuk meg.
A nem paraméteres vizsgalatok soran a hipo-
tézisvizsgalathoz 10%-os szignifikancia szintet
alkalmaztunk.

4. EREDMENYEK — RESULTS

4.1. Vizsgalatok és megallapitasok —
Research and Findings

Els6 1épésben ellendriztiik a vizsgalt valtozo-
kat normalitds szempontjabol, mert ez donti
el ahogy milyen tipusi elemzéseket kell alkal-
mazni. A Kolmogorov-Smirnov normalitas-
teszt statisztikajanak értéke 0,261; 0,3 és 0,165
volt (p<0,01 mindharom esetben) a palack-, és
literarra, valamint a birdlati pontszamra, igy
a vizsgalt tényez6k nem bizonyultak normalis
eloszlastinak. Ezért nem-paraméteres vizsgala-
tokat alkalmaztunk, Spearman-féle rangkorre-
laciot és Kruskal-Wallis elemzést a csoporton-
kénti (éremkategobria, borrégiod) kiilonbségek
feltarasara. Els6ként az éremkategbriankénti
vizsgalat eredményét mutatjuk be (1. dbra).

Silver Bronz

Liter ar Ft/liter
FIG. 1

Atlag értékek alakulasa érem kategérianként (Development of Average Values Per Medal
Category)
Forrés (Source): Sajat szerkesztés a Decanter adatbazis és a kereskedelmi arak hasznélataval, 2024 (Authors’ own
compilation based on Decanter’s database and commerce prices, 2024)
Megjegyzés (Notes): Palack ar Ft/palack (Bottle price Ft/bottle); Liter ar Ft/liter (Price per litre (Ft/litre)
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Az 1. Gbra alapjan lathat6, hogy a maga- eredmény kategoriaban palackar és literar sze-
sabb minGségi kategoridkhoz magasabb atlagar — rint is (Kruskal-Wallis H=19,2; 21,3, p<0,01).
is tartozik. Péld4ul a Platina/Gold kategoria- Annak érdekében, hogy pontosabb képet
ban a palackarra 27 080 Ft, a literarra 54 404 kapjunk az éremkategdridk arakkal torténé
Ft adodott, az eziist kategbriaban 13 434 Ft és  Osszefiliggésérdl, szlikségesnek tartottuk bemu-
19 191Ft, illetve a bronz kategéridban 7 800 Ft  tatni az arad terjedelmét (minimum — maxi-
és 11 523 Ft adodott. A Kruskal-Wallis elemzés mum) és szérasat is (1. tablazat).
soran szignifikans kiilonbség adodott az egyes

1. TABLAZAT TABLE 1
A palackar és literar alapstatisztikai mutatoi éremkategérianként (Basic Statistical
Indicators of the Bottle Price and Literary Price by Medal Category)

. Palack ar (Ft/palack) Liter ar (Ft/liter) (Price per

E;f:gl(—’)ria (Bottle price Ft/bottle) szZ6TAS litre (Ft/litre) szOTAS

(Medal min ar max ar (sta.nd_ard min ar max ar (sta‘nd.ard

category) (minimum  (maximum deviation) (minimum  (maximum deviation)
price) price) price) price)

Platina/Gold 6 428 160 950 40 379 8571 321 900 83243

Silver 499 54 900 13 265 1996 73 200 18 727

Bronz 1399 35500 7899 1865 71733 13 513

Forrés (Source): Sajat szerkesztés az egyéni kiskereskedelmi arak alapjan (Sajat szerkesztés az egyéni kiskereskedelmi arak
alapjan (Authors’ own compilation based on commercial prices)

Az 1. tablazat alapjan altalanossagban el- soran megallapithat6, hogy a bronz kategoria-
mondhatd, hogy a magasabb mingségi kate- ban egy palack ara 1 399 és 35 500 Ft, az eziist
goridkban szélesebb terjedelmeket lathatunk esetében 499 és 54 900 Ft, a platina/gold ese-
magasabb szorasokkal. A bronz kategbridban a  tében 6 428 és 160 950 Ft kozott mozgott.
legalacsonyabb a literarak szorasa (13 513 Ft), a A vizsgalat legfontosabb része, hogy azono-
legnagyobb szo6ras pedig a platina/gold katego- — sitsuk az egyes borrégiok teljesitménye kozotti
ridban talélhat6 (83 243 Ft). Egyéb jellemzések  kiilonbségeket (2. abra).
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Balaton Dél-Pannén  Duna Dunantial Eger Egyéb Tokaj

2. ABRA mmmm Palack ar (Ft/palack) Liter ar (Ft/liter)

Pontszam FIG. 2
Atlag értékek alakulasa borrégionként. Az arak az elsGdleges tengelyen forintban (balra), a
pontszam a masodlagos tengelyen (jobbra) lathaté (Evolution of Average Values by Wine
Region. Prices on the Primary Axis in HUF (Left), Score on the Secondary Axis (Right))
Forras (Source): Sajat szerkesztés a Decanter adatbazis és a kiskereskedelmi 4rak alapjan (Authors’ own

compilation based on Decanter’s database and retail prices)

Megjegyzés (Notes): Palack ar Ft/palack (Bottle price Ft/bottle); Liter ar Ft/liter (Price per litre (Ft/litre), Pontszam
(Score)
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A Kruskal-Wallis elemzés alapjan megéal-
lapithat6, hogy szignifikans kiilonbség van a
borvidékek (6 f6 és 1 egyéb) kozott a palackar,
literar és Decanter pontszdmok tekintetében
(Kriskal-Wallis H=32,2; 33,3; 19,1; p<0,01).
A hérom f6 borvidék, azaz Tokaj, Eger és
Dél-Pannoénia nagyobb arak mellett magasabb
pontokkal rendelkeznek. Az arak és a pontszé-
mok kapcsolatat Spearman-féle korrelacioval
is vizsgaltuk. A korrelaci6s vizsgalat eredmé-
nyeképpen megéallapitottuk, hogy kozepesen
erds, pozitiv és szignifikdns korrelaci6 van a
biralati pontszam és a palack, illetve literar
kozott (r=0,394 és 0,414, p<0,01). Mindez azt
jelenti, hogy nagyobb biralati pontszamokhoz
tendenciélisan nagyobb literar is tarsult, vagyis

2. TABLAZAT

minél magasabbra pontszdmmal értékelték a
bort, annél dragabb kiskereskedelmi aron va-
sérolhat6 meg a borpiacon. Ez f6ként a borok
szarmazésaval fiigg Ossze.

A 2. tablazat alapjan megéllapithatd, hogy
a legnagyobb szoéras is azokban a borrégiok-
ban mutatkozik, ahol egyébként a legmaga-
sabb biralati pontszdmokat latjuk (Tokaj, Eger,
Dél-Pannoénia, lasd: 2. dbra). Tokaj esetén
az extrém magas arak el6fordulasat borki-
Ionlegességekkel lehet magyarazni, példaul
a Tokaji esszencia. A palack és literarak ter-
jedelme a Duna (2 740—4 990 Ft), Dunéntul
(2 290-7 890 Ft) és egyéb (499—9 100 Ft) bor-
régiokban a legalacsonyabb.

TABLE 2

A palackar, literar, pontszam alapstatisztikai mutatoéi borrégiénként (Basic Statistical
Indicators on Bottle Price, Litre Price, Score per Wine Region)

Palackar (Ft/palack) (Bottle

Literar (Ft/liter) (Price per

Biralati pontszam (Rating

Borrégi6 price Ft/bottle) litre (Ft/litre) score)
(Wine — — —
region) szoras szoras szoras
min-max (standard min-max (standard min-max (standard
deviation) deviation) deviation)
Balaton 1399-34 500 6 846 1865-46 000 9410 86-96 2.5
Dél-Pannoénia 1950-54 900 10 963 2 600-73 200 14 617 96-95 2,3
Duna 2 740-4 990 1171 3 653-9 980 3457 86-88 0,9
Dunéntal 2 290-7 890 1582 3 053-105 200 2110 86-93 1,9
Eger 1799-54 000 15 447 2 399-72 000 20 596 86-93 1,8
Egyéb (Other) 499-9 100 2 676 1996-12 133 3360 86-94 2,7
Tokaj 2 290-160 950 25 612 3 053-321 900 52562 86-97 3,5

Forréas (Source): Sajat Sajat szamitas a kiskereskedelmi arak alapjan, 2024 (Authors’ own calculation based on retail

prices)
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4.2. Célcsoport jellemzése — Description
of Target Group

A borversenyek, kiilonésen a DWWA eredmé-
nyei jelentGs hatassal lehetnek az olyan spe-
cifikus fogyasztoi célesoportra, aminek tagjai
hajlandéak magasabb arat fizetni a dijnyertes
borokért. Ezen személyek nagy valoszintiség-
gel az atlagnal magasabb borkultaraval és ta-
pasztalattal rendelkeznek, jol ismerik a borok
eredetét, jellemzGit és értékelési rendszereit,
mint példaul a DWWA versenyszabalyait is.
Legalabb kozépkoruak vagy az idGsebb korosz-
talyhoz tartoznak, stabil jovedelemmel rendel-
keznek és érdeklédnek a prémium szegmens
borai irant. Eletstilusuk része a bor iranti szen-
vedély, rendszeresen vesznek részt borkostolo-
kon, borvacsorakon és borfesztivalokon. Ezek
a fogyasztok altalaban az élet més teriiletein
is elkotelezettek a mindség irant. Vasarlaskor
keresik az exkluziv, limitalt kiaddsa borokat,
amelyek kiilonleges élményt és statuszt nyajta-
nak szdmukra.

5. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

Osszefoglalva, a Decanter World Wine Awards
és a magyar borok kozotti 6sszefiiggés vizsgéla-
ta ramutat a borversenyek ar alakitoé hatasara
a magyar és nemzetko6zi borpiacon. A DWWA
altal nytjtott elismertség és hitelesség kihasz-
nélaséval a magyar borokat vilagszinvonal ki-
nélatban lehet versenyeztetni. A DWWA sikere
lehet6vé tette a magyar boraszok szamara, hogy
boraikat magasabb piaci szegmensekben pozi-
cionaljak, kiszolgalva a prémium és dijnyertes
borokat keresd igényes fogyasztokat. Erre ha-
rom régi6 latszik a legalkalmasabbnak: Tokaj,
Eger és Dél-Pannonia. A magyar boraszat gaz-
daségi életképességéhez és fenntarthatosaga-
hoz hozzajarulnak a nyertes borok, 6j értékesi-
tési csatorndkhoz valé hozzaférés lehetéségét,
a nemzetkozi elismertséget, az egyediilallo és
sokszinli magyar terroir hirdetésével. A rangos
versenyen elért érmek elGsegitik a piacra 1épést
a versenypiacokon, és elGsegitik a mingség ve-
zérelt borportfoliokat keres6 forgalmazokkal
és import6rokkel vald egyiittm(ikodést. A mi-
ndségfejlesztésbe, a fenntarthat6sagi gyakorla-
tokba és a piac diverzifikacidjaba valé folyama-
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tos befektetés elengedhetetlen lesz ahhoz, hogy
a magyar boraszok a verseny sikerét a hossz
tavi novekedés érdekében kiaknazhassik. A
jovében tobb versenyév eredményét vizsgald
tanulmény elkészitése a cél 4j szempontok be-
vonasaval.
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