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a consumption behavior of the Hungarian population. In order to examine the issue, we have conducted
- questionnaire surveys as well as focus group interviews. Only 36.6% of the respondents reported that they
consume game-based foods with some frequency. The main reason for the low consumption rate is related

to the price of wild game meat which consumers consider too high. Based on focus group interviews, we concluded
that the main problem is that most people do not even consider trying game-meat as they do not know about possible
preparation methods. The results of our questionnaire survey reveal that 22.4% of the population has consumed red
deer, while fallow deer has only been consumed by 7.7%. The respondents primarily associate deer meat with men,
as they consider hunting and the preparation of wild-game foods a masculine activity. In Hungary, deer meat is a
lesser known product considered to be a luxury good, for which a new marketing communication and sales strategy
is needed. Limiting factors include unfamiliarity, high price and that respondents consider wild-game a seasonal

|The purpose of our research is to understand the wild game meat, and more specifically, venison

product.
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1. BEVEZETES — INTRODUCTION

A vadészat, a vadhusfogyasztas Magyarorszagon jelentGs
torténelmi multtal és tradicidkkal biiszkélkedhet. Ennek
ellenére az egy f6re jut6 vadhusfogyasztis éves szinten
alig éri el a 200 grammot, bar a lakossag korében a vad-
htisok népszertisége évrol évre novekvs tendenciat mutat.
A fogyasztok 40%-a kifejezetten jo véleménnyel nyilatko-
zott errél, a szadmos pozitiv beltartalmi értékkel rendelke-
z6 htsfajtarol [1].

A természetes taplalékoknak koszonhetSen a vadak
htisat rendkiviil egészséges és értékes husfajtaként tart-
jak szamon. A magyarorszagi vadhusokat tobbek kozott
olyan jelz6kkel is szoktak illetni, mint a j6 mingségt, a
biztonsagos és az izletes [2]. A domesztikalt allatok htisa-

nal a vadhtisok zamatosabb, biologiailag és dietetikailag
is értékesebb htisnak szamitanak [3]. Amellett, hogy a
hisok koleszterinszintje elhanyagolhato, kedvezd hata-
suk tobbek kozott a magas tobbszorosen telitett zsirsav-
tartalomnak, omega-6, omega-3, és hem-vastartalomnak
koszonhetd, ami az emberi szervezet szdmara, a legkony-
nyebben felszivodo vasfajtdnak szamit. Emellett a vadhus
kival6 kalcium, magnézium és foszforforrasnak is tekint-
hetd [1].

Kutatasunk soran az elsédleges hangstlyt a magyar-
orszagi lakosok vadhusfogyasztashoz kapcsolodo attittid-
jeinek megismerésére, és ezen beliil is a szarvashishoz
kothet6 fogyasztoi magatartés feltérképezésére fektettiik.

Annak érdekében, hogy a magyarorszagi vadhusfo-
gyasztasi szokasok OsszevethetGek legyenek mas orsza-

*A felmérés a TAMOP 4.2.2. A-11/1/KONV-2012-0039 szamii projekt tamogatdsaval tortént.
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gok lakosainak jellemz&ivel, harom eurdpai orszag vad-
htsfogyasztasi attitidjeit mutatjuk be réviden kérdSives
felmérések alapjan.

Svédorszagban 2012-ben folytattak le egy kérddives
felmérést, melynek soran 488 értékelhet§ megkérde-
zés sziiletett. A felmérésbdl kideriilt, hogy ebben az or-
szagban a nem vadaszok 65%-a fogyaszt évente legalabb
egyszer, 49%-a a valaszadoknak évente 1-2-szer, 12%-uk
havonta minimum egyszer, mig 4%-uk hetente fogyaszt
vadhtsbol késziilt termékeket. Egy atlagos svéd lakos
évente megkozelitSleg 1,8 kg vadhust fogyaszt el, a leg-
kedveltebb htisfajtanak ebben az orszagban pedig a javor-
szarvas és az 4z szamit [4].

Ausztridban a megkérdezettek a vadhusok legfonto-
sabb tulajdonsagaként a kellemes izhatast, a frissességet
és a regionalitast emelték ki. Szamukra vasarlaskor fon-
tos szempont, hogy a kornyékiikrél szarmazo6 vadhtisokat
vasaroljak meg [5].

A Németorszagban lefolytatott kutatas soran a fo-
gyasztokat harom csoportba soroltak: alacsony, kozepes
és magas aranyban hust fogyasztok. Megéllapitottak,
hogy a normal husfogyasztési szokasok nem befolyasol-
jék azt, hogy ki mennyi vadhust eszik: azok, akik sok hist
fogyasztanak (a teljes étrendjiiknek a 38%-at fedik le a
htisok), minddssze 1,12%-kal fogyasztanak tobb vadhust
azoknal, akik évente minddssze 7,12%-nyi hust fogyasz-
tanak el [6].

Magyarorszagon a vadhusok elsGsorban a magasabb
iskolai végzettséggel rendelkezs, 40 évnél idGsebb férfi
fogyasztok korében népszertiek, de a legtobb fogyaszto
szamara ez a husfajta elsGsorban kiilonlegesség, és atla-
gosan csak évente néhany alkalommal keriil az asztalra
— deriil ki a GfK felmérésébdl [7].

Mig a baromfihis a méasodik legkedveltebb élelmi-
szernek szamit hazdnkban — ugyanis a lakossag 97%-a
fogyasztja —, addig a vadhisok a 47. helyen szerepelnek,
40%-os fogyasztasi arannyal.

Hazankban jelenleg évente kozel 5000 tonna vadhust
dolgoznak fel, a felvevGpiac pedig folyamatosan béviil,
ugyanis a vadhtsfogyasztas népszertisitése, valamint az
egészséges taplalkozas elGsegitése érdekében 2014 juli-
usatol az 6vodai és az iskolai kozétkeztetésben havonta
kétszer vadhtisbol késziilt ételeket (elsGsorban szarvas- és
6zhtst) szolgalnak fel [8].

2. ANYAG ES MODSZER — MATERIALS AND
METHODS

A kutatds céljanak megfeleléen szekunder és primer
adatgytijtést egyarant végeztiink. A kiilfoldi és hazai szak-
irodalom tanulmanyozisa utan kvalitativ és kvantitativ
adatgytjtésre kertilt sor. A kvalitativ kutatas alkalmaval,
olyan mindségi adatok Osszegyiijtésére van lehetdség,
melyek elésegithetik a téma mélyebb szintdi megismeré-
sét. Ehhez a modszerhez tartozik a fokuszcsoportos in-
terju is, melyet szoveges formaban értékelve, kutatdsunk
soran is alkalmaztunk [9].

A kvantitativ kutatasi formak koziil kérdéives meg-
kérdezést végeztiink el, melynek segitségével feltérképez-
tiik a fogyasztok vadhusfogyasztéi magatartasat, mig a
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fokuszesoportos interjuk alkalmaval kifejezetten a szar-
vashts fogyaszt6i megitélésének vizsgalatat tiiztiik ki cé-
lul.

A fokuszesoportos interjik lebonyolitdsara Magyar-
orszag két telepiilésén, Budapesten és Pécsett keriilt sor,
telepiilésenként 5 férfi és harom né bevonéasaval 2014
majuséban és janiusaban. Mindkét varos esetében tgy
vélogattuk Ossze a résztvevlket, hogy olyan személyek
vegyenek részt az interjikban, akik allitasuk szerint leg-
alabb heti 2-3 alkalommal fogyasztanak valamilyen hus-
készitményt, emellett pedig rendszeres vadhusfogyasztok
is. Demografiai jellemzdk tekintetében, olyan fogyaszto-
kat kerestiink, akik legalabb kozépfoku iskolai végzett-
séggel és jovedelemmel rendelkeznek. Fontos kritérium
volt az is, hogy az interjtialanyok 6nallo haztartast vezes-
senek, lehetéleg csalddosak és gyermekkel rendelkezék
legyenek. A fokuszcsoportos interjik egy el6re elkészitett
forgatokonyv menete szerint zajlottak, mely a kovetkezd
témakorokbdl allt: a mingségi szarvashts imazsa, pozi-
cionélasa; a mingségi vadhisok (kiemelten a szarvas)
célcsoportjanak meghatarozasa; termékstratégia elemei,
arstratégia elemeinek megvitatasa; elosztasi stratégiaval
kapcsolatos elképzelések; a kommunikacios stratégia ele-
meinek Osszeallitasa.

A kutatas soran orszagos, 1000 f8s reprezentativ fo-
gyasztoi felmérésre keriilt sor 2013 nyaran a 18-75 éves
népesség korében Magyarorszagon. A lebonyolitas sze-
mélyes (face-to face) interjuk formajaban, PAPI (Paper
And Pencil Interviewing — nyomtatott kérdives megkér-
dezés) modszerrel tortént.

A mintavalasztas soran tobblépcsGs technikat alkal-
maztunk. A régiok és a telepiiléstipus szerinti reprezenta-
tivitas céljabol kiindulasként meghatdroztuk régionként
az elemszamot a KSH adatai alapjan, amelyek a kovetke-
z6k:

» Kozép-Magyarorszag (Budapesttel): 286 £6

»  Kozép-Dunantul: 115 £6

» Nyugat-Dunéntal: 99 f§

o Dél-Dunantil: 94 6

« Eszak-Magyarorszag: 124 6

« Eszak-Alfold: 146 {6

» Dél-Alfold: 136 {6

+ Osszesen: 1000 f§

A kovetkezd 1épésben megvizsgaltuk régionként a te-
lepiilésszerkezetet. Budapest esetében keriiletenként né-
pességaranyban osztottuk fel a mintat. A tovabbi régiok-
ban és Kozép-Magyarorszag Budapesten kiviili teriiletén
az alabbi telepiiléstipus kategoridkat alkalmaztuk:

«  megyeszékhelyek,
» 10 000 f6énél népesebb varosok,
» 2-10 000 f6s telepiilések,

Py

« 2000 fénél kisebb telepiilések.

A négy kategdridba régionként besoroltuk a meg-
felel elemszamot, majd a konkrét telepiiléseket tele-
piiléstipusonként sorsolassal vélasztottuk ki. Ezeken a
telepiiléseken az n. véletlen séta (random walking) el-
vét alkalmaztuk a célhdztartasok kivalasztasara, amely
teljes véletlenszer(iséget garantal a megfelel§ valaszadok
kivalasztasahoz [10]. Egy héaztartas akkor felelt meg a
feltételeknek, ha lakik benne a 18-75 éves korosztalyba
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es személy.

A felkeresett haztartéas lakoi koziil az un. sziiletésnapi
kulcs alkalmazéaséaval valasztottuk ki az interjara megfele-
16 személyt. Ezzel a modszerrel masodik 1épésben is biz-
tositottuk a teljes véletlenszertiséget.

A felmérés soran alkalmazott kérd6iv tartalmi és for-
mai 6sszeéllitdsdnal messzemenden torekedtiink a kérdé-
sek érthetGségére, az esetleges kétértelmiiség maradék-
talan kiszlirésére, akarcsak sorrendiségére. A kérdéivek
feldolgozéasa a célnak megfelel§ matematikai-statisztikai
program segitségével (SPSS 18.0) tortént.

A kiértékelés soran az intervallumskalakat alkalmazo
kérdéseknél jellemzGen atlagokat és szazalékos aranyo-
kat szadmitottunk, a tobbinél szizalékos formaban, ke-
reszttablazatok segitségével dolgoztuk fel az adatokat. A
szazalékos megoszlasok esetében Chi-négyzet-probaval
szignifikancia-elemzéseket, tobbvaltozos statisztikai vizs-
gélatoknal varianciaanalizist (ANOVA) alkalmaztunk.
Fontos megemliteni azt is, hogy a tablazatokban az ada-
tok szazalékos Gsszege +0,1-0,2%-kal eltérhet 100-t6l az
SPSS szamitéasi metodikdja miatt.

3. EREDMENYEK ES ERTEKELESUK —
RESULTS AND DISCUSSION

3.1. Altalanos vadhuisfogyasztasi szokasok a
kérdédives felmérés eredményei alapjan —
General Wild-game Meat Consumption Habits
Based on the Results of the Questionnaire Survey

Els6ként szeretnénk ratérni a kérd6iv azon legfontosabb

eredményeire, melyek a vadhtisbol késziilt termékek fo-

gyasztasi és vasarlasi szokasainak vizsgalatat tartalmaz-
zak.

A vélaszadok mindossze 36,6%-a (366 f6) fogyaszt
valamilyen gyakorisaggal vadhuist, a megkérdezettek

63,4%-a pedig gy nyilatkozott, hogy vadhtsbol késziilt
ételeket semmilyen formaban nem fogyaszt. A vadhtisbol
késziilt ételek elsGdleges fogyasztoi a megkérdezés alap-
jan a férfiak, a magasabb iskolai végzettségiiek, a haza-
sok, a szellemi munkat végzdk és a jobb anyagi koriilmé-
nyek kozott é16k.

A megkérdezettek 79,5%-a havi rendszerességnél rit-
kabban fogyaszt vadhtisbol késziilt ételeket, mig a valasz-
adok 18,3%-a havonta egy-két alkalommal, 2,2%-a pedig
hetente 1-2 alkalommal tesz t6kehtsbol késziilt ételeket
az asztalra.

Szerettiik volna megtudni azt is, hogy a vadhist nem
kedvel8k, milyen okokra hivatkozva kertilik el a termékek
fogyasztasat. A kapott eredményeket az 1. dbra szemlél-
teti.

A masodik leggyakrabban emlitett valasz a ,Nem
szereti” kategoria utan (47,3%) a ,Nem engedheti meg
maganak” valaszkategoria volt; a vadhist nem fogyasztok
42,9%-a nyilatkozott igy, ez pedig megerdsiti a fokuszcso-
portos interjikon hallottakat, ahol a résztvevék egyonte-
tien azon a véleményen voltak, hogy a vadhis elsésorban
annak magas 4ra miatt nem o6rvend kell§ népszertiség-
nek. A valaszadok tébbsége tigy nyilatkozott, hogy alacso-
nyabb arak esetén a fogyasztasa is megndvekedne. Bar a
megkérdezettek vasarlasaik alkalmaval igyekeznek a mi-
ndségre is odafigyelni, ez a fizetési hajlanddsagukban mar
nem mutatkozik meg.

A vadhist nem fogyasztok korében mar kevésbé
szamitott jelents indoknak a ,bonyolult az elkészitése”
(6,6%), a ,vegetarianus” (2,5%), illetve az ,egészségligyi
okokbol nem fogyasztom” (1,6%) allitas.

A vadhtsokat nem kedvel8k 87,5%-a korében a ko-
zeljovében sem varhat6é elmozdulas a vadhtstermékek
irdnyaba. Minddssze 9% tartja elképzelhet6nek, hogy
a vadhts a jovében taplalkozasanak részévé valjon. A
megkérdezettek 3,5%-a pedig a kérdésre még nem tudott
egyértelm valaszt adni.
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1. ABRA FIG. 1

A vadhus fogyasztéi megitélése
(Consumer Perceptions of Game-Meat)

Forras (source): sajat szerkesztés (own construction)
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A fogyasztéi megitélés pontosabb megismerése ér-
dekében allitdsokat fogalmaztunk meg, melyeket Li-
kert-skalan kellett a résztvevlknek osztalyozniuk 1-t6l
5-ig az iskolai osztalyzatoknak megfelelGen aszerint, hogy
mennyire értenek egyet veliik. A kapott eredményeket az
1. tablazat tartalmazza.

A vélaszadok alapvetGen draganak tartjak a vadhuso-
kat, a kapott atlagos érték 4,58. Az egyetértés mértékét a
szoras alacsony értéke is tiikrozi.

Vasarlasaik alkalméaval elényben részesitik a magyar
szdrmazasu vadhustermékeket és tobbnyire arra is figyel-
nek, hogy j6 mindségli hasokat vasaroljanak, azonban
ezért plusz Gsszeget mar kevésbé hajlandéak fizetni. Ugy

vélik, hogy ha a vadhtisok ara kedvezébb lenne, akkor a
vasarlési gyakorisag is novekedne.

A kutatas soran valaszt kerestiink arra vonatkozoban,
hogy a fogyasztok korében melyik vadhisféleség a leg-
népszeriibb. A kapott eredményeket az 2. tdblazat szem-
1élteti.

Ozet a megkérdezettek 80%-a, vaddisznét 78,4%-a,
facant 55,5%-a, vadnyulat pedig 54,6%-a fogyasztott mar.
A megkérdezettek tobb mint 22%-a kostolt mar gimszar-
vasbol és vadkacsabol késziilt ételeket, azonban a dam-
vad, a fiirj, a fogoly, a muflon és a szalonka mér nem 6r-
vend népszertiségnek.

1. TABLAZAT TABLE 1
A vadhus fogyaszt6i megitélése (Consumer Perceptions of Game-Meat)
Allitas N Atlag Széras
(Statement) (Average) (Dispersion)
A vadhts a tobbi htsféléhez viszonyitva draga. q 0.761
(Wild game meat is expensive compared to other types of meats.) 437 45 7
Elényben részesitem a magyar szarmazasa vadhust. 26 o 1
(I prefer game meat originating from Hungary.) 4 403 133
A vadhits egészségesebb, mint a tobbi htisféleség. 9 o
(Wild-game is healthier than other types of meats.) 429 3:94 1955
A vadhds jobb iz{i, mint a t6bbi husféleség. 6 10
(Wild-game is tastier than other types of meat.) 43 377 1055
A vadhts vasarlasakor, fogyasztasakor mindig a minGséget keresem. - 116
(I look for quality whenever I buy or consume wild-game.) 4 373 105
A jobb mindséget hajland6 vagyok megfizetni. 28 1o
(I am willing to pay more for quality.) 4 344 239
Inkabb az alacsonyabb arfekvésti vadhust vasarolom, fogyasztom. 20 200 120
(Mostly, I buy or consume cheaper wild game meats.) 4 9 -309
Akkor sem fogyasztanék tobbet, ha olcsébb lenne a vadhus. 5 Leao
(T would not buy more game-meat if it were cheaper.) 435 74 53
Félek a vadhts egészségkarosito hatasaitol. 170 i
(I am afraid of the unhealthy effects of wild game meat.) 435 7 115
Forras (source): sajat szerkesztés (own construction)
2. TABLAZAT TABLE 2

A kiilonb6z6 vadhusfajtak késtolasanak aranya, N=366 (The Tasting Rate of Different Wild Game Meats)

Vadfaj (Game species) F6 (Capita) Kostolok aranya, % (Tasting rate)
Oz (Deer) 292 79,8
Vaddiszn6 (Wild boar) 287 78,4
Facan (Pheasant) 203 55,5
Vadnyul (Hare) 200 54,6
Gimszarvas (Red deer) 82 22,4
Vadkacsa (Mallard) 71 19,4
Damvad (Fallow deer) 28 7,7
Fiirj (Quail) 26 7,1
Fogoly (Partridge) 14 3,8
Muflon (Moufflon) 11 3,0
Egyéb (Other) 4 1,1
Szalonka (Woodcock) 2 0,5
Egyiket sem (None of these) 2 0,5

Forrés (source): sajat szerkesztés (own construction)
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3.2. A mindségi szarvashiis imazsa és
pozicionalasa a fokuszcsoportos interjik
alapjan — The Image and Market Position of
Quality Deer Meat Based on Focus Group
Interviews

A fokuszesoportos beszélgetések alkalméval a legnagyobb
hangsulyt a szarvashishoz kapesolodo fogyasztoi maga-
tartas alapos megismerésére fektettiik. Valaszt kerestiink
arra, hogy melyek azok a tulajdonsagok, amelyekkel a
szarvashis piaci pozici6ja napjainkban a leginkabb jel-
lemezhet6, tovabba felmértiik, hogy a fogyasztok meg-
itélése szerint a szarvashus fogyasztasa milyen élettani
hatasokkal jarhat.

Els6ként a meghivottaknak olyan tulajdonsagokat
kellett megemliteniiik, amelyek nézetiik szerint megkii-
16nboztetik a szarvashust a tobbi htistol. Tobbek szerint a
szarvashis markans iz és szalkés hisa, tovabba egészsé-
ges is — ami els@sorban az allatok extenziv tartasnak és a
megfelel§ tApanyagbevitelnek koszonhet — ezért a hisat
nagyon jo mindséglinek vélik.

A szarvasbdl késziilt ételeket kevésbé ismerik a részt-
vevlk, a pécsi valaszadok koziil egyediil a szarvas porkol-
tet tudta minden résztvevé megemliteni — de el&fordult
olyan valaszado is a csoportban, aki fogyasztott mar szar-
vashuisbol késziilt kolbaszt is. A budapesti csoportban 6n-
4lloan csak a porkoltet, a szalamit, a kolbaszt és a ragut
tudtak megemliteni, mint szarvashusbdl készithetd éte-
leket.

A vélaszadok jellemz8en ugy gondoltak, hogy a vad-
husbdl, illetve kifejezetten a szarvashtsbol késziilt termé-
keket elsGsorban termel6knél, vasarcsarnokokban, vala-
mint kozvetleniil a vadasztarsasagoktol és ismerdsoktél,
ismerdsokon keresztiil lehet, és érdemes beszerezni.

A fokuszesoportos interju egyik feladataként a részt-
vevGknek a felsorolt tulajdonsagok koziil kellett kiva-
lasztani azokat, amelyek a szarvashtisra vonatkoznak. A
vélaszadok tgy nyilatkoztak, hogy a szarvashus ,kitling
iz{i”, ezzel szemben az az &llits, hogy ,kiilonleges alkal-
makra vald”, mar megosztotta a résztveviket, ugyanis né-
héanyak szaméra a szarvashtis a mindennapi taplalkozas
fontos részét képezi jelenleg is.

A ,jotékonyan hat az immunrendszerre” allitast mar
sokkal kevésbé tudtak értelmezni és egyediil a hasok
magas vastartalmat tudtak pozitivamként megemlite-
ni. Tehat, bar egészségesnek és kitling iziinek tartjak, ez
meggy6z6désiik szerint elsGsorban a megfelel tartasuk-
nak koszonhetd, és a beltartalmi értékével mar nincsenek
tisztaban. Ezt az eredményt a kérd6iv valaszaibol Gssze-
sitett eredmények is megerdsitik; a valaszadok kozel fele
bar egészségesnek tartja, még sem tudja megindokolni,
hogy miért egészséges a vadhis.

Tobbek szerint a szarvashus ,tradicionalisnak szamit”
hazénkban, ugyanis régebben sokkal nagyobb hagyoma-
nyokkal biiszkélkedhetett, mind a vadészat, mind pedig
a vadhusfogyasztas is, mara azonban ez mar kevésbé jel-
lemz6. A résztvevik allaspontja szerint a vadhus, a szar-
vashus a magyar konyha- és izlésvilag fontos alkotéeleme
lehet, mert az iz vilaga és az elkészitési modjai kovetik a
magyar konyhaban megszokottakat. Kiemelték azonban,
hogy az atlag magyar konyhaban méltatlanul ritkan készi-
tenek vadhusokat; megitélésiik szerint régebben sokkal
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nagyobb figyelmet szenteltek ennek, és nagyobb népsze-
riségnek is orvendtek a vadhusbol késziilt ételek. Fontos
azonban megjegyezni, hogy a megkérdezettek ugy gon-
doljak, hogy a vadhusok elkészitési modjai nem eléggé
véltozatosak, a koztudatban inkabb csak, mint vadporkolt
jelenik meg, ez pedig elsGsorban az informaci6hianynak
és a tajékozatlansdgnak koszonhetd. Vélekedésiik szerint
a szarvashusbol késziilt ételek kiilonleges izvilagot teste-
sitenek meg, ami megfelel6 kommunikacié mellett min-
denképpen az elényiikre valhat.

A kovetkezdkben arra kértiik a résztveviket, valasz-
szak ki azt a 3-4 tulajdonsagot, amelyeket a legfontosabb-
nak tartanak a szarvashis kapcsan. A valaszok alapjan
a sikeres pozicionalas alapja a kit(ing iz, melyet az iny-
csiklando illatok kovetnek. Tobbek szerint a szarvashiis
kiilonleges alkalmakra val6, mig hasonl6 ardnyban em-
litették azt is, hogy sokoldaltan elkészithetd. Ez ravila-
git egy piaci anomalidra: van igény a vadhus valtozatos
elkészitésére, azonban a fogyasztok nem ismernek hozza
recepteket.

A kovetkezd feladatban ellentétparok koziil kellett
kivéalasztani azokat a tulajdonsagokat, amelyek a szarvas-
hishoz kothet6k. A meghivottak nem tudtak egyontettien
eldonteni, hogy a megnevezett hisféle modernek vagy
inkabb hagyomanyosnak szamit-e. Végiil abban egyeztek
meg, hogy ez elsGsorban az elkészitési modtol, a talalas-
t6l, valamint az étkezési kulturatol fiigg. A valaszadok ugy
nyilatkoztak, hogy a szarvashis mingségi, vonz6é megje-
lenést, zsirban szegény, izletes és egészséges husfajtanak
szamit, emellett pedig megfelel§ ar-érték arannyal biisz-
kélkedhet.

A szarvashis természet kozelisége megosztotta a
résztveviket: vitat valtott ki példaul annak a megitélése,
hogy a szarvashtst ,természetes koriilmények kozott”
allitjdk-e el6. Néhanyak szdmara mar az sem tekinthetd
természetes kornyezetnek, ha lekeritett erdérészen, de
felligyelet mellett nevelik a vadat. A beszélgetések alkal-
maval megbizonyosodhattunk arrél, hogy a vadasparkok
definicidja kiilonboz6képpen jelenik meg a résztvevok tu-
datdban. Néhanyan gy gondoljak, hogy ezeken a helye-
ken az allatok természetes élettere minimalisra csokken.
Feltétlen sziikséges lehet tehat a fogalom tisztdzasa annak
érdekében, hogy ne kovetkezhessen be félreértésekbdl
ered6 fogyasztascsokkenés.

A kérdéiv egyik kérdése szintén ezzel a kérdéssel fog-
lalkozott. A kapott eredmények alapjan megallapitottuk,
hogy a résztvev6k mar nem tekintik teljes értékd vadhus-
nak azokat a htisokat, amelyek az ember altal tenyésztett
vadakbol szarmaznak.

A kovetkez6kben szerettiik volna megtudni, hogy a
résztvevik elképzelhet6nek tartjak-e azt, hogy az eltérd
id8szakokban elejtett szarvasok hismindsége nem azo-
nos, és a fogyasztok észlelhetik ezt az izbeli kiilonbséget.
A megkérdezettek gy gondoltak, hogy ilyen kiilonbséget
csak az inyencek és a rendszeres husfogyasztok képesek
felfedezni. Allitisuk szerint 6k még nem tapasztaltak elté-
rést, bar elképzelhetd, hogy azért nem, mert nem fogyasz-
tanak szarvashust kell§ rendszerességgel, igy a differen-
cia nem megfigyelhetd.

Kivancsiak voltunk arra, hogy a résztvevék milyen tu-
lajdonsagokkal illetnék a mingségi szarvashus fogyaszto-
jat, kik képezhetnék a termék fG célcsoportjat. A pécsi és a

1. évfolyam, 2014/1-2. szdm

145



ToRrRMA, D. — BORONDI-FULOP, N. — SZENTE, V.

0o

budapesti valaszadok meggyGzédése szerint elsGsorban a
vadaszok és sziikebb kornyezetiik lehet az els6dleges cél-
csoport, illetve volt olyan résztvevd is, aki ugy vélte, hogy
azok is a szarvashts elsédleges célcsoportjat képezhetik,
akik olyan betegségben szenvednek, amire a szarvashus
segitséget nytjthat (példaul vashiany). Ugy vélték, hogy
a szarvashtst kedvel6 ember rendszeres husfogyaszto,
aki szereti a természetet és igazi természetvéds. Mindkét
varosban tgy gondoltak, hogy a szarvashust fogyasztok
viszonylag szlik kortien vannak jelen ma Magyarorsza-
gon. A tipikus fogyaszté meggy6z6désiik szerint olyan
35 és 60 év kozotti, kisebb telepiilésen, kisebb varosban
é16 férfi, aki mar kiilon haztartast vezet, és nyitott az 4j
dolgok megismerésére a gasztronémia teriiletén is, emel-
lett pedig az atlagosnal magasabb keresettel rendelkezik.
Azért gondolnak elsésorban a férfiakra, mert a vadaszatot
és a vadhtisbol késziilt ételek elkészitését is inkabb férfias
elfoglaltsagnak gondoljak. A budapesti csoport tagjai tgy
itélték meg, hogy a f6varosban joval kevesebben fogyasz-
tanak vadhusbdl késziilt ételeket, mint a kisebb vidéki te-
lepiiléseken. A valaszadok ismételten hangot adtak annak
az elképzelésiiknek, hogy a vadhuisokat a termékek magas
ara miatt elsésorban klasszikus iinnepi ételként tartjak
szamon, és valamilyen kozosségi eseményhez kotik.

4. KOVETKEZTETESEK £S JAVASLATOK —
CONCLUSIONS AND PROPOSALS

A magyarorszigi fogyasztok a vadhisokat alapvetSen
egészséges és jo izli husfajtanak tartjak, azonban beltar-
talmi értékeivel nincsenek tisztiban. A kérdGives meg-
kérdezés alkalmaval a vélaszadok kozel fele nem tudott
egyetlen ilyen jellemz6t sem megemliteni. Ebbd] kifolyo-
lag fontos lehet ezen tényez6k hangsilyozésa a marke-
tingkampéanyok alkalmaval.

A résztvevik gy vélekedtek, hogy a szarvashis jelen-
leg kevésbé ismert a fogyasztok korében, ezért elsGdleges
célként az ismeretterjesztést fogalmaztak meg a marke-
tingszakemberek szdmara. Ha a termék beépiilne a koz-
tudatba, és nem csak kuriézumként tekintenénk ra, akkor
sokkal valtozatosabb étrendet tudnénk kialakitani. Meg-
latasuk szerint a legnagyobb probléma az, hogy az embe-
rek nem is probaljak ki a vadhist, mert annak lehetséges
elkészitési modjaival nincsenek tisztdban. A résztvevék
koziil néhanyan azért viselkednek kissé tavolsagtartdan a
vadhuisokkal ezen beliil is a szarvashtissal szemben, mert
a sziileik sem fogyasztottak és a gyerekkorukban sem
keriilt sosem az asztalra vadhusbol késziilt étel. Mivel a
vadhutsok alapvetéen dragabbak, mint példaul a csirke-
htis, nem is probalnak meg kisérletezni otthon az elké-
szitéstikkel.

A fogyasztok a szarvashust elsésorban a férfiak tap-
lalkozasaba tudjak beilleszteni, ugyanis a vadészatot, a
vadhusbol késziilt ételek elkészitését férfias elfoglaltsag-
nak tartjak, és ugy vélik, hogy a célcsoportjat elsGsorban a
vadaszok és azok sziikebb kornyezete képezi. Ahhoz, hogy
a szarvashusfogyasztas altalanosabba és mindemellett a
nék korében is kedveltebbé valjon, fontos lehet a szar-
vashusok f6zémisorokban val6 megjelenése, receptitle-
tekkel és fesztivalokon torténd népszertsitése, ugyanis
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a fokuszesoportos interjik alkalmaval bebizonyosodott,
hogy az elkészitési modok és a receptek kevéssé ismertek
a fogyasztok korében.

A legfontosabb feladat tehat a fogyasztok szemlélet-
modjanak és hozzaallasinak a megvaltoztatésa, ezt pedig
elegendd mennyiségt informaci6 atadasaval lehetne elér-
ni. Fontos lenne, hogy az emberek megismerjék a szar-
vashist, mint egészséges és kivalo minGségli husfajtat,
ami a mindennapi taplalkozasuk részét képezheti, és ne
csak kuribzumként tekintsenek ra. Jelenleg az emberek a
modosabbak, az elit tarsasigok illetve a vadaszok termé-
kének tartjak a vadhtsokat. Lényeges lenne megérizni a
vadhts kiilonlegességét és eredetiségét, és olyan marke-
ting kampanyt kialakitani, ami ezzel egyiitt képes a vad-
hust a hétkoznapi fogyasztoé étrendjébe illeszteni.

Rendkiviil fontos, hogy a termékek csomagolésa egy-
szerti és letisztult legyen, ugyanis a fogyasztok véleménye
szerint igy lehet csak megGrizni a htisok természetes jel-
legét, ami a vadhusok egyik legnagyobb elénye, és az alla-
tok extenziv tartdsdnak koszonhetd.

A beszélgetések alkalmaval megbizonyosodhattunk
arrol is, hogy a vadasparkok definicigja kiillonbozékép-
pen jelenik meg a résztvevék tudatdban. Néhanyan agy
gondoljak, hogy ezeken a helyeken az allatok természetes
élettere minimalisra csokken. Feltétlen sziikséges lehet
tehat a fogalom tisztazasa annak érdekében, hogy ne ko-
vetkezhessen be félreértésekbdl eredd fogyasztascsokke-
nés.

Fontos lenne felhivni a figyelmet arra, hogy a vadhts
és azon belill is a szarvashus rendkiviil egészséges és ér-
tékes husfajtdnak szamit, hazdnkban pedig a vadaszat és
vadhusfogyasztas is komoly tradiciokkal és torténelmi
multtal biiszkélkedhet. Mindemellett pedig biztonsagos,
j6 mindségt és izletes husfajtanak szamit, elkészitése pe-
dig rendkiviil valtozatos.

5. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

Kutatasunk célja a magyarorszagi lakosok vadhusfo-
gyasztasi illetve szarvashts-fogyasztasi magatartasanak a
megismerése volt. A felmérés alkalmaval kérdGives meg-
kérdezést és fokuszesoportos interjuztatast hajtottunk
végre.

A valaszadok csak 36,6%-a fogyaszt valamilyen gya-
koriséggal vadhiisbol késziilt ételeket, a megkérdezettek
63,4%-a pedig ugy nyilatkozott, hogy vadhist semmilyen
forméban nem fogyaszt. Az elsédleges fogyasztok a meg-
kérdezés alapjan a férfiak, a magasabb iskolai végzett-
ségliek, a hazasok, a szellemi munkat végzék és a jobb
anyagi koriilmények kozott é16k.

A legkedveltebb vadfajtanak az 6z és a vaddiszno sza-
mit a magyar lakossag korében, ezeket pedig a facén és a
vadnyul koveti. Kiilonésen kedvezd, hogy a megkérdezet-
tek a vadhtisokat és kiemelten a szarvashtst is egészséges
élelmiszernek tartjak, és vasarlasaik alkalmaval elényben
részesitik a magyar szarmazasu termékeket. Szeretnének
j6 mindségli hiisokat vasarolni, azonban ezért plusz 6sz-
szeget mar kevéshé hajlandéak fizetni. Ugy vélik, hogy ha
a vadhusok 4ra kedvezébb lenne, akkor a vasarlési gyako-
risag is novekedne.

Véleményiik szerint a vadhuisbdl, illetve kifejezetten
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a szarvashisbol késziilt termékeket elsGsorban ter-
mel6knél, vasarcsarnokokban, valamint kozvetlentl a
vadasztarsasagoktol és ismerésoktl érdemes beszerezni.

A nem fogyasztok 87,5%-a allitasa szerint a kozeljo-
vében sem tervezi a vadhtisokat az étrendjébe illeszteni,
ennek pedig két legf6bb oka a magas ar és a ,nem szere-
tem” érzés. A vadhtist nem fogyasztok jelentGs része nem
engedheti meg magéanak, hogy ezt a htsfajtat vasarolja.
Ebbdl kovetkezik, hogy a magasabb jovedelemkategori-
4ba tartozok korében nagyobb népszertiségnek érvende-
nek a vadhtisbol késziilt ételek, 6k pedig hajland6ak akar
magasabb 4rat is fizetni egy jobb mingségli, Magyaror-
szagrol szarmazd termékért.

A fokuszesoportos beszélgetések alkalmaval a legna-
gyobb hangsulyt a szarvashishoz kapcsol6d6 fogyasztoi
magatartas alapos megismerésére fektettiik.

A megkérdezettek a szarvashtst olyan jelz6kkel illet-
ték, mint a ,kitling iz”, ,inycsiklandozo illatt”, ,széalkas
hust” és ,egészséges”. Tobbek szerint a szarvashis kii-
Ionleges alkalmakra val6, mig hasonlé ardnyban emli-
tették azt is, hogy sokoldalian elkészithetd. Ez ravilagit
egy piaci anomaéliara: van igény a vadhus valtozatos el-
készitésére, azonban a fogyasztok nem ismernek hozza
recepteket.

Bar a fogyasztok a szarvashtst egészségesnek és ki-
ting izlinek tartjak, ez meggy6z6désiik szerint extenziv
tartdsuknak koszonhetd, és beltartalmi értékével mar
nincsenek tisztaban.

A szarvashis hazdnkban még egy kevésbé ismert, lu-
xuscikknek tartott termék, aminek a kommunikaciojat,
értékesitési stratégiait szinte az alapoktol kell felépiteni.
Korlatozo6 tényezd, hogy a megkérdezettek nem ismerik,
draganak vélik, és szezonélis termékként tekintenek ra.
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