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a nowadays in Soltvadkert. What is the reputation of their wine? What do local habitants think about the wine
- of their city? What is the opinion about it the tourists? Do the people remember to the counterfeit wine? To
know the answers we make qualitative and quantitative survey. We made 5 interviews with viticulturist on
Soltvadkert. We asked them about the market-opportunities, the effects of economic crisis, the impact of import
wines, the connection between the local winemakers, the trends of Hungarian wine-consumption.
The questions for the consumers are the follow: The consumption habits linked to the wine, the knowledge about the
winemakers of Soltvadkert, the wine-purchasing habit. We asked 100 local residents and 100 tourists.

| In our work looking for the answer for the next questions: What is the current situation for winemakers

The result of this survey is the SWOT analysis, which we made and show in this article.

KuLcsszavak: : boraszok, fogyasztoi szokasok, borfogyasztas,
a bor hirneve

Keyworbps: winemakers, consumer habits, wine consumption,
the reputation of the wine
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1. BEVEZETES — INTRODUCTION

Soltvadkert a Kiskunsag déli részén, a Duna-Tisza kozi
homokhéatsagon talalhat6 kisvaros. Az els§ szGlGtelepi-
tést bar6 Orczy Lérinc rendelte el, az 1700-as évek koze-
pén [3]. Az 1800-as évek végén terjedt filoxéravész hatast
gyakorolt a homoki sz6l6kre is. A hegyvidéki sz6l6k je-
lentds részét elpusztitotta, ennek koszonhetéen a homoki
sz06l6k felértékel6dtek. Az 1880-as évek végén, Vadkerten
jar atutazoban Kramer Fiilop budai pincemester. A vas-
atallomas kornyéki homokos teriilet nagyon megtetszett
neki és nemsokara kozel 60 hold foldet vasarolt itt ba-
ratjaval. Késgbb kiilonallo pincét és préshazat is épitett.
Szamtalan Gjitas fiz6dik a nevéhez. Kramer hasznélt el6-
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szor metsz8kés helyett metszGollot, meggyorsitva ezzel
a munkafolyamatot. A Kramer telepen kitiing permete-
z6gépeket hasznaltak a névényvédelmi munkak elvégzé-
sére. O vezette be a sz616 taposasa helyett a sz616 darala-
sét és a préselést, melyet a préshazban végzett, ahonnan
a must egyenesen a betonhordokba folyt. Kramer 4jita-
sainak koszonhetGen, 1930-ra a helyiek is kezdtek bele-
jonni a szakszerti sz6l6mftivelésbe és fellendiilt a vadkerti
sz6l6termelés és a borkészités [5].

A 1. vilaghdbort alatt munkaer6hiany miatt a sz616k
jelentGs része tonkrement, majd az ’50-es évek beszolgal-
tatasi rendszere is rosszul hatott a sz6l6termelésre [3].

1949 végén harom, majd 1950-ben egy termel8szo-
vetkezet alakult. Ezek a TSZ-ek életképtelenek voltak,
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mert nem vették figyelembe azt a tényt, hogy a térségre
jellemz6 gyenge mindGségli homoktalajokon nem lehet
sikeres szant6foldi novénytermesztést folytatni, tovabba
figyelmen kiviil hagytak a kozségben kialakul6 sz6l6term-
esztési tradiciot. Ezek a TSZ-ek viszonylag kis 1étszdma-
ak voltak, és kis teriileteken is gazdalkodtak, ezéaltal nem
tudtak egy stabil nagylizemi gazdalkodést kialakitani. A
négy TSZ Osszes teriilete 1963 kataszteri hold volt, ebbdl
1451 kh szant6, és mindossze 45 kh sz816. A késGbbiekben
nem tudtak 4j belépSket magukhoz vonzani, igy kény-
telenek voltak egyestilésekkel megoldani problémaikat.
1961-t6] egy TSZ miikodott Jozsef Attila Mez6gazdasagi
TermelGszovetkezet néven, melynek 240 tagja volt. A
TSZ érdekeltségi teriilete a kozség Osszes teriiletének alig
10%-at tette ki, a sz6l6 teriilete pedig csak a kozségi sz6-
16tertilet 2,1 %-a volt. 1960-ban 5 szakszovetkezet alakult,
majd két szakszovetkezetté (Joreménység és SzdlGskert)
egyesiiltek és a kovetkez6 években komoly fejlédést értek
el [7]. Az 1980-as évek valsaga a szakszovetkezeteket sem
keriilte el, s6t a helyzeten stlyosbitott a szovjet piac be-
sziikiilése [6].

A kilencvenes évekig a Joreménység Szakszovetkezet
eredeti forméjaban miikodott tovabb, azonban a Sz6lGs-
kertet nem sikeriilt egyben tartani, 6t tarsasag valt ki a
szovetkezetbdl. A Joreménység Szakszovetkezet atalaku-
lasa utdn megmaradt mind a harom tevékenysége, a ve-
zetGség torekedett az lizemanyagtolts és a miianyagiizem
megtartasara, mert a boraszat veszteségeit a két mellék-
tevékenységbdl szarmazo bevételekkel potoltak. A kozos
pince is megmaradt, de kihasznéltsdga messze nem érte el
a 100%-ot. A rendszervaltas utan, a megvaltozott birtok-
struktaranak koszonhetGen, meger6sodott a kistermelés,
és egyéni lizemek jottek 1étre [7]. 1995-ben megalakult a
Soltvadkerti Hegykozség, mely a sz6lészettel kapesolatos
hat6sagi munkaban, timogatasok lebonyolitasaban segiti
a gazdakat [3]. Az ut6bbi évek fejlédését mutatja, hogy
napjainkban Soltvadkert az orszig legnagyobb hegykoz-
sége. 2013-as adatok alapjan 3150 hektar sz6l6t miivel-
nek a varos hataraban [4].

2002-ben a Csongradi-, a Hajos-Bajai- és a Kunsagi
borvidék hegykozségei, melynek a soltvadkerti hegykoz-
ség is tagja, megalapitottak a Duna Borrégiot, mely Ma-
gyarorszag legnagyobb teriiletli borrégidja. A 2004. évi
XVIII. torvény elfogadasa o6ta hivatalosan is miikodik a
Borrégio.

FIG. 1
A Duna Borrégié térképe

(The Map of Danube Wine Region)

Forras: [10]
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Az 1. abran a Duna Borrégi6 térképe lathato, a sarga
szin a Kunsagi-, a zold a Csongradi- és a barna a Haj6s-Ba-
jai borvidéket mutatja [10]. A régi6 6t megye: Bacs-Kis-
kun, Pest, Csongrad, Heves és Jasz-Nagykun-Szolnok
teriiletét érinti. A borrégié harmincezer hektar teriiletet
fed le. Legnagyobb egysége a Kunségi borvidék, mely a
régio 9o%-at adja. A masik két borvidék csupan a régio
teriiletének 10%-at képviseli. A borrégio teriiletén talal-
hato iltetvények 2007-ben az orszégos termés 40-50%-at
adtak [1].

A 2001. évi statisztikai adatok alapjan az orszag leg-
nagyobb borvidéke a Kunsagi borvidék, itt talalhato az
orszigos szblGteriiletek 32%-a, mintegy huszonhétezer
hektar [9].

2001-ben megalakult a Soltvadkerti Kramer Filop
borlovagrend, emléket &llitva Krdmer munkassaganak
[3].

2007. december 7-én Frittmann Janos megkapta a
boréaszok Kossuth-dijanak is nevezett ,Az Ev bortermeld-
je” cimet. A Magyar Bor Akadémia nemcsak a Frittmann
testvérek borasz tevékenységét ismerte el, hanem az Al-
foldi borvidék is megkaphatta az utobbi szaz év legna-
gyobb elismerését [2].

2008 marciusaban Soltvadkert megkapta a Sz6l6 és a
Bor varosa cimet, mellyel a Sz616 és Borvarosok Szovetsé-
gének 42. tagja lett [8].

2. ANYAG ES MODSZER — MATERIALS AND
METHODS

Kutatasunk soran a primer moédszerek koziil elsGként a
strukturalt interjuk készitését valasztottuk. A mélyebb
Osszefliggések értelmezését és értékelését szolgald mod-
szer soran meghatarozo jelentdségl volt, hogy lehetGsé-
giink nyilt a témaban jaratos soltvadkerti szakemberek
gondolatmenetének megismerésére. A torténelmi emlé-
kek felelevenitésében segitségiinkre volt Vincze Jozsef, a
soltvadkerti Joreménység Szakszovetkezet nyugalmazott
vezetGje. Ezen kiviil a jelenrdl az egyeztetések utan vé-
giil 5 soltvadkerti borasszal: a Frittmann Testvérek Kft.
egyik tulajdonosaval, az Erdés Boraszat tulajdonosaval,
a Galantai Csaladi Pincészet tulajdonosaval, a Solt-Vin
Kft. ligyvezetGjével és a Lantos Boraszat tulajdonoséaval
beszélgettiink, akik részletesen ismertették szakmajukat
és allaspontjaikat.

Masik kutatasi modszernek a kérdGives megkeresést
vélasztottuk. 200 f6t kérdeztiink meg, 100 {6 soltvadkerti
lakost és 100 f6, varosba érkezg turistat. A turistak meg-
kérdezésére remek lehetGséget nyGjtottak a Frittmann
Testvérek Kft. boraszataba szerte az orszagbol érkezg tu-
ristak, akik a borkdstolas — vasérlas kozben valaszoltak
kérdéseinkre. A helyiek megkérdezésére a szeptemberben
megrendezésre keriil6 Sziireti Fesztival keretein beliil
nyilt lehetGség. A harom napos program alatt szamtalan
helyi lakossal vettiik fel a kapcsolatot, akik segitségiinkre
voltak a kérdéivek kitoltésében.

A kérdé6iv a demografiai adatok kivételével a helyi la-
kosok szdmara htisz, még a turistdk szamara huszonha-
rom kérdést tartalmazott. Az eltérés abbol adodott, hogy
a turistak els6 harom kérdése arra vonatkozott, hogy mi-
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lyen gyakran latogatnak a varosba, milyen célbol teszik
ezt és milyen nevezetességeit ismerik Soltvadkertnek.

A kérdéssor alapvetSen négy részbdl allt. Az elsd rész-
ben éltaldnossagban az alkoholfogyasztasrol kérdeztiik a
kutatasban résztvevéket. A masodik részben attértiink a
borfogyasztési szokasokra. A harmadik szakaszban arra
voltunk kivancsiak, mennyire ismerik a fogyasztok a solt-
vadkerti borokat. Végiil a demografiai adatok felvételére
keriilt sor.

A kitoltott kérdGivek adatait a Statistica 11.0 for Win-
dows program segitségével értékeltiik ki. A feldolgozas
soran az egyszeriiség kedvéért a kerekités szabalyainak
megfelelGen, egész szamra kerekitett értékeket adtunk
meg.

3. EREDMENYEK ES ERTEKELESUK —
RESULTS AND DISCUSSION

3.1. A boraszokkal készitett interjii eredményei —
Results of the Interview with Winemakers

A Joreménység Szakszovetkezet nyugalmazott vezet§jé-
t6l, Vincze Jozseftsl részletes ismereteket szereztiink a
szocializmus idészakarol. Megtudtuk, hogy a szakszovet-
kezetek abban kiilonboztek a termels-szovetkezetektdl,
hogy a tagsagi viszony nem foglalta magaban a munka-
végzési kotelezettséget, és a tag sajat gazdasagot tartha-
tott fent. Az alapszabdly szerint a tagoknak a belépéstdl
szamitott 6t éven beliil a szanto teriiletitk 20%-at at kel-
lett adni a szovetkezetnek, valamint sajat kisiizemi gazda-
sdgukban megtermelt sz8l6termésiik 10%-at. A szovetke-
zet szerezte be az alapanyagokat, szervezte az értékesitést,
és megvasarolta a termeléshez sziikséges eszkozoket. Az
els6 6t-hat évben csak Ezerjot és Kadarkat termeltek, ké-
s6bb Kovidinkat, Rizling szilvanit és Kékfrankost, majd
Cserszegi fliszerest is telepitettek. 1967-ben elinditottak
az orszag elsé szovetkezeti borpalackozdjat, mely tor-
ténelmi 1épés volt a soltvadkerti borok szdmara és nagy
1épést tettek a minGségi borkezelés felé. 1972-re nagyot
fejlédott a boraszat. A két szovetkezet egy 81 000 hek-
toliter bor tarolasara alkalmas pincét épitett és tizenkét
tolt6fejes palackozo gépsort vasarolt. Az Gj gazdasagi me-
chanizmusnak koszonhetGen lehet6ség nyilt a mellékte-
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vékenységek elinditasara, mely soran egy iizemanyagtol-
t6 allomas és egy mlianyagipari tizem keriilt megépitésre.
A rendszervaltaskor a kormény a maganositast helyezte
el6térbe. A Szakszovetkezet az 1989-es rendszervaltassal
nem sziint meg, habar a sz6l6k magankézbe keriiltek. Ma
a szovetkezet két ipari tevékenysége miikodik, a boraga-
zatot 2008-ban eladtik.

A boraszokkal készitett interjikbol az alabbi f&bb is-
meretekre tettiink szert. Kideriilt, hogy a boraszatok 4l-
tal termesztett sz616fajtak esetében jelentds kiillonbségek
vannak. Tébben csak magyar sz6l6fajtdkat termelnek,
probaljak kihasznalni, hogy ezek a borok hungarikum-
nak szdmitanak. A kiilf6ldi borversenyek j6 eredményei
biztatasul szolgalnak, miszerint érdemes ezekkel a faj-
takkal foglalkozni. A gazdasagi valsag alatt mennyiségi
visszaesést tapasztaltak a boraszatok, 6k is megérezték a
fizetGképes kereslet csokkenését. A valaszokbol kideriilt,
hogy piaci anomalidkkal is meg kell kiizdeniiik, jelen-
leg az olcso olasz borok hatarozzak meg a piaci arakat.
A szakma ,ellensége” az idGjaras, ami ellen sajnos nem
tudnak tenni, emellett az adminisztracios terhek noveke-
dése is egyre neheziti a boraszatok életét. Az 1990-es évek
borhamisitasi botranya mind az 6t borédszatra nagyon
rossz hatassal volt, ekkor rohamosan ment le a bor ara,
amivel nem tudtdk tartani a versenyt. Interjtialanyaink
kiemelték a média szerepét. Ugy vélték, nagyon eltorzi-
totta a média ezt az ligyet, inkabb csak Soltvadkertre és
kornyékére fokuszaltak, holott az orszag tobbi bortermel
vidékén is tortént hamisitas. A vélaszadoink a legfonto-
sabbnak a borok mingségének javitasat tartjak, valamint
a borversenyek eredményeinek tjsagokban torténé meg-
jelentetését, mely nagy huzoerdvel rendelkezik az dgazat,
illetve a teriilet szaméra. A boraszok a jov6ben a borturiz-
musra szeretnének nagyobb hangsulyt fektetni, emellett a
borversenyek, a fesztivalok és a borkéstolok fontossagara
hivjak fel a figyelmet.

3.2. A kérdéives megkérdezés eredményei —
Results of the Quantitative Survey

Kutatasunkban 200 fogyasztot kerestiink meg, 100 solt-
vadkerti és 100 turista volt a segitségiinkre a kérdéivek
kitoltésében. A megkérdezettek adatait mutatja be az 1.
tablazat.

TABLE 1

A megkérdezettek demografiai adatai, N=100, N=100
Demographic Data of the Answered People

F6 (Capita) %

Paraméter (Parameters)
Turista (Tourist)

Helyi (Local)  Turista (Tourist) Helyi (Local)

Nem (Gender)
férfi (man) 54 44 54 44
né (woman) 46 56 46 56
Lakoéhely (Residence)
Bécs-Kiskun megye (count) 22 100 22 100
Budapest 52 - 52 -
Dunéntal (Transdanubium) 12 - 12 -
Tiszantdl (Trans Tisza region) 14 - 14 -

Forras (Source): Sajat kutatas (Own research)
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A kvantitativ kutatas alapjan az aldbbi eredményeket
lehet kiemelni: A megkérdezettek mindegyike fogyaszt
alkoholos italt. A rendszeresen, illetve az alkalmanként
vélaszlehetGséget jelolték meg a kitolt6k. A véalaszadok
jelentds része az alkoholos italok koziil a borokat részesi-
ti el6nyben (2. dbra), legtobben — bevallasuk szerint — a
mindségi, szaraz magyar borokat fogyasztjak. A fehér és
a vorosbor kedveltsége Osszességében nagyjabol hasonlo
volt, bar elmondhat6, hogy a helyiek jellemzGen a voros-
bort adtdk meg valaszképp, mig a turistdk a fehérre es-
kiisznek. A szarmazést vizsgalva, kiemelkedGen magas
aranyban valasztottak a magyar eredet(i borokat, a helyi-
ek 96%-a, mig a turistak 90%-a éllitotta, hogy hazai bort
iszik. A lokalpatriotizmus is megnyilvanult a kovetkezd

kérdésre adott valaszokban (3. dbra), mely szerint a solt-
vadkertiek joval nagyobb aranyban fogyasztjak az alfoldi
borokat, mint az idelatogatdk. A helyi boraszok sikereirdl
a lakosok koziil szinte mindenki hallott, mig a vendégek-
nek csupan az 59%-a. Azon boraszok ismertségérdl kér-
deztiik a kovetkezGkben a kutatasba bevontakat, akik az
interjuinkban szerepeltek. Nem meglep6 modon a Fritt-
man testvéreken kiviil szinte senkit sem ismertek a tu-
ristak, de a helyeik esetében is elmondhat6, hogy voltak,
akik nem hallottak még a felsorolt boraszok nevét (leg-
kevésbé a Solt-Vin boraszat volt ismert). E részeredmény
is arra mutat ra, hogy fokozni kellene a marketing-tevé-
kenységet.

60%
50%
Ohelyiek
40% (locals)
30% B turistak
(tourists)
20%
10%
0%
bor (wine) sor (beer) palinka egy¢b (other)
(palinka)
2. ABRA FIG. 2

A megkérdezettek megoszlasa leggyakrabban fogyasztott alkoholtipus szerint
(N=100, N=100)
(The Distribution of the Answered by the Most Consumed Alcohol

Forras (Source): Sajat kutatas (Own research)

50%-
0/ 4
40% O helyiek
30%1 (locals)
20% o
10%- " turlstak
(tourists)
0%-
alf6ldi (Plain) vegyesen nem hegyvidéki
(mixed) foglalkoztat (do (upland)
not mind)
3. ABRA FIG. 3

A megkérdezettek megoszlasa a tajegységek szerinti borfogyasztas alapjan,
N=100, N=100
(The Distribution of the Answered by Consumed Wine Basic
on the Region)

Forras (Source): Sajat kutatas (Own research)

Attérve a borvasarlasi szokdsokra, érdekes ered-
ményt kaptunk, hiszen nemcsak a turistak, hanem a helyi
lakosok is leginkabb a kisebb-nagyobb élelmiszerboltok-
bol szerzik be a szamukra sziitkséges bort. S mig a turistak
jellemzGen a 0,75 literes kiszerelést részesitik elényben,
a soltvadkertiek inkabb a 2 literest preferaljak — nyilvan-
valéan az ara miatt. Ez utobbi valasz azonban némileg
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ellent mond annak, hogy inkabb a kevésbé minGségi bo-
rokat lehet ilyen kiszerelésben megvéasarolni. A legtbben
1000-1200 Ft kozotti borokat vasaroljak (az ar o,75 l-re
értendd), mig mésodik helyen az 500-700 Ft kozé es6-
ket jelolték meg a valaszadbink. Ez a valasz megint azt
mutatja szdmunkra, hogy a minGség a legfontosabb a
vasarloknak. Bar a boraszok egyre gyakrabban tartanak
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boresteket az altaluk miikodtetett borkostolokban, ennek
ellenére a helyiek 64%-a, az idelatogatok 68%-a nem vett
részt még ilyen eseményen. Ez is alatdmasztja korabbi
megéllapitasunkat, miszerint a boraszatoknak erd@siteni
kellene a marketingkommunikaci6 teriiletén.

Nemek szerint is megvizsgéltuk a kapott eredménye-
ket, néhany lényegesebb eltérést mutatunk be.

Az alkoholfogyasztasnal elmondhatd, hogy a rendsze-
res kitételt egy né sem valasztotta, szemben a férfiakkal.
A férfiak és n6k altal fogyasztott bortipusok is kiilonb6z6-
séget mutatnak. A férfiak és nék korében is a szaraz borok
alegkedveltebbek, viszont mésodik helyen a nék esetében
az édes borok allnak 32%-kal, a férfiak esetében pedig a
félédes borok 30%-kal. A kovetkezd eltérés a két nem ko-
zott a soltvadkerti borok fogyasztasi rendszerességénél
adodott. A turistak esetében a nék tobbsége ritkan vagy
soha, ellenben a férfiak 37%-a rendszeresen fogyaszt solt-
vadkerti borokat. A helyi lakosok korében megkérdeztiik,
hogy honnan hallottak a borok sikereirél. A férfiak 71%-a
ismerdsoktdl értesiilt, és csupan 18%-uk a helyi média-
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bol. A n6knél viszont 53%-uk a helyi médiabdl szerez in-
formaciokat a helyi borokrol és 28%-uk az ismerdstél. A
jelent6s kiilonbség abbol adodhat, hogy a férfiak tobbsé-
ge napi szinten jar borozokba és ott tobb informéaciéhoz
jutnak, mig a holgyek inkabb otthon, a gyerekekkel toltik
a szabadidejiiket és a helyi médian keresztiil jut el hoz-
z4juk az informaciok tébbsége. A kovetkezékben a borok
mingségével kapcsolatos kérdésnél talaltunk jelents el-
téréseket. A helyi n6k tobbsége, mintegy 63%-uk, nagyon
jonak értékeli a helyi borokat, mig a férfiak 50%-a csak
j6 mindsitéssel illeti azokat. A megkérdezett nék 26%-a
szerint kivalé borok késziilnek a varosban még a férfiak
csak 18%-a ért egyet ezzel a valasszal.

4. KOVETKEZTETESEK — CONCLUSIONS

Az eddig megfogalmazottak és leirtak alapjan elkészi-
tettiik a vadkerti boréaszat helyzetét bemutat6 és elemz6
SWOT analizisiinket, mely a 2. tablazatban lathat6.

TABLE 2

A soltvadkerti sz516-és bortermelés SWOT-analizise
The SWOT-analysis of the Wine and Wine-production in Soltvadkert

Erdsségek (Strenghts)

Gyengeségek (Weaknesses)

Sz6lémiivelés-boraszat hagyoménya
(The tradition of the wine and wine-producing)

Borhamisitasi botrany
(Wine forgery scandal)

J6 minGségii borok
(Good quality of the wine)

A media érdeklédésébdl valo kikeriilés — a sikerek esetében
(To be out of interest of media — in case of successful)

Orszagosan elismert borész jelenléte
(Famous and respected winemaker in the city)

Nagy sz6l6teriilet a varos hataraban
(Big wine-area near to the city)

Nem megfelel§ borfogyasztasi kultara
(Not too good level of the wine-consumption)

Magyarorszag legnagyobb hegykozsége
(The most biggest mountain village in the country)

Tipikusan alfoldi sz6l6fajtak hasznalata
(Using of typical plan-wine)

Marketingtevékenység alkalmazasanak alacsony mivolta
(The low level of the marketing activity)

Lehet6ségek (Opportunities)

Veszélyek (Threats)

Nyités az export piacok felé (Open to the export market)

Import névekedése (Increasing of the import)

Magyarorszéagi borfogyasztas novekedése
(Increasing of the Hungarian wine-consumption)

Piaci anomaliak
(Anomalies of the market)

Borturizmus fejlesztése (Development of the wine-tourism)

Rossz gazdasagi helyzet (Bad economy situation)

Péalyazati lehet8ségek jobb kihasznalasa
(Using of the application)

Mindségi borfogyasztoi tarsadalmi réteg kialakulasa
(Formation the social class of the quality wine-consumption)

A mingség ingadozasa - évjarat fiiggd

idgjaras viszontagsagai

(The fluctuation of the quality — because of the weather)
Adminisztraciés terhek novekedése

(Increasing of the administrative burdens)

Forras (Source): Sajat kutatas (Own research)

4.1. Erésségek — Strenghts

A varosban kialakult magas szint(i sz6lészet és boraszat
erGsségei kozé tartozik, a mar évszazadok alatt kialakult
sz6lémiivelési hagyomany, amit a varos hataraban elte-
rillé nagy szél6teriilet bizonyit. A tébb mint haromezer
hektaros teriilettel az orszag legnagyobb hegykozsége
Soltvadkert.

Fontos kitorési lehetéség, hogy jelentds teriiletnagy-
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sagon megtaldlhatéak a Kunsigi borvidékre jellemzd
hungarikum sz6l6fajték pl. az Ezerjo, amit a vilagon sehol
nem termelnek ekkora teriileten.

A boraszat erGsségei kozé tartozik tovabba, hogy jo
mindGségl borok késziilnek, mely modern boréaszati tech-
nologiara utal.

Kedvez6 hatast gyakorol a kozelben 1év6 Vadkerti-t6,
valamint az orszagos hirii cukraszda egyarant, mely a tu-
ristak kedvelt ti célja.
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A térség erdssége, hogy 2007-ben Frittmann Jénos
megkapta ,,Az év bortermelGje” cimet, mely nagy elisme-
rést jelentett a térség boraszainak.

Utolsoként megemlithet$ a varos foldrajzi elhelyez-
kedése is, hiszen két f&utvonal talalkozasanél fekszik,
mely nagy atutazo forgalmat és sok ide latogaté turistat

eredményez.
4.2. Gyengeségek — Weaknesses

A térség legnagyobb gyengeségét az 1990-es évek végén
tortént borhamisitési botrany okozza. A fogyasztok sok
esetben a varos neve hallatan rogton erre asszocialnak.
Sorsdontd szerepe volt ebben az iigyben a médianak, na-
gyon eltuloztak a hireket és ezzel tonkretették a soltvad-
kerti borok hirnevét. Ma pont az ellenkezdjét tapasztal-
juk, hiszen a térség teljesen érdektelen a média szdmara.
Nagyon kevés informéci6 jut el az atlagfogyasztokhoz a
médian keresztiil a soltvadkerti borokrol és azok sikeres
eredményeir6l.

Gyengeségnek tekinthet§ az is, hogy Magyarorszagon
nincs kialakult borfogyasztasi kultara. A boraszatok, bor-
kostoloval egybekotott vacsorak szervezésével probaljak
a magyar borfogyasztasi kultarat javitani, valamint a bo-
rosiivegek cimkéin tiintetik fel, hogy milyen ételek mellé
ajanljak az adott bort.

A kutatasunkbdl is tobb alakalommal kideriilt, hogy a
gyenge vagy épp hianyzé marketingtevékenység is hatral-
tat6 tényez6 (pl. a varosi sikerek elterjedése) a lakossag
korében

4.3. Lehet6ségek — Opportunities

A boréaszatok nagy lehet§sége az export piacokban rejlik,
az interjukbol megtudtuk, hogy jelenleg kis mennyiség-
ben exportalnak bort a megkérdezett boraszatok és in-
kabb csak maganszemélyeken keresztiil jutnak el a boraik
kiilfoldre.

Tovabba nagy lehetGség lenne a borturizmus fej-
lesztése, ami még nem elterjedt a Kunséagi borvidéken.
Némely boraszat fejlesztései révén probélja a térségbe
vonzani a borturistakat, de még nagyon kevés lehetfség
van szadmukra.

Lehetéségként emlitenénk meg a rendelkezésre allo
palyézati forrasok jobb kihasznélasat, melyek segitségé-
vel modernebb technolégiai fejlesztéseket lehetne végre
hajtani, ami egyértelmiien a mingség javulasat eredmé-
nyezné.

A helyi boragazatban jelentés el6relépést eredmé-
nyezne, ha kialakulna egy mingségi borfogyasztdi tarsa-
dalmi réteg, mely novelné a minéségi borfogyasztast, ez-
altal novekedne a mindségi borok iranti kereslet.

4.4. Veszélyek — Threats
Az agazat veszélyei kozott kiemelhetjiik a piaci anomali-

akat, mely kiszolgéltatott helyzetbe hozza a boraszatokat.
Alland6 tultelitettség uralja a piacot.
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A sz8l6termesztés veszélyeként értelmezhetjiik az
idGjaras viszontagsagait is. A fagy, a jég, a viz és a nya-
ri aszaly komoly kérokat tud okozni az iiltetvényekben,
ezéltal nagy termelési kockazat adodik. A veszélyek kozé
sorolndm, a mingség ingadozésat, hiszen a bor évjarat
fiiggd. Nem lehet minden évben ugyanolyan mingségti
bort késziteni, hiszen az alapanyag mingsége évenként
véltozik, ennek ellenére a boraszatok probalnak hasonld

P

mindségii borokat elgallitani.

5. JAVASLATOK — PROPOSALS

A boraszatoknak értékesitésiik hatékonysiga érdekében
meg kellene talalni a megfelel6 vasarloi célesoportokat.
Kutatasunk alapjan a Frittmann Borészatnak a helyi la-
kossag, a Galantai Boraszatnak a turistacsoportok néi
tagjai, az Erdés Borédszatnak a turistacsoportok férfi
tagjai kozott kellene béviteni a fogyasztoik 1étszamat. A
csoportok célzott megkeresése novelhetné az értékesitett
mennyiséget.

A turistak tobbsége a Vadkerti-t6 miatt latogat a va-
rosba, ezért nyaranta a juliusban megrendezett borfeszti-
vélon tal, tobb rendezvénynek adhatna helyet a Vadker-
ti-to.

A ndk inkabb csak alkalmanként fogyasztanak bort,
vagy egyaltalan nem. Ugy gondoljuk, hogy a holgyek nem
ismerik eléggé a bor jotékony egészségiigyi hatasat. Vé-
leménylink szerint a boraszatok a honlapjukon egy-egy
figyelemfelkelt6 tudomanyos cikket tehetnének kozzé a
bor egészségiigyi hatasairol.

Véleményiink szerint komoly el6relépést jelentené-
nek a borkéstoloprogramok, a helyi lakosokon tdl — va-
l16szintileg — a turistak is ellatogatnanak ilyen rendez-
vényekre. Ezeken az alkalmakon lehetéségiik lenne a
borokon kiviil a technoldgia szélesebb korti megismeré-
sére is egy személyes talalkozés keretében.

Hazénkban — szerencsére — kezd kialakulni egy fo-
gyasztoi réteg, amelyik a mindségi magyar borokat keresi.
Ez a tény a helyi boragazatban jelentGs elGrelépést ered-
ményezne, hiszen altaluk névekedne a mindségi borok
iranti kereslet.

A boréaszatok nagy lehet8sége az export piacokban
rejlik. A jelenleg csak kis mennyiségben exportald bora-
szatok szdmara egy-egy nemzetkozi borverseny j6 lehetd-
ség lehetne, hiszen igy mashol is felfedeznék a boraikat.

Osszességében megallapithat6, hogy bar a fogyasz-
tok részérél né az érdekldés az alfoldi borok irant, de
még hosszl Ut vezet a régi jo hirnevének visszaallitasaig.
Ennek els6 1épéseként tekinthetiink arra, hogy Frittman
Jéanos soltvadkerti borasz 2007-ben megkapta az ,,Ev bor-
termeldje” cimet. A helyi boraszok a megoldast a borok
minGségének javitisdban és aktivabb marketing tevé-
kenységben latjak. Reméljiik, hogy mind a hazai, mind a
nemzetkozi borversenyeken elért sikerekkel, és az 4j fej-
lesztésekkel jo iton haladnak e felé.
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