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~f@In connection of the trend towards health and environmental consciousness, consumption
habits are changing, especially for meat products. Health, moral and ethical concerns
about the consumption of meat products have brought pork and its products back into
focus, and as has been the case in the past, highlight their 'unhealthiness'. The aim of
this paper is to summarise current pork consumption patterns, describe the factors influencing
them and provide direction through an analysis of domestic and international trends. Through
an analysis of consumption statistics, we will show how pork consumption has changed in recent
years in different European countries and in Hungary. In addition to consumption data, we will
also look at the purchasing patterns that shape the consumption, the evolution of online, offline
purchasing, and the trends that most influence the product chain. In addition to the analysis of
household consumption will be presented and the main target groups for pork consumption will
be identified. The characteristics of the marketing mix for pork are then identified, i.e. the typical
product categories, branding, the threat of substitutes, price relations at national and international
level, and finally the typical distribution channels are also analysed. After the analysis, our study has
found that pork is a tasty meat that can be prepared in a variety of ways and is an essential ingredient
in European and Hungarian cuisine. Changes in consumer habits have had a significant impact on
the consumption of pork, both from an environmental point of view, ethical considerations, animal
welfare issues, health consciousness trends and even religious requirements.
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1. BEVEZETES — INTRODUCTION

A tanulmany célja, hogy dsszefoglalja a jelen-
legi sertéshusfogyasztasi szokasokat, ismertes-
se az azokat befolyasol6 tényezdket, és a hazai
és nemzetkozi tendenciak elemzésével iranyt
mutasson. A fogyasztasi statisztikdk elemzé-
sén keresztiil bemutatjuk, hogyan véaltozott a
sertéshtisfogyasztas az elmult években a kiilon-
b0z6 eurdpai orszagokban és Magyarorszagon.
A fogyasztasi adatok mellett megvizsgaljuk a
fogyasztast alakitdé vésarlasi szokasokat, va-
lamint a terméklancot leginkadbb befolyasold
trendeket. A haztartasok fogyasztasanak elem-
zése mellett bemutatasra keriil a sertéshtsfo-
gyasztas f6 célcsoportjainak meghatarozasa is.
Ezt kovetGen a sertéshtis marketingmixének
jellemzdi keriilnek meghatarozasra, azaz a jel-
lemz6 termékkategoriak, a markaépités, a he-
lyettesité termékek veszélye, az arviszonyok,
és a jellemzo értékesitési csatorndk (online és
offline) is bemutatésa keriilnek.

1. TABLAZAT

A vilagon a leggyakrabban fogyasztott his-
féleség a baromfihis és a sertéshis (USDA,
2021; OECD-FAO, 2022). 2022-ben a legna-
gyobb sertéslétszam Kindban talalhatd, és a
globdlis sertéshustermelés vezetdje is Kina, évi
51 millié tonnéval. A sertéshus iranti kereslet
varhat6éan erdsodni fog Kinaban a kozelmult-
ban feloldott COVID-19 korlatozasok miatt. A
tobbi orszag termelési elbrejelzései nagyrészt
valtozatlanok maradnak (USDA, 2023). A glo-
bélis termelés tekintetében 2021-ben a méaso-
dik helyen az Eurdpai Uni6 (22,6 millié tonna),
a harmadik helyen az Egyesiilt Allamok (12,2
millié tonna) allt. A sertéshtuisfogyasztasdban
is ezek az orszagok talalhat6ak a dobogd elsé
harom fokan, ugyanebben a sorrendben. 2022-
ben, a legnagyobb importér Kina, Japan és Me-
xikd, a legnagyobb export6rok pedig az Euré-
pai Unib és az Egyesiilt Allamok (USDA, 2023).
Mindez megtekinthet6 az 1. tablazatban.

TABLE 1

A sertéshis termelés, fogyasztas és kereskedelem meghatarozo orszagai 2021
(Leading Countries in Pork Production, Consumption and Trade 2021)

Termelés — millié
tonna (Production —
million tons)

Fogyasztas — millié
tonna (Consumption —
million tons)

Export — milli6é tonna
(Export — million
tons)

Import — millié tonna
(Import — million tons)

Kina — 51 (China — 51) Kina — 52,7 (China — 52,7)

Eurépai Unib — 3,9

(European Union - 3,9) Kina — 1,8 (China — 1,8)

Euroépai Uni6 — 22,6
(European Union — 22,6)

Eurdépai Uni6 — 18,9
(European Union — 18,9)

Amerikai Egyesiilt Alla-

mok - 2,9 (USA - 2,9) Japan — 1,5 (Japan - 1,5)

Amerikai Egyesiilt Alla-
mok — 10,1 (USA - 10,1)

Amerikai Egyesiilt Alla-
mok — 12,3 (USA - 12,3)

3

Kanada — 1,4

(Canada - 1,4) Mexiké — 1,2 (Mexico — 1,2)

Forrés (Source): Sajat szerkesztés az USDA, 2023-as adatai alapjan (2023) (Authors’ own compilation based on USDA,

2023 data (2023))

A husfogyasztast meghataroz6 tényez6k
Osszetettek, VERBEKE és VIAENE (1999) a
kovetkez6képpen foglalja Gssze ezeket a ha-
tasokat: egészség, biztonsag, izlés, valamint
kornyezetvédelmi és allatjoléti szempontok.
Az OECD-FAO (2022) jelentése alapjan a né-
pességnovekedés mellett a htisfogyasztas meg-
hataroz6 tényez6i: a jovedelem, az arak, a de-
mogréafia, az urbanizacid, a hagyomanyok és a
vallasi meggy6z6dések, valamint a kornyezeti
tényezdk, etikai/allatjoléti és egészségiigyi ag-
gélyok. VIDA és SZUCS t6bb tanulmanyaban
is ravilagitott, hogy a sertéshus az a hasféleség,
amely a leginkabb érintett az eltér§ kultura-
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lis kérnyezet, a vallasi korlatozasok és a kap-
csolédd szabalyozasok altal (VIDA és SZUCS,
2016a; VIDA és SZUCS, 2020). A magasabb
jovedelmek magasabb egy f6re jut6 fehérjefo-
gyasztast indukalhatnak, de ez nem feltétlentil
az éllati eredet fehérje fogyasztasat jelenti
(OECD-FAO, 2022). WHITTON és szerzGtarsai
(2021) elemzése szerint a jovedelem novekedé-
se nem 4ll egyenes ardnyban a husfogyasztas
novekedésével azaz, a GDP novekedése mar
nem feltétleniil a husfogyasztas novekedésé-
nek mozgatérugoja. Kutatdsukban az orszagok
két csoportba sorolhatok: az egyikben az egy
fére jut6 GDP novekedése megegyezik a hus-
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fogyasztids novekedésével, a masik csoportban
(ahol az egy f6re jut6 GDP meghaladja a 40
000 USD-t) nincs kapcsolat az egy fére jutd
GDP és a husfogyasztas valtozasa kozott. Az
egészségligyi aggalyok miatt a jov6ben egyre
nagyobb figyelmet kell forditani, hogy a huasfo-
gyasztassal Osszefiiggésben az egészséget és az
egészséges életmodot, mint szemléletet a koz-
és felsGoktatasban tevékenykedSknek erGsite-
nitik kell (ERCSEY és HUSZKA, 2014).

A fogyasztok véleménye ezekr6l a fentebb
emlitett fontos tényezdkrél hastipusonként el-
térd, és ennek kovetkeztében a fogyasztas mér-
téke is eltér6 az egyes husféleségek esetében
(MCCARTHY et al., 2004). Emellett az elmult
években a COVID-19 jarvany is szamos Gj meg-
szoritast, szigora szabalyozast hozott magaval,
amely a mindennapi életiinkre hatassal volt
(VIDA és POPOVICS, 2020) beleértve a tap-
lalkozasi szokasokat is (KELLER és HUSZKA,
2021).

2. ANYAG ES MODSZER — MATERIAL
AND METHOD

Jelen publikacié elkésziiltéhez a kvalitativ
modszerek koziil a dokumentumelemzést hasz-
néltuk, amely olyan kutatasi modszer, ami le-
het6vé teszi egy anyag, irott szoveg elemzését
oly médon, hogy annak teljes tartalméat figye-
lembe veszi, és ebbdl kovetkeztetéseket lehet
levonni. Attekintettiik a témaval kapcsolatos
statisztikai adatbazisokat (OECD-FAO, Uni-
ted States Department of Agriculture — USDA,
European Comission, Statista, Kozponti Sta-
tisztikai Hivatal, Agrarkozgazdasagi Intézet),
illetve a nemzeti statisztikai honlapokat, jelen-
téseket (Animalia, VLAM (Belgian Meat Offi-
ce), Centraal Bureau voor de Statistiek Nether-
lands, Central Statistics Office Ireland, Natural
Resources Institute Finland, BMEL, Ministry
of Agriculture, Food and Environment Spain),
és az egyéb dokumentumok (pl. publikéciok,
tanulményok, jelentések, stb.) korét is. A fel-
hasznélt statisztikai forrasokat, dokumentu-
mokat, és az eddigi eredményeket, jelentése-
ket, tapasztalatokat elemezve fogalmaztuk meg
az ok-okozati Osszefliggéseket, majd ezt kove-
t6en kovetkeztetéseket vontunk le, végiil pedig
javaslatokat tettlink az agazat szereplGi sza-
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mara. A kutatas attekint6 helyzetelemzést ad
a sertéshusfogyasztas hazai és nemzetkozi fo-
gyasztdi szokasairol, trendjeir6l, fogyasztdirol.

3. EREDMENYEK — RESULTS

A fogyasztéas tekintetében a sertéshus volt a
legnépszertibb husféleség 2015-ben, az egy
fére es6 globalis fogyasztisa 15,3 kilogramm
volt (OECD-FAO, 2021; SCB, 2015), mely var-
hatéan stagnélni fog 2030-ig (1. abra). Ennek
egyik oka, hogy a fogyasztasa a legtobb fejlett
orszagban csokkenni fog, annak ellenére, hogy
a fejlédd orszagokban az egy f6re jutd sertés-
husfogyasztas novekedése varhat6.

A sertéshtsfogyasztas témakorét vizsgalva
mindenképpen emlitést kell tenni a kulturalis
szokasokban 1év§ kiilonboz6ségekrol is, hiszen
a husfélék koziil a sertéshis az, amelyik a leg-
inkabb érintett az eltér6 kulturalis kornyezet, a
vallési korlatozasok és a kapcsol6do szabélyo-
zasok altal (VIDA és SZUCS, 2016a). Ez pedig
azért fontos tényez6 a sertéshusfogyasztas kap-
csan, mert a vilag népessége egyrészt azokban a
régidkban/orszagokban novekszik a kovetkezd
években, évtizedekben, ahol elutasitjak a ser-
téshus fogyasztasat (Afrika és Azsia bizonyos
orszagai, Kozel-Kelet stb.). Mig szamos é4zsiai
orszagban (példaul Kinaban) — amelyek hagyo-
manyosan sertéshust fogyasztanak — az el6re-
jelzések szerint az egy fére esd fogyasztas nove-
kedni fog, amint az afrikai sertéspestis hatasa
alabbhagy (OECD-FAO, 2021). 2020-ban az
afrikai sertéspestis mellett a COVID-19 jarvany
is tovabb fokozta a sertéshusfogyasztas iran-
ti kereslet csokkenését (HUSATLASZ, 2022).
Osszességében azt mondhatjuk, hogy ezeknek
a tényez6nek a hatisara az egy f6re jutd ser-
téshusfogyasztas mutatéja stagnélni fog. Ezt
tamasztja ald az az elGrejelzés is, miszerint a
sertéshus globélis fogyasztiasa 2023 év végére
koriilbeliil 110 millié tonna lesz, amely az el6z6
év azonos idészakahoz képest Osszesen 1%-0s
béviilést jelent (USDA, 2023).

A globalis hisfogyasztés tekintetében meg-
figyelhet6 az el8rejelzés alapjan, hogy az egy
fére jut6 huasfogyasztas emelkedni fog, mely
leginkabb a baromfihiis novekedésének ko-
szonhet6 (nem esik semmilyen vallasi korlé-
tozas ala). Még a marhahts (17 kg)/f6/év) és
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a juhhus egy f6re jutéd fogyasztasa is emelkedd
tendenciat mutat (2,4 kg/f6/év) 2030-ra. Osz-
szességében azt a megallapitast tehetjilk az
1. Gbra alapjan, hogy globalisan a baromfihts
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atveszi a vezet§ helyet a sertéshtuissal szemben,
s6t, még a marhahus egy fére jut6 fogyasztasa
is ,megel6zi”, de a sertéshiis akkor is egy fontos
husféleség lesz.
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FIG. 1

Az egy fére jut6 hisfogyasztas a vilagon hisféleségenként 2015-2030
(Global Per Capita Meat Consumption by Type 2015-2030)
Forrés (Source): Sajat szerkesztés az SCB, 2015 adatai alapjan (2023) (Authors’ own compilation based on SCB, 2015 data

(2023))

3.1. Eurépai és hazai fogyasztas
statisztika — European and National
Consumption Statistics

Az Eurépai Bizottsag, 2021-es jelentése sze-
rint az Eur6pai Unidban is hasonlé tendencia
varhato a htisfogyasztasban, legalabbis a tekin-
tetben, hogy a sertéshts vezet§ szerepe csok-
kenést mutat. Az el6rejelzések szerint azért fog
csOkkenni az egy f6re juto sertéshisfogyasztas,
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mert a vasarlok a baromfihast preferaljak a
sertéshus helyett, hiszen az elébbit nemcsak
olcsobb, de egészségesebb valasztasnak is te-
kintik. Az Eur6pai Unidban az egy f6re juto ser-
téshuasfogyasztas 2001 6ta folyamatosan csok-
kent, 2001-ben még 35,2 kg/f6 volt, 2011-ben
34,3 kg/f6, 2021-ben 32,5 kg/f6, és 2031-ben
varhatoan 31 kg/f6 lesz egy atlag eurdpai lakos
sertéshusfogyasztasa (EC, 2021).
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2. TABLAZAT TABLE 2
A sertéshus fogyasztas alakuldsa néhany eurdpai orszagban
(Trends in Pork Consumption in Selected European Countries)
~
o 2288
Sertéshits- ° = o » B o SO o e |§wme
fogyasztas (Pork 3 <) o S 2 e 2 o e 3 g § S g %
meat consumption) o o A R o o o A a8 a a S 5 a
S -~ O
]
Magyarorszag o
(Hungary) 253 24,8 24,5 24,0 253 275 29,3 304 329 331 291 115%
Finnorszég (Finland) 34,9 36,4 36,0 356 346 349 347 334 325 308 297 85%
Norvégia (Norway) 21,2 21,2 19,3 18,7 19,2 19,7 21,0 20,5 19,1 19,2 20,2 95%
Németorszag 9
(Germany) 40,2 40,1 3877 38,6 387 379 367 361 357 341 328 82%
Franciaorszag (France) 33,4 32,5 32,4 32,1 32,6 328 323 31,7 329 31,8 315 94%
Hollandia o
(The Netherlands) 377 377 373 371 367 366 365 365 366 367 362 96%
Belgium (Belgium) 377 377 373 371 367 36,6 365 365 366 367 362 96%

Forras (Source): Sajat szerkesztés a KSH (2022¢), Natural Resources Institute Finland (2021), Animalia (2021), BMEL
(2021), FranceAgriMer (2021), Centraal Bureau voor de Statistiek (2021), VLAM (2021) adatai alapjan (Authors’ own
compilation based on KSH (2022¢), Natural Resources Institute Finland (2021), Animalia (2021), BMEL (2021),
FranceAgriMer (2021), Centraal Bureau voor de Statistiek (2021), VLAM (2021) data)

Hazankban az egy fére jut6 sertéshusfo-
gyasztas 2010-ben 25,3 kg/f6 volt, amely ezen
az értéken stagnalt, majd 2016-t6l névekedés-
nek indult, 2018-2019-ben elérve a cstcsot, és
meghaladva az EU-atlagot. A legfrissebb ada-
tok szerint 2020-ban hazénkban a fogyasztas
szintje 29,1 kg/f6 éves szintre mérsékldott
(2. tablazat), melynek oka a koronavirus és az
ASP jarvanyhelyzet (KSH, 2022c¢).

A feldolgozott hiskészitmények hazai pi-
acan egy atlagosan 8-9 kg/f6/év fogyasztas
figyelhet6 meg a szalamik, szarazkolbaszok,
sonkak esetében, amely 2019-ben volt a legma-
gasabb (11 kg/f6/év), és 2020-ra mérsékldott
ujra (8,7 kg/f6/év) (KSH, 2022a). Ezek az ada-
tok a feldolgozott huskészitmények esetében
nem kizarélag csak a sertéshusra vonatkoznak.
Amit biztosan tudunk, hogy 2020 marciusa és
aprilisa kozott a Magyarorszagon értékesitett
husvéti sonka kozel 70%-a sertéshisbol késziilt
(STOREINSIDER, 2021).

A 2. tablazat adatai alapjan az eurdpai
orszagok fogyasztasat vizsgalva azt a megél-
lapitast tehetjiik, hogy a norvégok 2020-ban
atlagosan 20,2 kilogramm sertéshust fo-
gyasztottak fejenként. A legnagyobb meny-
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nyiséget a 2010 és 2020 kozotti idGszakban
2010-ben mérték, 21,2 kilogrammal fejenként
(ANIMALIA, 2021).

A németek sertéshisfogyasztasa kiemelke-
dé, hiszen a tradicionalis német konyha alap-
anyaga a sertéshus, rengeteg kolbaszt, virslit
és egyéb — sertéshisbol késziilt — feldolgozott
terméket is fogyasztanak. Németorszagban
2020-ban az egy f6re jutd sertéshtisfogyasz-
tas 32,8 kg volt, amely 57,2%-a a teljes htsfo-
gyasztasuknak (57,3 kg/f6/év) (BMEL, 2021).
Ennek oka a németorszagi kolbaszgyartasban
keresendd, hiszen a sertéshus a huskészitmé-
nyek és a kolbaszgyartas legfontosabb alap-
anyaga (DFV, 2020). Ennek ellenére a teljes
husfogyasztasukban egyediil a sertéshis fo-
gyasztasa mutat csokken§ tendenciat, a 2011-
es 40,1 kg-os cstcs 6ta folyamatosan csokken
(a 2020-as szint nagyjabol megfelel az 1980-as
évek fogyasztasanak). A sertéshis fogyasztasa-
nak a korabbi évek bevandorlassal 6sszefliggd
népességnovekedése sem hozott lendiiletet, de
még igy is a legdominansabb husféleség volt a
friss fogyasztasban és a huskészitmények pi-
acan is (DFV, 2021). A német haztartasok fo-
gyasztasara jellemzd az elmult években, hogy a
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legtobb fogyasztoé hetente tobbszor evett hus-
készitményt, egynegyediik ezt szinte naponta
(VUMA, 2021).

A FRANCEAGRIMER (2021) jelentése sze-
rint a franciak egy fére jut6 sertéshisfogyaszté-
sa 2020-ban 31,5 kg, a baromfihts fogyasztasa
pedig 27,7 kg volt a teljes htuisfogyasztasukbol
(84,4 kg). A francia haztartasokban a 2000-es
évek eleje ota megfigyelhetd, hogy a huasféle-
ségek kozott atrendez6dés van, mert a franci-
ak egyre inkabb a baromfihus felé fordulnak a
sertés- és marhahus rovasara. Ez a csokkenés
jol lathato a 2. tablazatban is, hiszen a 2010-es
33,4 kg/f6 éves fogyasztas 2020-ra 31,5 kg/f6/
év-re csokkent, amely 10 év alatt 6%-os csok-
kenést jelent.

Hollandiaban 2020-ban az egy fére jutd
sertéshts fogyasztasa valamivel tobb mint 36
kilogrammot ért el. A holland sertéshtsfo-
gyasztasban 2005-2020 kozott jelentGs valto-
zas nem tortént, enyhe csokkend tendenciat
lehet megfigyelni, a legmagasabb 2008-ban
volt 37,8 kg/f6/év értékkel, a vizsgélt idGszak
legalacsonyabb értéke pedig a 2020-as 36,2
kg/f6/év, amely az el6z6 évhez képest 0,5 kg-
mal csokkenést jelent (CENTRAAL BUREAU
VOOR DE STATISTIEK, 2021). Belgiumban
a teljes husfogyasztas 64,9 kg/f6/év, amely-
nek 51,1%-a sertéshus (36,2 kg/f6/év) (VLAM,
2021).

Ausztridban az egy f6re jutd sertéshisfo-
gyasztas 2008 és 2015 kozott 55-57 kilogramm
kozott valtozott, az AHDB (2016) jelentése
szerint 2015-ben Ausztridban koriilbeliil 56,4
kilogramm sertéshtst fogyasztottak fejenként,
amely talan a legmagasabb értéknek szamit eu-
ropai viszonylatban.

Irorszagban 2020-ban a belfoldi hisfo-
gyasztas legnagyobb héinyada baromfihis
volt (39%), nem sokkal maradt le a sertéshus,
amely a teljes hisfogyasztas kozel 36%-at tette
ki (CSOI, 2021). Spanyolorszagban 2020-ban
az egy fére jutd éves fogyasztas 10,93 kg volt,
ami 13,4%-kal haladja meg a 2019-ben elfo-
gyasztott mennyiséget (MERCASA, 2021).

Az EU szinten csokkend tendencia elle-
nére az egy fére jut6 sertéshus iranti kereslet
néhany tagorszagban kismértékben novekedni
fog, példaul Lengyelorszagban és Romaniaban
(ING, 2017).
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3.2. Fogyasztoi és vasarlasi szokasok,
trendek Eurépaban — Consumer and
Shopping Habits and Trends in Europe

A fogyaszt6i szokasokat az elmult években, év-
tizedekben két nagy megatrend hatarozta meg,
a kornyezettudatossag és az egészségtudatos-
ség, melyek hatassal vannak a hasfogyasztasra
is.

Korébbi eldrejelzések szerint a jov6ben az
EU o0sszes sertéshustermelése enyhén csok-
kenni fog (évi 0,2%), és a csokkend kereslet
mellett a fogyasztas stagnélésa is varhat6 (EC,
2018). A kornyezeti és fogyaszt6i aggodalmak
tovabb fogjak korlatozni a sertéshus termelé-
sének és fogyasztasdnak béviilését az EU-ban,
ezért Eurdpa szerte meg kell vizsgalnunk, hogy
a megatrendek, hogyan hatnak a hisfogyaszté-
sunkra. A kornyezettudatossag, mint trend mi-
att alegtobb eurdpai orszagban jelen van a his-
fogyasztas csokkentésére iranyul6 hajlandéség,
amely elsGsorban az allatok jolétére, és az al-
latok tartasa soran keletkezd iiveghézhatasa
gazok kibocsatasanak csokkentésére iranyul.
Ez kiilonosen igaz Luxemburgra, Belgiumra
és Franciaorszagra (ING, 2017). Szerencsére
ebben a témaban a sertéshustermelés kevés-
bé érintett, hiszen a globalis metankibocsatas
mintegy harmada a szarvasmarhatartasbol
szarmazik, az dgazat fajlagosan nagyon sok f6l-
det és vizet hasznal a tej és a hus eléallitasaért
(KOVACS et al., 2021).

A kornyezeti és etikai aggodalmak egyre
nagyobb teret nyitnak egy 1j réspiacnak, amely
olyan termékeket 4llit el6, amelyet az allatjolé-
ti szempontok figyelembe vételével allitottak
el6. Az Egyesiilt Kiralysdgban végzett felmé-
rés (n=1000) szerint a fogyasztok érdeklGdést
mutatnak az ,antibiotikumok nélkiil nevelt”
cimkével ellatott sertéshtisra, mert tévesen ugy
azonositjak az antibiotikumokt6l mentes ser-
téstartast, mint amely jotékony hatéssal van az
allatok jolétére (BRADFORD et al., 2022).

Maésrészt ennek a trendnek a hatasa meg-
nyilvanul abban is, hogy a fogyasztok egyre
nagyobb érdekl6dést mutatnak a hishelyette-
sit6k/haspotlok irant. A gabona alapd htspot-
16k értékesitése 38%-kal emelkedett, a szoja
alapt huspotlok értéke pedig 30%-kal béviilt,
a legkisebb mértékli a novényi alapi htspot-
16k értéke volt 2019-ben. Ez a trend leginkabb
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Nagy-Britanniaban, Németorszagban, és Hol-
landiaban volt megfigyelhet6. 2018 szeptem-
berében Nagy-Britannia lakossaganak mintegy
49%-a nyilatkozott Ggy, hogy szivesen probal-
na ki alternativ histermékeket, mig a francia,
magyar és roman fogyasztok 60%-at még meg
kell gy6zni err6l. Roménia esetében a lakossig
tobb mint 70%-a nyilatkozott gy, hogy nem
enne novényi alapa hushelyettesité alternati-
vakat (THINK ING, 2021).

Az egészségesség, mint megatrend eredmé-
nyeként az is megfigyelhetd, hogy a fogyasztok
egyre nagyobb hanyada mutat érdeklgdést a
biotermékek irant, bar a bio hiskészitmények
piaca jelenleg még a fejlett orszagokban 5%-os
piaci részesedéssel bir (AKI, 2014a). Ami a ser-
téshust illeti a trend hatasara még inkabb el6-
térbe keriilt ennek a husféleségnek az ,egész-
ségtelensége”.

LIN-SCHILSTRA és szerzGtarsai (2021) — a
sertéshtsfogyasztashoz kapcsoloddé motivu-
mok, preferencidk pszichologiai feltarasaval
kapcsolatos — kutatdsukban arra az eredmény-
re jutottak, hogy az eurdpai fogyasztok szamara
a sertéshusfogyasztashoz kapcesolodo egyik leg-
fontosabb motivum az egészségesség.

Dénidban és Svédorszagban a fiatal fo-
gyasztok korében a sertéshtis mell§zésének és
ellenszenvének néhany f6 oka is ehhez a trend-
hez kothetd, kiilondsen az egészségre gyakorolt
hatésok (BRYHNI et al., 2002; KUBBER@D et
al., 2002), az allatokkal és a kornyezettel kap-
csolatos erkolesi aggodalmak (KUBBER@D et
al., 2002, 2006), illetve a his és a hussal kap-
csolatos gyenge kulinaris ismereteik miatt.

A magyarok ellentmondésosan viszonyul-
nak az egészségtudatossag kérdéséhez. Az
egészséges életmod igénye folyamatosan jelen
van a hétkéznapokban, de a tudatos taplalko-
zasrol sokan lemondanak, feltehetSen azért,
mert az anyagi lehetéségeik sziikosek. A fo-
gyasztoknak kevésbé szamit a zsir- és a szén-
hidrattartalom, illetve a biotermékeket is keve-
sen keresik (GFK HUNGARIA, 2016).

A husfogyasztas csokkenésének tovabbi
hétterében az all, hogy sokaknak (kiilonosen
a fiatalabb generacionak) kritikus a hozzaal-
lasa a husfélék fogyasztasaval kapcsolatban,
amelyre az allatjolétrdl, a kornyezet- és klima-
védelemrdl, valamint a hiismentes alternativak
irAnyaba mutat6 fogyaszt6i magatartasbol ko-
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vetkeztethetiink. Egy masik oka a husfogyasz-
tas csokkenésének a népesség demografiai
valtozasa. Eurbpa szerte novekszik az idGsek és
az alacsonyabb fogyasztastak aranya, valamint
a lakossag azon aranya, akik vallasi okokbol
nem fogyasztanak sertéshiist (VIDA és SZUCS,
2016a), és ezt nem kompenzaljak mésfajta his
fogyasztasaval sem (DFV, 2021).

Egy, a sertéshis véasérlasi szempontokra
irdnyulé eur6pai kutatasbol az deriilt ki, hogy
a dél- és nyugat-eurépai orszagok az arat ma-
gasan, mig az északnyugat- és kelet-eurépai
orszagok alacsonyan értékelték véasarlasaik
soran. Az érzékszervi mingséget a fogyasztok
a legtobb eurdpai orszagban kozepesen érté-
kelték, a legfontosabb Olaszorszagban volt,
és a legkevésbé fontos Németorszagban és
Gorogorszagban. Az allatjoléti vonatkozas-
ban kevés szignifikans kiilonbség volt megfi-
gyelhet§ az egyes orszagok rangsorolasaban
(LIN-SCHILSTRA et al., 2021).

Az Egyesiilt Kiralysagban a sertéshis va-
sarldsakor a leginkidbb befolyasol6 tényezdk-
nek a kutatasban résztvevék (n=1000) az arat,
a minGséget, a megjelenést jelolték meg, és ezt
kovették csak az allatjoléti tulajdonsagok. Azt
is megfigyelték, hogy a néi fogyasztok nagyobb
figyelmet szentelnek az allatjoléti, etikai szem-
pontoknak, mint a férfiak (BRADFORD et al.,
2022). A Daniaban és Svédorszagban végzett
kutatas (n=1201) arra a kovetkeztetésre jutott,
hogy a fiatal fogyasztok sertéshissal kapesola-
tos attitidjét kiilonosen negativan befolyasol-
ta az éllatjoléti és kornyezetvédelmi kérdések
irdnti felelGsségérzet, ami azt jelzi, hogy az
éghajlati és élelmiszer-etikai aggalyok fontos
szerepet jatszanak a fiatal fogyasztok sertés-
has vésarlasaban (TONNESEN és GRUNERT,
2021). A jelenlegi tendencidk megvéaltoztata-
sédhoz a fogyasztok gondolkodasét, a vorosha-
sokkal kapcsolatos attittidjeit kell modositani
(BALOGH, 2010).

A vasarlast befolyasol6 tényezdk utan érde-
mes megvizsgalni a vasarlas helyszinét, hiszen
nem mindegy, hogy a fogyasztok az online vagy
az offline csatornakat preferaljak.

Németorszagban a hentes vagy a huspult
kivalasztasa olyan feladat, amelyet a legtobb
fogyaszt6 komolyan vesz (DFV, 2020). 2021-
ben 12,97 millié német evett hetente tobbszor
friss hast — a szamok a huspultbdl vasérolt
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friss hisra vonatkoznak —, amely enyhe csok-
kenést jelent az el6z6 évhez képest. 2021-ben
18,12 milli6 német fogyasztott hetente tobbszor
is friss kolbaszt, amelyet huspultbél vasérolt
(VUMA, 2021).

Spanyolorszagban a friss sertéshus f§ va-
sérlasi csatornéja, a szupermarketek (45,7%),
a hagyomanyos boltok (25,7%), a diszkontok
(11,0%), és a hipermarketek (20%) voltak. Az
e-kereskedelemben aranya elenyészé (1,2%)
(MAPA, 2021), tehat a spanyolok a sertéshist
alapvetGen offline csatornikon keresztiil vasé-
roljak meg.

A vésarlas helyszinét vizsgidlva a VLAM
(2019) felmérése szerint Belgiumban 2018-ban
a sertéshtst a vasarlok leginkabb hipermar-
ketekben (38%), szupermarketekben (22%),
piacon illetve hentesnél (17%), hard diszkon-
tokban (15%) és egyéb beszerzési csatornakon
keresztiil (8%) vésaroltak meg. 2015-0s ada-
tokhoz viszonyitva a hipermarketek és a piac/
hentes néhany szazalékos csokkenése a hard
diszkontok és a szupermarketek er&sodését
hozta.

Anglidban a fogyasztok tovabbra is azt a
sertéshust értékelik, amit a hentesek kinalnak.
A f6 ok, amiért a vasarlok azt mondjak, hogy
hentest6l vasarolnak sertéshust, egyrészt a mi-
néség (71%), ezt koveti a helyi vallalkozasok
tamogatasa (67%) és a harmadik helyen van a
széles termékvalaszték (41%) (AHDB, 2022).

VIDA (2013) kutatdsat (n=1201) alapul
véve azt a megallapitast tehetjiik, hogy ha-
zankban a friss sertéshus elsédleges beszerzési
helye a helyi hentes, vagy a kisebb htstizletek
(45,4%), mivel a vasarlok szerint ezek a kisebb
iizletek a legmegbizhatobbak és a legbiztonsé-
gosabbak, illetve igy a vevék tAimogatjak a helyi
termékek vasarlasat. A masodik legmagasabb
aranyt a hiper- és szupermarketek (28,6%)
érték el, majd a termel6tdl (3,6%) és a piacrol
(3,5%) és a diszkontokbdl valo vasarlas (1,2%)
volt a jellemzd.

Magyarorszagon a friss sertéshus esetében
a hentespultnél torténé vasarlas atlaga évi 13-
14 alkalom, bevasarlasonként pedig atlago-
san 2,2 kilogrammot vasarol egy vevé (GFK
HUNGARIA, 2013). A magyarorszagi friss ser-
téshts véasarlasa soran a hentespultbdl torténd
vasarlas aranya egyre inkabb csokken, a fo-
gyasztok igénye az el6re csomagolt sertéshisok
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irant novekszik (AKI, 2014b), ez is az oka an-
nak, hogy a diszkontokban torténd vasarlasok
szama novekszik.

Az AHDB, 2022-es kimutatisa szerint
2021-ben megfigyelhetd volt, hogy a hentesek
értékesitési teljesitménye csokkent, amely je-
lentGs valtozas volt a vasarlasi szokasokban az
el6z8 évhez képest, amikor a hentesek nagyon
jol teljesitettek a piacon a vilagjarvany idején. A
jarvany soran a vasarlok szama jelentésen nétt,
de késébb a fogyasztok mar nem vésaroltak
tovabb a helyi boltokban. A hentesek eladasai
némileg fellendiiltek 2022-ben, de még mindig
a jarvany el6tti szint alatt vannak. Ennek egyik
oka az inflaci6, amelynek kovetkeztében az
arak minden termékkategbriaban emelkedtek,
és ez a htisok esetében sincs masként. A hente-
sek Osszességében valamivel dragabbak, mint a
vezet§ kiskereskeddk, ez sem kedvez a husvéa-
sérlasnak és -fogyasztasnak (AHDB, 2022).

A fenti kutatasok alapjan azt mondhatjuk,
hogy a sertéshis és az abbol késziilt feldolgo-
zott termékeket alapvetGen a fogyasztok offline
csatornakon keresztiil vasaroljak meg, kedvel-
tek a hentesek/husboltok és a kiskereskedele-
mi egységek, még az inflacios hatas ellenére is.

A sertéshts gasztronémia szektorban vald
helyzetét hazankban elsésorban az éttermek-
ben val6 fogyasztasi gyakorisagaval kapcso-
latban érdemes elemezni. SANDOR (2012)
kutatdsaban a féételek megoszlasit mutatja
be a vendégl6k esetében, ahol a baromfihtsbo6l
és a sertéshusbol késziilt ételek kozel fele-fele
aranyban részesednek, de a csardak/fogadok
esetében a sertéshusbol késziilt ételek domi-
nalnak. Illetve azt is meg kell jegyezni, hogy az
elmult évek gasztronémiai robbanasanak egyik
kulcsszereplGje a mangalica.

3.3. A termék, a célcsoport és az ar —
Product, Target Groups and the Price

A német kolbaszgyartas kiillonosen ismert az
egész vilagon, és régionként kiilonbozé tipu-
st kolbaszfajtdk népszertiek. A havi t6bbszori
fogyasztds mellett, jelenleg a legkeresettebb
termékek kozott szerepel a hiitébdl el6re cso-
magolt kolbasz, valamint a pultbdél vasarolt
friss kolbasz és hts. Az utolsé ismert adat
szerint, 2019-ben 29,6 kg volt az egy fére jutd
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éves fogyasztas a feldolgozott termékekbdl, eb-
bdl a f6tt kolbasz volt a legnagyobb aranyban
(7,1 kg/f6/év), de tovabbi népszerii termékek a
nyers kolbasz (5,3 kg/f6/év), a kiilonféle son-
kak (4,7 kg/f6/év) (DFV, 2020). A VUMA fel-
mérése szerint (n=23299) a kolbész és huster-
mék markak koziil 2020-ban Németorszagban
a legnépszeritibb marka a Riigenwalder volt (a
véalaszadok 31,4%-a nyilatkozott gy, hogy az
elmult négy hétben fogyasztott ebbdl a marka-
bol szarmaz6 termékeket). Tovabbi népszert
markak a Herta, a Gutfried, a Wiesenhof és a
Meica (VUMA, 2021). Németorszagban — egy
1000 f6s felmérés alapjan — a sertéshiust vagy
abbol késziilt huskészitményeket naponta fo-
gyasztok koziil a legnagyobb a 30-44 éves kort
lakosok fogyasztasa volt 2019, 2020 és 2021-
ben is. 2021-ben a sertéshust és kolbaszt na-
ponta fogyaszté németek 32%-a 30-44 éves
kord, 25%-a 60 éves vagy annél id&sebb volt,
24%-a 45-59 éves kort, és a fennmarado sza-
zalékokat a 30 év alattiak adtdk. Ha nemek
szerint vizsgaljuk meg a naponta sertéshust fo-
gyasztokat, akkor azt a megéllapitast tehetjiik,
hogy kétszer annyi német férfi fogyaszt napi
szinten sertéshust, mint n§ (BMEL, 2021).

Belgiumban 2018-ban a friss sertéshisva-
sarlas 19%-a daralt sertéshus, 16%-a sertéshis-
bol késziilt kolbasz, 9-9%-a lapocka és oldalas,
6%-a karaj, a fennmarad6 szazalékok pedig az
egyéb sertéshus részek voltak (VLAM, 2019).

Spanyolorszagban 2020-ban a friss sertés-
his fogyaszt6i profilja olyan haztartas, amely
kozépkora gyermeket nevel§ parokbdl, vala-
mint id6sebb kortakbol, vagy felnétt gyermek-
telen parokbol all. A vasarlasért felel§s személy
életkora 50 és 64 év kozé tehetd. Az életciklust
tekintve a gyermektelen felnétt parok fogyasz-
tottak a legtobb friss sertéshist 2020-ban (15,1
kg/f6), ami meghaladja az orszagos atlagot, és
a kisgyermekes parok a legkevesebbet (7,3 kg/
f6/év) (MAPA, 2021).
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Mig Eurépaban a sertéshis fogyasztasa
mennyiségileg nagy, rajongétabora meglehe-
t6sen Kkicsi, és féleg Kozép-Eurdpara és Né-
metorszagra koncentralédik. Ugyanakkor a
muszlim héatterd fogyasztok novekvs szdma
korlatozza a sertéshts népszertiségét (ING,
2017).

Az elmnlt években a ,flexitaridnusok” elter-
jedését tapasztaltuk, vagyis olyan embereket,
akik megprobaljak csokkenteni a htsfogyasz-
tasukat, és novényben gazdagabb étrendet ki-
vannak folytatni, ez koriilbeliil 5 fogyasztobol
1. Az okok, amiért az emberek hiisfogyasztasuk
csokkentésér6l szamoltak be, altalaban olyan
tényez6k, mint az egészség, a kornyezet és az
allatjollét (AHDB, 2022).

Ahhoz, hogy a hazai fogyasztokat bemu-
tassuk, érdemes a KSH, 2022a adatai alapjan
késziilt tablazat adatait figyelembe venni. Az
egy fére jutd fogyasztasban novekedés figyel-
het§ meg évrél évre, a 2010-es évhez viszo-
nyitva 22,3%-os fogyasztasbéviilés tortént. A
3. tablazat adatai alapjan az is jol lathato, hogy
a hazai sertéshtisfogyasztasban milyen fogyasz-
t6i csoportok kiilonithet6ek el.

A KSH, 2022a adatai alapjan késziilt
3. tablazatbol azt is megallapithatjuk, hogy
2010 és 2020 kozott minden korosztalyban
nétt az egy f6re jutd éves sertéshtisfogyasztas
2010-hez viszonyitva. Az is érdekes — az el-
mult harom évet vizsgalva —, hogy az életkor
elérehaladtaval egyre tobb sertéshust fogyaszt
a lakossag. Ha ugyanezen idintervallumban a
végzettség szerinti megoszlast vizsgaljuk, ak-
kor azt lathatjuk, hogy a sertéshusfogyasztas az
iskolai végzettség novekedésével csokkend ten-
denciat mutat. Ha teriileti adatok szempontja-
bol vizsgéljuk meg a fogyasztast (KSH, 2022b),
akkor megallapithat6, hogy DéEl-Dunéntdl,
Eszak-Alfold és Eszak-Magyarorszag régidinak
fogyasztasa kiemelkedd.
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3. TABLAZAT TABLE 3
A hazai sertéshuisfogyasztas életkor és iskolai végzettség szerint (2010-2020)
(Pork Consumption by Age and Education in Hungary (2010-2020))

Sertéshts-fogyasztas 2010 201 2016 201 2018 201 2020
(Pork consumption) 5 7 9

Egy fére jut6 fogyasztéas (kg) (Per capita

consumption (kg)) 15,7 16,3 18,5 17,0 18,3 19,2 19,2

25 év alatti (kg/f6) (Under 25 years (kg/

porson)) 12,9 17,2 14,9 15,2 13,5 14,5 14,4

25-54 éves (kg/f6) (25-54 years (kg/person)) 13,8 13,3 14,7 14,3 15,6 15,6 15,9

55—64 éves (kg/f6) (55-64 years (kg/person)) 19,4 23,3 24,7 22,2 23,0 23,0 24,5

65 éves és idGsebb (kg/f6) (65 years and over

(ka/person)) 19,1 20,4 26,9 22,1 23,7 28,5 26,5

Alapfokt vagy nincs iskolai végzettsége (kg/f6)

(Primary or no education (kg/person)) 18,3 17,0 22,2 20,8 22,8 21,8 22,0

Kozépfoka érettségi nélkiil (kg/f6) (Secondary

education without school leaving certificate 16,0 19,3 23,0 20,0 21,3 22,7 22,0

(kg/person))

Kozépfoku érettségivel (kg/f6) (Secondary

education with school leaving certificate (kg/ 14,5 15,7 16,4 15,5 16,9 18,2 18,6

person))

Fels6foka végzettség (kg/f6) (Higher education 10,9 12,0 12,9 12,8 13,5 15,1 151

(kg/person))

Forréas (Source): Sajat készités a KSH (2022a) adatai alapjan (Authors’ own compilation based on data from KSH (2022a))

Mas allattenyésztési agazatokban is megfi-
gyelhet6k regionalis kiilonbségek, nemcsak a
fogyasztasban (HUSZKA et al., 2008; FULOP
et al., 2009; VIDA és FEKETENE FERENCZI,
2022), hanem a termelésben is (KOVACS és
SZUCS, 2020). A termelési kiilonbségek okai
a véllalkozasok hatékonysagaban keresendd,
amelynek mérése nem konnyt feladat, hiszen
kiilonb6z6 szintli mutatok allnak rendelkezésre
(részleges, Osszetett, tarsadalmi, vallalati, regi-
ondlis és orszagos) (NABRADI et al., 2008).

A telepiilés tipusa szerint elemezve a sertés-
his fogyasztasat pedig azt mondhatjuk, hogy
minél kisebb egy telepiilés, annal t6bb sertés-
hist fogyasztanak a lakoéi. Hasonlé tendencia
figyelhet6 meg a sertéshtiskészitmények piacan
is.

A fentebb emlitetteket tAmasztja ala VIDA
és SZUCS, 2016-ban megjelent kutatsa
(n=1201), amely olyan osszefiiggésekre vilagit
r4, hogy Magyarorszagon a sertéshust a férfi-
ak gyakrabban fogyasztjak, mint a ndk, illetve
a sertéshts fogyasztasanak novekedésével a
valaszadok iskolai végzettsége csokken. Jove-
delmi szempontbdl a sertéshust az atlagos (a
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minta 61-64%-a) vagy az atlag alatti jovedelmi
kategoériaba tartoz6 valaszaddk fogyasztanak
(VIDA és SZUCS, 2016a).

Hasonl6 eredményekre jutott a GFK HUN-
GARIA (2013) étkezési szokéasokat vizsgal ta-
nulmanya is, mely szerint a magyar fogyasztok
kozil a sertéshist 89% Kkifejezetten kedveli,
ezzel az értékkel a sertéshus a tizedik legked-
veltebb az Osszes élelmiszer soraban. A ser-
téshiis a magyarok egyharmadanak hetente
tobbszor is tanyérjara kertiil, és a kedveltséggel
parhuzamosan a fogyasztasi gyakorisagban is
a férfiak dominalnak. A férfiak 85%-a hetente
eszik sertéshust, mig a n6knek csak a 67%-a. A
sertésfogyasztasban élen jarnak a fizikai mun-
kat végzik, a nagycsaladban él8k, és a kisebb
telepiilések lakosai. A magasabb iskolai vég-
zettségliek korében az atlagosnal alacsonyabb
a sertéshus fogyasztésa, az életkor szerint szeg-
mentalva pedig megfigyelhetd, hogy 30 éves
kor alatt az atlagnal 1ényegesen alacsonyabb a
voros hisok kedveltsége, 40 éves kor f6lott vi-
szont annal magasabb.

A sertéshtis hazankban egy valtozatos, jo
izli, konnyen beszerezhet6, kivald minGségt,
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nem tal draga hasféleség (VIDA és SZUCS,
2016b). A GFK (2007) altal végzett vizsgélat
esetében a sertéshis legnagyobb el6nyei, hogy
finom, valtozatos, olcsé, taplalo, ez a megalla-
pités ugy latszik, kozel tizenhat év tavlatabol is
helytallo.

SZAKALY és szerzétarsai (2009) kutatdsa
(n=494) a friss sertéshtusrol alkotott fogyasztoi
imazs képét gy foglalta 6ssze, hogy ismertsége
megfeleld, sem elérhet6ségét, sem elkészitési
modjait nem kifogésoljak a fogyasztok. Alap-
veten jo izti, hagyoméanyos termékként irhato
le, férfias arculattal. Magas koleszterinszint-
jét negativ tulajdonsaganak tartjak, amit a
fogyasztok a ,zsiros” minGséggel kapcsolnak
Ossze, ezért a termék nem tekinthet§ résziikrél
egészségesnek. Osszességében a sertéshiis egy
meglehetésen elavult, unalmas és ,0regeds”
termékképet mutat. A kutatas arra is kitért,
hogy a sertéshishoz milyen asszociaciokat tar-
sitanak a megkérdezettek. Eredményként egy
id6sebb, kovér, alacsonyabb iskolai végzett-
ségli férfire asszocialtak, aki vidéken él, és ke-
riili a sportot. SZIGETI és szerz6tarsai (2014)
kutatdsa (n=1000) is a sertéshtishoz tarsit-
haté asszociaciokat vizsgélta. Az eredmények
szerint a sertéshtis valtozatosan elkészithet6
(75,1%), konnyen beszerezhet§ (56,5%) és iz-
letes (49,3%). Azonban lényegesen kevesebben
értékelték egészségesnek (7,6%), zsirban sze-
génynek (5,3%) vagy nagy vitamintartalmanak
(2,9%) a sertéshtst. Az eredmények részle-
tesebb elemzésénél kideriilt, hogy az id&sebb
korosztaly tartja inkdbb egészségesnek a ser-
téshust, az 50-59 éves és 60 év feletti korosz-
taly. Az eredmények alditamasztjak RESANO és
szerzGtarsai (2011) kutatdsanak konklazidjat,
miszerint a sertéshussal, illetve sertéshuské-
szitményekkel szembeni pozitiv megitélés kb.
2%-kal n§ évente az életkor elGrehaladtaval,
vagyis éltalanossagban az idésebb korosztaly
elégedettebb a termékekkel. Az élelmiszeripari
cégeknek azonban érdemes a fiatalabb korosz-
taly igényeinek kielégitésére is odafigyelnie, hi-
szen ez a generacio fogja a termékeit a jov6ben
vasarolni (RESANO et al., 2011).

A negativ megitélés ellenére a sertéshtsnak
a valtozatossaga, a sokszinlisége az, amely a
vilag vezetd hisféleségévé emelte, hiszen a kii-
16nb6z6 népek a kiillonbozb testrészeket, eltérd
izesitéssel, eltéré konyhatechnikai modszerrel
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fogyasztanak, a mindennapi taplalkozas elen-
gedhetetlen része, fontos konyhai alapanya-
gunk, fehérjeforrasunk.

Magyarorszagon korabbi kutatasok adatait
alapul véve a friss sertéshiisbol a harom leg-
kedveltebb, leggyakrabban fogyasztott htsrész
a comb, a karaj és a tarja, a feldogozott his-
készitmények koziil a leggyakrabban fogyasz-
tott a parizer, a sonka, a szalamifélék és egyéb
felvagottak, de nem sokkal marad le a virsli, a
kolbasz, a majasok, méjkrémek, és a szalonna.
A valaszadbknak pozitiv attitlidjei vannak a
hazai sertéshissal, sertéshus készitményekkel
kapcsolatban, tobb mint 80%-uk jobb miné-
séglinek tartja a hazai sertéshust a kiilfoldivel
szemben (VIDA és SZUCS, 2016b). Az egy fére
jutd fogyasztdi adatokat vizsgalva azt mond-
hatjuk, hogy az 1950-es évektdl kezdve a ser-
téshts volt a vezet§ husféleség, a baromfihis
fogyasztast joval meghaladva, majd a 9o-es
évekt6l kezdve fokozatosan csokkent az el6nye,
és 2000-ben mar az egy fére jut6 baromfihis-
fogyasztas meghaladta azt. 2010 és 2011-ben
még minimalisan megelézte a sertéshis a ba-
romfit, de az6ta is tart a baromfihts fogyaszta-
sénak népszertisége. 2020-ban méar t6bb mint
6 kg/f§/év volt a baromfihts el6nye (KSH,
2022f). A hosszu tava iddsort elemezve az is
megallapithat6, ahogy csokkent az egy f6re jutd
sertéshuis mennyisége, gy nétt a baromfihisé,
amely szintén a helyettesithetGséget igazolja. A
fogyasztas soran megfigyelhet6 az a tendencia,
hogy a fehér hasok (halak, baromfi) fogyaszta-
sa novekszik az egészségtudatos taplalkozasi
ajanlasoknak koszonhetfen. Ezért a sertéstar-
téknak és sertésfeldolgozoknak fontos lenne,
hogy a koztudatba minél inkabb bekeriiljenek
a sertéshiis mértékletes fogyasztasat hirdetd
legtjabb taplalkozasi eredmények is (példaul
a més husféleségekhez képest magasabb B-vi-
tamin tartalma), melyek helyet kaphatnanak a
feldolgozott sertéshtiskészitmények csomago-
lasan (AKI, 2014a). A fogyasztok szerint a ser-
téshiis talan nem a legegészségesebb, a legkor-
szer(ibb husféleség, de a tradicionalis magyar
étkezési kultara része, minden asztalon heti
tobbszor megtalalhaté valamilyen forméaban,
és ez igy is marad, amig a rantott his és a por-
kolt a legnépszertibb ,magyaros ételek” egyike
(VIDA és SZUCS, 2016b).

Hazankban a sertéshus egyértelm helyet-
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tesitd terméke a baromfihus (csirkehus). A ba-
romfihas népszertisége koszonhetd egyrészt az
egészséges életmoddal vald pozitiv asszociaci-
6knak, illetve vélhetGen az alacsonyabb aranak.

Korabbi kutatasok (KUBBER@D et al.,
2002; MCCARTHY et al., 2004) azt is meg-
allapitottdk, hogy a sertéshis zsirosabbnak,
egészségtelenebbnek és kevésbé élvezhet6nek
tekinthet6, mint a fehér hus, példaul a baromfi.
Ez az altalanos fogyaszt6i vélekedés vezet ah-
hoz, hogy a baromfi egyre nagyobb teret kap a
husfogyasztason beliil, a sertéshtis fogyasztas
rovasara.

Ha az arrél beszéliink, alapvetSen fontos
tisztazni, hogy a fogyaszt6 alapvetGen két ar-li-
mitet hataroz meg; a minimumarat, mely alatt
a mindség megkérdGjelezhetd és a maximum
arat, mely felett mar talértékelt lehet a termék.
Az ar hatisa az altalanos megelégedettségre
kiilonosen nagy friss sertéshus vasarlasakor. A
fogyasztok ar-érzékenyebbek a friss termékek-
kel, és kevésbé a feldolgozott aruval kapcsolat-
ban. A nagyobb hozziadott értékkel rendelkezd
sertéshuskészitményekért hajlandéak maga-
sabb arat fizetni, melyeknek eleve a kényelem
és a jobb izhatas a célja (RESANO et al., 2011).

A sertéshis alapanyag-tipusi termék
(gyakran értékesitik méarka és cimke nélkiil),
vagyis a fogyasztok nem rendelkeznek elegen-
d§ informacioval a vasarlasaik soran (VERBE-
KE, 2005), igy csak sajat vagy mésok tapasz-
talataira, megérzéseikre hagyatkozhatnak. Egy
korabbi kutatds (n=1201) ravilagitott arra,
hogy a magyar fogyasztok tobbsége a friss ser-
téshts vasarlasai soran a tapasztalati tulajdon-
ségok (pl. szin, illat, iz, zsirossag) alapjan itéli
meg a friss sertéshis mingségét, és az ezek al-
tal kivaltott érzések, informéaciok alapjan dont,
és vasarol friss sertéshust (VIDA és SZUCS,
2016b). Egy hasonl6 kutatasban (n=1000) a
megkérdezett fogyasztok szamara a vasarlasi
dontést alapvetGen a szin és az ar befolyasolja
hazankban, és a megkérdezettek kozel kéthar-
mada gyakrabban fogyasztana sertéshist, ha
alacsonyabb aron lehetne beszerezni a termé-
ket (SZIGETI et al., 2014).
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Magyarorszagon a sertéshts és az abbol
késziilt termékek ara 2022. februarjaban az
el6z8 év azonos idészakahoz viszonyitva emel-
kedett, a szalamié, a szarazkolbaszé és a sonkaé
2,5%-kal, a sertéshuisé 1,3%-kal novekedett. Az
el6z8 honaphoz viszonyitva a parizsi és a kol-
bész 5,8%-0s emelkedést mutat, mig a sertés-
his a kormanyzati élelmiszerar-maximalizalas
kovetkeztében 0,4%-kal lett olesébb (KSH,
2022d). Hosszabb tavon elemezve a 2022. feb-
ruari adatokat a 2018. januéri adatokhoz viszo-
nyitva a révidkaraj kilogrammonkénti ara 17%-
os emelkedést mutat, utols6 ara 1730 Ft/kg. A
sertéscomb ara 16%-os emelkedést mutat, je-
lenleg 1420 Ft/kg. A feldolgozott termékek ese-
tében még nagyobb az aremelkedés mértéke,
hiszen a szarazkolbész ara 26%-kal emelkedett
(4210 Ft/kg), a téliszalami ara 28%-os nove-
kedéssel 9410 Ft/kg 2022. februarban. A fo-
gyasztok altal gyakran vasarolt termékek, mint
a gépsonka ara 36%-ot emelkedett (2970 Ft/
kg), a parizsi fogyasztoi dra novekedett a legna-
gyobb mértékben, 47%-os az arvéltozas (2010
Ft/kg), és a sertésvirsli ara 2260 Ft/kg, amely
2018. januarhoz viszonyitva 45%-os aremelke-
dést mutatott 2022. februarra (KSH, 2022¢). A
fenti adatokbol lathatjuk, hogy a sertéshts, de
kiilonosen a sertéshiskészitmények arai folya-
matosan novekednek, és a 2016-0os AFA csok-
kentés sem valtotta be a hozzaf(izott reményt,
és ezek hatéssal vannak az egyes termékek fo-
gyasztasi hajland6sagara is. Ezek az arak még a
2022-es év adatai, a legfrissebb adatok szerint
az élelmiszerarak atlagosan 14,5%-kal nove-
kedtek az el6z6 évhez képest (KSH, 2023).

Mig a fogyasztok abban reménykednek,
hogy a COVID-korlatozasok mar a maulté,
ehelyett Gjabb gazdasagi kihivasok kertiltek
el6térbe. A voroshts-piac tovabbra is példat-
lan valtozas idGszaka el6tt 4ll, bar a nyomas
ezittal az inflaci6 forméjaban jelentkezik. Az
élelmiszerarak inflaciéja mind a kiskereskede-
lemben, mind a vendéglatasban érezhetbek. Az
infl4ci6 a hisigazatot kiilonosen érinti, mivel
eleve magasabb arfekvés®i élelmiszer-katego-
ria (AHDB, 2022), tehét a husfélék ara tovabb
emelkedik, és ez a fogyasztasukat még tovabb
fogja csokkenteni.
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4. KOVETKEZTETESEK ES
JAVASLATOK — CONCLUSIONS AND
PROPOSALS

Osszességében megallapithatjuk, hogy a ser-
téshuas valtozatosan elkészithetd, izletes hus-
féleség, amely az eurdpai és a magyar konyha
nélkiilozhetetlen alapanyaga. Sajnalatos mo-
don egyre tobb olyan trend figyelhet6 meg,
aminek kapcsan elGtérbe keriil a (sertés)hus
elutasitasa. Ide tartoznak a kornyezeti és etikai
megfontolasok, allatjoléti kérdések, egészség-
tudatossag trendje, de akar a vallasi el6irasok
is. A sertéshisnak folyamatosan ,kiizdenie”
kell a fogyaszt6i szokasok valtozasaval (a tren-
dek hataséra), amely az egy f6re jutb sertéshiis
fogyasztasat varhatéan Eurdpaban kismérték-
ben csokkenti. A sertéshts fogyasztasanak fo-
lyamatos csokkenése napjainkban is tart, ezzel
szemben a baromfihts térnyerése folyamatos,
ami egyértelmtien magyarazhatd az egészséges
életmdd népszertiségének novekedésével, és a
sertéshts fogyasztéi koztudatban 1év§ ,egész-
ségtelenségével”. Eppen ezért fontos lenne a
sertéshus korszerti, a mai taplalkozési ajanla-
soknak megfelel6 beillesztésére, egy agazati
vagy kozosségi szinti kommunikaciés kam-
pany elinditasara, amellyel Gjra teret nyithat-
nank a sertéshus és az abbol késziilt termékek
piaca el6tt. Az dgazatban nagy sziikség lenne
a tévhitek eloszlataséra, a sertéshtsfogyasztas
elényeinek kihangsilyozasara, mert a jelenle-
gi tendenciak megvaltoztatasdhoz a fogyasztok
gondolkodésat, a vordshisokkal kapcsolatos
attitidjeit kell modositani. Ebb6l kovetkezik,
hogy a sertéshiisnak meg kell Gjulnia, egy fia-
talosabb, néiesebb arculatot kellene 1étrehozni
a sertéshuisnak, amellyel a jov§ haziasszonyait
lehetne elérni. A sertéshus kedveltsége és jelen-
legi fogyasztési szintje még magasnak tekint-
het6, az egyik legkedveltebb husféleségiink, de
a jovében meg kell talalnia a helyét a korszeri
taplalkozasban. A sertéshus fogyasztasat a jo-
vében csokkentheti a kornyezetvédelmi sza-
bélyozasok er8sodése, az etikai aggodalmak
fokozbdasa, az allatjoléti korlatozasok elGtér-
be keriilése, a kiilonb6z§ jarvanyok kitorése
(példaul afrikai sertéspestis, COVID-jarvany
stb.), illetve az egészségtudatossag, mint trend
tovabbi erdsodése is kedvezétlen irdnyba val-
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toztathatja a fogyasztdi szokasokat a sertéshis
piacan. Ezzel szemben az egy f6re jutd sertés-
his fogyasztasanak novelésében leginkabb a
hagyomanyok, a tradiciok jatszhatnak szere-
pet, amely egyelére kevésnek tlinik a fentebb
emlitett kedvezétlen hatasok kivédésére. Emi-
att a sertéstartoknak és a feldolgozoknak fel
kell késziilniiik ezeknek a jov6beli trendeknek
vald megfelelésre, az inflacios hatas kivédésére,
hogy az egy f6re jut6 sertéshisfogyasztas mu-
tatdjaban ne kovetkezzen be egy jelentés meny-
nyiségi csokkenés.
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