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Absztrakt

Az olvasas az egyik legrégebbi rekredcios, oktatasi és fejleszto tevékenység, mely nem csak a szokincs-, a tudas,
de képzelberd fejlesztesét, illetve a mentdlis egészséget is tamogatja. A kényvpiacot mar tobbszdr
prognosztizaltak gyengiilo, érdektelenségre szamottevé piacnak, azonban az eredmények és fogyasztoi trendek
nem ezt igazoljak. A pandémia alatt és utan az olvasas ismét névekedesi palyara allt, és a konyvolvasas
trendisége, maga az olvasas szubkultira-képzo hatdsa ismét stabilla valt. Ezt segitette, hogy a szorakoztato - és a
szépirodalom mellett, illetve azokon beliil uj iranyzatok kezdték meg hodito utjukat. Regiondlisan vizsgalva az

EU-n beliil hazank a kozépmezonyben helyezkedik el a szabadidds olvasasi szokdsok alapjan.

A primer kutatasunkban kérdoives megkérdezéssel vizsgaltuk az ezzel kapcsolatos fogyasztoi attitiidoket 647
hazai kit6lto véleményét bevonva. A célkeresztben a leginkdabb kereslet-generdlo ,, kényvmolyok” csoportja allt.
A vizsgalat soran attitiidmeérés segitségével igyekeztiink feltarni a szokasokat. Az allitassorok segitségével
sikeriilt fékomponens- és klaszterelemzéseket is végezniink, melyek alapjan megallapitottuk, hogy az
olvasocsoportok eltérden tekintenek az olvasdas kozdsségeépitd jellegere, fejlesztd hatasdra, korai fejleszté
jellegére, illetve az ajandék jellegére. Szignifikansan elkiiloniiltek vizsgalatunk soran az olvasas irant teljes
mertékben elkdtelezett, annak kézosségteremtd jellegét elismerdk, a maganyos kényvmolyok, illetve tovabbi

csoportok.

Az eredményeink alapjan elmondhato, hogy a kiilonb6zo fogyasztoi szegmensek mentén a marketingstratégia, és
azonbeliil is a kommunikdacios lehetoségek differencialasa kiemelt jelentoségii ebben az iparagban, hiszen erre a

piacra sem tekinthetiink homogén egészként, még a nagy-konyvfogyasztok esetében sem.
Kulcsszavak: olvasas, konyvmoly, konyv, szegmens
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Reading is one of the oldest recreational, educational, and developmental activities, which supports not only
vocabulary, knowledge, but also imagination and mental health, among other things. The book market has been
repeatedly forecasted as a weakening market, a market of disinterest, but the results and consumer trends do not
confirm this. During and after the pandemic, reading began to grow again, and the trendiness of book reading,
the subculture-forming effect of reading itself, became stable again. This was helped by the fact that new trends
began their conquests alongside and within entertainment and fiction. Regionally, our country is in the middle of

the EU based on leisure reading habits.

In our primary research, we examined consumer attitudes in this regard using a questionnaire survey, involving
the opinions of 647 domestic respondents. Of these, we also dealt separately with the group of “bookworms”
that generates the most demand. During the study, we tried to explore their preferences using attitude scale
questions, and the socio-demographic background influencing them with cross-tabulation analyses. Using the
compiled statements, we were able to conduct principal component and cluster analyses, based on which we
established that the reading groups view the community-building nature of reading differently, its developmental
effect, its early developmental nature, and its nature as a gift. During our study, there were significant
differences between those who are fully committed to reading and recognize its community-building nature, the

lonely bookworms, and the more passive group, compared to the average.

Based on our results, it can be said that the differentiation of marketing strategy along the different consumer
segments, and also the communication opportunities within them, is of paramount importance in this industry,

since this market cannot be viewed as a homogeneous whole, not even in the case of large book consumers.
Keywords: reading, bookworm, book, segment

JEL kod: M3, L16
Bevezetés

Az olvasas napjainkban még mindig jelentds szerepet t61t be mint szabadidds tevékenység, kiilondsen
hazankban. Annak ellenére, hogy a digitalizacio elterjedése sokak szerint visszaszoritja a nyomtatott
konyvek népszerliségét, a magyar konyvpiac tovabbra is erds fizikai konyv jelenlétet mutat. Kiilonféle
kutatasok ravilagitanak az olvasdi csoportok sokszinliségére, demografiai és pszichografiai hattér
alapjan, ami jelzi, hogy az olvasas nem egységesen kezelhetd szokas, ahol ugyanazon tényezok hatnak
az olvasokra, konyvfogyasztokra, hanem valtozatos motivaciokat és izléseket tikkroz. E kutatas célja,
hogy feltarja — az olvasas rekreacids, szabadidés funkcidjat vizsgalva — a kiilonb6z6 csoportokat az
olvasas irant elkdtelezett, a szakirodalmakban és a koznyelvben csak konyvmolyként emlegetett
szegmens esetében. Jelen kutatdsban az olvasds mint szabadidds tevékenység, rekredcios aktivitas
keriil vizsgalatra. A munkahoz vagy tanulashoz kapcsolddoé olvasasra a kutatas nem tér ki.

1. Szakirodalmi attekintés
1.1. A konyvpiac alakuldsa az elmult években

A konyv a 20. szazad legelterjedtebb informacidatadd eszkdze (Marton — Lencsés, 2012), bar a
digitalizacio ) konyvformatumok és platformok létrejottét segitette eld, befolyasolva a tartalmak
clérhetGségét, terjesztését és az olvasasi gyakorlatokat (Knulst — van den Broek, 2003; Kurschus,
2015; Thompson, 2021). A kdnyvpiac anno jellemzdéen allami kézben és kontroll alatt allt, azonban
ezen feliigyelet megsziinése, valamint a magantoke belépése a piacra magaval hozta a koltségek és az
arak novekedését, a példanyszamok csokkenését. Ami pozitivumnak tekinthetd, hogy a tartalom-
eléallitas és -megosztas szabadabb lett, és a kiadok kore boviilt (Kopesay, 2016). A koronavirus
jarvany segitett az épp csokkend érdeklodésre szamottevd piacon, €s 2021-ben az elsé negyedévben
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8,6 millid6 konyv és flizet jelent meg, illetve a gyermek- és ifjusagi konyvek dominaltak a
szabadpiacon (KSH, 2021). 2022-ben pedig rekordnak szamitd, 17776 konyvcim jelent meg a piacon,
¢s a szektor 59,5 milliard forint forgalmat bonyolitott (MKKE, 2024). Napjaink legnépszertibb miifajai
jelenleg a romantikus, illetve a szorakoztato irodalom, az dnfejlesztd és a gyerekkonyvek.

1.2. Olvasdasi szokdsok és csoportok

Az olvasas napjainkban is népszeri szabadidés tevékenységnek mindsiil hazankban, és kiemelkedik a
nyomtatott kdnyvek jelenléte (MKKE, 2024), annak ellenére, hogy a digitalizacid térnyerésével az a
feltételezés alakult ki, hogy ebben az iparagban az e-konyvek kiszoritjak a fizikai konyveket, de
legalabbis csokkentik majd népszeriiségiiket. Ezzel szemben az e-konyvek a Magyar Konyvkiadok és
Konyvterjesztok Egyesiilése (MKKE) szerint 2%-at adjak csak a konyvpiacnak (NMHH, 2023). Ez
mutatja, hogy ahogy Girhiny (2015) fogalmazott, a ,,Neumann-galaxis nem kerekedett feliil a
Gutenberg-galaxison”. A kutatasok arrol szamolnak be, hogy a koronavirus jarvany oOta a
konyveladasok és az olvasastimogatd hozzaallds pozitiv iranyba valtozott, illetve a konyvtarak
hasznalata is visszaallt, s6t enyhén nétt a lezarasok o6ta (NMMHH, 2023; OSZK, 2023)

Ennek ellenére az olvasas annyira marginalisnak tlinhet a szabadidds tevékenységek kozott, hogy
jellemzden az olvasdkat egy csoportként emlitik a kutatdsok, szakirodalmak, azonban ahogy a
kutatasok mélyebbre mennek, jelentds kiilonbség rajzolodik ki a demografiai (76th, 2019, Redenczki,
2022; Eurostat, 2024, KSH, 2024) és pszichografiai hattérvaltozok (Bukodi, 2007, Toth, 2019,
Redenczki, 2022) mentén. A legfrissebb Eurostat (2024) kutatasbol kideriilt, hogy hazankban inkabb a
kevesebb mint 5 konyv olvasasa jellemz6 évente, illetve a ndk és fiatalabb korosztalyok olvasnak
Europa szinten tobbet. A KSH (2024) szerint pedig a rendszeres olvasok aranya hazankban 15%, mig
az alkalomszeriien olvasoké 29%, és 56% egyaltalan nem olvas kdnyveket.

Siscou (2024) humorosan 16 csoportba sorolta be a kényvmolyokat, példaul az éjjeli baglyok (The
Midnight Owl), a klasszikus mtértok (The Classics Connoisseur), a poligamistak (The Polygamist), az
egyetlen- vagy nagy O-partiak (The One-Book Wonder) vagy a habzsolok (The Serial Skimmer). Ezen
elnevezések €s hogy a teljes listdban 16 kiilonbozd, 1étezd olvasasi szegmens sikeriilt elkiiloniteni
jelzi, hogy a konyvmolyokra sem lehet egy homogén tomegként tekinteni. Megannyi eltérd izlés,
motivacié és attitiid jellemzi ezt a konyvpiac szamara vonzo célcsoportot, vagy ezek utan inkabb
célcsoportokat.

Az olvasas Légradi és munkatarsai (2019) szerint pozitiv életmindség valtozast hozhat. Az olvasaskor
az absztrakt termék szint maga az élmény, melyet ezen tevékenység kdzben atéliink. Rivalisként a 20.
szazadban szamos médium megjelent, mint a film vagy egyéb mozgoképes technikak, azonban ezek
csokkentik a kreativitas és fantazia novekedésének lehetOségét (Greenfield, 2009). Regionalisan
vizsgalva tobb kutatés is bizonyitotta, hogy az olvasasi szokasokra befolyassal van a vizsgalt orszag
fejlettsége, az értékrendje, a torténelmi-politikai valtozasok és a kulturalis mintak (Barbier, 2005;
Adamikné, 2007; Szenczi, 2010; OECD, 2010; Kopcsay, 2016). Ennek tiikrében, ha megvizsgaljuk az
Eurostat (2024) adatait (. abra), lathatjuk a ,,10 vagy tobb konyv olvasasa” szerinti rangsorban
Magyarorszag a kozépmezény végén helyezkedik el az eurdpai orszagok kozott. Az Osszesitett
listaban pedig a 18. helyen vagyunk.
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1. abra: Az eurdpai orszagok dsszehasonlito elemzése az egy évben elolvasott kényvek szama alapjan
Figure 1: Comparative analysis of European countries based on the number of books read per year
Forras: Eurostat (2024) alapjan sajat szerkesztés
*Megjegyzés: a német eredmények nem jelennek meg az Eurostat adatbdzisaban

Redenczki (2022) altal készitett nemzetk6zi kutatas a kiilonb6z6é olvasasi szegmensalkotasi modokat
ismerteti, amik: az olvasas gyakorisaga, a motivacio ¢s a kedvelt miifajok. Maga az olvasasi motivacio
tobbdimenziosként értelmezett, de a leggyakrabban idézett meghatarozas Wigfield és Guthrie (2000)
kutatasaban szerepel, miszerint az olvasasi motivacid ,,az egyén személyes céljai, értékei és
meggy6zodései az olvasas témaival, folyamataival és eredményeivel kapcsolatban” (Szenczi et al.,
2024). Kategoria szerint tovabba szabadidds, kotelezd (munka, tanulds) vagy vegyes motivacioju
olvasasrol értekeznek a kutatok (Bocsi 2011, 2024, Szenczi et al., 2024).

2. Anyag és modszertan

A felmérés egy online kozzétett célcsoport-orientalt felmérés volt, ahol els6dlegesen a rendszeres
konyvolvasok, konyvmolyok véleményének feltarasa volt a célunk. A mérést 2023 6szén végeztiik, €s
célzottan olyan feliileteken, ahol a célcsoportnak megfeleld egyének elérhetéek — konyvmoly
csoportok, forumok, illetve események. A szakirodalombol megismert kérdéssorok jelentették a
kiindulast a kérdoiv készitésekor az altalanos olvasasi szokasok, motivaciok kapcsan (Gyenes, 2005,
Berndat — Hudacsko, 2020), melyeket tovabbi kérdésekkel egészitettiink ki. Jelen kutatasban az
attittidok, illetve az azok mentén 1étrejott szegmentumok keriilnek majd a fokuszba a leird eredmények
mellett. Az attitiidvizsgalat soran az allitasok az olvasas fontossagara, az olvasoi kdzosséghez vald
viszonyulasra, illetve a korai konyvélmények jelentdségére tértek ki.

A kérdéivet Osszesen 647 f6 toltotte ki, azonban a tovabbi vizsgalatokbol kizartuk azokat, akik a
szabadid6s olvasas gyakorisdga kapcsan az alabbi valaszokat adtdk: soha, ritkan, csak nyaralasok
alkalméval, igy 588 konyvmolynak tekinthetd olvasé maradt a mintaban.

Az elemzés soran mind a szokasok, mind az attitidok kapcsan elOszor leird jellegli vizsgalatokat
végeztiink (atlag, modusz, szoras). A véalaszadok az allitadsokat 1-5-ig terjedd Likert-skalan értékelték,
ahol az 1 a ,nem értek egyet”, az 5 pedig a ,teljes mértekben egyetértek” valaszt jelentette. Az
értékelési folyamat egyszerlisitése és a pontosabb szegmentacid érdekében négy témakor allitasait
vettiik gorcsé ala: a gyermekkori hatas, az ajandékozas, az egyéni és kdzosségi fejlesztohatas. Ezen
témakhoz Osszesen 14 item kapcsolodott, melyek koziil harom nem mutatott megfeleld, kizarolagos
kapcsolodast egyetlen értékdimenzidhoz, ezért ezeket a vizsgalatbdl kizartuk. Az item csdkkentés
hatasara a Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) mérészam 0,850-r6l 0,639-re csokkent, azonban a 0,5 feletti
faktorértékek mellett csak a koherens, egymashoz szorosan kapcsolodo allitdsok maradtak az egyes
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értékdimenzidkban. A fOkomponens-elemzés sordn az azonositott faktorok megbizhatosagat
Cronbach-alfa koefficiens segitségével értékeltiik. Az egyes faktorok belsé konzisztencigja jellemzdéen
0,50 és 0,89 kozotti tartomanyban helyezkedett el, mig a faktorok egyiittes megbizhatosaga 0,65
értéket mutatott.

A klaszterelemzést hierarchikus klaszterelemzéssel inditottuk, ami segitett a klaszterek szamanak
meghatarozasdban, majd a végleges klaszterek kialakitasa K-kozép (K-means) eljarassal tortént. Az
ANOVA teszt igazolta a csoportok kozotti szignifikans kiilonbségeket a valtozok esetében (p<0,001).
A csoportok eloszlasa azonban nem egyenletes, ami a homogénebb célcsoportbdl eredhet. Mig a
harmadik klaszterbe a valaszadok majd’ 43%-a keriilt, addig a masodikba csak 12%. Ez utobbi
vizsgalatot kereszttablas elemzések kovették, ahol a szocio-demografiai hattérvaltozok és a szokéasok
mentén vizsgaltuk, milyen eltérést mutatnak a szegmensek ezek kapcsan. Az eredmények fejezetben
csak a szignifikans kapcsolatot mutatd eredmények keriilnek bemutatasra (p<0,05). A megbizhatosagi
mutatok és szignifikancia szintek minden esetben megfeleltek az elvartaknak a Sajfos és Mitev (2007)
SPSS adatelemzési konyve alapjan.

A minta nem reprezentativ, az elsddleges cél a leginkabb kereslet-generald piaci szegmens nagy
létszamu bevondsa volt a kutatdsba. A minta 90%-ban a nék véleményét mutatja, azonban a férfi
szegmens eltavolitasa a mintabol nem valtoztatott az eredményeken, igy nem sziikitettiik a mintat csak
a nokre. Az iskolai végzettség tekintetében a kitoltok 50%-a felséfoku végzettséggel, mig 40%-a
legalabb érettségivel rendelkezik. A kitoltok kozott 32%-ban voltak a 21 és 30 év kozottiek, szintén
32%-uk volt 30 és 40 kozotti, 23% pedig 41-55 kozotti. A legfiatalabb és legidésebb korosztaly kisebb
aranyban jelenik meg a mintaban, bar visszacsatolva az Eurostat és a MKKE vizsgalataira, a
legaktivabb olvaséi csoportok az itt feliilreprezentalt csoportok a mérések alapjan. Fontos még
kiemelni, hogy a jo vagy nagyon j6 anyagi koriilmények kozott €lok vannak tobbségben, mivel 6k
teszik ki a minta 76%-at, illetve a megkérdezettek 50%-a szellemi munkat végez, 62%-a
gyermektelen. A parkapcsolati statuszt illetden a mintaban majdnem azonos aranyban 30-30%-ban
jelennek meg az egyediilallok, a hazasok, illetve a parkapcsolatban é16k.

3. Eredmények
3.1. Olvasdassal kapcsolatos szokdsok

Elsédleges eredményekként roviden ismertetnénk a konyvolvasassal és -vasarlassal kapcsolatos
szokasokat. A kitoltok 59%-a olvas naponta, €s tovabbi 24%-uk hetente bevallasuk szerint. Ezzel
Osszhangban 55%-uk rendszeresen vasarol Uj konyvet, mig 22%-uk ritkan, 18%-uk pedig csak
alkalmakra. Fontos kiemelni, hogy ezek mar csak azon kitoltok, akik rendszeresen olvasnak konyvet.
A vasarlas helyszine a digitalizacié hatasara sokat valtozott, amit megerdsit a minta is, hiszen a
kitoltok 85%-a nyilatkozott Gigy, hogy online vasarolja a kdnyveit, de mivel itt tobb vasarlsi helyszin
is megjelolhetd volt, igy fontos kiemelni, hogy a fizikai kdnyvesboltban vald vasarlas tovabbra is
tobbségiiknél dominans, ugyanis 80,6%-uk valasztotta ezt az opcidt. Napjainkban egyre népszeriibb a
rovidebb ellatasi lanc okan a kiadotol vagy szerzotdl valo kozvetlen vasarlds is, ami 44%-uknal
megjelent. A fizikai konyvesboltok esetében kiilon rakérdeztiink, hogy mikor jartak utoljara ezekben
¢s a megkérdezettek 24%-a valaszolta, hogy egy héten beliil, 39% egy honapon beliil, 21% féléven
belil. Mivel a konyvvasarlas nem mindenkinél jelent meg rendszeres tevékenységként, igy a sajat
konyvtar mellett fontos lehet a kozdsségi konyvtar mint hagyoméanyos konyvleldhely. Ennek
latogatasara is kiilon rakérdeztiink. A tobbség (49%) régebben mint 1 éve, 19% egy héten beliil, 14%
egy honapon beliil latogatott meg konyvtarat. Ez egybe cseng az OSZK (2023) és a TARKI (Berndt et
al., 2023) kutatasaiban olvasottakkal.

3.2. Olvasdassal kapcsolatos attitiidok elemzése

Az 1. tabldzat szemlélteti a 14 allitasra érkezd valaszok leird elemzését. Az Osszes allitas koziil — a
célcsoport megfeleld kivalasztasat is megerdsitve — a ,,Nagyon szeretek olvasni” allitas atlaga lett a
legmagasabb (4,7), mely azonban tobb faktorhoz is kapcsolodott, igy a tovabbi vizsgalatokba mar nem
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keriilt be. Az allitasok tobbségével (5 modusszal) mindenki egyetértett, azonban fontos kiemelni, hogy
a kotelezo olvasmanyok esetében az atlag 2,95, mig a modusz 1 volt. Itt a szoras értéke is kiugroan
magas (1,516). Hasonl6 nagy kiilonbséget mutatott a kortars ir6 online kdvetése (atlag: 3,3, modusz 5,
szoras: 1,596). llletve a kozosségi rendezvényeken, csoportokban vald részvétel jellemzdéen 2,00
atlaggal és 1 modusszal szerepel, igy ennek tiikkrében érdemes a késobbi eredményeket nézni.

1. tablazat: Az olvasassal és a konyvekkel kapcsolatos vélemények leiro elemzése
Table 1: Descriptive analysis of opinions about reading and books

Allitasok Atlag | Modusz | Széras
Nagyon szeretek olvasni. 4,70 5 0,781
Egy jo konyv mindig tokéletes ajandék nekem 4,63 5 0,860
Az olvasas fejleszti a képzelderdt 4,61 5 0,794
Az ol\{asa§ szeretetét mar gyerekkorban kell el6segitent, 4,48 5 0.952
kialakitani
Az olvasas kreativabba tesz 4,20 5 1,023
Mar egészen kisgyerekkorom 6ta nagyon szeretek olvasni. 3,89 5 1,400
Legszivesebben masoknak is konyvet ajandékozok 3,78 5 1,228
Ha kedvezrn.e,nyesen lehet konyvet venni mindig kihasznalom 3.64 5 1,249
(pl. 2+1 akcio)
A kedv?nc kortars irdbmat kdvetem a kozosségi médian 3.30 5 1596
keresztiil.
Minden kételez6 olvasmanyt elolvastam. 2,95 1 1,516
Inkabb kedvelem az online olvasoi kdzosségeket. 2,78 3 1,171
Szeretem a személyes részvételli konyvklubokat, eseményeket. 2,22 1 1,211
Szivesebben olvasok el egy konyvet, ha az adott konyvbdl film

L 1,96 1 1,136
késziil(t)
Rendszeresen részt veszek konyv témaji eseményeken (pl. Iro-

12 . 1,81 1 1,100

olvaso talalkozo).

Forras: Sajat szerkesztés, 2025.

Ahogyan az 2. tdbldzatban lathato, négy értékdimenzidé mentén sikeriilt az allitasokat besorolni. Az
els6 faktorba keriiltek a gyermekkorhoz kapcsolodé allitasok, azaz a korai élmények az olvasas
kapcsan, ami a Gyermekkori hatdas nevet kapta. A masodik értékcsoportba tomoriiltek a kozosségi
¢lményt add tevékenységek, mint a konyvklubokban, eseményeken ¢és egyéb kozosségekben vald
részvétel, igy ez a Kozdsség elnevezést kapta. A harmadikban megjelennek az akciok és az
ajandékozas, aminek a neve az Ajdndék lett. Az utols6 dimenzio pedig az olvasas fejlesztd hatasara
utalé allitasok okan a Pozitiv hatds elnevezést kapta.
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2. tablazat: Az olvasdssal kapcsolatos attitiidok fokomponens elemzése (faktorsulyok)
Table 2: Principal component analysis of attitudes towards reading (factor weights)

Gyermek- Pozitiv

Allitasok Kori hatis Kozosség | Ajandék hatas
Mar egészen kisgyerekkorom 6ta nagyon szeretek 0.866
olvasni. ’
Minden kotelezd olvasmanyt elolvastam. 0,754
Az olvasas szeretetét mar gyerekkorban kell

T 0,617
elosegiteni, kialakitani
Szeretem a személyes részvételii konyvklubokat, eseményeket. 0,853
Rendszeresen részt veszek konyv témaji eseményeken (pl. fro-

12 . 0,828

olvaso talalkozo).
Inkabb kedvelem az online olvas6i kdzosségeket. 0,526
Legszivesebben masoknak is konyvet ajandékozok 0,750
Egy jo konyv mindig tokéletes ajandék nekem 0,747
Ha kedvezményesen lehet konyvet venni mindig kihasznalom (pl. 2+1 akcid) 0,701
Az olvasas fejleszti a képzelderot 0,894
Az olvasas kreativabba tesz 0,843

Forras: Sajat szerkesztés, 2025
*Megjegyzés: KMO = 0,639, Sig. <0,001; Magyardzoé variancia = 63%,; Cronbach Alpha: 0,870-0,550, Modszer:
Fékomponens-elemzés, Varimax bedllitas mellett Kaiser normalizacioval

29



Régidkutatas Szemle 2025. X. évf. 2.5z
DOI: 10.30716/RSZ/25/2/3

Az értékdimenziok mentén négy szegmentumot sikeriilt megkiilonboztetni egymastol (2. abra).

1.5

1
0.5 I

— -
Kozossegi Olvasast erdk  Maganyos olvasok Iésérolgat
-0.5 konyvimadok
-1
-1.5
-2
-2.5

B Gyermekkor mMKozodsség MAjandék mPozitiv hatas

2. abra: Az atlagtol valo eltérés az egyes szegmensek esetében az értékdimenziok mentén
Figure 2: Deviation from the average for each segment along the value dimensions
Forras: Sajat szerkesztés, 2025

Kiilon vizsgalva az egyes csoportokat elmondhatd, hogy az els6 klaszterbe kimagaslo aranyban
keriiltek az olvaséi kozosségi tevékenységek irant jobban érdeklodok (Kozdsségi konyvimadok), akik
az atlagostol jobban elismerik az olvasas gyermekkora gyakorolt, illetve altalanos pozitiv hatasat,
valamint a konyv ajandékozas jelentdségeét is. Koztik nagyobb aranyban vannak az egyetemi
diplomasok (41%), a hazasok (32,5%), és a naponta olvasok (32,2%). A 34,2%-uk szépirodalmat olvas
jellemzden, és rendszeresen vesznek konyvet (33,5%), amit az is mutat, hogy az elmult egy honapban
véasarolok 34,5%-a itt van (p<0,05). Osszességében &k adjiak a minta 27,5%-4t. Ez a csoport a
leginkabb karakteres csoport.

A masodik csoport az Olvasdst elismerdk nevet kapta, mivel naluk csak az utolsé dimenzié emelkedik
ki karakteresen az atlaghoz képest. Az ajandék és vasarlas értékét a konyvek kapcsan erdsen
elutasitjak. Ok a minta 11,9%-at adjak. A szegmens jellemzéen egyediilallokbol all (18%), akik inkabb
havonta olvasnak (16%), és csak ritkan vasarolnak konyvet (36,9%) (p<0,05).

A harmadik, legnagyobb csoport (43,7%) a Magdnyos olvasék csoportja. Ok utasitjak el a leginkabb
az olvasokozosségeket, nekik az olvasas maganyos tevékenység, melyet nem szeretnének masokkal
megosztani, de minden mas értékdimenzidban az atlaghoz képest pozitiv attitiddel birnak. Iskolai
végzettség alapjan a diplomasokhoz képest az érettségi itt jellemzébb (p<0,05), azonban mas
hattérvaltozé mentén nem jellemzi 6ket semmilyen kiemelt karakterisztika.

Az utols6 csoport, akik a minta 16,9%-at adjak, a Visdrolgatok nevet kapta, mivel csak az
ajandékozas témakorében mutatnak az atlaghoz képest némileg pozitivabb hozzaallast, és az olvasas
fejleszt6 hatasaval Ok értenek legkevésbé egyet. Azonban ezeken kiviil semmilyen mas tulajdonsagban
nem kiemelked6ek vagy jellemezhetdek.

4. Kovetkeztetések

Az eredmények alapjan elmondhatd, hogy a kdnyvpiac névekszik és az érdeklédés is az olvasas irant.
A kulturalis és foldrajzi tényezok erdsen hatnak az egyénekre, hiszen inkabb a fejlettebb régiokban,
fovaroshoz kozeli részeken figyelheté meg mind a gyerekek, mind a felndttek részérél fokozottabb
érdeklédés (Bukodi, 2007, Toth, 2019, KSH, 2021). A népszerii konyvek komoly hatassal vannak a
piac novekedésére (Girhiny, 2015), amit alatamaszt Kiss és munkatarsai (2025) kutatasa is, amiben a
legfontosabb, az olvasas iranti fokozott érdeklodést felkeltd konyv(sorozat)ként a Harry Potter lett
kiemelve.
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A fentiek alapjan is elmondhatd, hogy a rendszeres olvasas irant elkotelezett konyvmolyok sem
tekinthetéek homogén, egységes gondolkodasu csoportnak, hiszen jelen kutatdsban is négy szegmenst
sikeriilt megkiilonboztetni. A legnagyobb csoport a Maganyos olvasok tabora, akik a hazai szinten
hagyomanyosnak mondhat6 egyediil-olvasast részesitik elényben, és nem igénylik a kozosség fokozott
jelenlétét sem a konyvek feldolgozasa, megértése, megvitatasa vagy kozos szeretete kapcsan. Oket a
klasszikus téma, szerz0 és elérhetdség fogja dontésiikben befolyasolni (Kiss et al., 2025), és
elkotelezodésiik okan vélhetden arérzékenységiik is kisebb. Tovabba az atlaghoz képest kiemelkedik
naluk az ajandékozas és vasarlas iranti nagyobb elkotelezodés, igy a megfeleld forumokon, a
megfeleld hirdetésekkel konnyen vasarldsra csabithatéak. A nagyobb szabasl, eseményorientalt
marketingesek szdmara a legvonzobb a Kozosségi konyvimadok csoportja lehet, hiszen 6ket szadmos
taktikai lehetdséggel el lehet érni, mint az ir6-olvaso talalkozd, az online tér vagy mas kulturalis
kozosségi események. A két tovabbi csoport esetében elmondhatd, hogy az Olvasast elismerék nem
birnak sem érdeklddés, sem vasarloerd szempontjabdl fontos jelentOséggel, mig a Vasarolgatokat
vélhetden az egyszeriibb kedvezményekkel lehet megszolitani.

Osszegezve elmondhatd, hogy — az étkezéshez, ruhavasarlashoz hasonléan — a kinalati piac
szélesedésével a fogyasztoi preferenciak is egyre izgalmasabb és mélyebb feltarast igényl6 csoportokat
hoznak létre.

Az eredmények segithetek a piac kiilonbdz6 szegmenseit jobban megismerni, igy szamukra a
leginkabb igényeikhez kozel all6 marketingstratégia kialakitasaban egyfajta segédletként
szolgélhatnak.

A kutatas korlatjanak tekinthetd, hogy az altalanos, népességre vonatkozo kovetkeztetések levonasara
nem alkalmas, azonban a célcsoport preferenciairdl alaposabb képet kaptunk altala. Tovabbi érdekes
kutatasi irdny lenne az egyes csoportok miifaj €s motivacio szerinti vizsgalata.
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