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Magyar videoblogger haldzatok online

HEGEDUS DANIEL!

ABSZTRAKT

A web 2.0 és digitdlis kornyezet, illetve az ezekben a terekben létrejévé kéz6sségi média vitatha-
tatlanul dtformdlta életiinket: nemcsak a mindennapi tapasztalatainkat befolydsolta, de egy tel-
Jjesen uj tdrsas terepet is teremtett, elésegitve kordbban soha nem ldtott tdrsadalmi gyakorlatok
és szerepldk kialakuldsdt, elterjedését. A digitdlis technolégidk demotizdld (Turner 2010) ha-
tdsa teljesen Uj terepeket hozott létre a hirességek (tjra)termelédéséhez, aminek egyik legnép-
szertibb formdja a videdblogolds. A vioggerek kiilonb6zé mikro-celeb gyakorlatokon keresztiil
meglehetdsen nagy hirnévre tettek szert rovid idén beliil (Marwick 2015, Senft 2012), igy tdrsa-
dalmi szerepiik kulcsfontossdgtivd vdlt a kiilonbézd tuddshalmazok, étletek, értékek terjesztése,
nyilvdnos artikuldcidja kapcsdn. Ezek a kognitiv mintdzatok kiilénbézé diszkurziv gyakorlato-
kon keresztiil jutnak el a rajongdkhoz, melyek konkrétan - a kézdsségi médids affordancidknak
megfeleléen - a posztok, videdk, kommentek, tweet-ek stb. sokasdgdbdl dlinak éssze és amely
aktivitdsi elemekkel a rajongdk kiilénbézé interakcidkat is végezhetnek (komment, like stb.). Ez
a fajta diszkurziv folyamat a hirességeket (jelen esetben videdbloggereket) tigynevezett szak-
értdi intézmény (Giddens 1990) poziciéba helyezi, aminek segitségével kiilonbézd attitiidbeli,
mentdlis, viselkedési sémdkat nyvjthatnak rajongdiknak. Mindekézben a digitdlis kérnyezet a
tdrsadalomtudomdnyos megismerés szamdra is teljesen Uj perspektivdkat nyit, mivel a kutaték
éppen ezekhez a diszkurziv panelekhez férhetnek hozzd nagy volumenben, tudomdnyos elemzés
céljdbdl. Jelen kutatds is éppen a digitdlis adatokban rejlé megismerési potencidlt akndzza ki,
ugyanis a SentiOne nevii social listening alkalmazds segitségével rekonstrudlja a hirességek al-
kotta online hdlézatokat a kiilénbozé kézés emlitések alapjdn (torténjen az egy posztban, vagy
rajongdi kommentben). A hdlézat felrajzoldsdn feliil a SentiOne lehetdséget nytjt kiiléonbéz6, az
emlitésekhez kapcsolédé metrikdk létrehozdsdra, amellyel még részletesebb kép nyerhetd a ha-
zai online térben hdlézatosodd videdblogger hirességekrél és az dltaluk létrehozott diskurzusrol.

KULCSSZAVAK: digitdlis szocioldgia, szakértdi intézmények, hdlézatisdg, diskurzuselemzés

ABSTRACT
Hungarian Videoblogger Networks Online

The web 2.0 phenomenon and social media - without question - not only reshaped our everyday
experiences, but they have established an environment for new types of social practices and social
actors. The demotization (Turner 2010) effect of such technologies has created entirely new
fields where celebrities might emerge from: one of them is videoblogging. Many video bloggers
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gained great reputation through peculiar micro-celebrity practices (Marwick 2015, Senft 2012),
and, as a result, became key figures in distributing ideas, values and knowledge in today’s society.
These cognitive patterns are disseminated with a discursive apparatus that is largely based on
social media activity, including posts, tweets, self-imagery and the videos themselves, which are
tied to a certain logic according to environmental affordances, creating the possibility for fans
to interact (share, comment, like, retweet etc.) with artifacts of the celebrity. This mechanism
puts the celebrity in a so-called expert system (Giddens 1990) position as they provide adequate
schemas of attitude, mentality or behavior. Most importantly, all of these public interactions are
accessible for scholars to conduct scientific research. With the help of the SentiOne application
this research attempts to reconstruct online networks of video bloggers based on mentions,
which either occurred in an artifact (post, video description etc.) or in a fan comment. Apart
from the network itself, SentiOne enables us to get insights regarding each individual connection
established in it with different types of aggregated data.

KEYWORDS: digital sociology, expert systems, networks, discourse analysis

Bevezetés

Tanulméanyomban a hazai YouTube-szféra bizonyos strukturainak feltarasara teszek
kisérletet, a digitalis szociolégia, a big data paradigma és egyéb hal6zatkutatasi meg-
kozelitések segitségével. Ennek soran a videdbloggerek kozotti kapcsolatokat és az
ezek alkotta halézatokat igyekszem rekonstrualni, illetve tdrsadalomtudomanyos
szempontbdl relevans médon értelmezni, ami egyszersmind a digitalis szocioldgia
eszkdztaraban rejlé lehetdségeket is jol illusztralja. Témam kiindul6pontja, hogy a
hirességeket - igy a nagy kovetdi bazissal rendelkez6 videdbloggereket is — giddens-i
értelemben vett szakért6i intézményeknek tekintem, akik ebben a mindségiikben
online konstrudlt diskurzusaikkal értékeket, tudasokat, viselkedési és gondolkodasi
sémakat kozvetitenek rajongdik felé. A vizsgalat ezeknek a szakértdi szerepl6knek
és diskurzusaiknak a hal6zatosodasat képes megragadni, ahol a haldzati kapcsolat
meglétének és erdsségének az indikatorai, az ezekben a szakért6i diskurzusokban
torténo emlitések lesznek. A celebek nevének is az egy kontextusban torténé megje-
lenése a tudomanyos szerz6i hal6zatokhoz hasonléan, bizonyos fajta kapcsolatra
enged kovetkeztetni, mely kapcsolat emlitéseket aggregalva, hal6zati abrakban leké-
pezhet6vé valik. Mivel a hazai videdblogger celebszféra feltehetSleg nem elszigetelt
szerepl6kbdl 4ll, az altaluk generalt diskurzus is dinamikus 6koszisztémat alkot,
melynek halézati felrajzolasa segitheti az ebben a mili6ben zajl6 értékkozvetitések
mélyebb megértést.

nemcsak az itt folyé diszkurziv folyamatoknak adott helyet, hanem a tarsadalomtu-
domanyos megismerés szamara is korabban elképzelhetetlen perspektivakat terem-
tett. Szamtalan digitalis eszkoz all a kutaték rendelkezésére, amellyel feltarhatjak az
online vilagban zajl6 tarsas folyamatokat. Kutatdsomban is éppen egy ilyen eszkoz-
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re, a SentiOne elnevezésti, social listening szoftverre tAmaszkodom. Egy emlités ala-
pu keresémotorrdl van sz6, amely szamtalan online platformon képes kereséseket
végezni, illetve a taldlatokrél adatbazisokat és elemzéseket késziteni. A szoftver adta
lehetéségeknek és a kutatas céljainak megfeleléen kutatasi kérdésem a kovetkezd:
milyen médon hdlézatosodik a hazai top videdblogger milié a diskurzusaikban megje-
lené kézds emlitések alapjdn?

A tanulmanyban el&szor a mikro-celeb jelenséget és annak szociolégiai értel-
mezéséhez sziikséges szakirodalmat jarom korbe (kiilonos tekintettel a lehetséges
szakért6i statuszra), illetve ezen szereplék halézatosodasat vizsgadlom, majd be-
mutatom az adatgy(jtéshez hasznalt social listening szoftvert a SentiOne-t. Ezutan
részletezem a kutatds mddszertani megfontolasait, kitérve mind az adatgyfijtésre,
mind az elemzésre, végiil bemutatom az eredményeket, az idevagd lehetséges értel-
mezésekkel, médszertani korlatokkal és lehetséges tovabbi iranyokkal egyetemben.

Mikro-celebek, videdbloggerek, szakértoiség

A téma megfelel6 szakirodalmi kontextualizalasahoz harom altémakort sziikséges
attekinteni: a digitalis teret és annak legfontosabb affordanciit,? a hirességeket, és
egy specidlis alcsoportjukat a mikro-celebeket, valamint ezen csoport lehetséges
szakértoi pozicidjanak pontos mibenlétét.

Az internet és a digitalis tér soha nem latott mértékben alakitotta at az egyének
mindennapi tapasztalatait: a tarsas cselekvések szamtalan aspektusa reprezenta-
16dik valamilyen formaban ezeken az online feliileteken, s6t, ahogy atlépett a web
2.0-as szakaszaba, az internet egyre tobb és tobb teljesen 1Uj cselekvési format is
kitermelt.> A szdmtalan ilyen Gj forma kozul keriilnek ki a kutatas alanyai is: a vi-
deodbloggerek (vloggerek).

A digitalis éranak, illetve a web 2.0-as internethasznalati médnak az interaktivi-
tason és a felhasznaloi tartalomel6allitason feliil még egy tovabbi tulajdonsaga meg-
hatarozo6: a gyakorlatilag végtelen taroldkapacitasa. Ezeknek az affordancidknak az
Osszessége vezetett az igynevezett long-tail jelenséghez (Anderson 2004). Ez alap-
vetden az elérhetd tartalmak alapjan felallitott skalafiiggetlen gorbét jelent, ahol a
gorbe vége a végtelenbe nyulik és ahol az x tengelyen az egyes tartalmak, mig az y
tengelyen a megtermelt profit all. Ez a piac szamara elvileg azt jelenti, hogy a végte-
len kis bevételt hozé tartalom profit szinten joval nagyobb nyereséget termel ki a kis-

2 Azon jellemzdk és tulajdonsagok osszessége, amelyek kijelolik az adott objektummal végezhetd
cselekvések korét (melyek lehetnek az alkotd szerint szandékoltak vagy nem szandékoltak), illetve ezen
cselekvések pontos paramétereit is.

3 Nyilvanval6an az internethasznalat mar a sokkal passzivabb web 1.0 kordban is létrehozott tobb,
azel6tt nem létezd interakcids kozeget, viszont a felhasznaléi tartalomeléallitast és az ezekhez a tartal-
makhoz val6 hozzaférést és minden korabbinal sokkalta interaktivabb bongészést jelenté web 2.0 ezt
tovabb fokozta.
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szamu ,slagertermékhez” képest* (ami alapjan Anderson egy teljesen Uj piaci logikat
vizional) (Anderson 2004). Bar a targyalt digitdlis kozeg elvileg valéban lehet6vé
teszi a kvazi végtelen tartalom elérését, fontos latni, hogy a modell els6sorban a
kulturaipar termékeire és szerepldire (igy a videdbloggerekre is) igaz. Ezeknek az
esetében azonban az offline vildgra korabban is jellemz6 long-neck modell marad
jelentds a fogyasztoi oldalon, azaz a tartalmak terén elérhetd béség mellett is val6ja-
ban csak igen kevés szerepl6 fogja birtokolni a figyelem és profit legnagyobb részét,
igy a mindennapi tapasztalatok, az identitaskonstrualdas és a szocializacié szempont-
jabdl mégiscsak ezek lesznek a meghatarozdak (a long-tail igy a kinalati oldal, mig
a long-neck elsésorban a keresleti oldal jellemzdje lesz) (Dessewffy - Lang 2015b).

Ez a vloggerek esetében konkrétan azt jelenti, hogy bar a megfelel6 platformo-
kon elvileg végtelen mennyiségii szerepl6 jelenhet meg, csak kisebbségiik fog ren-
delkezni a rajongo6i figyelem, interakciok és az ezen alapulé profit tilnyomo hanya-
daval, vagyis a kozeg sziikségszer(ien hat a celebrifikdcié (Turner) irdnyaba. Ezt a
folyamatot erdsitik tovabb a kozeg affordanciai is. A web 2.0 éppen az interaktivitas
és fokozo6dé tartalomelallitds (melyek volumene nyilvan tobbszorésen meghaladja
az egyéni befogaddképességet) kovetkezményeként egyfajta kuratorszerepbe kertil,
amely révén tarolja, rendezi és Gjraelosztja a felhasznaloi tartalmakat (Hogan 2010),
ezzel alapvet8en befolyasolva a digitalis térben valé tajékozodast, navigaciét. A di-
gitalis tér (amit mindezen jellegzetességei miatt mar web 3.0-ként is aposztrofal-
nak) ebben az értelemben nem pusztan a vizsgalt interakcidk szintereként jelenik
meg, hanem kvazi-cselekvéként, amely az emberi interakcidk soran sajat maga is
dontéseket hoz, alapjaiban befolyasolva az interakciék kimenetelét, vagy egyaltalan
1étrejottének esélyét (Latour 1996, Sik 2013, Bucher 2012, Birkbak - Carlsen 2016).

Ezek a folyamatok egylittesen egy teljesen Uj hirességformat is kitermeltek: az
internet celebrityt (Abidin 2018), illetve ezen beliil a tanulmany fé6kuszaban all6 vi-
deodbloggereket. Ezek a szerepl6k a tér affordancidinak tekintetében jelentés mér-
tékben kiillonbdznek a hagyomanyos média (broadcast media) hirességeitdl,> mivel
kihasznalhatjak a kozosségi platformok adta lehet6ségeket, igy az 6nproméciot, a
stratégiai intimitast, a kozosségi médias elérés extenzivitasat,® vagy az én markava

* Fontos kiemelni, hogy ez a modell az olyan informaciés, kulturalis javak és szolgaltatasok esetében
lehet igaz, melyek fiiggetlenek a hordozoéktél és hozzaadott értékiik nem, vagy csak kevéssé valtozik a
digitalis kozvetit6 kozeg altal (egy zenem{i vagy egy film nyilvanvaléan lényegesen kevésbé fiigg a hordo-
z6jatdl, mint egy hires festmény).

5 A hiresség mint tarsadalmilag széleskorben ismert személy, elsésorban kulturalis kozvetitdcsator-
nakhoz (cultural intermediaries) kotott (Rojek 2001). Videdbloggerek esetében ez a digitalis tér, amely
nyilvanvaldan teljesen Ujszert gyakorlatokat tesz lehet6vé a celeb-rajongé relaciéban - bar a tradicio-
nalis hirességekre is jellemzg6 irreciprok kapcsolat tovabbra is fennallni latszik (Hegedtis 2020). Tovabbi
fontos kiilonbség, hogy ezek a szerepl6k tobbnyire a professzionalis vildgon kiviil tevékenykednek (van-
Dijk 2009).

© Bar eredeti tevékenységiik a YouTube videdmegosztohoz kotédik, a celeb perszéna fenntartasa ér-
dekében minden fontosabb kozosségi platformon aktivan reprezentaljak magukat.
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alakitasat (Senft 2012, Khamis - Ang - Welling 2016, Marwick 2015, Marwick -
Boyd 2011). Napjainkban ezek a hatarok a ,hagyomanyos” hirességek és mikro-ce-
lebek kozott elmosddtak: a fent emlitett gyakorlatokat csaknem minden ismert sze-
mély’ aktivan gyakorolja egyszerre tobb digitalis feliileten.

Az internet celebrityket (ezen beliil is a mikro-celeb videdbloggereket) és a ha-
gyomanyos médiaban kitermelt hirességeket lehetséges tarsadalmi funkcioik is igen
hasonl6va teszik a szocioldgiai értelmezés szamara. Az ilyen kozismert szereplék
bizonyos értelemben a tarsas tanulast (szocializacidt, integraciot) el6segité kultu-
ralis narrativakat kozvetitenek (Marshall 2010, Cocker - Cronin 2017, De Backer et
al. 2007), azaz véleményeket, attitlidoket, viselkedéseket, tudashalmazokat jeleni-
tenek meg sokak szamara®. Mindezt a kulturalis kozvetitécsatornaknak kdszonhet6
szinoptikonos pozicidbodl tehetik meg® (Matthiesen 1997). Ezeknek a jellegzetessé-
geknek a fényében a hirességeket (igy a nagy rajongdéi bazisra szert tevd videdblog-
gereket is) szocioldgiai értelemben szakértdi intézményeknek (Giddens 1990) lehet
tekinteni (Hegedls 2020), melyek az egyént szocializaljak, integraljak, fegyelmezik
(Giddens 1990, Lash 1993, Foucault 1971).

Fontos kiemelni, hogy a fegyelmezés ebben a konstellaciéban semmiképp nem
egy durva, vagy akar erdszakot is alkalmazd kényszeritéerdt jelent. A szakértdi
intézmények diskurzusaikkal mindazonaltal djratermelik és meghatdrozzak a ki-
16nb6z6 tarsadalmi konvencidkat.'® Ez a gyakorlatban azt jelenti, hogy a celebek,
nyilvdnosan prezentalt tevékenységeik soran, val6jaban kiilonb6zé értékalakzato-
kat, vélekedéseket, viselkedéseket jelenitenek meg, amelyek irdanymutaté narrati-
vava is valhatnak az adott szerepl6t kovetd rajongok szamara. Eszerint ezeknek a
hirességeknek a szakértdisége az igynevezett mindennapi (esetleges, nem sziszte-
matikus, homalyos, rendszerezetlen) tudasra terjed ki elsésorban (Foucault 1976),
amely a hiresség-rajongé viszony mentén termel tjfajta ,hatalmi” viszonyokat - a
tudomanyos tudasban megfigyelheté dinamikakhoz hasonlatosan. Jelen tanulmany
szempontjabdl a legfontosabb e gondolatmenetben, hogy a szakértéi intézmények
bizonyos hozzaférési pontokat jeldlnek ki klienseik (itt: a rajong6k) szamara, ame-

7 A mikro-celebritds fogalmahoz fontos hozzatenni, hogy nem feltétlen bizonyos tulajdonsagokkal
rendelkezd csoportok megjelolésére, hanem altalanosan barki szamara hozzaférhetd gyakorlategytittes-
re utal (Senft 2012, VanDijk 2009).

8 A (poszt-)modernitasban - de mar a hagyomanyos tarsas ko6zosségek felszamolodasakor és az egyre
nagyobb volumenti média hatdsara - az egyén eleve sokkal inkabb a kiilonb6z6 intézményekre és ipara-
gakra van utalva énjének és identitasanak megkonstrualasa soran.

? Ez a kevesek sokak altali megfigyelését jelenti (egyfajta kiforditott panoptikumként) (Matthiesen
1997), ahol a megfigyel6 tekintet nem feltétlen bir olyan fegyelmezé erével, mint Foucault panoptikumja-
ban (Foucault 1990) - éppen ellenkezdleg: a megfigyelt viselkedésformak, vagy megjelenitett narrativak
valhatnak a fegyelmezés (szocializacio, integracid) eszkozévé.

10 Giddens szerint mindez, a modernitas el6tti id6kben még elsésorban szemtdl szembeni helyzetek-
ben ment végbe, am késébb mar kifejezetten a szakértbiségen keresztil sziirve torténik a tarsas konven-
ciok diszkurziv Gjratermelése (Giddens 1990, Lash 1993).
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lyen keresztiil azok hozzajuthatnak a megfeleld diszkurziv tartalmakhoz (Giddens
1990). Esetlinkben ezek a hozzaférési pontok a hirességek online aktivitasi elemei
(posztok, kommentek) lesznek. A tanulmany lényegében az ezek alapjan konstru-
alt grafokkal térképezi fel, hogy a szakért6i intézménynek tekintett celebek kozott
létezik-e valamiféle kapcsolat és ha igen, az milyen mérték{i és milyen mintazatot
mutat.

Szakértoi halozatok

A bemutatott szakértdi intézmény alapvetSen egy tarsadalomtudomanyos kutatoi
absztrakcioként foghato fel, amellyel a hirességek és rajongoik interakciéit értelme-
zem. Jelen tanulmanyomban éppen ezt - az alapvetéen absztrahalt - megkozelitést
szeretném empirikusan is konkretizalni, illetve bizonyos értelemben visszaigazolni.
A szakért6i intézményt (minthogy intézmény) feltehet6leg a benne navigal6 cselek-
vOk bizonyos mértékii haldzati 6sszekapcsoltsaga jellemezi, igy valdszintileg a honi
videdblogger szféra szerepl6i sem teljesen elszigeteltek, hanem sajat diskurzusuk-
kal egy nagyobb volumenti milié diszkurziv kdzegébe agyazdédnak be. Ezt a logikat
kovetve vizsgalnom meg, hogy a hirességek fentebb bemutatott rétege, milyen
jellegli hal6zatos szerkezetet mutat a hazai online térben, azaz milyen mértékben
kapcsolédnak egymashoz az egyes szereplok, mennyire vannak elszigetelve, vagy
éppen mennyire alkotnak egy interakcidkkal, hivatkozasokkal, egytttmiikodések-
kel, vitakkal gazdagon atszétt dinamikus 6koszisztémat.

A haldzati kapcsolodasokat az online térben nyilvanosan elérhetd digitalis 1ab-
nyomokon (Dessewffy - Lang 2015a, Kitchin 2014) alapulé rekonstrukcion keresz-
tiil mutatom ki, ahol a konkrét kapcsolatokat egymas emlitései jelentik. Az emlités itt
minden szovegszerlien megjelend hivatkozas, utalas egy celeb online feliiletein egy
masik celebre.!! Az emlitések (a halozat élei) ezen a ponton két részre oszlanak. Egy-
részt létrejohetnek a celebek altal felrajzolt élek (vagyis, hogy adott hiresség a sajat
posztjaiban, szovegeiben stb. mennyire utal mas celebekre), illetve a rajongodk altal
konstrualt kapcsolatok (a rajongok egy adott celeb tartalmainal mennyire emlitenek
mas celebeket, mennyire hivatkoznak masra stb.). A végeredmény tehat egy olyan
hal6zatos szerkezet lenne, ahol a celebrity alkotja a halézat pontjait és az egymasra
valé hivatkozasok a haldzat éleit (az el6z6 gondolat értelmében minden pont (node)

1 A tudomanyos halézatokkal szemben a kapcsolat itt igy nem a kozos szerzéiségen (Mali - Ferligoj
- Kronegger 2017, Newman 2004), hanem az online térben megjelend, spontan viselkedésen alapuld
digitalis labnyomokon alapul. Az igy kapott halézat hatterében all6 adatok nyilvanval6an jéval masza-
tosabbak egy tudomanyos halézathoz képest, mindazonaltal minden egyes ilyen emlités mogott felte-
het6en valamiféle valés kapcsolat, egyiittmiikodés feltételezhet6 (kiilonosoen a posztokban megjelend
emlitések esetében). A kapott halézat igy nem miifajok, vagy mas eléfeltevéseken alapulé kategorizacié
eredményei, hanem spontén aktivitasok, azaz valds viselkedések altal hatrahagyott digitalis labnyomok
eredményeképp jon létre.
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kozott potencidlisan két él (edge) - egy rajongdi és egy celeb - is huzédhat). Ez a
kettds ,élezés” a kovetkezd értelemmel birhat a késébbi elemzés szempontjabol: ha
markansan csak a celebek altal konstrualt élekkel atsz6tt a hald, akkor egy egyértel-
mi, valos, szorosan kapcsolddo cselekvikkel rendelkezd ,szakértdi intézmény” kon-
turja rajzolodik ki, ha pedig markansan csak a rajongdi emlitések kotik 6ssze a cele-
beket az azt jelentheti, hogy bar a celebek az 6nnon aktivitasuk szerint elszigeteltek,
a rajongoik tapasztalati horizontjdn mégiscsak tobbé-kevésbé egységes tombként
jelennek meg. A két példa természetesen csak a feltarni kivant szerkezetben rejlé
értelmezési lehet6séget kivanja demonstralni, a ténylegesen megvalésulé halézati
konstellacio6 a fentiek barmilyen kombinacidjaként, vagy teljesen varatlan alakzat-
ban is megjelenhet.

A SentiOne

A digitalis tér affordanciainak, illetve a kutatas fokuszaban all6 tarsadalmi aktorok-
nak a szociolégiai értelmezése mellett elengedhetetlen maganak az adatgytijtéshez
és az elemzéshez felhasznalt eszk6z miikodésének és affordancidinak a részletes
bemutatasa, hiszen mindez alapvetéen hatarozza majd meg a feltehet6 és megvala-
szolhat6 kérdések halmazat.

A halézathoz felrajzolasahoz sziikséges emlitések begytijtését a SentiOne nevi
social listening szoftverrel végeztem el.'? A program legalapvetébb miikodési elve,
hogy megadott kulcsszavakra keres ra az online térben és a talalatokat a beallita-
soknak megfelel6en listazza. A kulcsszavak esetében a ragozasok ,kikeriilésére” is
jol bevalt technikak allnak rendelkezésre, illetve a megfeleld keresést a program
széleskorl nyelvtudasa is biztositja (az eurdpai nyelvek tobbségét ismeri a prog-
ram). Fontos adalék, hogy kulcsszavak kizarasara is lehetéségiink van, ilyen médon
kikertilhetjiik a szamunkra irrelevans szdosszetételeket és kontextusokat. A talala-
tok listazasakor, a talalatok az eredeti kontextusok megjelelolésével keriilnek bemu-
tatasra (példaul egy Facebook komment az eredeti poszttal egyiitt), illetve fontos
tudni, hogy a SentiOne a teljes online teret vizsgalja, igy egyszerre gy(ijt adatokat
a Facebook-rol a, a Twitter-rél, Instagram-ro6l és mas nem kozosségi média jellegli
webhelyekrdl (blogok stb.). Ez a kulcsszavas logika kitlinden alkalmas a fentiekben
vazolt moédon felallitani kivant halézat empirikus feltérképezésére, amellett, hogy
szamos tovabbi érdekes tulajdonsaggal is rendelkezik.

A program algoritmusai alapjan a SentiOne becslést tesz a kulcsszavas szoveget
hagy6 cselekvé nemére, illetve a szoveg affektiv tartalmat is képes megbecstilni (egy
pozitiv-semleges-negativ skala mentén). Ezek a becslések természetesen nem szaz-
szazalékos pontossaguak, mindazonaltal a beépitett algoritmusok alapjan a prog-

12 https://sentione.com
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ram tanul. Ha a listazott taldlatainkon mi magunk tévesnek {téliink meg egy becslést
(példaul egy negativ ironizal6 szoéveget az alkalmazas rosszul {télt meg) azt médo-
sithatjuk és megfeleld szamu ilyen ,javitds” utdn a program elsajatitja az altalunk
alkalmazott szempontrendszert. A kulcsszavas keresést kovetd talalatokrol a prog-
ram szdmtalan, kiillénboz6 tipust - dbrakkal szemléltetett - statisztikat készit. Ezek
magukba foglalnak kiilonb6z6 idébeli eloszlasokat, geolokacidt és mas paraméterek
szerinti eloszldsokat (nem, affektiv tipusok stb.). Minden dbra dinamikus, sokszoro-
sithaté (igy az azonos abrak koziil egyet-egyet atallitva konnyen készithetiink szem-
1életes 6sszehasonlitasokat) és konnyedén letdlthetd tobbféle fajlformatumba.

Természetesen a SentiOne bemutatasaranem a ,reklam” és nem is az adatok ,feti-
sizadlasa” miatt van sziikség, hanem egy fontos szemléltetés miatt. Mivel hal6zatunk-
ban az egyes éleket az emlitések adjak ki, a programon keresztiil az egyes kapcsolo-
dasok gazdag leirasara lehetiink képesek - még azok aggregalt formajaban is (a sta-
tisztikak, eloszlasok, abrak altal). Mindez j6l szemlélteti a digitalis eszkdzokben rejld
megismerési potencialt, mindazonaltal legalabb ilyen fontos figyelmet forditani a
korlataikra is. A digitalis platformokat vezérld algoritmusokhoz hasonl6an az szoft-
veres analitikai eszkozok is gyakran feketedoboz-szertiek (Bucher 2012), ugyanis
kutatéként sohasem lehetiink teljesen biztosak abban, hogy egy-egy lekérdezés so-
ran pontosan milyen hozzaféréseket adnak, illetve tagadnak meg a szoftvertdl az
egyes platform tulajdonosai. Tovdbba éppen a hatalmas adatmennyiség miatt meg-
lehet&sen koriilményessé valik az adatbazis helyességének ,kézi” visszaellen6rzése
- ez gyakorlatilag csak szuréprobaszertien tud megtorténni.

Hal6zati modszertan

Tanulmanyom alapvetden az online aktivitasok begyiijtésével, rendezésével kivanja
a hazai top videobloggerek hal6zatosodasanak kérdését vizsgalni. Ennek érdekében
a Big Data paradigma eszkoztarahoz nyul - ami esetlinkben elméletileg garantalja a
teljes hazai online tér itt relevans aktivitasainak®® lefedését. Természetesen a téma
altal kijelolt tarsadalmi szféra még igy is hatalmas ezért kiillonb6z6 megfontolasok
mentén sziikitéseket kell alkalmazni. A kovetkez6kben ezeket a modszertani meg-
fontolasokat részletezem.

Mivel a halézatot a celeb nevének emlitései alapjan rajzolom fel, ezért a SentiOne
keres6motorjat hasznalva értelemszertien a celeb nevére tortént keresés. A kétféle
halézatabra (hiresség és rajongdi) felrajzolasahoz ez kétféle megkozelitéssel tortént.
Els6ként a hirességek hal6zatanak mddszertani hatterét mutatom be.

13 A tovabbiakban az aktivitast a posztban vagy kommentben eléfordulé emlitésekre értem.
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Avideodbloggerek egy online ranglista alapjan lettek 6sszegytijtve, amely a top 100
magyar YouTube csatornat rangsorolja.'* Ebbdl a listabol tortént a kutatas szamara
relevans szerepl8k, dsszesen hatvanot videdblogger csatorndjanak kivéalasztasa'®
(1. &bra).

1 Videdmania 33 Magyardsi Csaba
2 PamKutya 34 Nasz Daniel
3 Radics Peti 35 Sajt32
4 TheVR 36 pingvinharcos
5 luckeY 37 Paul Street
| s unkiELD 38 Inez Hilda Papp
7 Barni. 39 Maris
8 JustVidman 40 | Have No Idea Hungary
9 Nessaj 41 FollowAnna
10 Cresser 42 Gergo Janosik
11 Dezs6 Bence 43 Isti Plays
12 BENIIPOWA 44 royalszabi
13 zsDay 45 Otherworld
14 UborCraft 46 Vicc Elek
15 HollywoodNewsAgency 47 Inspirdciok Csorba Anitatol
16 zsozeatya 48 Mar megint Kitty
17 Csecse Attila 49 Baluka
18 BTURBO 50 Videdjaték Zsoltival
19 OwnMcKendry 51 The Nosika Show
20 Viszkok Fruzsi 52 Chabinho
21 Polla Channel 53 DareDewil
22 Anett - Ancsa 54 Herby
23 Isti Szalay 55 Zsomac
24 GoodLike 56 iDark
25 Gery 57 Varazslo
26 James 58 Tanulom Magam
27 DoggyAndi - Gameplay 59 Csizmadia Gabi
28 Benedek Nagy 60 Henry Kettner
29 IceBlueBird 61 Zozo Kempf
30 KD csapat 62 SZBYST
31 AlexGaming 63 TheBig0
32 CsChannel 64 Pinghorizon
65 Dazis

1. dbra. Hazai top 65 videdblogger csatorna, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés

1 https://starnetwork.hu/youtube-statisztikak/youtube-top100-hu/

Alista kapcsan érdemes ismét hangsulyozni az algoritmusoknak és mas affordanciaknak val6 kutatéi
,Kiszolgaltatottsagot”: a lista feltehet6en megtekintés, feliratkozészam és engagement alapon lett kalku-
lalva, bar errdl semmilyen dokumentacié nem elérhet6.

15 A kutatas a lista 2019 szeptember 30-i allapotat veszi alapul. Fontos megjegyezni, hogy a hatvanot
csatornaba bekertiilt néhany csatorna, amelyek valéjaban egy személy ,holding”-jaba tartoznak (BENII-
POWA és Benedek Nagy, Isti Szalay és Isti Plays, Polla és Anett és Ancsa).
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A SentiOne-ban emlitéseiket az adott vlogger nevével gylijtottem be egy 2017.
09. 30-t61 2019. 09. 30-ig tartd, azaz egy kétéves id6intervallumban, a kovetkezd
platformokrol: Facebook, Instagram, YouTube és Twitter. Az 6sszedllitott adatbazi-
sokbdl ezutan kiszlirtem a celebekhez tartozé aktivitasokat (posztok, kommentek,
videdk), majd az igy kapott tisztitott tablakon beliil kerestem minden egyes celeb
esetében a tobbi hatvannégy videdblogger nevére. Ezeket a talalatokat regisztralva
alakult ki az a tabla, amely a késébbiekben a Gephi-vel felrajzolt halézat alapjat szol-
galtatta.'®

A rajongok esetében eredetileg egy adott celeb aktivitdsa alatt, rajongéi kom-
mentben megjelen6 mas celebek el6fordulasait akartam regisztralni, dm ezt mind a
technikai nehézség (a kutatdshoz hasznalt eszkdz affordancidi nem tették lehet6vé),
mind az adatok szamossaga miatt elvetettem. A rajong6i tapasztalati horizontot je-
lentd halozat alapja végiil az egy rajongéi kommentben egyszerre szerepld celebek
emlitései lettek.'” Az adatgyijtés ezen fazisat kifejezetten a SentiOne keretei kozott
végeztem'®, ahol az eredményekre ilyen mddon kiilénféle metrikakat lehet lekérni,
tovabbi informdaciokat nyerve a celebeket kovetd rajongéi horizontrdél. Ezen a pon-
ton fontos megjegyezni, hogy a rajongok esetében valasztott mdédszer minddssze
csak egy a rajongo6i tapasztalati horizont lehetséges indikatorai kdziil, mindazonaltal
technikailag csak ez bizonyult kivitelezhetének.

Eredmények

A grafok a kovetkez6k mentén lett felrajzolva: az egyes celebekhez tartozé pontok a
bejové és kimend kapcsolatok fokszamainak megfelel6en nének, vagy lesznek kiseb-
bek (egyenesen aranyosan). Az élek mérete pedig a hivatkozas mennyiségét jeloli:
sok emlités vastagabb élet eredményez. Mar az abrak értelmezése el6tt kitiinik, hogy
a vizsgalt halézatnak nincsenek elszigetelt elemei, minden celebhez tartozik lega-
labb egy él - amennyiben minden tipust aktivitasukat figyelembe vessziik (2. abra).
A rajongoi, illetve a celebek aktivitasaibol leképzett grafokhoz tartozo altalanos sta-
tisztikakat a 3. és 4. dbra részletezi.

16 Ezek tartalmaztak, hogy az adott celeb mely mas celebekre hivatkozik (igy a kapott grafok iranyi-
tottak lesznek) és azt is, hogy mindezt hanyszor teszi meg a vizsgalt id6intervallumban. Ez ut6bbi adat
a halézat éleinek sulyat adta meg a késébbiekben (a grafokon az él vastagsaga jeloli ezt a paramétert).

17 A keresésben ugyanuigy az adott celeb nevére kerestem, igy hogy kizartam azokat a talalatokat,
ahol éppen az adott hiresség a tartalom szerzdje.

18 A celebek egyiittes emlitéseit excell-ben regisztraltam, ami a celebek halézatahoz hasonléan a Ge-
phi-s network alapja lett.

52 HEGEDUS D.: Magyar videdblogger hdlézatok online



METSZETEK
Vol. 10 (2021) No. 3

ISSN 2063-6415
DOI 10.18392/metsz/2021/3 /4

www. metszetek.unideb.hu

TEMATIKUS TANULMANYOK - Digitalis szociolégia

©MO

Post
Mention

Channel/Fanpage Common
connection Fanbase

Sumn Fan
Mention

Aktivitas

Sum Kimend
emlitések

Sum Beérkezd
(Celeb)
Emlitések

SUM

477

31339

0

Videdmania

Parskiutya

2718

24

3
. Vidademinis
5 Rackes Pati
& Thav'R
. .

e
BENIPOWA [ Beredek Nagy
PamKutya [*"

ol lymoodhewid percy

3 Conche Attily
" Vinakok Fruni
5 Gery
16 (CsCharnel
17 Magyards (saba
13 Pad Street

1971

24

13

27

& Radics Peti [r e,

. ool ke

r N2 Ddmed

T | Have Mo ke Hungary

]
k) m\u

o [ | i oo | [ [ [ i s fus

1500

14

10

23

3 lucket
1 nessa)

1 s Bance

5 TheVR [0,

1 hearis

% —

W igetitik Lottt

604

21

n Veseoming
£ Ractics Peti
40 Thev'R

a1 UNFIELD

[+ [

a Nessa

u Cresser

45 Dot e
15 BENIPOWA

a7 esDav

4 Ut Cratt

e Cecse Attida
50 DveriMcenry
1 st - Ancia
s GoodUke

53 Gery

hames

DoggyAnd - Gameplay

luckeY  [mmian™

54 KD csapat

B e e R e e

1
1
1
1

904

88

2. dbra. Celeb aktivitasok 0sszesitése, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés

HEGEDUS D.: Magyar videdblogger hdlézatok online

36

24

53



METSZETEK
Vol. 10 (2021) No. 3

54

ISSN 2063-6415

DOI 10.18392/metsz/2021/3 /4

L

www. metszetek.unideb.hu

TEMATIKUS TANULMANYOK - Digitalis szociolégia

= Network Overview
Average Degree

Avg. Weighted Degree
Network Diameter
Graph Density

HITS

Modularity

PageRank

39.508
40.079

0.637

0.061

Connected Components

=l Node Overview

Avg. Clustering Coefficient

Eigenvector Centrality

= Edge Overview
Avg. Path Length

1.363

Run

Run

Run

3. dbra. Rajong6i graf statisztikak, 2021

Forrds:

=l Network Overview
Average Degree

Avg. Weighted Degree
Network Diameter
Graph Density

HITS

Modularity

PageRank

Sajat szerkesztés

11.476
11.476

0.185

0.144

Connected Components

=l Node Overview

Avg. Clustering Coefficient

Eigenvector Centrality

= Edge Overview
Avg. Path Length

2.108

4. dbra. Celeb graf statisztikak, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés
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A celebek aktivitasain alapulé tablakbol 6sszesen harom graf késziilt, egy, amely
kizardlag a celebek altal irt kommentek alapjan rajzolhato6 fel (5. dbra), egy a posz-
tokban el6fordulé emlitésekbdl (6. abra), illetve egy altaldnos 6sszesité haldzat,
amely tartalmazza a celebek 6sszes vizsgalt aktivitasat, mind posztokat, mind kom-
menteket! (7. abra).
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5. dbra. Celeb kommentek grafja, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés

19 Ezeknek a grafoknak (5, 6. és 7. dbra) a formazasa sordn a ForceAtlas, Expansion és Noverlap pa-
rancsokat hasznéltam (ez utébbi kett6t csupan az attekinthetdség és szemléletesség érdekében). A For-
caAtlas parancs a skalafiiggetlen eloszlasok hal6zati dbrazolasahoz idedlis (https://gephi.org/tutorials/
gephi-tutorial-layouts.pdf ), mivel a hirességek mili6je az aktivitdsok alapjan is éppen ezt a logikat koveti.
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6. dbra. Celeb poszt emlitések graf, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés

Othefyorld

Mar magint Kitty

7. dbra. Posztok és kommentek dsszesitett graf, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés
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Bar 6sszességében minden vloggerhez tartozik legalabb egy él, j6l latszik, hogy
csak a posztokat vizsgalva a halézat jéval téredezettebb képet mutat: tiz szerepld
kétéves posztolasi aktivitdsa 6nmagaban nem utal semmiféle egylttmiikodésre,
vagy kapcsolatra a hal6zat tobbi részével. Ezekre a szerepl6kre tehat csak komment-
ben hivatkozik a tobbi celeb (ami talan egy lazabb kapcsolat meglétét jelentheti?®)
(6. abra). A vizsgalt milié alapvet6 hal6zatos szerkezetét egyfajta ,tombdosség” jel-
lemzi, vagyis lathatdlag (force atlas paranccsal) nem alakulnak ki jél azonosithaté
kiscsoportok, azaz a kiillonb6zd egytittmi{ikodések, emlitések nem a miifaji, tema-
tikai, vagy egyéb hatarok mentén képzdédnek. Emellett a hal6zat igen siirtinek mu-
tatkozik: a pontok atlagos tavolsaga 1,36 lépés a rajongdi kommentek esetében és
2,1 a hirességek esetében (3. és 4. dbra). Mindazonaltal az emlitésalapu kapcsola-
tok mennyisége mégiscsak kirajzol egyfajta centrum-periféria mintazatot (9. és 10.
abra). Ezt a mintazatot 1ényegileg még akkor is fenntartja a halézat, amikor az azt
leképez6 grafokat klaszterekre probaljuk szétszedni*' (11. és 12. abra), vagy a ra-
jongoi tapasztalati horizont irdnyabdl, tehat a rajongéi kommentekben el6forduld
kozos emlitések feldl vizsgaljuk (8. abra).
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8. dbra. Rajong6i kommentek grafja, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés

20 A valddi egytittmiikodéseket, kozos megjelenéseket tobbnyire posztokban és nem kommentek for-
majaban artikulaljak a vizsgalt szerepldk.

21 Ezt a célt a Gephi OpenOrd parancsa szolgalja (https://gephi.org/tutorials/gephi-tutorial-layouts.
pdf).
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12. dbra. Rajong6i kommentek ,klaszter”, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés

Fontos kiemelni, hogy a rekonstrualt minta, vagyis, hogy ki foglal helyet a graf
,centrumaban” és ki a ,periféridjan” csak minimalis 6sszefiiggést mutat a hires-
ségrangsorban elfoglalt hellyel: a legtobb kapcsolattal rendelkez6 szerepl6k tul-
nyomo tobbségiikben a videdbloggerek legnépszeriibb egyharmadabdl kertilnek
ki (15. dbra). Ehhez hasonl6an a hirességekre kalkulalt aktivitas (posztok és kom-
mentek dsszege) sem koveti a csatorna rangsorat (megtekintések, feliratkozasok
és engagement aggregatuma) (13. abra és 17. dbra). Ez azt jelenti, hogy a top négy
csatornat bizonyos foku ,elszigeteltség” jellemzi, kdzvetlen alattuk azonban igen
gazdag a hivatkozas és egyiittm(ikodési halo, aminek slirlisége a rangsoron egyre
lejjebb haladva - néhany kiugrassal,?? de - csokken. A rangsorhoz ebbdl a szem-

22 A kiugrasok feltehet6en baratsagokkal magyarazhatoak, ahogy a barati kapcsolat mentén szervezd-
dé egyuttmiikodések egy rangsorban lentebb helyet foglalé szereplé mellé is nagy aktivitast generalnak.
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14. dbra. Rajongdi emlitések eloszlasa, 2021
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15. dbra. Videébloggerek rangsor és aktivitas, 2021
Forrds: Sajat szerkesztés
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Osszegzés

A hirességek emlités alapon felrajzolni kivant halézatarol (amely az egytittmikodé-
sek, igy az 6sszekapcsoltsag mértékének indikatora) 6sszességében megallapithato,
hogy igen stirlin atszoétt (ezt igazolja tobbek kozott a kevés 1épésbdl allo atlagos
tavolsag és a markans klaszterek hianya is). Az emlitések mennyisége, vagyis a
hirességek aktivitasa a - megtekintések, feliratkozasok és engagement alapon - leg-
népszeriibb videdbloggerek esetében relative alacsony, a fels6 koézépmezényben
megnd, majd néhany kiugrassal ugyan, de viszonylag egyenletesen csokken (17.
abra). Mindez feltehetdleg azt jelenti, hogy a szakértdiség (igy a szocializalo, integ-
ralg, fegyelmezd diskurzus) nem individualis, elszigetelt szereplékon keresztiil
jelenik meg, hanem egy stirlin atszo6tt és atjarhaté okoszisztémaban, miliében jon
létre. A vlogger hirességek igy feltehet6en egytitt alkotnak egy szakért6i intézményt
(annak ellenére is, hogy a csatornak témai igen nagy valtozatossagot mutatnak, még
arajongoi tapasztalati horizonton is feltehet6leg egy tombot képeznek?®). A rajongoéi
kozos emlitések (a rajongodi tapasztalati horizont) is teljes mértékben ezt a logikat
koveti: bar eloszlasat tekintve sokkal jobban leképezi a csatornak kozotti rangsort,
atjarhatésagat tekintve még a hirességek aktivitasi haldzatanal is 6sszekapcsoltabb
képet mutat (minden ponthoz tartozik él, majdnem feleakkora az atlagos 1épéstavol-
sag a pontok kozott). A jovébeni diszkurziv kutatasok szempontjabol mindez azt is
jelentheti, hogy a hazai videdblogger szféraban konstrualt diskurzusokat egészében
és nem individualis szerepl6kként érdemes vizsgalni, hiszen mind a rajongék men-
talis térképén, mind maguknak a hirességeknek a mindennapi spontan gyakorlatai-
ban is igy jelennek meg.

Ezen a ponton fontos utalni arra, hogy a kutatas és eredményei, bar a Big Data bi-
zonyos jegyeit magukon hordozzak, mégiscsak id6ben, foldrajzilag és egyéb faktorok
mentén korlatozott mintavételen alapulnak (Boyd - Crawford 2012, Kitchin 2014).
Mindez 6vatossagra int a tanulmany eredményeinek reflektalatlan talaltalanositasa
kapcsan. Mar csak azért is, mert a hal6zatban szerepld emlités alapu kapcsolatok az
emlitések puszta létezése alapjan lettek felrajzolva, és az ebbdl kirajzoléd6 mintaza-
tok alapjan kovetkeztetek egyiittmiikodésre, kozelségre, emberi kapcsolatokra és a
szakértoiség halozati leképzddésére. Nem szabad tovabba megfeledkezni a digitalis
platformok és social listening eszkozok feketedoboz jellegérél sem: még a leggondo-
sabb mintavételezés és modszertani design mellett sem lehetiink teljesen biztosak
ezek miikodésének mikéntjében, tipikus hibaiban, esetleges torzitasaiban, igy az
ezeken keresztiil megalkotott és értelmezett adatbazisok érvényességét is bizonyos
ovatossaggal kell kezelni. Mindazonaltal jelen tanulmany is jé illusztraci6ja lehet an-
nak, hogy a digitalis terep, az ott megjelend tarsas gyakorlatok, illetve az ezek felde-

2 A celeb aktivitasok halézatabol is igen kevés szerepl6 esik ki — ami a tanulmany esetében akar a
mintavétel idébeli paramétereinek kovetkezménye is lehet.
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ritését szolgald piaci és tudomanyos eszk6zok - kell6 reflexié mellett - milyen mer6-
ben 1j kérdések feltevését és megvalaszolasat teszik lehet6vé a szocioldgia szamara.
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