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SPORTTAL KAPCSOLATOS TARTALOMFOGYASZTASI TRENDEK
SPORTS-RELATED CONTENT CONSUMPTION TRENDS
Patai Gergely Gydrgy
OSSZEFOGLALAS

A sport a 21. szazadra olyan iparagga valt, amely a nemzetgazdasag jelent6s hanyadat képe-
zi. Az egyes mozgalmak a globalizacioval széles korben elterjedtek, a nagy nemzetkozi esemé-
nyek hire a vilag minden szegletébe eljut, ezaltal folyamatosan né a tomegbazis és egyre népsze-
ribb a sportos életmdd, ami hosszil tavon egészséges aktiv munkavallalokat eredményez.
A sport globalizaciojaban nagy szerepet jatszottak a tomegkommunikacios eszkozok, az iparagi
szerkezet atalakulasa pedig jelenleg is folyamatban van, igy érdemes foglalkozni a trendszertisé-
gekkel.

Kutatasom elsddleges célja a trendszertiségek feltarasa volt. Annak érdekében, hogy a piac
mindkét szerepldje, vagyis a tartalomgyartok és a fogyasztok viselkedését megérthessem, kvan-
titativ és kvalitativ modszereket egyarant alkalmaztam. Torekedtem arra, hogy a hipotéziseimet
igazoljam, egyuttal prognozist készitsek az egyes folyamatok jovObeni alakulasarol. A kérdéives
felmérés eredményei igazoltak azon feltevésemet, miszerint az internet fokozatosan atveszi a
nyomtatott sajtd szerepét a sporttal kapcsolatos tajékoztatasban. A valaszadok donté tobbsége
szerint az online médian keresztiil lehetne novelni a sport népszeriiségét, a legtobben a videds
tartalmakra, interjukra és stream kozvetitésekre lennének kivancsiak.

Kulcsszavak: sport, média, globalizacio, sportgazdasag
ABSTRACT

By the 21st century, sport has become an industry that makes up a significant portion of the
national economy. The individual movements have spread widely with globalization, the news
of major international events reaches all corners of the world, thus the mass base is constantly
growing and the sporty lifestyle is becoming more and more popular, which results healthy ac-
tive employees in the long term. The mass media played a major role in the globalization of
sport, and the transformation of the industry structure is still ongoing, so it is worth dealing with
trends.

The goal of my research was to explore trends. In order to understand the behavior of pro-
ducers and consumers, | used both quantitative and qualitative methods. | tried to verify my
hypotheses, and at the same time make a prognosis about the future development of each pro-
cess. The results of the survey confirmed my hypothesis that the Internet is gradually taking over
the role of the print media in sports-related information. According to the vast majority of re-
spondents, the popularity of sports could be increased through online media, most of them would
be interested in video content, interviews and stream broadcasts.

Keywords: sports, mass media, globalization, sports economy
BEVEZETES

A sport nemzetkdzivé valasanak folyamataban az egyik legfontosabb katalizdtornak tartom a
médiaipart, amely szerkezetileg jelenleg is atalakulason megy keresztiil. A fogyasztoi igények és
preferencidk valtoztak, az informacidaramlas felgyorsult, ezzel parhuzamosan pedig a kinalat is
atalakult. Azon tdmegkommunikacios eszkozok, amelyek szaz éve egyeduralkodonak szamitot-
tak a piacon, konnyen lehet, hogy végnapjaikat ¢élik, ugyanis megjelentek olyan uj platformok,
amelyek szélesebb korben hozzaférhetd, olcsobb és gyorsabb tajékoztatast adnak a fogyasztok-
nak. Az elsé magyarorszagi domain cimet a rendszervaltas utan, 1991-ben jegyezték meg, a
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koz6sségi média csak a 2000-es években valt elterjedté — eléfordulhat, hogy az internetes tartal-
mak népszeriisége a sportfogyasztok korében néhany évtized alatt lehagyta a hagyomanyos
tomegkommunikacios eszkozokét?

ANYAG ES MODSZER

Kutatasomhoz kérdéives modszert valasztottam, az altalam alkalmazott 6nkényes, vagy ké-
nyelmi mintavétel azon alapul, hogy a mintankat a populacié szamunkra legkdnnyebben elérhetd
egyedeibdl alakitjuk ki. A valaszadok tobbsége kotddik a kutatasi témahoz, véleményiik ebbdl
kifolyolag mérvadod, ugyanakkor nem alkothatok a populacid egészére vonatkozo altalanos itéle-
teket, hiszen a minta nem reprezentativ. Az adatfeldolgozas megkonnyitése érdekében zart, azaz
eldontend6 kérdéseket alkalmaztam, melyeknek mindharom tipusa (szelektiv, alternativ, Likert-
skala) megtalalhat6 a kérdéivemben. A 612 valaszadd 61%-a (373 6) nd, mig 39%-uk (239 16)
férfi volt.

A mintavétel soran térekedtem arra, hogy a lehet6 legszélesebb kézonséghez jusson el a kér-
doéiv, a varosokban ¢é16 megkérdezettek foként online valaszoltak meg a kérdéseket, mig a ko-
zségekbol személyes mintavétellel gyijtottem adatokat. A kit6lték 32,2%-a (197 £6) a févaros-
ban, 28,1%-uk (172 f6) varosban, 26,6%-uk (163 f6) megyei jogh varosban, mig 80 valaszado,
azaz a megkérdezettek 13,1%-a kdzségben €l.

EREDMENYEK
Médiumok elterjedtségének vizsgalata a mintaban

A valaszaddok korében els6ként arra voltam kivancsi, hogy az egyes tomegkommunikacios
eszkozok jelenleg mekkora szerepet toltenek be a sportfogyasztasban. A kit6lték egy 1-t61 5-ig
terjedd skalan jelolhették be, hogy milyen rendszerességgel fogyasztanak sporttal kapcsolatos
tartalmakat a televizidban, a radidban, a nyomtatott sajtoban és az interneten, az 1-est valasztok
egyaltalan nem, mig az 5-6st jel6lok napi rendszerességgel teszik meg mindezt. A valaszokat az
SPSS szoftver segitségével korosztaly szerinti bontdsban csoportositottam annak érdekében,
hogy az egyes generaciok sportfogyasztasi szokasait Osszevetve vizsgalhassam a globalizacio
okozta strukturalis atalakulas hatasait. A televizio esetében az Gsszes valasz 3,35-0s atlagatol a
feliilreprezentalt 18-25 évesek kivételével minden korcsoport felfelé tér el, a tendencia pedig az
abrarol is leolvashato, 25 év felett a kor ndvekedésével parhuzamosan a televizios sportfogyasz-
tas gyakorisaga is nd. A radio esetében az 6tbdl négy korcsoportnal a harmadik kvartilis értéke 2
(havi rendszerességgel), ennél magasabb értéket mindossze az Osszes valaszado 17,3%-a jelolt
meg. Az atlag is kimondottan alacsony (1,67), korcsoportokra lebontva pedig a 26-40 évesek
esetében a legmagasabb, az interkvartilis tartomany az alulreprezentalt 65 év feletti korosztaly-
nal a legnagyobb (1. dbra).

A Kruskal-Wallis proba megmutatta, hogy a négy vizsgalt tomegkommunikécios eszk6z ko-
zill a televizional figyelhetd meg szignifikans eltérés a korcsoportok kozott (p=<0,001), ebben az
esetben tehat elvethetjiik a nullhipotézist, azaz nem a véletlenek dsszjatékanak kdszonhetd az
eredményilink. A masik hdrom médiumndl a préoba nem mutatott ki szignifikans kiilonbséget
(radio: p=0,293, nyomtatott sajté: p=0,911, internet: p=0,455). Az online tartalomfogyasztas
esetében a 65 év feletti valaszadok atlaga a legalacsonyabb, ugyanakkor némileg meglepé mo-
don a 18 éven aluli korosztaly atlaga sem éri el a 4-et. A nyomtatott sajtd vizsgalatanal is a 65
éven feliiliek atlaga lett a legalacsonyabb, jollehet ezen kit61tok akkor voltak gyermekek, amikor
a napi- és hetilapok fénykorukat élték.
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1. abra: Médiumok elterjedtsége a mintaban
Forras: Sajat szerkesztés (2022)

Tartalomfogyasztasi trendek vizsgalata a mintaban

A tartalomfogyasztasi trendek vizsgalatakor tiz éves idGintervallumot jeldltem meg. A kérdé-
sem arra vonatkozott, hogy a négy vizsgalt médium esetében hogyan valtozott a kit6lté sporttal
kapcsolatos tartalomfogyasztasa a vizsgalt idoszakban. Az eredményeket a 2. dbra szemlélteti,
az 1-t6l 5-ig terjedd skalan az 1-es értéket jeloloké jelentdsen csokkent, az 5-0s értéket jeloloké
jelentésen novekedett, mig 3-as érték esetén nincs szamottevd valtozas. A négy médium eseté-
ben eltéré moduszértékeket figyelhetiink meg. A televizio esetében a legtobb valaszado (30,5%)
tartalomfogyasztasa novekedett, a radios tartalomfogyasztas a kitdltok 37,4%-anal jelent6sen
csokkent, a nyomtatott sajtd esetében a legtobb valaszadonal nem tortént szamottevd valtozas
(32,7%), mig a kitoltok tobb mint fele (51,3%) sporttal kapcsolatos online tartalomfogyasztasa
jelentOsen ndvekedett.

A képet erésen arnyalja, hogy a nyomtatott sajtotermékek esetében a ferdeség pozitiv (0,37)
az atlag pedig jelentdsen elmarad a médusztdl (2,26), azaz a radidhoz hasonldan csdkkend ten-
denciat figyelhetiink meg a tartalomfogyasztasban.
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2. abra: Sporttal kapcsolatos tartalomfogyasztas valtozasa a mintaban az elmilt 10 évben
Forras: Sajat szerkesztés (2022)

Az értékeket a jelenlegi tartalomfogyasztas gyakorisagara adott valaszok fiiggvényében cso-
portositva hasznos kovetkeztetésekre juthatunk (/. tablazat). A televizid esetében megfigyelhe-
td, hogy mig a jelenleg napi rendszerességgel sporttal kapcsolatos tartalmat fogyaszté valasz-
adok tartalomfogyasztasa az elmult tiz évben novekedett, az ilyen tartalmakat nem fogyasztd
kitoltoké csokkent, erre utal a magas szoras (1,00) is. A radiok nem tudtak igazan uj potencialis
fogyasztokat megszolitani sportos tartalmakkal, ugyanis azok, akik napi rendszerességgel hall-
gattak a kozvetitéseket és hattérmiisorokat, tiz éve is igy tettek, mig azok, akik csak hetente vagy
havonta tették mindezt, egy évtizeddel ezel6tt gyakrabban hallgattak a sportmiisorokat. A nyom-
tatott sajtotermékek jelentGsen veszitettek népszeriiségiikb6l, mig az online média esetében
forditott a tendencia, még azoknal is novekedés figyelheté meg, akik jelenleg ritkan, havi rend-
szerességgel fogyasztanak sporttal kapcsolatos tartalmakat az interneten. Itt is azon kitolt6k
esetében figyelhetd meg a legjelentdsebb novekedés (4,8-as atlag), akik jelenleg napi rendsze-
rességgel kattintanak a sporthirekre.

1. tablazat: Tartalomfogyasztas valtozasa jelenlegi gyakorisag fiiggvényében a mintaban

Televizid N Atlag | Széras Radid N Atlag | Szoras
Napi rendszerességgel 79 4.13 1.02 || Napi rendszerességgel 7 3.14 1.21
Hetente tobbszér 115 4.03 0.94 || Hetente tébbszér 25 3.04 1.06

Heti rendszerességgel 146 3.64 0.96 || Heti rendszerességgel 45 2.87 0.97
Havi rendszerességgpel 95 3.22 1.07 || Havi rendszerességgel 104 2.38 0.95

Egvaltalan nem 11 2.45 0.93 || Egvaltalin nem 265 1.83 0.95
Osszes valaszado 446 3.71 1.06 || Osszes valaszado 446 2.15 1.05
Nyomtatott sajtd N Atlag | Szoras Online média N Atlag | Szoras
Hetente toébbszér 53 2.83 1.01 || Napi rendszerességgel 44 4.8 0.51
Napi rendszerességgel 34 2.59 1.28 || Hetente tobbszér 120 4.59 0.61

Heti rendszerességgel 72 2.58 1.03 Heti rendszerességgel 136 4.35 0.82
Havi rendszerességgel | 103 231 0.95 || Havi rendszerességgel 95 3.89 0.98
Egvaltalan nem 184 1.88 0.95 || Egvaltalin nem 51 3.53 1.27
Osszes valaszado 446 2.26 1.06 || Osszes valaszado 446 4.27 0.93

Forras: Sajat szamitas (2022)

Mindezek tiikrében érdekes lehet megvizsgalni, hogy vajon az online média helyettesitd ter-
méke-e a nyomtatott sajtonak. Elvégeztem a Khi-négyzet probat, amely szerint a két valtozo
kozott szignifikans dsszefliggés van, mert p=0,011. Szdmitasaim alapjan azon valaszadok koziil
(252 106), akiknél az ujsdgolvasas gyakorisaga csokkent vagy jelentdsen csokkent, 214 fonél,
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azaz a 84,9%-uknal novekedett vagy jelentdsen novekedett az online sporttal kapcsolatos tarta-
lomfogyasztas. Minden médiumot egybevetve csupan a valaszadok 10,6%-anal, azaz 47 kitolto-
nél mutatott csokkend tendenciat a sporttal kapcsolatos tartalomfogyasztas. 144 kit6lté (32,3%)
szamara nem tortént szamottevd valtozas, mig 131 valaszadonal (29,4%) enyhébb, 124 fonél
(27,8%) jelentdsebb novekedés tapasztalhatd, a fenti eredmények alapjan foként az online média
térhoditasanak koszonhet6en.

Kapcsolddo szolgaltatasok népszeriisége a mintaban

Az egyes tomegkommunikacios eszk6zok az id6k soran strukturalis atalakuldson mennek ke-
resztiil, a kinalt tartalmaknak pedig igazodniuk kell a fogyasztdi igényekhez, a kitdltoket igy
arrol is megkérdeztem, hogy milyen egyéb sporttal kapcsolatos tartalmakat fogyasztanak elésze-
retettel. Mint a 3. dbra is szemlélteti, a valaszadok 61,2%-a, azaz 273 6 kattint elészeretettel
sportolokkal készitett videodinterjukra, népszerliek tovabbad a mémek, szérakoztatd posztok a
kozosségi médiaban (57,6%, 257 16), az é16 stream kozvetitések (55,8%, 249 6), valamint az
irasos interjuk sportolokkal (54,5%, 243 f6) és az online helyszini beszamolok, tudositasok
(52,9%, 236 £6). Erdekesség, hogy a felsoroltak mindegyike az online médidhoz kotédik, csupan
az irasos interjuk jelenhetnek meg a nyomtatott sajtoban is.

Videointerju sportolokkal I 273
Mém, szorakoztaté tartalom I 257
ELG stream kozvetités I 249

frasos interjii sportolokkal 243
Helyszini beszamold online I 236
Képgaléria egy eseményrol I e— 191

Televiziés elemzémiisor I (0]
El§ percrél-percre tudositds IEmEES———— |39
Sport témaji podcast GG |26
Televiziés magazinmtisor IEEEEEGEGGG—_—————— ]]9
Publicisztika, jegyzet 102
Radios hattérbeszélgetés NN 53
Helyszini beszamolo napilapban 36
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3. abra: Sporttal kapcsolatos tartalmak elterjedtsége a mintiban
Forras: Sajat szerkesztés (2022)

Viszonylag nagy érdeklddés (42,2%, 191 f6) mutatkozik a sporteseményrol késziilt fotok és
a televizios elemzémiisorok irant, utobbiak a mintaban joval népszeriibbek a magazinmiisorok-
nal (26,7%, 119 £3). Az online tartalmak koziil a legkisebb érdeklédés a sportportalok €16, szo-
veges tudositasai irant figyelheté meg (31,2%, 139 6), ezeket — amennyiben lehetséges — érde-
mes a mintankban joval népszertibb él6képes, stream kozvetitéssel helyettesiteni. A nyomtatott
sajto hagyomanyos miifajai, a véleménycikkek (22,9%, 102 {8) és a helyszini, irdsos tuddsitasok
(8,1%, 36 o) irant meglehetdsen csekély érdeklédés mutatkozik, mig az elmult években egyre
népszeriibbé valé podcastok (28,3%, 126 f6) a mintaban joval kedveltebb audialis miifajnak
szamit, mint a hagyomanyos, radios hattérbeszélgetések (11,9%, 53 £6).

A teljes mintdban, azaz a sport irdnt nem érdekl6ddk korében is vizsgaltam, hogy a vélasz-
adok szerint melyik médiumon keresztiil lehet jelenleg a leghatékonyabban ndvelni a sport nép-
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szertiségét. A 612 kitoltd kozil 0 valaszado jeldlte meg a nyomtatott sajtot, s minddssze 1
(0,2%) a radiot. A legnépszeriibb alternativanak, a korabbi eredményeinket alatamasztva az
internet bizonyult (79,7%, 488 f6), mig 123 valaszad6 (20,1%) Ggy véli, a televizi6 a legalkal-
masabb médium a sport népszerisitésére.

Tartalomfogyasztasi trendek prognozisa a mintaban

Végezetiil arra voltam kivancsi, hogy a valaszadok szerint tiz éves tavlatban hogyan fog val-
tozni az egyes médiumok népszeriisége, elterjedtsége, a kapott eredményeket pedig Gsszevetet-
tem az elmult tiz évben a kitdltok sportfogyasztasi szokasaiban tapasztalt valtozasokkal.
Az eddigi eredmények alapjan talan nem meglepd, hogy a televizié és az online média esetében
a fogyasztasi hajlandosag novekedése, mig a radio és a napilapok esetében annak tovabbi csok-
kenése varhato a valaszadok véleménye alapjan. A televizids sportkdzvetitések és hattérmiisorok
népszerisége a legtdobb valaszadd szerint stagnalni fog (3-as modusz), mig az elmult tiz évben a
tobbség televizids, sporttal kapcsolatos tartalomfogyasztasa novekedett (4-es modusz). A prog-
ndzisunk atlaga alacsonyabb az elmult tiz évvel osszevetve, de minddssze a valaszadok o6tode
(20,4%) tartja Gigy, hogy csokkenne vagy jelentdsen csdkkenne a médium népszertisége a kovet-
kez6 tiz évben. A negativ cslicsossag és a nagy szoras alapjan a kitolték megosztottak abban a
tekintetben, hogy milyen jové varhat a televizidzasra (2. tabldzat).

A radios sportkozvetitések esetében is az elmult tiz évnél alacsonyabb, 2,06-0s atlagértéket
kaptunk, a valaszadok tobbsége pedig tigy véli, hogy tovabbra is jelentdsen csdokken majd a
platform népszertisége (1-es médusz). Erdekesség, hogy a siirliségfiiggvény aszimmetridja a
kovetkezo tiz évre vonatkozoan mar kdzepes mértékii, a csticsossag is csokkent, de a szoras még
mindig nagy, a valaszadok 21,1%-a szerint ugyanis stagnalni, 11,6%-uk szerint pedig ndvekedni
vagy jelentdsen novekedni fog a radios tartalomfogyasztas a jovoben. A napilapok kapcsan
szintén igencsak negativ a valaszadok jovoképe. Mig az elmult tiz évben a legtobb kitdltdnek
nem valtozott a sporttal kapcsolatos tartalomfogyasztasa a nyomtatott sajtobol, a kovetkezd
évtizedben a valaszadok 34,3%-a szerint jelent6sen csokkenni fog, s csupan 11,9%- uk gondolja
ugy, hogy a negativ tendenciat valamilyen Gton meg lehetne forditani. A median (2) valtozatlan,
az atlag (2,26, illetve 2,18) esetében nem figyelhetiink meg jelentés csékkenést, ugyanakkor a
stiriségfiiggvény ferdesége szamottevéen valtozott.

2. tablazat: Sportos tartalomfogyasztas az elmilt és kovetkezé 10 évben a mintaban

Televizio Elmult 10 év | Kovetkezé 10 év || Radio Elmuolt 10 év | Kévetkezd 10 év
Atlag 3.53 3.39 Atlag 2.15 2.06
Median 4 3 Median 2 2
Moédusz 4 3 Modusz 1 1

Szoras 1.13 1.11 Szoras 1.05 1.11
Ferdeség -0.37 -0.21 Ferdeség 0.36 0.78
Csilicsossag -0.67 -0.64 Csilicsossag -0.82 -0.28
Napilap Elmult 10 év | Kévetkezs 10 év || Internet Elmult 10 év | Kévetkezd 10 év
Atlag 2.26 2.18 Atlag 4.27 4.52
Median 2 2 Median 5 5
Modusz 3 1 Modusz 5 5

Szoras 1.06 1.09 Szoras 0.93 0.75
Ferdeség 0.37 0.59 Ferdeség -1.36 -1.66
Csticsossag -0.62 -0.43 Csticsossag 1.72 2.75

Forras: Sajat szamitas (2022)

Az egyetlen pozitiv valtozast a valaszok atlagaban az online média esetében figyelhetjiik
meg, raadasul a szorés is csokkent (0,75), igy elmondhatd, hogy a kitdlték egyetértenek ebben a
kérdésben. A legnépszeriibb valaszlehetdség most is az 5-6s érték volt (64,9%), minden tiz va-
laszad6 koziil kilenc pedig Gigy gondolja, hogy valamilyen mértékben novekedni fog a sporttal
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kapcsolatos online tartalomfogyasztas (89,7%), mig csokkenést csupan 2% prognosztizal.
A 2,75-6s csticsossagi egyiitthatd megmutatja, hogy az eloszlas a normalishoz képest joval csu-
csosabb, mig a -1,66-o0s ferdeségi érték alapjan mondhatjuk, hogy a siirliségfiiggvény erésen
aszimmetrikus, balra ferde.

KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

A bevezetésben megfogalmazott kérdésre, miszerint el6fordulhat-e, hogy az internetes tar-
talmak népszeriisége a sportfogyasztok korében néhany évtized alatt tilszarnyalta a hagyoma-
nyos tomegkommunikacios eszkdzokét, az eredményeink alapjan egyértelmii igen a valasz.
Az online médidban megjelend, sporttal kapcsolatos tartalmak elterjedtsége és népszeriisége
egyarant kimagaslik a vizsgalt tomegkommunikacios eszkdzok koziil. A mintaban legnépsze-
riibb kiegészitd szolgaltatasok (videdinterjuk, mémek és szorakoztatd tartalmak, éloképes stream
kozvetitések) egyarant kizarélag az interneten elérhetdek. A tartalomgyartok szamara hasznos
kovetkeztetés lehet tovabba a kozosségi média befolyasa, a valaszok alapjan csak minden ne-
gyedik fogyaszto keres ra kozvetleniil a sporttal kapcsolatos tartalmakra, a tobbiek a k6z6sségi
médiabdl, vagy azon keresztiil tajékozodnak.

A napilapok eladasszamanak novelése érdekében elsdsorban az ujsag szerkezeti és tartalmi
felépitésének atalakitisat javasolnam a szerkesztOknek. A fent emlitett, legnépszeriibb tartal-
makbol kovetkezik, hogy a felgyorsult vilagban egyre kevesebb id6 jut az olvasasra, raadasul a
szabadidé novekedésével, a 65 év felettick korében sem népszerii mar a nyomtatott sajté. Eppen
ezért roviditeném a terjedelmet, kevesebb tudositast kozolnék, mert azokat mar el6z6é nap elol-
vastak a fogyasztok, helyettiik hattéranyagokkal, az interneten nem elérhetd riportokkal kiiszo-
bolném ki, hogy az online média a nyomtatott sajto helyettesité terméke legyen.

A televiziés sportcsatornak boséges kinalata az eredmények alapjan kontraproduktiv is lehet,
itt a mindség helyett a mennyiségre helyezném a hangsulyt, s a kozvetithetoségi valaszokat is a
szerkesztok figyelmébe ajanlanam. A televizidonak kiilonésen nagy szerepe van a még kevésbé
ismert, Gjhulldmos sportagak népszerisitésében, ezen a téren elsGsorban a kozszolgalati sport-
adonak kellene eléremutatd 1épéseket tennie.

OSSZEFOGLALAS

A televizid jelenleg stabil, megbizhatd informacidforrasnak és szorakoztatdé médiumnak
radios sporttal kapcsolatos tartalmak irant ugyanakkor egyre csokkend kereslet mutatkozik,
némileg meglepé moédon mar az idésebb korosztaly is inkabb az internetrdl tajékozodik. A va-
laszadok dontd tobbsége szerint az online médian keresztiil lehetne ndvelni a sport népszeriiség-
ét. Az eredmények megmutattak, hogy folyamatos atalakulasra, megujulasra van sziikség a
sportmédian beliil, f6leg azon médiumok képviseldinek, amelyek jelenleg kevésbé népszeriek.
Az 1j sajtotermékek €s platformok (pl. Sportradid) indulasat mindig alapos piackutatas kell,
hogy megel6zze, a valaszadok véleményébol ugyanis fontos kovetkeztetésekre juthatunk. Kuta-
tasom eredményeit szivesen ajanlanam szerkesztok €s ijsagirok figyelmébe, hiszen kozos érde-
kiink, hogy az egyes médiumok pedig olyan tartalmat kinaljanak, amelyre igény és kereslet is
realizalodik.
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