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A HELYI MELTANYOS KERESKEDELMI MINOSITESEK FRANCIAORSZAGBAN
THE DOMESTIC FAIR TRADE CERTIFICATIONS IN FRANCE
Vereb Zsofia Dorka, Toth Eszter
OSSZEFOGLALAS

Megkérddjelezhetetlen tény, hogy napjainkban egyre nagyobb szerepet kapnak a tarsadalmi
és kornyezetvédelmi mozgalmak. Ennek egyik korai megnyilvanulasa a fair trade, avagy a ma-
gyar szakirodalomban méltanyos/tisztességes kereskedelemként hivatkozott jelenség, mely egy
emberkdzpontubb, termel6fokuszi alternativdja a hagyomanyos kereskedelemnek.

A kozelmultban azonban a fair trade rendszere megtjult. Ennek megfeleléen mar nemcsak a
fejlodo, hanem a fejlett orszagok termeldi szamara is lehetéség van bekapcsolddni a méltanyos
kereskedelembe, betartva a rendszer altal megkovetelt kdrnyezetvédelmi, gazdasagi és szocialis
szempontokat. Kutatasunk célja az, hogy megvizsgaljuk, hogyan adaptalhaté a méltanyos keres-
kedelem rendszere a gazdasagilag fejlett orszagok (jelen esetben Franciaorszag) helyi piacain
eléallitott, hazai termékeire a kiilonféle helyi védjegyek és markak segitségével. Kutatasunk
soran Ossze kivanjuk hasonlitani, hogy mely szempontok szerint viselkednek hasonldan, illetve
melyekben térnek el az egyes mindsitések a francia piacon. A kérdéskor vizsgalata azért is érde-
kes, hiszen a francia példa jo gyakorlattal szolgalhat mas, akar a magyar gazdasag szamara is.

Kulcsszavak: méltanyos kereskedelem, helyi méltanyos kereskedelem, etikus fogyasztds
ABSTRACT

It is an unguestionable fact that social and environmental movements are playing an increas-
ingly important role these days. One of the early manifestations of this is fair trade, which is a
more people-centered and producer-oriented alternative to traditional trade.

Recently, however, the fair trade system has been renewed. It has been recognized that not
only producers in developing countries, but also producers in developed countries can benefit
joining the fair trade system complying with the required environmental, economic and social
regulations. The aim of our research is to examine how the fair trade system can be adapted to
domestic products on the local markets of economically developed countries (in this case
France), using a variety of local fair trade trademarks and brands. In our research, we would like
to compare in what aspects do the certifications behave similarly or differ in the French market.
Examining this issue is essential because the French example can also serve as a good practice
for today's Hungarian economy.

Keywords: fair trade, domestic fair trade, ethical consumption
BEVEZETES
A méltanyos kereskedelem

A fair trade, magyarul méltanyos kereskedelem egy olyan specialis szabalyokkal rendelkez6
alternativ kereskedelemi halozat, amely 6sszekoti a déli, fejlodd orszagbeli termeldket és mun-
késokat az északi, fejlett orszagbeli fogyasztokkal (FRIDELL, 2014). A méltanyos kereskede-
lem célja a tarsadalmi és gazdasagi fejlédés biztositasa olyan termelék szamara, akik gazdasagi-
lag hatranyos helyzetlieck a javadalmazasukbol, 1étbizonytalansagukbol vagy képzettségiikbol
kifolydlag (11).

A méltanyos kereskedelem modellje egy Uj termeld-fogyasztd kapcsolatot kinal, melyben
egy innovativ elosztasi csatorna eredményeképpen a gazdasagi hasznok igazsagosabb modon
lesznek szétosztva a csatorna szerepldi kozott. Elmondhaté tehat, hogy a fair trade szemben all a
hagyomanyos nemzetkdzi modellekkel, melyeknek a célja az intézményesitett haszonmaximali-
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zalas. Ezzel szemben az etikussagot szem el6tt tartd kereskedelemben a termeldi arakat olyan
szinten hatarozzak meg, amely a termel6 szamara nemcsak segit elérni egy alapvetd életszinvo-
nalat, hanem fejlédésiikhdz is hozzajarul (NICHOLLS — OPAL, 2005).

A helyi méltanyos kereskedelem

A helyi méltanyos kereskedelem fogalma a francia méltanyos kereskedelmi szervezet, a
Commerce Equitable France szerint a partnerség olyan formaja az ellatasi lanc szerepléi kozott,
mely magaban foglalja a tisztességes €s jovedelmezd arazast, a tobbéves szerzédéseket, a gaz-
dalkoddk demokratikus szervezddését, a kapacitasépitést a gazdak szervezetei szamara, tovabba
kornyezeti és tarsadalmi kritériumok rendszerét (CEF, 2019).

A méltanyos kereskedelem és a helyi termeldk kozotti kapcsolatot gyakran a nemzetkdzi fair
trade korabbi célkitiizéseinek kiterjesztéseként irjak le (LE VELLY, 2011). A fejlett gazdasa-
gokban (,,globalis északon) dolgozd gazdak ugyanis éppolyan igazsagtalansagokkal szembe-
stilnek, mint a fejlodé orszagok gazdai, mely érinti az alacsony arakat és béreket, a nagy aringa-
dozasokat és a késedelmes fizetéseket (BROWN — GETZ, 2008). Természetesen az életkoriil-
ményeket alig lehet 6sszehasonlitani a fejlédo vilagéval, hiszen hatalmas a tarsadalmi és gazda-
sagi szakadék a fejlédo és fejlett orszagok kozott (JAFFEE et al., 2004).

Noha a helyi fair trade mibenléte még nem teljesen egységes, az érintettek tobbsége mégis
egyetért abban, hogy a méltanyos kereskedelembe be kell vonni a fejlett orszagok gazdalkodoit
is. A masik kérdés pedig, hogy hogyan lehetne az eredeti modellt — mely a fejlett orszagok fo-
gyasztoi és a fejlodd orszagok termeldi kozott miikddik — megfeleléen adaptalni egy adott or-
szagon beliill (BROWN — GETZ, 2008).

A helyi méltanyos kereskedelem torténete Franciaorszaghban

A helyi méltanyos kereskedelemi mozgalom megteremtésének igényét szamos motivacio in-
ditotta el, melyek egyfeldl a termel6i, masfel6l a fogyasztdi oldalrdl szarmaznak. A mai francia
mezdgazdasag hatalmas ipari méretekben valdosul meg, mely rombolja a kérnyezetet, egyszoval
hozzéjarul a globalis felmelegedéshez, a talaj kimeriiléséhez, a biodiverzitas csdkkenéséhez és a
vizek szennyezéséhez, ezaltal egyaltalan nem mondhaté fenntarthatdo modellnek. A gazdak meg-
¢élhetésének veszélybe keriilésén tal az Gket és a lakossagot érintd egészségiigyi kockazatok is
szamottevoek (CEF, 2017a).

A méltanyos kereskedelem mozgalmanak ndvekedése altal egyre inkabb fokozodo fogyasz-
toi érdeklodés mutatkozott meg a bio €s tarsadalmi szempontbdl fenntarthatobb élelmiszerek
irant a fogyasztok iranyabol. Napjainkban elmondhaté, hogy a francia tarsadalom is hajlando
magasabb arat fizetni a minGségi és kornyezeti elénydkért (LE VELLY, 2011). Tovabba bizo-
nyos fogyasztoi csoportok keveselték a pusztan organikus forrasokra és termékeredetre koncent-
ralo modellt, ezért egy atfogd, holisztikus szemléletet kivantak kialakitani, amely a marketing
kiilonb6z6 elemeit is figyelembe veszi, ugy, mint a csomagolést, az arakat vagy a promdciot.
Ezaltal megsziiletett a fenntarthat6 termelésben elkotelezett helyi méltanyos kereskedelmi moz-
galom, amely egyesitette a tisztességes kereskedelmet és a biotermékek iranti elkételezettséget,
melyben a termel6i csoportok, proaktiv vallalatok és a fogyasztok egyarant részt vesznek (CEF,
2017a).

A ,Made in France” vagy mas néven ,,Origine France”, a francia helyi méltanyos kereskede-
lem mozgalma a 2010-es években kapott lendiiletre. A kezdeményezés egy olyan szemléletet
tamogatott, amely a helyi fair trade megvalosulasa soran a helyben késziilt termékeket és a ter-
meldvel valo kdzvetlenebb kapcsolatot preferalja. Ahelyett, hogy szembeallitanak a hazai terme-
lést az importalt javakkal, inkabb azt hangstlyozzak, hogy a hazai termékeket milyen koriilmé-
nyek kozott allitottak eld, mely lehetéséget ad a felelds fogyasztas elérésére (CEF, 2016).
A ,made in équitable” (hagyomanyos méltanyos kereskedelem) nem mond ellent az ,,Origine
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France” elveinek, hiszen a két kezdeményezés célja ugyanugy a megfeleld tarsadalmi és gazda-
sagi koriilmények garantalasa a munkavallalok és fogyasztok szamara, legyenek akar fejlodo
vagy fejlett orszagban (CEF, 2017b). A végs6 cél az Emberi Jogok Egyetemes Nyilatkozatanak
23. cikkének megvalositasa, ami szerint ,,mindenkinek, aki dolgozik, olyan méltanyos és kielégi-
to fizetéshez van joga, amely szamara és csaladja szamara az emberi méltosagnak megfeleld
létet biztosit” (UN, 2020, p. 6). Ez mind a fejlett, mind a fejlédd orszagok szempontjabol
észszer( célkitiizésnek tlinik.

2005. augusztusaban egy 0j torvényt fogadtak el a méltanyos kereskedelemrdl Franciaor-
szagban, amely kimondja, hogy a fair trade a fenntarthat6 fejlodés stratégidjanak része, tovabba
a fejlett és hatranyos helyzetii orszagok és azok fogyasztdi-termeldi kozotti aruk és szolgaltata-
sok cseréjére terjed ki (OZCAGLAR-TOULOUSE et al., 2010).

A torvény 2014-ben kibdvitésre keriilt a belfoldi, francia piacra vonatkozdan is. A Tarsadal-
mi és felelds gazdasagrol szolo 856. szamu térvény (LOI n® 2014-856) szabalyozza a méltanyos
kereskedelem fogalmanak hasznalatat. A 2005. évi torvénnyel ellentétben — mely csupan a fejlett
és fejlodd orszagok kozotti kereskedelemként definialta a méltanyos kereskedelmet — ez a tor-
vény megteremti a lehetdségét a méltanyos kereskedelem kifejezés francia termékeken torténd
hasznalatara is, amennyiben a gazdasagi szerepl6k tiszteletben tartjak a fair trade alapelveit.
A torvény a kovetkez6 szabalyokat fogalmazza meg:

— A gazdasagilag hatranyos helyzetli termelok demokratikus szervezetekbe tomdriilnek.

— A szerz6do felek kozotti kotelezettségvallalas hossza tavra, legalabb harom évre szol.

— A vasarlo altal fizetett ar jovedelmezo legyen a munkavallalok szadmara, mely fedezze a
termelési koltségeket és targyaldsos uton legyen meghatarozva.

— A vevd altali kotelezo kiegészitd 0sszeg (prémium) biztositasa a vételaron felill vagy az
arba integralva, melynek célja a k6z0sségi projektek finanszirozasa, illetve a munkavalla-
16k és szervezeteik kapacitasanak és autonomidjanak erdsitése.

— A vallalatoknak képesnek kell lenniiik atlathatoé és pontos informaciokkal szolgalniuk a
termékek nyomonkdvethetdségével kapcsolatban.

— A tarsasagok kotelesek részt venni a tarsadalmi és 6koldgiai szempontbdl fenntarthatd
termelési és fogyasztasi modszerekkel kapcsolatos figyelemfelkeltd és oktatod tevékeny-
ségekben (CEF, 2016; 11).

ANYAG ES MODSZER

Kutatasunk soran 6t olyan védjegyet, illetve markat vizsgaltunk meg, melyek azt mindsitik,
hogy az adott termék méltanyos modon, Franciaorszag hatarain beliil, francia alapanyagokbol
késziilt. Elséként szekunder adatfeldolgozast végeztiink, mely soran vallalati anyagokat keres-
tiink, tovabba nemzetkdzi adatbazisokban kutattunk publikaciok utan. Ezen forrasok segitségé-
vel megismertiik a helyi méltanyos kereskedelem fogalmat és keretét Franciaorszagban. Primer
kutatdsunk sordan kapcsolatba 1éptiink a védjegyek mogott allo szervezetekkel és egy online
kérdoiv kitoltésére kértiik dket. A kérdodiv nyitott és zart kérdéseket tartalmazott, hiszen az egyes
cimkék Osszehasonlitdsat igy lehetett a legegyszeriibb és leggyorsabb moédon megvaldsitani.
Kérdéseink foként a francia gazdak helyzetére és a helyi fair trade-bdl szarmazo elénydkre ki-
vantak ramutatni. Az interju soran tobbek kozott kitértiink a mindsitések csoportositasara, hitele-
sitésének modjara, targyara, biotermékekre vald adaptalhatosagara, a mindsités alatt forgalma-
zott termékek kistermeldktol, illetve csaladi gazdalkodasbol szarmazd aranyara, a kozosségi
projektek meglétére, a prémium, az arazas, a minimalisan garantalt ar, a szerzddések tartalma,
id6intervalluma, tovabba a termékek kiilonféle iizletekben torténd elhelyezésének kérdéskorére.
Az online kérdéivet a cikk lezarasaig négy szervezet toltotte ki, igy a hianyzo részeket szekun-
der adatgytiijtéssel, vallalati anyagok segitségével egészitettiik ki.
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EREDMENYEK
Helyi méltanyos kereskedelmi védjegyek és markak Franciaorszagban

2020-ban jelenleg harom tanusitasi rendszer van Franciaorszagban, mely azt garantalja, hogy
a termék az orszag hatarain beliil méltanyos modon késziilt.

Az elsO, a BioPartenaire szOvetség altal kibocsatott hemzetkozi cimkét (1. abra) 2002-ben
hozték 1étre, mely alatt 6kologiai gazdalkodasban tevékenykedd, hossza tavi partnerségek halo-
zata mikodik. A védjegy szabalyozasa 2007 6ta megengedi a ,,globalis északon™ (fejlett orsza-
gokban) megvaldsuldo méltanyos kereskedelmet is. A 2018-as tovabbi modositasat kovetben a
francia helyi fair trade termékek mindsitését is magéaban foglalja. A védjegy kizardlag a mélta-
nyos és egyben bio termékekre iranyul. A szovetség 30 tagot szamlal és koriilbeliil 65 termel6i
szervezet a tagja (ez kozel 20 300 termel6t jelent). Franciaorszagban mintegy 400 féle élelmi-
szeripari és kozmetikai terméket lehet beszerezni ezen cimke alatt (CEF, 2019).

A Fair for Life minésitési rendszert (2. dbra) 2006-ban hoztak 1étre, mely a méltanyos keres-
kedelembdl szarmazé termékekre fokuszal orszaghatartdl fiiggetleniil. Ez egy olyan univerzalis
védjegy, mely egyarant alkalmazhaté a kiilfoldi, illetve a francia termékekre is. A logé jelenleg
az Ecocert tanusité tulajdondban van, melynek koszonhetden egy teljes és kivald fair trade
sztenderdet alkot (CEF, 2019).

fair

for life
[commerce équitable]
1. abra: BioPartenaire védjegy 2. abra: Fair for Life védjegy
Forras: CEF (2016) Forras: CEF (2016)

Az Agri-Ethique védjegyet (3. dbra) 2013-ban hozta 1étre egy mezGgazdasagi szovetkezet,
melynek feladata eredetileg a gabonaagazat aringadozasainak kezelése volt. A termelSk tisztes-
séges fizetésért és a termelési koltségek fedezéséért kiizdottek. Arra a dontésre jutottak, hogy
egy Uj, koherensebb és méltanyosabb gazdasagi modellt kell kialakitani Franciaorszagon beliil,
mely képes lesz az Gsszes érdekelt fél kozotti kapesolat megteremtésére (CEF, 2019).

A fenti példakon kiviil tovabbi két olyan kezdeményezés létezik, melyek nem mindsiilnek
hivatalosan helyi fair trade védjegyeknek, ugyanis gyartdéi markakrol van szo. A Paysans d’ici
markat (4. dbra) 2011-ben hozta 1étre az Ethiquable francia cég a francia gazdak megsegitése
érdekében, ami 2011 elbtt csupan az észak-dél (fejlett és fejlédd orszagok kozotti) méltanyos
kereskedelem korébe tartozo termékeket arulta. Ezen marka alatt mara 12 francia termeldcsoport
termel olyan termékeket, mint példaul tea, tészta, liszt, lencse, napraforgoolaj, stb. (CEF, 2019).

CERTIFIE

france

COMMERCE
EQUITABLE

3. abra: Agri-Ethique védjegy 4. dbra: Paysans d’ici marka
Forras: 12 Forras: CEF (2016)

Az utolsé (mésodik) helyi fair trade marka az Ensemble solidaire avec les producteurs
(5. abra). A Biocoop cég hozta 1étre 1999-ben annak érdekében, hogy specialis kereskedelmi
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kapcsolatokat alakitson ki a 100%-ig 6kologiai médon miik6dd helyi gazdasagokkal. A marka
20 termel6i csoportot foglal magaba, mely 2700 biogazdasagot képvisel, amelyek a tej, hus,
gabondk és hiivelyesek, illetve a gyiimolesok és zoldségek eléallitasaban elkotelezettek. Ok
mindannyian a Biocoop tagjai, igy teljes mértékben részt vesznek a szovetkezet dontéshozatala-
ban. 2015-ben mar a fair trade Gsszes alapelvét betartottak. A markanév alatt tobb, mint 700 féle
terméket értékesitenek (CEF, 2019; BIOCOOP, 2020).

Ensemble -
Solidaires dv Proiu:hur
au tonsommatesr

5. abra: Ensemble solidaire avec les producteurs marka
Forras: CEF (2016)

A francia helyi méltanyos kereskedelmi védjegyek és markak dsszehasonlitisa

A kovetkezokben a megkeresett francia szervezetek online kérddivre adott valaszai keriilnek
bemutatdsra. A kézirat lezarasaig a BioPartenaire, Fair for Life, Paysans d’ici és az Ensemble
mindsitéseket kibocsatd szervezetektdl kaptunk valaszt, a hidnyzé részeket vallalati anyagok
segitségével egészitettiik ki.

Az . tablazat tartalmazza a francia helyi méltanyos kereskedelmi védjegyek és markak 6sz-
szehasonlitasat. Ahogyan az a tablazatbdl is lathatd, az 6t jelzés koziil az Gsszeset elismeri a
Commerce Equitable France mint francia helyi méltinyos kereskedelmi mindsitést, azonban a
Biopartenaire és Fair for Life védjegyek nem csupan francia termékekre vonatkozhatnak.
A BioPartenaire, Fair for Life és Agri-Ethique logok védjegyek vagy cimkék, a Paysans d’ici és
Ensemble mindsitések viszont gyartdi markak. Elmondhatd, hogy amig a markakat sajat anya-
szervezetiik hitelesiti, addig a védjegyeket egy harmadik fél.

A biomindsitéseket tekintve nem mindegyik szervezet termékei rendelkeznek dupla mindsi-
téssel. A BioPartenaire és a Paysans d’ici termékeken a leggyakrabban eléfordulé biocimkék az
AB (Agriculture Biologique) cimke, illetve az Eurdpai Uni6d okoldgiai logdja. A gazdasagok
méretét vizsgalva kitiinik a Paysans d’ici marka, melynél a mezgazdasagi alapanyagok 100%-a
kisméretli gazdasagokbol szarmazik. A szervezet és a gazdalkodok kodzotti kapcesolatokat tekint-
ve megfigyelhetd, hogy igen fontos a szervezetek szamara a direkt és folyamatos kommunikacio
a lancuk tagjaival.

Minden védjegy vagy marka esetében léteznek ko6z0sségi projektek, melyeket vagy a prémi-
umokbol vagy az ezen projektekre 1étrehozott fejlesztési alapokbol finansziroznak. Az eldéallitasi
koltségeken alapuld arazas, a prémium, a piaci arral megegyez0 vagy magasabb arazas kozos
elemei az egyes védjegyeknek és markaknak. A minimalisan garantalt ar egyediil a Paysans d’ici
marka esetében nem relevans. A 2014. évi torvényhez illeszkedve az agazatok szerepl6i kozotti
szerz6dések hossza minimalisan harom év, azonban igény szerint hosszabb iddre is szdlhatnak.
A BioPartenaire esetében az atlagos megallapodasi id6 kilenc év, az Ensemble markanal pedig
akar 15-20 év is lehet. Az eldfinanszirozast tekintve a szerzédések tartalmazhatnak ilyen klauzu-
lat, azonban ennek alkalmazasa nem minden szervezet esetén kdtelezo (pl. BioPartenaire).

Végezetiil a termékek elérhetdségét vizsgaltuk. A Paysans d’ici termékek kizarolag kis- vagy
nagykereskedelmi egységekben, mig az Ensemble termékek csak Biocoop boltokban (specidlis
iizlet) kaphatoak. Kivételt képez még a BioPartenaire védjegy, mely termékek eddig csak bio-
boltokban voltak kaphatéak, mara azonban mar néhany kisebb csemegeboltban is elérhetdek. A
tobbi mindsités ala tartozd termékek specialis boltokban és kis- és nagykereskedelmi egységek-
ben is egyarant megtaldlhatoak.



86 Gazdalkodastudomanyi Kozlemények IX. évfolyam 1. szam 2021.

1. tablazat: A francia helyi méltanyos kereskedelmi védjegyek és markak dsszehasonlitasa

. Bio- Fair for Agri- Paysans

Megnevezés Partenaire Life Etl?ique d):ici Ensemble
g;?;?;llf(l)}sli tg;eltanyos kereske lgen lgen lgen lgen Igen
Kizardlag francia helyi méltanyos
keresked%:lmi min(’isit)f/':s g Nem Nem Igen Igen Igen
Védjegy lgen Igen lgen Nem Nem
Marka Nem Nem Nem Igen Igen
Harmadik fél altal hitelesitve Igen Igen Igen Nem Nem
Biomindsités lgen Nem Nem Igen Igen
Kozvetlen kapcsolat a szervezet Igen Igen Igen Igen Igen
¢s a gazdalkodok kozott
Kozosségi projektek a gazdalko- Igen Igen Igen Igen Igen
dok kozott
Eléallitasi koltségeken alapuld
Arazés lgen lgen lgen lgen lgen
':]apg;:g;gg Ziggsgegyezo vagy Igen Igen Igen Igen Igen
Minimalisan garantalt ar Igen Igen Igen Nem Igen
Agazatok szerepl6i kozotti szer- Minimum Minimum Minimum Minimum Minimum
z8dések hossza harom év harom év harom év harom év harom év
Eléfinanszirozas Igen Igen Igen Igen Igen
Prémium Igen Igen Igen Igen Igen
Kaphatoak specialis iizletekben a
termékek (pl. bio vagy fair trade Igen Igen Igen Nem Igen
boltok)
Kizardlag specialis tizletekben
kaphatéai ap termékek Nem Nem Nem Nem Igen
Kis- vagy nagykereskedelmi
egységekben is kaphatoak a Igen Igen Igen Igen Nem
termékek

Forras: Sajat adatgytijtés (2020) és AGRI-ETHIQUE (2018) alapjan

A fenti Gsszesitd tablazat alapjan elmondhatjuk, hogy az egyes francia helyi méltanyos ke-
reskedelmi mindsitéseket tekintve nem létezik egységes szabalyozasi keret. A tablazatban is
targyalt szempontok tobbsége esetében megegyeznek a feltételek, azonban kisebb-nagyobb
eltérések tapasztalhatok a védjegyek és markak kozott. Megkérddjelezhetetlen azonban, hogy a
helyi méltanyos kereskedelem mindsitései hozzajarulnak a kereskedelem stabilitasdhoz ¢és tisz-
tességes voltadhoz, mely leginkabb a lanc tagjainak biztositott olyan hozzaadott tényezoknek
kdszonhetden valosulhat meg, mint példaul a kozvetlen kapcsolat, a kozdsségi projektek, az
eléallitasi koltségeken alapuld arazds, a minimalisan garantalt ar, a prémium, a szerzddések
kiszamithatosaga, stb.

KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

Franciaorszagban az utdbbi évtizedben egy igen jelentés mozgalom bontakozott ki a helyi
méltanyos kereskedelem jegyében, melyet a 2014. évi térvény inditott leginkabb az utjara. Sza-
mos védjegy és marka alakult ki az évek soran, melyek alatt forgalmazott termékek mondhatni
lassan egyre nagyobb népszeriliségre tesznek szert a francia tarsadalmon beliil, mint a hagyoma-
nyos (importalt) fair trade javak.
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A szekunder adatgytijtés és az online kérddives felmérés alapjan elmondhatd, hogy az egyes
mindsitések kozott jelentds eltérések vannak. Hiaba 1étezik a 2014. évi torvény, még sincs egy
univerzalis keret az egyes védjegyeket és markakat illetéen Franciaorszagban. Megallapithatjuk,
hogy a torvény altal eldirt pontokat betartjak az egyes mindsitések, tovabba szamos olyan kzds
ponttal rendelkeznek, mint példaul a kdzvetlen kapcsolat a mindsités tulajdonosa és a gazdalko-
dok kozott, a k6zosségi projektek, a piaci arnal magasabb arazas, az eldallitasi koltségek figye-
lembevétele és a kereskedelem szerepléi kdzotti hosszutavra szold szerzédések. Az eltéréseket
tekintve el6szor is a mindsitések célorszagai kiilonboztek, ugyanis két védjegy nem csupan fran-
cia termékeket mindsit. Nem egyeztek meg tovabba a mindsitési rendszerek abbol a szempont-
bol sem, hogy maga a szervezet vagy egy harmadik, fliggetlen fél mindsiti azokat. Eltért tovabba
a biomindsités megléte, a minimalisan garantalt ar és a termékek elérhetdsége a fogyasztok sza-
mara.

Megfigyelhetd tehat, hogy a termeldk egy sokkal igazsagosabb, kiszamithatobb és stabilabb
rendszer részesei lehetnek, mig a hagyomanyos kereskedelem esetében ezen feltételek tobbsége
nem valosulhatna meg. Véleményiink szerint a helyi méltanyos kereskedelemnek szamos haszna
van az orszag termeldi és fogyasztoi szamara, mely jo példaval szolgalhat a mai magyar tarsada-
lom szamara egyarant. Bizunk abban, hogy hazankban is kialakulhat egy, a francia rendszerhez
hasonld, tisztességesebb és igazsagosabb helyi méltanyos kereskedelmi mozgalom.
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