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Osszefoglalo:

A gasztronémia ma mdr nemcsak mint a turisztikai szuprastruktura dltal nyujtott szolgdltatds
jelenik meg, hanem a gasztronomiai rendezvényeken az attrakciékindlat része is. A kutatds arra a
kérdésre keresi a vdlaszt, hogy mi motivdlja a résztvevdit a rendezvény megldatogatdsdra, hogyan
vdltoznak a motivdciok a visszatéré rendezvények esetében? A szekunder és a primer informdciék
elemzésének eredménye a kévetkez6 évek gasztrofesztivdljainak kommunikdcidjahoz adhat
Utmutatdst.

Kulcsszavak: gasztrondmia, turizmus, attrakciok, fesztivalok, motivacidk, élménymenedzsment

Abstract:

Nowadays the gastronomy does not only appear as a tourist supra-structure service, but it is part
of the supply of attraction by its gastronomic events. This research aims to answer the question,
that by what means are motivated the participants to visit the gastronomic festivals, and how
has changed the motivations in the last period. The results of secondary and the primary analysis
may provide guidance for communicating on the gastronomic festivals in the next few years.

Keywords: gastronomy, tourism, attractions, festivals, motivations, experience management

A fesztival- és rendezvényturizmus (egyuttesen
eseményturizmus) sajatos metszete a
varosmarketing intézkedéseinek és a turisztikai

BEVEZETES

A varosi rendezvények, kilondsen a nagyobb,

turistakat is vonzd vérosok rendezvényei — mint
Szolnok varoséi - harmas funkciot téltenek be.
Egyrészt a helyi lakossag szabadidd eltoltési
lehet6ségeit bdévitik, masrészt a telepllés
arculatformald tényezGjévé valhatnak, valamint
turistalatvanyossag szerepik is lehet, ami a
spontan szdérakozason kivil egyes esetekben
elsédleges motivacioként is szerepet jatszhat az
utazasi dontésekben. Szolnok varos is szamit
arra, hogy legalabb a szezonid@szakban turistak
érkeznek a telepllésre, szamukra pedig
élmények szerzésének lehet6ségét kell kindlni.

Ezt a funkcidt toltik be a varosi rendezvények,
fesztivalok.
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termékfejlesztésnek. A sajatossdg sokiranyu
hatdsaival indokolhaté. Ahhoz azonban, hogy a
hatasok érvényesilni tudjanak, el kell jutnia a
lakossagnak és a turistdknak az eseményre. A
kutatds  kiindul6 pontja egy régebben
lefolytatott, a magyar lakossag
fesztivallatogatasi szokasait felméré kutatds
volt, amelynek 0Osszefoglaldsa alkalmat ad a
jelenlegi helyzet hipotetikus meghatarozasara.
Ezt egésziti ki a tematikus év elméleti
megalapozdsat szolgdld tanulmany
Osszefoglaldsa, melyben mar a varhatd hatasok
is megjelennek. A szekunder informacidk
feldolgozasat kovetGen a tanulmany primer
kutatdson alapulva a szolnoki lakossag
rendezvénylatogatasi szokdsait, elvarasait és
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motivacidit vizsgélja, elemzi a rendezvényen
valéd részvételt meghatdrozd tényezGket, a

befolyds nagysagrendjét. Az eredmények
gyakorlati hasznosithatosdga mindkét érintett
tertileten valdszinlsithetd, mind a
varosmarketing, mind a turisztikai
élménytervezés szamara a jovére

vonatkoztathatd tanulsagokkal szolgal.

A gasztroturisztikai termékfejlesztés kulturajat
az 1999. évi ,Magyar Gasztrondmia és Bor Eve”
alapozta meg. A kampdnyszer(ien induld
tematikus rendezvénysorozat sikerét bizonyitja,
hogy programjai fennmaradtak, gazdagodtak, Uj
elemekkel bdviltek. Mint minden orszag sajat
vendéglatd szolgaltatéi, a magyarok is azt

valliak, hogy a gasztrondmia az egyik
meghatarozé része ,magyar élménynek”
[Gergely, 2000]. A turistdt a természetes

kivancsisag hajtja, hogy megkdstoljon nem-,
vagy csak hirb6l ismert ételeket a
meglatogatott orszaghan, még akkor is, ha nem
kifejezetten inyenc. Taladlhatd olyan szegmens
is, amelynek meghatdroz6 motivacidja a
gasztrondmiai kultira megismerése, az eredeti
izek megtapasztaldsa. A reneszanszat él6
belfoldi turizmus is nagyfoku érdeklGdést
tanusit a gasztrondmiai programok irant. Egy
kilfoldi vendég szivesebben vesz részt egy
olyan  rendezvényen, amelyet nemcsak
kalfoldiek keresnek fel, mert egy helyszin, egy
hagyomany, egy étel eredetiségét leginkdbb a
hazai vendégek igazoljak.

A gasztroturizmus célcsoportja korosztalytol
flggetlen, szegmentumait alkotjak a
varosokban éI6k, akiknek a falusi kornyezet, a
levegd, a taj, a haziallatok adnak élményt. Ezen
tulmen6en a vidéki kornyezetben éI6k is
kivancsiak a vidéki gasztroattrakcidkra, hiszen
sokan még gyermekkorukbdl visszaemlékeznek
az otthon sitott kenyér és az ételek illatéra,
izére, de megkdstolni nincs moédjuk. Egy orszag
gasztrondmiaja attdl lesz nemzeti, hogy a helyi
lakossag a mindennapjaiban éli meg azt. A
kalfoldi turistdat az izek mellett az életstilus
ragadja meg, amelynek szerves része a
gasztrondmia. A nemzeti  gasztrondmia
piacképességének novelését célzo6 eszkozei
kozé tartoznak a gasztrondmiai rendezvények,
mint a  legjellemz6bb  gasztroturisztikai
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termékek. A gasztronomiai termékelemek a
folklérral és a vidékiség sokszinliségével
Osszekapcsolva egyedi termékekké valhatnak.

1. A KUTATAS ELMELETI HATTERE

A fesztival fogalma igen tag a Magyar Fesztival

Szovetség meghatarozasa alapjan, vagyis
térben és idGben  koncentrdlt, eldre
meghirdetett, ko6z6s elnevezés alatt futd,

legalabb egy napos, gyakran tobb midifajt
felolel szabadidGs rendezvény sorozat, amely
kozos érdeklédésli emberek latogatdsat varja.
Mig a Fesztival Szovetség csak a legaldbb két
napos rendezvényt tekinti fesztivdlnak, a
gyakorlatban az egynapos események is
magunkon hordozzak a fesztivalok jellemzd
ismérveit.

Fesztivalok alaptipusai  kozé tartozik a
reprezentativ fesztival (terlleti lehataroltsag),
emlékiinnepség jellegli fesztival, tematikus
fesztival és szegmensspecifikus fesztival.

A fesztivdlok kevésbé intézményekhez, mint
programokhoz kotédnek, a résztvev6k nem
csak kulturélis éiményt keresnek, hanem téma-
kozosségre vagynak. Mindemellett un. fuzids
fesztivalokra is igény van, hasonldéan a tobbi
fesztivaltermékhez komplex
szolgaltatascsomagként kinalva. A
fesztivalszervezést a civil szféra bevonasaval
kivanatos végezni elényds hatdsainak, mint a
piacbévilés  kihaszndldsa  érdekében. A
fesztivalok szervezhet6ek Uzleti alapon a
jegybevételekbdl finanszirozva, vagy lehetnek
tdmogatott, onkormanyzatok altal
finanszirozottak. Egy varos rendezvény-kinalata
egyben a vdros Onmeghatarozasa s,
rendezvényei, a fesztivalstruktira a varos
arculatanak szerves része, megjelenik benne az
az Uzenet, hogy miként kivanja a varos, hogy
lakosai és a kivilallok azonositsak. Egyes
varosokban hosszu évtizedekre visszanyulo
fesztivalhagyomanyok élnek, mashol a kreativ
otleteknek koszonhet6en alakitottak ki a
fesztivalkindlatot. Egy nagyszabasu, arculatot

meghatarozd, periodikusan megrendezésre
kertlé fesztivalra lehet alapozni a tovabbi
rendezvényeket.
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A turizmusfajta  vizsgalatdnak  kezdetén
attekintésre  kerllt a  prospektusokban,
katalégusokban megjelend vidéki

gasztroturisztikai valaszték. Ezek alapjan a
kindlat, vagyis a gasztroturisztikai termékek
gasztrondmiai rendezvényekre, a gasztrondmiai
muzeumok és a tematikus utak latnivaldira
csoportosithatéak. A  magyaros ételekkel
kapcsolatos rendezvények a vizsgalat szerint
harom alapelven szervezheték. Egy étel tobb
valtozatban elkészitését célozva, vagy egy
alapanyagon alapulva minél tobb technoldgiat
felvonultatva, vagy ugyanazon technoldgiat
tobb alapanyagon alkalmazva. Legjellemz&bbek
a bogracsételek, a disznovagas rendezvényei, a
gabonak és tésztdk, a tejtermékek, a z6ldségek
és gylimolcsok fesztivaljai.

Az év jeles napjaihoz, Unnepekhez, valamint
bizonyos idGszakokhoz kapcsolodd
népszokasokhoz  kapcsolddd  rendezvények
koziul kiemelked6 az advent, a bojt, a tavaszi
virdglinnepek, a szlret. A népi gasztrondmia

valtozatossagat, tdjjellegdi  hagyomanyokat
ismerhetik meg a vendégek egy-egy
gasztrondmiai hét, vagy est keretein belll. A
magyar konyha évezredes multjdhoz
kapcsoléddan a kiilonboz6 korok
gasztrondmiajahoz is illeszkednek
rendezvények  (példaul  honfoglaldas  kori
ételbemutatd és kdstold, Reneszansz
Vigassagok).

Régidonként azonos és eltér6 hagyomanyok
teszik a gasztroturisztikai kindlatot sokszindGvé.
A foldmuveléssel foglalkoz6 emberek nagyobb
mezG6gazdasagi események utan
meglnnepelték munkajuk eredményét. Ezekbdl
alakult ki a mai gasztrondmiai Unnepek egy
része. A rendezvények nem  csupan
gasztrondmiai bemutatdk. Olyan természetes
kornyezetben  zajlanak, ahol &seink s
készitették az ételeket, hiszen a féz6helyek,
eszkozok és berendezési targyak mind-mind a
feledésbe merll6 multat idézik. Olyan a jo
gasztrondmiai rendezvény, mint egy élé
muzeum, ahol a régi kidllitasi targyakat
haszndlat kézben mutatjak be, és ekdzben a
funkcidjuk az érdekl6dék el6tt vildgossa valik. A
gasztrondmiai hagyomanyapolast a
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népmuivészetek, a népszokdsok, a népi
mesterségek felelevenitése koveti. Kiséré

rendezvényként szamos telepilés mutatja be a
hagyomanyd6rz6 csoportjanak misorat ezzel is
szorakoztatva a nézel6d6 turistakat. A tobb
napra érkezd turista is talal elfoglaltsagot,
hiszen a rendezvény masnapjan példaul igazi
falusi disznotorban taldlhatja magat, vagy
lekvart fézhet, kostolhat, vasarolhat helyi
termékeket. Egy gasztrondmiai rendezvény jo
alkalmat  kindl arra  példaul, hogy a
rendezvényre latogatd turista lovas fogaton
utazva megismerje a térség turisztikai
latnivaldit.

Az élményszerzési funkcié hatékonysdga az
élményigéret elvarasokhoz vald viszonyatdl
fligg, mértékét meghatarozni a megfelelés, az
igéret bevaltasa alapjan lehetséges. Az
élményigéret megfogalmazasanal a turista
altaldnos elvarasait kell elsédlegesen
figyelembe venni, vagyis a stresszmentes
kikapcsolddas, az intenziv atélés, a
kapcsolatteremtés és az aktivitas iranti igényét.
Az élmények komplexitasa miatt és az igéretek
hitelessége érdekében a szolgaltatdsok olyan
kombindcidjat célszerl kinalni, amely a teljes
élményt biztositja, vagy a turisztikai termék egy
elemeként, vagy mas, a teljes tartézkoddst
felolel6  komplex  turisztikai  termékként.
Mindkét esetben - kiilondésen amiatt, mert a
gasztrondmia tipikusan ember alkotta vonzerg -
az attrakcio menedzselése is a kiajanlas szerves
része.

Napjainkban gyakran hasznaljdk a trend
kifejezést, ha Gjat, divatosat, a jov6
elvarasainak  megfelelni képes terméket,

szolgaltatast ajanlanak. Feltehet§ a kérdés,
hogyan illeszkednek ebbe a gondolatkérbe a
gasztrondmiai  fesztivdlok, hogyan lehet
feloldani a hagyomany és a divat kozotti
ellentmondast? A ,hagyomdny tagadasa a
divat”, irja Gotz [2004], pedig csak mas idGsikon
valé értelmezést jelent. A hagyomanyok
koteleznek, nincs szabad dontése felette az
embernek. A divat a szabad akarat szerinti, napi
hasznalatra torténd valogatasa a szokasoknak,
targyaknak, kot6déseknek. Nem a tradicid
tagadasa, csak kivalrél szemlélése,
magyarazasa, mutogatasa.
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Nem akar részese lenni a hagyomanynak a
divat, szolgalataba allitja azt, fels6bbrendiinek
gondolva magat, kizsdkmanyolva, felaldozva a
hagyomanyt a muld, pillanatnyi élményért. Ez
nem elitélendd, mert ezért az élményért jonnek
el a latogatdk egy gasztrondmiai fesztivalra.
Nem tudatos hagyomanydapoldk, nem akarjak a
teljes népszokast latni, atélni, nem akarnak az
egész részese lenni, csak egy-egy érdekes
pillanaté, csak belekdstolni abba a ,masba”,
ami Utemében, tartéssagaban, mélységében és
szellemében is eltér a mai vilagtdl. igy lehet a
gasztrondmia egyszerre hagyomany és divat is.

2. ANYAG ES MODSZER

A szekunder informacidkat primer kutatassal
kerilt  kiegészitésre, amelynek célja a
gasztroturizmusban résztvevék érdeklGdésének
és motivacidjanak feltardasa a  szolnoki
Gulyasfesztival résztvevGi  kozott  végzett
megkérdezéssel. A vizsgalt sokasag a fesztivalon
megjelené  latogaték  halmaza, amelybdl
szisztematikus mintavétellel alakitottuk ki azt a
mintat, amelybdl kovetkeztetni lehet a sokasag
viselkedésére. A megkérdezésre kétévenként,
eddig négyszer kerilt sor, csaknem teljesen
megegyezd kérdSiv alapjan. A lekérdezés az
elsé alkalommal tapasztaltak alapjan széban
tortént, a kérdez6biztosok a fesztival terlletét

felosztva minden masodik  f&z6helyen
résztvevéket kérdeztek meg standardizalt

kérddiv alapjan terlletardnyosan. A moddszer
alkalmazasa az onkényes mintavétel
bizonytalansagat csokkenti, a reprezentativitast
tdmogatja, ugyanakkor 6sszehasonlithatéva
teszi az egyes éveket a térbeni és idGbeni
meghatarozottsdag. A minta nagysaga minden
évben meghaladta a 150 f6t, ebbdl minden
évben legaldbb 133 értékelhetd volt, vagyis
legaldbb 50%-ban kitoltoétt a kérdGiv. Az
eredményeket gyakorisagi diagramok,
rangsorok szemléltetik.

3. EREDMENYEK

Az eredmények Osszegzése a 2014-es mérések
alapjan tortént, megemlitve egyes tételeknél a
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valtozas iranyat. A kérdések négy f6 témakorbe
csoportosithatéak. Az els6 csoport harom
kérdése beazonositja a valaszaddt a részvétel
gyakorisdga, a résztvevGi statusa és az
informacidszerzés alapjan. A masodik csoport
tObbszoros valaszadasa csak egy kérdés, de a
motivaciot leird lehetGségek szama magas (22),
ami terjedelmében és sulyaban is
kérdéscsoport jelleget ad. A harmadik
kérdéscsoport az elGkésziileteket méri fel. Az
elégedettség a visszatérés valdszinliségében
jelenik meg. A szocio-demografiai adatok zarjak
a kérddivet.

A megkérdezettek kozott nagyobb ardnyban
(56,8%) férfiak szerepeltek a lathatd tulsulynak
megfelel6en. A kor szerinti megoszlas mutatja,
hogy a fesztivdl nem az idGsek rendezvénye,
67,5%-a a megkérdezetteknek 40 év alatti volt,
és 5,4% id6s, a 60 év feletti korosztalyba
tartozott. A szellemi foglalkozasuak és a didkok
alkottak a 62,1%-4at az 46,2%-ban a megyébdl és
Szolnokrdl  érkezé  vélaszaddknak. Voltak
kilfoldiek, dunantuliak, budapestiek, de példaul
tobben érkeztek a Duna--Tisza kozér6l, mint a
Tiszantulrol.

A megkérdezettek 35%-a volt el&szor a
fesztivalon, a tobbiek visszatéré vendégek,
akiknek a 8%-a mind a tizenot alkalommal jelen
volt a rendezvényen. Ez utdbbi csokkent az
el6z6 évekhez képest, amikor még 9% volt a
fesztivalt ki nem hagydk tdbora.

A valaszaddk kozott legnagyobb aranyt a
nézel6dok, sétaldk képviseltek, ezt az aktiv f6z6
résztvevék kovették. Ez a sorrend az utdbbi
évben felcserél6dott utalva a rendezvény
népszerlségére, latvanyossdgara. A tovabbi
statusok részvételi ardnyat az 1. abra mutatja.

A lakmdrozé inyencek 18%-ot, a segit6
csapattagok és a szorakozd csapattagok

egyarant 14%-ot tettek ki. Kisebb ardnya volt az
eszmei tdmogatd csapattagoknak, a szakmai
kozbnség részardnya minimalis, nem tekinthetd
a minta alapjan a fesztivdl szakmai
rendezvénynek.
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A kommunikacié szempontjabdl a baratok és a
munkahely szerepe a dontd, a helyi radio és a
helyi Ujsag szerepe is jelent6s. Még szordlapbdl
is csaknem  17%-nyian  tadjékozdodtak a
rendezvényrél. Az internet mérésrél-mérésre
novekvs, de még mindig nem jellemzé
kommunikdcids csatorna a fesztivalt tekintve,
mint a TV, eseménynaptdr sem.

A résztvevGk motivacidit tobbszords valasztds
alapjan rangsoroltuk. A szabadtéri f6zésért és a
hangulatért jottek el a legtobben, de jelentds
inditék volt a kihivdas, a f&z6tudomany
megmutatdsanak vagya. Az ismer&sokkel vald
taldlkozas, a k6z0s mulatozas szerepelt még a
vezet6 inditékok kozott. A rangsor az aldbbi
lett:

1.  Szeretem a szabadtéri sttést-fGzést.

J6 buli, gulyas, sor, nagyokat rohoglink.

3. Szeretem a jokedvli embereket, a
porgést, a fesztivalhangulatot.

4, Késtolas.

5. J6 nézelédni az 4rusoknal,
raakadok valami kilonlegesre.

6.  Nagyon jok a programok.

7. Uj kapcsolatokat szerezni.

8. J6 id6, a jo levegb, a jo hangulat a
fontos, az étel masodlagos.

9. Lesznek emlegethetd sztorik a télen.

g

mindig
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10.

11.

12.

13.

14.

15.
16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Sok ismerd@ssel talalkozom, meg lehet
Gket hivni, dpolni a baratsagot.

Szeretek masokat megismerni, nagyon
baratsagosak a csapatok.

A csapattal egyittlét és f6zés, a tobbiek
nem nagyon érdekelnek.

Egyszer gulyaskiraly szeretnék lenni.
Szabadsag wutan ol Osszerdzza az
embereket, jobb hangulatban megy
majd a munka.

Receptgydjtés, fortélytanulas.
Hangulatos a hagyomdanyos nép
kornyezet, érdekes a régi eszkdzok,
felszerelések hasznalata.

Az egész csaladnak jé program, a
gyerekeknek sincs még sok
tanulnivaléjuk.

Meg akartuk mutatni, hogy mi is tudunk
|élegzet-elallitéan finom gulydst f&zni.
J6 rekldm lehet a cégnek, hogy itt
vagyunk és csabité a bogracsunk.
Megtudni, hol van még gasztrondmiai
fesztival, vagy mas rendezvény.

Ilik kijonni, elvarjak, hogy megjelenjek a
varosi rendezvényeken.

Csak néhany program miatt jottem ki.

A rovid tavon és hosszu tavon gondolkoddk is
megtaldlhatdak voltak a mintaban.
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Legjellemzébb az 1-4 héttel a rendezvény el6tt
dontést hozdk (50%). Az eddig minden
alkalommal résztvevs fesztivalozok vagy még
tavaly, vagy tavasszal hataroztak el ismételt
nevezésiket.

A harmadik részben az elSkésziletekrdl szélo

kérdéseket a csak a f6zésben résztvevék
valaszoltdk meg. Nem biztak a helyi

beszerzésben, a kolcsonkérést sem tartottak
megoldasnak (2.abra).

2.abra ElGkésziileti déntések (eszk6z)

Egondosan listazva, mindenre felkésziilve, nehogy valami kimaradjon

Ogyorsan atgondolva, rutinszertien

M a bogracs és a tlz a f6, ha hianyzik valami, kélcsénkértink

Outkézben a kézeli hipermarketben minden beszerezhetd, ha hidnyozna

Az eszkdzoket inkdbb rutinszerlien, a nyersanyagokat pedig jellemz6bben gondosan listazva

tervezték meg. (3. dbra)

3.abra ElGkésziileti dontések (nyersanyag)

O gondosanlistazva, az alapanyagok, fliszerek a sziikseges

mennyiségben

Ohahagyma, paprika, hus, krumpli van, az mar rossznem lehet

W hoztuk, ami az esziinkbe jutott, kreativak vagyunk

Sajat és vdllalati jarmlivet hasznaltak a
kozlekedésben. A rendezvény sikerét mutatja,
hogy 25% és 100% kozott szérddva atlagosan
77,6%-0s bizonyossaggal jovére is ellatogatnak
a rendezvényre a vélaszadok.

A valaszokat 6sszegezve megallapithatd, hogy a
gasztrondmiai rendezvények sikeressége a
programok gazdagsagatdl és azok
sziikségletkielégité szintjétél, a hangulattdl, a
munkahelyi, bardti tarsasagok Osszetartasatol
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fligg. Mindezek mellett a vendégek igénylik a
kellemes kornyezetet, a vasdri hangulatot. Az
id6beni Gsszehasonlitds eredményeként az
emlékeztet6 felhivdsok jelent&sége kiemelhetd.
A fesztivallatogatok tudatosabbakka valtak,
tervezett szorakozasi funkciot tolt be a fesztival,
a torzslatogatok aranya ndé. A motivaciok
polarizalédtak, tobbnyire a munkahelyek
nagysaga befolyasolja az egyéni motivumot is.
Az elGkésziiletek nem lettek tudatosabbak, a
rutin szerepe hangsulyosabb. Minden résztvevé
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A szolnoki Gulyasfesztival szerepe Szolnok varos turizmusaban és vendégkorének valtozasa

tobbletélményt var az Ujabb fesztivaltdl, ennek
a szervezGk azonban csak nagy nehézségek aran
tudnak megfelelni.

OSSZEGZES- KOVETKEZTETESEK

A turisztikai élménymenedzsment egy sajatos
formaja a varosi eseménymenedzsment, amely
a helyi lakossag szamara is programlehetGséget
biztosit. Az élmény létrehozasa szempontjabdl
az élménybazis rendelkezésre all, tébbnyire
csak az esemény lebonyolitasnak biztositott
helyet jelenti. Az éilménygeneraldk téltik be azt
a funkciot, hogy ugyanabbdl a fétérbdl,
alkalmanként Grbéli, vagy kozépkori
kornyezetet varazsoljanak. Ez a helyi lakossag
szamara és az épp helyben tartézkodd turistdk
szamara is  kell6 vonzer6vel bir. Az
eseményfejlesztéknek azonban alkalmanként
donteniltk kell, hogy melyik szegmentumot
részesitik elé6nyben.

Az eseményturizmus tovabbi fejlesztése mellett
52016 érvek:

e az érdekl6dés novekvé a még nem
latogaté és a mar latogatok eltérd
motivacidibdl kovetkezéen,

e gazdagodd rendezvényvalaszték,
gyarapodo garantélt eseménykindlat,

e az ar-érték arany a résztvevék szamara jo,
a szervez8k szamara javulhat,

e a sokszinl kinalattal széles szegmensek
szolithatok meg, vagy egyidében tobb,

FELHASZNALT IRODALOM

specialis szegmentumnak szdlé esemény
szervezése célszerd,

e a fesztivdlok mds turisztikai termékhez
kapcsolhatok, pl. varoslatogatds, vizparti

utazas, egészségturizmus, bor és
gasztrondmia, aktiv turizmus,
hivatasturizmus,

A turistdnak  nagyobb a  koltési
hajlandésaga, mint a helyi lakosnak,

ugyanakkor nagyobbak is az elvarasai, ami
a helyi lakosok altal hianyolt szinvonal
emelkedését is el6segithetné a
tovdbbiakban.

A fesztivdlok piaca kissé bdvil, hiszen akik
korabban részt vettek valamilyen fesztivalon,
nagy valdszinliséggel ismét meglatogatnak
egyet, a kereslet fenntartasa ugyanakkor kivan

komoly erGfeszitéseket. A forgalom
fellenditésében tehat a megfelel§

marketingkommunikacié kulcsszerepet kaphat.
A fesztivdllatogatas jelentheti az utazas f6
motivdacidjat, vagy egy-egy utazas soran a
fesztivallatogatas mint kiegészité tevékenység
is megjelenhet, ezért érdemes azt mas
turisztikai termékekhez kapcsolni. A fesztivalok
sikerének el6feltétele tehat a piaci igények
felmérése alapjan meghatdrozott produkcio
|étrehozasa. A fesztivalok sikerét elGsegiti a
konnyl (és olcsé) megkozelithetéség, a
kdrnyezet vonzereje és nem utolsé sorban a
tartézkodasi koltségek.
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