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Abstract 

An engineer and creative artist of an industrial product � the designer � conveys significant added 

value into his object. Not only with respect to its appearance but concerning its functionality, 

technical and even economic, sales promoting content as well. In our paper we are investigating 

the nature of this process. We try to show that the promotional approach is one of the dominant 

features of design. It aims to create a product that is capable of selling itself. As the examples of 

the classics, H. Ford and R. Loevy had proved a hundred years ago, it does not render advertising 

superfluous but forces it to the background. A special feature of designer products is that they do 

not only formulate our angle but can be sold at extra profit. The modern attitude of �use it and 

discard it� is being replaced by more concerned consumer behaviour. It is creating a new quality. 

Just consider the environments (of V. Panton), the designer hotels, the �dream car designs� and 

today�s trends in vehicle design. 

Keywords: designer-engineer; design with marketing approach; sales promotion ability; angle-

formulating force; designer hotel; environment     

 

ÖSSZEFOGLALÁS 

 

Az ipari term�ktervez� m�rn�k �s m!v�sz � a 

designer � jelent�s hozz"adott �rt�ket k�zvet#t 
t"rgy"ba. Nem puszt"n a k$lcs#ny, de 
funkcionalit"s, m!szaki, s�t gazdas"gi, 
�rt�kes#t�s �szt�nz� tartam"t tekintve is. 
Tanulm"nyunkban ennek term�szet�t 
vizsg"ljuk. Bemutatjuk, hogy a tervez�s egyik 
meghat"roz% saj"toss"ga a prom%ci%s 
szeml�let. Arra ir"nyul, hogy a term�k kv"zi 
k�pes legyen mag"t eladni. Mint ezt a 
klasszikusok, H. Ford �s R. Loevy p�ld"i m"r sz"z 
�ve igazolj"k, feleslegess� nem teszik a 
rekl"mot, de h"tt�rbe szor#tj"k. K$l�n�s 
saj"toss"ga a designer produktumoknak, hogy 
nem csak szeml�letet form"lnak, de 
extrahaszonnal �rt�kes#thet�k. A �haszn"ld �s 
dobd el,� modern hozz""ll"st felv"ltja a 
fogyaszt%i magatart"s korszer!s#t�se. &j 
min�s�get teremt. Gondoljunk az 
environmentek (V. Panton), az un. design 

hotelek, az �"lomaut%-design-ra,� napjaink 
j"rm!tervez�si trendj�re. 
Kulcsszavak: Designer-m�rn�k. Designer-

m!v�sz. Marketingszeml�let!-tervez�s. 
'rt�kes#t�s �szt�nz� k�pess�g. 
Szeml�letform"l% er�. Design hotel. 
Environment. 
 

(A Designt�rt�net �s elm�let t"rgyunk keret�n 
bel$l kialakult egy csoport azzal a c�llal, hogy a 
marketingszeml�let! term�ktervez�s 
probl�m"j"t j"rj"k k�r$l. A kurzus v�gezt�vel a 
munka nem fejez�d�tt be, folytat%dik. A t�ma 
van annyira �rdekes, hogy n�h"ny hallgat% 
egy�ni amb#ci%inak megfelel�en tov"bb 
folytassa a kutat"st. Az itt k�zreadott 
tanulm"ny ebbe a munk"ba ad betekint�st.) 
 

A term�ktervez�s �s term�kform"l"s t�rt�net�t 
�s probl�m"it "ttekintve meg"llap#that%, hogy a 
design meghat"roz%an jelent�s hozz"adott 
�rt�ket k�zvet#t a term�kekbe. Kereskedelmi 

�rt�ke j%val magasabb, mint a min�s�gi 
tervez�munk"t (design-t) n�lk$l�z�k�. A 
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marketingszeml�let! tervez�i magatart"s az 
�rt�kes#thet�s�g szempontjaira helyezi a 
hangs*lyt. Annak �rdek�ben, hogy ezt 
meg�rts$k, nem puszt"n marketingszakmai, de 
design-elm�leti �sszef$gg�sben is �rdemes 
megvizsg"lni, �sszevetve egy�b tervez�i 
magatart"ssal. Egyes ir"nyzatoknak ak"r t�bb 
ezer �ves t�rt�nete is van. Korunk jelent�s 
tervez�egy�nis�gei csak ritk"n k�vetik a maguk 
tiszta form"j"ban, �ket gyakran keverik. 
Munk"juk sor"n els�sorban t�rt�nelmi koruk, 
melyben �lnek, technol%giai lehet�s�gei, 
f�ldrajzi-geol%giai adotts"gai, rendelkez�sre 
"ll% anyagi er�forr"sai, illetve stil"ris eszt�tikai 
elv"r"sok befoly"solj"k. 
 

· Anyagelv� tervez�. A rendelkez�sre �ll� 

anyag m�szaki, eszt�tikai, gazdas�goss�gi 

szempontjait m�rlegeli.  A legr�gebbi 

korok t�rgy �s k�rnyezetkult�r�j�t a 

felhaszn�lt anyagok alapj�n is 

elk!l�n"tj!k. K#korszak (paleolitikum � 

mezolitikum � neolitikum), bronzkor, 

r�zkor, vaskor, ker�miaed�ny (korongoz�s 
el#tti � korongoz�) kult�r�k. Anyagelv� 
tervez# k�nyesen vigy�z r�, hogy a 
legjobb min#s�g� anyagot v�lasszon, 
m�gped"g adekv�t m�don. Erre m�r 
Vitruvius (Augustus cs�sz�r m�rn�ke), 
majd  az anyagtudom�ny klasszikusa 
Georgius Agricola (1556) is felh"vt�k a 
figyelmet. Modern korunk designere 

desige-m�v�szk�nt k�pes �szrevenni az 
anyagban rejl# term�szetes sz�ps�get.  
Nemesf�mb#l k�sz"tett t�rgyak anyaguk 
r�v�n nemesek, �s dr�g�k, az elk�sz!lt 
munka min#s�g�t m�gsem ennek alapj�n 
m�rj!k. Benvenuto Cellini arany s�tart�ja 
(1540-1543 k�r!l) a kev�s kiv�telek k�z� 
tartozik, anyag-�rt�k�t ui. messze 
fel!lm�lja term�kform�l�s�nak min#s�ge. 
Nemesf�mb#l form�lt �tv�st�rgyakat 
�ltal�ban anyaguk p�nzben kifejezhet# 
�rt�ke miatt keresik. XIX. sz�zadban az 
arts and crafts designer mozgalom 

k�vet#jek�nt Christopher Dresser (1834-

1904) fedezi fel term�szetes sz�ps�g�t. 
Ez!st�z�tt te�skann�ja (1879), ez!st�z�tt 
cukortart�ja (1879) ugyan�gy egy tiszta 

geometrikus form�t k�vet, mint amikor 
l�bas teaforral�j�t (1877) vasb�l 
alak"totta. Figyel v�lasztott anyaga 
term�szetes sz�ps�g�re, ker!li a giccses 
megold�sokat. Az anyagelv� tervez# 
k�pes a legv�ratlanabb megold�sra is. 
Charles M. Gage felfedezi a pap"rban rejl# 
lehet#s�get, egyszer haszn�latos, 
eldobhat� poharat (1912) tervez. 
Kider!lt, pap"rb�l (kartonpap"rb�l) b�tort 
is lehet k�sz"teni. Terbe J�nos 1999-ben 

szabadalmaztatta. 

· Indusztriális szemlélet� tervez�. Minden 

probl�m�t a rendelkez�s�re �ll� ipari 
technikai, technol�giai felt�telek 
ismeret�ben, a term�szeti, gazdas�gi �s 

emberi er#forr�sok, amennyire csak 
lehet, teljes k�r� kihaszn�l�s�val old meg. 
Filoz�fi�ja az ipari forradalom �s a szabad 
versenyes kapitalizmussal egy!tt 
bontakozott ki. Igaz, maga a kifejez�s 
(industrial design) csak k�s#bb (1913-ban) 

sz!letett. (Ernyey. 2000. 171. old.) Az 

ir�nyzat klasszikus k�vet#i sz�m�ra a 
�term�szet legy#z�se� m�g elfogadott 
avantg�rd magatart�s volt. Term�keik 
legy#zhetetlens�get, er#t, �s 
ellentmond�st nem t�r# hatalmat 
�rasztottak. A k�rnyezeti er#forr�sokat 
kimer"teni k�sz szeml�let!k napjainkra 
kiss� h�tt�rbe szorult. Szerep!ket az ipari 
szempontokra �rz�keny tervez�s, �s a 
folyamatos innov�ci�s k�sztetetts�g vette 
�t.  
Jellemz# p�ld�ja lehet a Ford c�g tervez#i 
magatart�sa. Maga Henry Ford sem 
csin�lt bel#le titkot, hogy a technika �s 
technol�gia �ltal k"n�lkoz� minden 
lehet#s�get � mindent �s mindenkit /$/ � 

ki akart haszn�lni. Winslaw Taylor 
vezet�si elvei szerint szervezte meg a 
munk�sok �let�t. (A Modern id#k c. 
filmj�ben Chaplin ezt a magatart�st 
pelleng�rezi ki.) Tervez#csapatot hozott 

�ssze, el�j!k is kem�ny felt�teleket 
�ll"tott, igaz, kiv�l�an megfizette #ket. 
Legjelent#sebb teljes"tm�ny!k a T-modell 

(1908-1927), �s a Fordson-traktor (1915-
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1927) az indusztri�lis szellem� tervez�s 
ide�l tipikus alkot�sa. Az 1973-ban piacra 

dobott Pinto modellj!k m�r az 
indusztri�lis tervez�s �rnyoldalainak 
illusztr�lhat� p�ld�ja. A c�g 
menedzsmentje k�lts�g-haszon sz�m"t�st 
v�gzett, ennek ismeret�ben kezdte 
gy�rtani a s�lyosan �let �s 
balesetvesz�lyes konstrukci�t. Az 
amerikai jogrendszer, mint Pinto-

precedenst ismeri az !gyet. (Zsolnai. 
2000. 69-70. old.)  

· Rendszerszemlélet� tervez�. 

Hozz��ll�s�nak l�nyege a holisztikus 
gondolkod�s, melyben nem puszt�n 
elszigetelt m�szaki, gazdas�gi, �kol�giai, 
eszt�tikai probl�mak�nt kezeli a 
probl�m�t. M�r az antik klasszikusok 
felismert�k a rendszerteremt�s er�nyeit 
(Csuang-ce, Herakleitosz, Arisztotel�sz), 
melyet a modern klasszikusok a tervez�si 
rendszerek elm�let�vel aktualiz�ltak. (Ld: 
A.A. Bogdanov fekete doboz m�dszere, 
L.von Bertalanffy �ltal�nos 

rendszerelm�lete, L�szl� Ervin planet�ris 
�kol�gi�j�t.) A rendszerszeml�let� 
tervez�s l�nyeg�t 
designinformatol�giak�nt hat�rozta meg 
M!ller Ferenc. Nem tett k!l�n�sebbet, 
mint egym�shoz rendelte az egym�shoz 
tartoz� dolgokat. K�plete: R=Ei+%j. 
Melyben: Ei a rendszert alkot� elemek 
�sszess�ge, %j az egy!v� tartoz� 
elemeket �sszekapcsol� m�veletek sora. 
(M!ller. 2002)  
A term�ktervez�s �s form�l�s t�rt�nete 
igazolja, hogy jeles alkot�i akkor alkottak 
jelent#set, amikor k�pesek voltak �tl�tni 
dolgok �s folyamatok bels# 
�sszef!gg�seit. Ez a hozz��ll�s jellemezte 
a csig�s v"zkiemel#t tervez# 
Archim�deszt, a t�k�letes"tett g#zg�pet 
konstru�l� J. Wattot, vagy univerz�lis 
Fordson traktor�val Farkas Jen#t. 
Hozz�juk k�pest a modern 
rendszerszeml�let� tervez#re a tudatosan 

k�pviselt holisztikus-design m�vel�se 
jelent �jdons�got.  

· Ökológus-szemlélet� tervezés. Az 

indusztri�lis design riv�lis ir�nyzata. A 
rendszerelv� tervez�shez �ll k�zel, annak 
felismer�s�vel, hogy a Term�k � Ember � 

&l# k�rnyezet rendszeralkot� egys�get 
alkot. A R�mai Klub els# jelent�se h"vta 
fel a figyelmet a n�veked�s korl�taira: 
�egyetlen F�ld!nk van$� A Jelent�s a 
j�v#tudatos tervez# felel#ss�g�re h"vja fel 
a figyelmet: �az eg�sz F�ldet �tfog�, 
interakt"v viszonyok k�z�tt kell 
fenntartanunk.� (L�szl�. 1998 21. old.) 
Az �kol�gus-szeml�let� tervez# szakmai 
felel#ss�g�t j�v#tudatos hozz��ll�s 
jellemzi. Ennek krit�riumait a Hannoveri 
szempontokk�nt ismert dokumentum 
(1979-ben) foglalta �ssze.: Anyagv�laszt�s 
� anyaghat�konys�g � 

energiahat�konys�g � v�lasztott 
technol�gia hat�konys�ga � �lettartam 
hossza � szervizig�ny � funkcionalit�s � 

�ra � haszn�lata � infrastrukt�raig�nye � 

�jdons�g�rt�ke � felhaszn�l�ra 
(fogyaszt�ra), viselked�s�re gyakorolt 
hat�s. (Zalav�ri. 2003. 30-31. old.)  

· Ergonomikus szemlélet� tervez�. Az 

ember testi adotts�gainak projekt�las�ra 
(org�nprojekci�ra) t�rekszik. E. Kapp 
(1877-ben) ismerte fel, hogy minden 

m�k�d#k�pes m�szaki alkot�st valamely 
ember szerv, �s m�k�d�si mechanizmusa 
inspir�lt. Ergon�mia a munka tudom�nya, 
az Ember � G�p (illetve: Ember � 

Munkafolyamat) � K�rnyezet 
kapcsolatrendszer�vel foglalkozik. A 
term�kergon�mus-designer 

hangs�lyozottan is olyan term�k 
el#�ll"t�s�ra t�rekszik, hogy az a lehet# 
legharmonikusabb egys�gbe ker!lj�n a 
term�ket haszn�l� ember anat�miai, 

�lettani, pszichol�giai, fizikai adotts�gait.  
Ergometri�val � teh�t a tervez�st seg"t# 
testi ar�nyok felm�r�s�vel � m�r A. 
D!hrer is foglalkozott, �lettani 
k�pess�gek felm�r�s�vel F.V Taylor, �s a 
XIX. sz�zadban megjelent foglalkoz�s-

orvostan. Le Corbusier az �p"t�szeti �s 
term�ktervez# munk�ss�g�t seg"tend#, 
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saj�t haszn�latra megalkotta ergometriai 
modellj�t, a Modulort (1926). A tervez#i 
gyakorlatba a H Dreifuss �ltal elk�sz"tett 
Joe (az amerikai �tlagpolg�r m�reteit 
felt�rk�pez# t�bl�zat) megsz!let�se 
(1960) ut�n �p!lt be. N�metorsz�gban a 
Braun tervez�sfiloz�fia �s formavil�ga 
megsz!let�s�vel jelent meg az 
ergonomikus szeml�let� design. 
H�ztart�si kisg�pei mintegy az ide�lis 
org�nprojekci� p�ld�j�v� v�ltak. 
Szellemesen mutatja ezt egyik rekl�mjuk: 
�Borotva, amihez az �n kez�t tervezt�k.� 

· Bionikus szemlélet� tervez�. A �bionika 
feladata a biol�giai objektumok kutat�sa 
azzal a c�llal, hogy korszer�s"tse a 
jelenlegi technikai rendszereket.� 
(Greguss. 1976. 7. old.) A bionikus tervez# 
nem felt�tlen!l biol�gus, de �rdekl#dik az 
�l#vil�g ir�nt, melyb#l inspir�ci�kat nyer. 
Leonardo da Vinci � az els# bionikus 
szeml�let� tervez# � a rep!l�sre k�pes 
l�nyek biomechanizmusait, �s az 
aerodinamika t�rv�nyszer�s�geit, 
seg"ts�g!kkel konstru�lt 
rep!l#szerkezeteket. Term�szeti 
anal�gi�k felhaszn�l�s�val tervezett 
ornikoptert, merev �s forg�sz�rnyas 
g�pet, sikl�sz�rnyas (vitorl�z�) �s lebeg# 
(ejt#erny#s) szerkezetet. A modern 
bionika viszonylag fiatal tudom�nyk�nt a 
II. Vil�gh�bor� ut�n sz!letett meg. 
R�szben biol�gusok m�velik, akik �llatok 
biomechanizmusait m�rik meg, r�szben 
m�rn�k�k, akik aktu�lis tervez�si 
feladataik megold�s�hoz keresnek 
anal�gi�t.  
Hidrodinamikus design a delfinek, c�p�k 
tanulm�nyoz�s�val k�nnyebb. 
Gondoljunk a Spido �s Arena 
sportszergy�rak �olimpiai bajnok� 
�sz�dresszeire. G�pj�rm�kerekek 
tapad�si egy!tthat�it is a bionikus 
szeml�let� tervez#k t�k�letes"tett�k a 
gekkok falm�sz�s�t tanulm�nyozva. 

· Formai szemlélet� terméktervez�. ' az, 
akire igaz a formatervez# megjel�l�s. 
Feladat�t a nem szakmai k�zv�lem�ny 

�gy hat�rozza meg, hogy a m�szaki 
produktumoknak burkolatot tervez. A 

val�s�g m�s. Plasztikai, sz"n �s formatani 
ismereteinek birtok�ban alkot. 
Amennyiben megmaradna az �nc�l� 
formalizmusn�l, az a funkci� rov�s�ra 
lenne. Erre utalt annak idej�n Leonardo 

is: a megkonstru�lt alkot�s ig�nyli az 
adekv�t form�t, �ig�nyli a sz�ps�get, 
k!l�nben nem lenne k�pes m�k�dni$� 
Minden jeles designer k�pes alkot�s�n 
rajtahagyni k�zjegy�t. St"lust teremtett 
Galamb J�zsef a T modellel, Farkas Jen# a 
Fordson traktorral, Verner Panton sz"nes 
fr�ccs�nt�tt sz�keivel. M�g ha tagadj�k is 
a sz�ps�g szerep�t, mik�nt Dreyfuss tette 
az 50-es �vekben, m�veik egyedis�g�vel 
t�ntek ki �s fel. Ide�lis esetben kialakul a 
harm�nia, m�gpedig amikor a funkci� 
(m�szaki tartalom) �s az adekv�t (a 
feladat�t szolg�lni k�pest) �s 
mindemellett st"lusos, �s sz�p formavil�g 
egym�sra tal�l.  

 

Marketingszeml�let a term�ktervez�s egyik 
mark�ns ir�nyzat�v� n#tte ki mag�t.  
Alapesetben a kereskedelmi szakemberek 

partnerek�nt dolgozik. A XX. sz�zad felismer�se 
volt, hogy nem elegend# m�k�d#k�pes, 
m�szakilag magas szint�, �s eszt�tikai 
elv�r�sokat is kiel�g"t# t�rgyat tervezni. Azt el is 
kell adni. Ha ehhez nincs el�g tehets�ge, �gy a 
keresked#re kell hagyatkoznia. A modern 
marketig �pp id#ben jelent meg. Mc. Carthy 

1960-ban k�zz� tett tanulm�nya azzal, hogy a 
fogyaszt�t �ll"totta k�z�ppontba egyr�szt az 
�rt�kes"t�s c�lcsoportj�ra ir�ny"totta figyelm�t, 
m�sr�szt, a fogyaszt� k�rnyezet�ben 
megmutatta a tervez# hely�t is. Az un. 4 P 
egyike ugyanis a product, mely�rt neki kell 
felel#ss�get v�llalnia. 
A XX. sz�zad tervez#i k�z�tt sz�p sz�mmal 
jelentek meg azok, akik a 

marketingszakemberben nem puszt�n ir�nyt 
kijel�l# partnert l�ttak, mert az �ltaluk 
el#var�zsolt term�k k�pes volt mintegy 
�nmag�t eladni. Tervez# magatart�s�nak 
l�nyege: a marketingszeml�let.  
 



Bugyi � Darai � Huff � Simon � Vincze: Marketingszeml�let� term�ktervez�s 

 

268  ECONOMICA 2014 2. sz�m 

 

C�lcsoport orient�lt marketingszeml�let� 
tervez�s 
 

A tervez�s folyamat�nak k�z�ppontj�ba �ll"tott 
fogyaszt�t c�lcsoportnak tekinti. Amikor Henry 
Ford �sszehozta tervez#csapat�t a 
f#konstrukt#rt#l, anyag-szakember�n �t a 
motorblokk tervez#j�ig lebontva olyan 
feladatot adott ki, amelyben a g�pkocsi 
v�s�rl�j�t vizion�lta.:  
Legyen olyan, amit egy munk�sember is meg 
tud v�s�rolni, egy gyerek is  k�pes vezetni, n�gy 
utas�val m�g �ttalan utakon is !zembiztosan 

robog.  T-modellj�vel Ford �s tervez#csapata a 
j�rm�gy�rt�s t�rt�net�nek els# n�paut�j�t 
alkotta meg. Olcs� volt, m�gis magas min#s�get 
k�pviselt. 1908-ban 825 doll�rba ker!lt, 
mik�zben a konkurensek� 2000 �s 8000 doll�r 
k�z�tt volt. M�g az als�k�z�poszt�ly is 
megengedhette mag�nak. (Liebfeld. 1973) 
 

Strapab"r� volt. K�sz�nhet#en J. Kent-

Smithnek, a tervez#csapat anyagelv� 
designer�nek. Aj�nl�s�ra a terhel�snek kitett 
r�szeket, forg�tengelyt �s a rug�kat van�dium-

ac�l �tv�zetb#l k�sz"ts�k. K�s#bb egyre t�bb 
szerkezeti elemet vele cser�ltek le. Ennek, �s 
egy�b el#nyeinek k�sz�nhet#en farmerek is 
egyre nagyobb sz�mban kezdt�k v�s�rolni, nem 
puszt�n j�rm�k�nt, hanem kerek�t leszerelve 
er#g�pk�nt. Ford ebb#l vonta le a 
k�vetkeztet�st, hogy a piacnak korszer� 
traktorra is sz!ks�ge van. A c�ghez frissen 
�rkezett Farkas Jen# ezut�n kapta Fordt�l 
(1913-ban) a tervez#i feladatot. A c�lcsoport 
mentalit�s�t, �s elv�r�sait ismerve ezt a 
k�vetkez#kben jel�lte ki.: Legyen megb"zhat�, 
strapab"r�, m�g n#k /$/ �ltal is k�nnyen 

kezelhet# �nj�r� er#g�p, legyen lehet#leg 
olcs�$ (Huff. 2007)  
 

A c�lcsoport el�r�se kommunik�ci�t ig�nyel. 
Mc Carthy nyom�n a klasszikus marketing erre 
a c�lra marketingkommunik�ci�t alkalmaz. 
Designer k!l�nleges lehet#s�ge a marketing 
szeml�let� term�ktervez�s. Amikor maga a 
term�k, mintegy kiiktatja a rekl�mot, �nmag�t 
k�pes eladni.  
Term�kbe �p!l# prom�ci�s k�pess�g 

A rekl�mot nem iktatja ki, de �talak"tja. 
Elegend# r�pillantunk, esetleg ki is pr�b�lni, 
megtetszik, �s ha lehet#s�g k"n�lkozik r�, 
megvessz!k. A design nem hagyom�nyos 
rekl�m, nem valamelyik m�diumon kereszt!l 
fejt ki hat�st. A rekl�m, eset!nkben �vonal al�� 
(BTL) ker!l, maga a term�k v�lik 
rekl�mfel!lett�.  
Ford sem iktatta ki a hagyom�nyos rekl�mot. 
Kiz�r�lag fekete sz"nben engedte gy�rtani a T-

modellt, mert eleganci�t sug�roz, ugyanakkor 
kit�nt a konkurensek k�z!l. A val�di okot 
persze a racionaliz�lt gy�rt�stechnol�gi�j�ban 
kell keresni. Ebb#l a k�nyszerhelyzet�b#l 
var�zsolt el#nyt rekl�mszlogenje: �Az �n 
sz�m�ra b�rmilyen sz"nben lesz�ll"tjuk, 
amennyiben az feket�t v�lasztotta.� A Fordson 
traktor sem n�lk!l�zte az !gyesen fogalmazott 
rekl�mot: �Fordson a gazd�b�l iparost csin�l. 
M"g a gazda az esz�vel, traktora az erej�vel 
dolgozik.� V�s�rl�sra �szt�nz�sben m�gsem 
ezek a frapp�ns rekl�mok j�tszott�k a d�nt# 
szerepet, hanem az a T-modell, melyet a 

v�rosokban �s orsz�gutakon k�zel 60 km 
sebess�ggel l�ttak a kort�rsak elsz�guldani, 
illetve az a Fordson traktor, melyet farmokon, 

term�kbemutat�kon a gazda, a potenci�lis 
v�s�rl�, munka k�zben l�tott. 
 

A fogyaszt�i ig�nyekre hangolt term�kform�l�s 
�s tervez�s Amerik�ban vette kezdet�t. A Ford 
c�g korai t�rt�nete is jellemzi, hogy az 
indusztri�lis �s anyagorient�lt 
tervez�selm�lettel p�rhuzamosan bontakozott 
ki. Az ir�nyzat n�vad�ja m�gsem Henry Ford 

lett, hanem elm�let�vel is foglalkoz�: Raymond 
Loevy. Nem gy#zte hangoztatni, hogy a piaci 
ig�nyekre orient�lt tervez�s h"ve. �Mi 
formatervez#k realist�k vagyunk, t�nyekkel 
szeret!nk dolgozni.� (1955) Filoz�fi�j�t k�vetve, 
a term�ktervez# feladata a piaci ig�nyek 
szolg�lata. �*ramvonalas"tja az elad�si g�rb�t, a 
halad�s szintj�t a v�s�rl�k�z�ns�g �tlag"zl�s�re 
alapozza.� (Ernyey. 2000. 194. old.) 
Amennyiben �j piaci mechanizmusok, 
fogyaszt�i ig�nyek jelennek meg, a designer 
h"vat�sa ezeket kiel�g"teni. MAYA (Most 

Advenced Yet Acceptable. (Legmodernebb, de 

még elfogadható.) � elvk nt! defini�lta.! Ez!
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egyar�nt! jelentett! #j! konstrukci$k! el%�ll&t�s�t,!
mik nt! divatos! (styling-design)! #j! forma!
tervez s t.! 
 

Loewy!felismerte,!hogy!a!v�s�rl$!hajland$!t�bb!
p nzt! adni! a! term k rt,! ha! azt! eleg�ns!
dobozban! v�s�rolhatja! meg,! ez! volt! a! Lucky!
Strike! cigaretta! csomagol�stervez s nek! a!
vez relve.! (1942)! ! Coca! Cola! ital! automat�ja!
(1955)!a!kor�bbi!bonyolultan!m*k�d%,!r�ad�sul!
nem! sz p! g pezet t! is! a! v�s�rl$orient�lt!
tervez selve!motiv�lta.! 
 

Id%vel! szociol$gusok!  s! pszichol$gusok! is!
elkezdtek! a! t�rgykult#ra! kommunik�ci$s!
probl m�j�val! foglalkozni.! M lyl lektani!
alapjait!m�r!kor�bban!S.!Freud!lefektette.! 
Term ktervez s! vonatkoz�s�ban! is! hasznosnak!
bizonyult, hogy a kereskedelmi!siker!h�tter ben!
��lomszer*�! form�t! kerestek.! Elkezdt k! a!
t�rgyakat! mintegy! pszichoanal&zisnek! al�vetni.!
Roland!Barthes!a!t�rgyakat!kommunik�ci$k pes!
szimb$lumai! alapj�n,! Jean! Baudrillard!
�lomszimbolik�juk! szerint! csoportos&tani.!
Kider+lt,! hogy! vannak! f lelmet! kelt%,!  s! azt!
feloldani! k pes! t�rgyak.! Sikeres! designer! a!
t�rgyak! szimbolikus! tartalma! � Baudrillard 

sz$haszn�lata! szerint:! hangulati! strukt#r�k! � 

seg&ts g vel! bizalmat!  p&tsen,! feloldva!
term szetes!f lelem rz seit.!(Baudrillard.!1987.!
II. fejezet.)! Kider+lt,! hogy! ha! v�s�rolunk,! nem!
puszt�n! a! rem lhet%leg! j$l! funkcion�l$!
term ket! v�s�roljuk,! hanem! egyfajta!
�r�mforr�st,! ami! megfelel! �lmainknak,!
kiel g+l st! okoz.! Az! �tvenes!  vekt%l! m�r! a!
v�s�rl$helyek! is! (butikokt$l! a! pl�z�kig)! az!
�r�m rzetre! koncentr�l$! int zm nyekk !
kezdtek! v�lni.! Mondv�n:! fogyasztani! j$-! A!
felk&n�lt! term kek! is! k&v�natosabbak! lettek.!
Mit%l!boldog!a!fogyaszt$?!� teszi!fel!a!k rd st!a!
kutat$! � a! Fiskars! c g! 1969! $ta! piacon! l v%!
szab$oll$j�t! elemezve.! Az! oll$! profi,! ezt!
sug�rozza a! forma,! azt! az! �r�m�t,! hogy! aki!
megveszi,! #gy!  rzi! mag�t,! mintha! %! is! profi!
lenne.! Ezzel! szemben! az! oll$! funkcion�lisan!
nem!j$,!ergon$miailag!hib�s.!Profi!szab$k,!akik!
sok! $r�n! kereszt+l! dolgozn�nak! vele,! a! tart$s!
haszn�lata! &nh+velygyullad�shoz! vezetne. 
(Becker.! 1991)! A! marketingszeml let*!

term ktervez%t! term szetesen! nem!ez!  rdekli,!
hanem a kereskedelmi siker. 
 

A!j�rm*design!p ld�ja 

J$! designer! a! j$! marketingszakemberhez!
hasonl$an!felismeri!a!keletkez%!piaci! ig nyt,! s!
azt! k pes!munk�j�val! kit�lteni.! Ha az elterjedt 

forma! �ki+resedett�! #jat! ad! helyette.! Ha!
fizet%k pes! #j! fogyaszt$i! csoport! jelenik! meg,!
#gy! ig nyeiknek! megfelel%! adekv�t! tervvel!
k pes!el%�llni. 
 

Giorgio!Giugiaro!t�bb!esetben!is!meg#j&thatta!a!
formavil�got.! 1966-ban,! huszon ves! kor�ban!
hobbi sportkocsit tervez (Fiat 850-sport), hogy 

az! #rvezet%! is! #gy!  rezhesse,! versenyaut$ban!
+l.!1971-ben!a!VW!igazgat$ja!Kurt!Lutz!k ri!fel,!
hogy! a! Bog�r! �ltal! h&ress ! v�lt! m�rk�t! ism t!
sikeress ! tegye.! El%�ll! �origaminak�! nevezett!
st&lus�val,!  les! szeg lyeivel, egyenes 

fel+leteivel.! Az! 1974-ben piacra dobott Golf 

�t+t%en! sikeres,!  s! egyben! st&lusform�l$!
term kk !v�lt.!(Mindent!sz�gletesnek!tervezett,!
m g! a! l�mp�kat! is.! A! menedzsment! ett%l!
megijedt,!  s!  veken! kereszt+l! kerek! l�mp�kkal!
voltak! hajland$k! gy�rtani.)! Origami! st&lus�t! a!
piac! �tvette.! Ezen! megint! csak! %! v�ltoztatott,!
amikor! a! kilencvenes!  vekben! organikusabb!
form�t! vezetett! be,!  s! elk sz&tette! a! Daewoo!
c g!sz�m�ra!a!Lanost! (1996),! s!Matizt! (1999).!
Ez!a!formateremt%!#j&t$sz�nd k!vezette,!amikor!
a Lamborghini! c g! traktorgy�ra! piaci! siker t!
l�tv�nyos! design! seg&ts g vel! seg&tette.! 2013-

ban! mutatt�k! be! az! igen! l�tv�nyosra! siker+lt!
Nitro 130-as modellt. 
 

St&lustervez s,!  s! formai! #j&t�sok! mellett!
els%k nt! %! vett!  szre! egy! l nyeges! piaci! r st,!
nincsenek kifejezetten! n%i! v�s�rl$i!
szempontokat! kiel g&t%! g pkocsik.! Felismerte,!
hogy! a! h�lgyek! m�r! nem! puszt�n! a! f rfiak!
k&s r%i! a! sz&n! kiv�laszt�s�ra,! hanem! �n�ll$!
fogyaszt$i! c lcsoportt�! n%tt k! ki! magukat.!
1966-ban! a! Torinoi! Szalonban! az! ig nyeikre!
hangolt! tanulm�nyaut$t,! a! Fiat! 850-Vanessa-t 

mutatta be. A piac nem ismerte fel a benne 

rejl%! lehet%s get.! 20!  vvel! k s%bb! majd! a!
Peugeot! tervez%csapata! fedezi! fel! ezt! a! piaci!
r st.!A!205-�s!(1985)!modellj+ket!meg#j&t$!206-
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os! modellt! a! n%i! ig nyekre! hangolt! design!
alapmodellj nek! tekinthetj+k.! /ri�si!
kereskedelmi! sikert! eredm nyezett,! hogy!
minden!r szlete!figyelembe!vette!a!n%i!vezet%k!
ergon$mi�j�t,! komfortig ny t,! m g! a! m*szaki!
tartalm�ban! is! alkalmazkodtak! hozz�.!
�;lomaut$�! lett!a!sz�mukra,!mert!kiteljes&tette!
a! n%ies! elv�r�sokat:! �vigy�z! r�m,�! �megv d,�!
�nem! hagy! cserben.�! (Huff.! 2003.! 84.! old.)!
F rfiak! legfeljebb! a! kabrio! v�ltozat�t! kerest k,!
mert!�sportos,�!�bulista.� 
 

Design!siker  rt!nem!puszt�n!a!tervez%m*v sz,!
de! a! tervez%m rn�k! is! felel%s.! Val$di!
csapatmunka! n lk+l! m g! egy! kit*n%!
marketingszeml lettel! meg�ldott! tervez%! sem!
teremt! csod�t.! Giugiaro! is! csak! azon! m�rk�k!
sz�rnyal�s�hoz! tudott! hozz�j�rulni,! akik! a!
formai!mellett!a!m*szaki!tartalmukat!is!k pesek!
voltak! meg#j&tani.! Ennek! igazol�s�ra! legyen!
el g!k t!p lda!a!Fiat,! s!a!Saab.! 
 

Amikor! a! torin$i! c ghez! ker+lt! tervez%nek!
(1966),! nem! neki! kellett! a! c g! h&rnev t!
megalapoznia,! az! olasz! j�rm*gy�rt�s!
z�szl$shaj$ja! volt.! Siker hez! viszont! $ri�si!
m rt kben! j�rult! hozz�,! arculatform�l$!
egy nis g v ! v�lt.! Designer-m rn�k csapat 

mellett! ig ny! volt! designer-m*v szet re,!
styling-designerk nt,!  s! marketingszeml let*!
tervez%k nt.! A! h&res! 850-sport (1966), Dino 

Coup ! (1967),! Panda! (1980)!  s! a! Cinquecento!
(1992)! f mjelzi! e! nagy! korszakot.! A! c g!
teljes&tm ny nek! visszaes s  rt! nem! %,!  s!
tervez%! kolleg�i! a! felel%sek.! (A! Poll$! <2001<,!
Punto! <2005<! tervez si! min%s ge! ig nyes,! a!
Frank! Stephenson! �ltal! ergon$miailag!  s!
eszt tikailag! #jraform�lt! Bravo! <2006<! igaz�n!
modern! alkot�sok.! M*szaki! tartalmukkal,!
szerel si! min%s g+kkel! alulmaradtak 

konkurenseikhez!k pest.) 
Saab! helyzete! is! mutat! hasonl$s�got.! II.!
Vil�gh�bor#! ut�n! a! c g! g pkocsi! profilja!
arculat�nak! kialak&t�s�ra! Bror! Bjurstr�mer!
kapott feladatot, melyet a 92001-es!nagysiker*!
m�rk�val! (1947)! teljes&tett! is.! A! Saab-im�zs!
meg#j&t�s�ra! 1978-ban Giugiaro kapott 

felk r st.! A! Saab-Lancia 600-as a 

marketingszeml let*! tervez s! sz p! p ld�ja.!

Origami! st&lust! k�veti,! egyszer*!  s! ig nyes!
modell, 1980-ban!m lt�n!kapta!meg!Eur$p�ban!
az! =v-aut$ja! kit+ntet st.! Az! ezredfordul$t!
k�vet%en! a! c g! j�rm*gy�rt$! profilja!
megroppant,!kritikus!anyagi!helyzetbe!ker+lt.!A!
menedzsment! #gy! d�nt�tt,! el%remenetel!  s! #j!
m�rk�val! �ll! el%.!Megsz+letett! a! 9-3. (2010) A 

design!abszol#t!korrekt,!de!konzervat&v,! ink�bb!
gazdag! felszerelts g vel! t*nik! ki!
k�z pkateg$ri�s!konkurensei!k�z+l. 
Tanuls�gk nt! meg�llap&that$,! a! probl m�k!
kezel se! egyik! esetben! sem! a! potenci�lis!
c lcsoport!elv�r�saira!koncentr�lt.!A!c gvezet s!
elhamarkodott! d�nt sekkel! reag�ltak,!
k+l�n�sen! a! j�rm*piacot! �trendez%! gazdas�gi!
v�ls�gra.!(Autostat) 
 

A design!mint!szeml letform�l$!t nyez% 
 

T�rgyainkhoz!  s! k�rnyezet+nkh�z! val$!
viszonyunkat! a! tervez s! min%s ge! d�nt%!
m$don! meghat�rozza.! Ezt! m�r! Leonardo! da!
Vinci,! s%t! Vitruvius! is! tudta,! term ktervez%!
 letm*v+k! bizonys�g! is! erre.! Szeml letform�l$!
er%vel! ! modern korunkban jelentkezett. A 

funkcion�lis! (tartalmi)!  s! eszt tikai! (formai)!
szempontok! egym�snak! fesz+l se! az! ipari!
eszt tika! XIX.! sz�zad! v gi! megjelen s vel!
kezdett! megsz*nni.! (William! Morris,!
Christopher! Dresser!  s! az! Arts! and! crafts!
mozgalom ! az!  rdem,! de megeml&tend%!
Eur$p�ban! a! Thonet! fiv rek! szeml letform�l$!
szerepe! is.)! A! XX.! sz�zad! a!
m*v szett�rt netben!az!avantg�rd ,!a!t�rgy! s!
k�rnyezetform�l�s! t�rt net ben! egy rtelm*en!
a! design! diadala.! Szeml letform�l$! ereje! volt!
annak,! hogy! felismert k! a! korrekten 

megtervezett! t�rgy! magas! min%s get! jelent,!
amit!a!piac!magasan! rt kel.!Nem!a!Kincskeres%!
kisk�dm�n! kiv�l$! min%s g*! ��r�k! darabj�t,�!
hanem! a! �haszn�ld!  s! dobd! el,�! de! a!
szabatoss�gi! id%intervallumon! bel+l! kiv�l$an!
funkcion�l$!term k t! rt keli!a!modern!piac.  

 

A! design! szeml letform�l$! erej t! jelzi,! hogy! a!
tradicion�lis! t�rgykult#ra! ugyan#gy! az! embert!
form�lta,! mik nt! a! modern.! M&g! az! el%bbi! a!
t�rgyait! megform�l$! embert! egyedinek,!
felcser lhetetlennek,!az!ut$bbi! lecser lhet%nek!
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tekinti. (Braun-Feldweg. 1978 I. 

fejezet)(Benjamin.!1969)!A! tervez%! felel%ss ge,!
hogy! az! embert! milyen! min%s gben! engedi!
 rv nyes+lni. 
 

A! design! minden! ter+lete! divatoss�! v�lt.!
J�rm*tervez st%l! a! bels% p&t szeten! kereszt+l!
eg szen!a!sz�llodaiparig. 
 

Ne! puszt�n! csak! a! funkci$t!  s! formavil�g�t!
harmoniz�l$! korrekt! t�rgy!  s!
k�rnyezetkult#r�ra! gondoljunk,! de! a!
hozz�tartoz$! saj�tosan! modern! (r szben!
posztmodern)! letform�ra!is,!melyre!hat�rozott!
kereskedelmi!ig ny!van.! 
 

 
 

Vegy+k! p ldak nt! a! vil�g&t�s! r gi!  s! modern!
t�rt net t.! Ak�r! egyid%snek! is! tekinthetj+k! az!
emberi! halad�s! t�rt net vel.! K�zel! 600! ezer!
 ve!a!S�rgafoly$!ment n!gy#jtott!el%sz�r!t+zet,!
hogy! konyhatechnol$gi�j�t,! majd! t�rgy!  s!
k�rnyezetkult#r�j�t!meg#j&tsa!�ltala.!T+zes!volt!
 s! lett! a! f nyforr�s! a! kovak%vel! gy#jtott! t*zt%l 

modern!korunk!izz$sz�las!villany g%j ig.!L�mpa!
forradalm�r$l! a! XIX! sz�zad! $ta! besz lhet+nk,!
az$ta,! hogy! Humpry! Davy! 1809-ben az Angol 

Kir�lyi! Akad mi�n! bemutatta! a! galv�nelemek!
�ltal! gerjesztett! fasz nizz$-l�mpa g%j t.! A!
l�mpatervez sre! szakosod$! designerek egyre 

vil�gosabb! letfroma! s! letmin%s g!tervez%iv !
v�ltak.! Egyre! olcs$bban!  s! jobb! min%s gben!
lehetett! f nyt! v�s�rolni.! Asztali! l�mp�k,! utc�k!
v�rosi! k�zvil�g&t�sa,! v&zen! ring$! haj$k,!
vil�g&t$tornyok,! vas#ti! mozdonyok!  s! kocsik!
f nyeit. 
 

A marketingszeml let*! tervez%k! fedezt k! fel,!
hogy! a! f ny! ir�ny&that$,! az! ergonomikusan!
tervezett! l�mpa! nagy! hozz�adott!  rt kkel!
rendelkezik.!Haszonnal! rt kes&thet%.! 
Marianne! Brandt! �ltal! tervezett! Kandem!
 jjeliszekr ny-l�mp�j�t! (1927)!  vtizedeken!
kereszt+l! gy�rtott�k,! sz�mtalan! v�ltozatban,!

m g! &r$asztall�mpak nt! is.!Henri!Przyrembellel!
k�z�sen! tervezt k! a! k�zponti! ellens#lyos!
�ll&that$!mennyezeti!l�mp�jukat!(1926),!szint n!
jelent%s!sikert!arattak.!Carwardike!a!m rn�k�k!
sz�m�ra! alkotta! meg! a! rug$s-ikercsukl$s!
&r$asztall�mp�t. 
M�sodik! vil�gh�bor#! ut�n! a! m*anyag!
elterjed se,! valamint! az! op�l+veg!megjelen se!
mintegy!a!f ny!#jratervez s t!tette!lehet%v .!A!
mil�n$i!  p&t sz!  s! term ktervez%,! Sergio! Asti!
fedezte! fel! a! benne! rejl%! lehet%s get,! asztali,!
h�l$szobai! l�mp�i! a! 70-es!  vekben! a!
hangulatl�mpa-design! egyik! megteremt%je.!
Verner! Panton! az! environment! (szem lyes,!
m*v szileg! �tform�lt)! t rkialak&t�saihoz!
hangulathat�sokat! fokoz$! vil�g&t$testeket,!
alakzatokat tervezett. 

 

Az!un!design!hotelek!lehetnek!#j! p&t s*ek!vagy!
ak�r! teljesen! �talak&tott! r giek,! fontos!
szempont,! hogy! valami! #jat,! szokatlant! kell!
mutatniuk,!  s! kicsit! se! hasonl&tsanak! az! eddig!
megszokottakhoz.! Az! ut$bbi!  vekben! szint n!
megjelent! un.! retro! hotelek! divatj�val!
ellent tes! t�rekv sr%l!van! sz$.!Szembe!megy!a!
klasszikus! sz�llod�k! hagyom�ny�val.! El%t rbe!
ker+l!a!vil�gos!nagy!t r,!a!forma!minimaliz�l�sa!
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maxim�lis! komfort! mellett.! Sz�llod�k,!
vend gl�t$helyek! term szetes! ig nye,! hogy! a!
t�bbiekt%l! j$l! megk+l�nb�ztethet%k! legyenek.!
Eset+nkben!m gis! ink�bb! a! fogyaszt$i! ig nyek!
szerep t! rdemes!kiemelni.!Amerik�ban!m�r!a!
nyolcvanas!  vekben! megjelent.! Eur$p�ban! #j!
jelens gnek!sz�m&t.! 
A! koppenh�gai! Bella! Sky! Comwel! Hotelen! az!
egyik! ide�lt&pusa.! Teljes! m rt kben! a!
modernizmus!jegy ben! p+lt.!St&lus�nak!fontos!
�sszetev%je!a! skandin�v!design,!de! t�gas! terei,!
 s! $ri�si! +vegfel+letei! miatt! semmik pp! se! az!
IKEA! lapra! szerelt! minim�lt r-designj�ra!
gondoljunk.!Az!els%!sz�lloda!Eur$p�ban,!ahol!az!
egyik! emelet! kifejezetten! csak! a! n%knek! van!
fenntartva. (www.bellaskycomwell.dk Letöltve: 

2014.!j#lius!1) 
Az!els%!magyarorsz�gi!design-hotel!a!L�nch&d!19!
Design Hotel. Az ismertetett hoteljegyek 

term szetesen! r�! is! jellemz%k:! sz les,! nagy!
t r lm ny,! forma! minimaliz�l�sa! maxim�lis!

komfort mellett. St&lus�ban! t�volabb! �ll! a!
skandin�vt$l,! k�zelebb! az! amerikaihoz,!
mik�zben!megmarad! Budainak! a! V�r! t�v ben.!
(www.lanchid19hotel.hu Letöltve:! 2014.! j#lius!
1)  2011-ben! m lt�n!  rdemelte! ki! a! The!
European Hotel Design Awards legrangosabb 

szakmai!d&j�t. 
 

A! marketingszeml let*! tervez ssel!
kapcsolatban! meglehet%sen! sok!
�sszef+gg sben!  rdemes! a! tov�bbiakban!
foglalkozni.! A! term ktervez%-m rn�k!  s!
tervez%-m*v sz! szempontjait! elemezve,! de! a!
rekl�mszakemberek! ismereteinek! b%v&t s t! is!
ide rtve.! T�j kozatlans�gukra! jellemz%,! hogy!
amikor 1995-ben!a!rekl�mszakembereket!a!BTL!
technik�k! hat konys�g�r$l! k rdezt k,! a!
csomagol�s!  s! a! design! min%s g t! mind�ssze!
12%-ban! <-<! tekintett k! a! prom$ci$! fontos!
k rd s nek.!(Felm r s�!1995) 
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