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Abstract 

The study summarizes the results of two short term research study visits, and the outline of the 

situation of the Hungarian topic. The results of surveys conducted among students of higher 

educational institutes of the three cities in the three countries (Bordeaux � France, Durham � 

United Kingdom, Szolnok � Hungary) are presented is comparison with highlighted of similarities 

and differences.  The identified variations of costumer�s habits are useful for development of 

supply.  
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ÖSSZEFOGLALÓ 

 

K�t k�lf�ldi kutat�i r�vid tanulm�ny�t 

eredm�nyeit foglalja �ssze a tanulm�ny a t�ma 

magyarorsz�gi helyzetk�p�nek felv�zol�s�val. A 

h�rom orsz�g h�rom v�ros�nak (Bordeaux � 

Franciaorsz�g, Durham � Egyes�lt Kir�lys�g, 

Szolnok � Magyarorsz�g) fels!oktat�sban 

tanul� di�kjai k�r�ben v�gzett felm�r�s 

elemz�s�nek eredm�nyei �sszehasonl"tva 
ker�lnek bemutat�sra az azonoss�gokat �s 
k�l�nb�z!s�geket kiemelve. A felt�rt fogyaszt� 
szok�sok elt�r!s�ge a k"n�lat kialak"t�s�nak 
gyakorlat�ban a tov�bbiakban hasznos"that�. 
Kulcsszavak: ifj�s�gi turizmus, motiv�ci�, 
utaz�si d�nt�s  
 

BEVEZETÉS 
 

A kereslet vizsg�lhat� egyr�szt a 
turistatipol�gi�k alapj�n, az attit#d�k, 
els!dleges �s m�sodlagos motiv�ci�k utaz�si 
d�nt�sre val� hat�sa alapj�n, szekunder 
inform�ci�k �s primer adatok feldolgoz�s�val. 
M�sr�szt a turist�k �lm�nyk�pzete, 
�lm�nyelv�r�saik �s bev�l�suk, vagyis az 
el�gedetts�gi vizsg�latok alkothatj�k a kutat�s 
t�rgy�t. Mindezek folytathat�k k�lf�ldi-belf�ldi 
desztin�ci� feloszt�sban, turisztikai 
term�kfajt�nk�nti feloszt�sban, illetve 

�sszehasonl"t� kutat�sk�nt benchmark 
vizsg�latokkal. A kutat�s min!s�gi ism�rvekre 
�p�l, t�bb, de korl�tozott, c�lzottan sz#rt, 
n�h�ny sz�z elemes mint�n kereszt�l jut az 
�sszef�gg�sekhez, eredm�nyek 
meg�llap"t�s�hoz. A kutat�s els! utaz�sa �s a 
felm�r�sek megt�rt�ntek Bordeaux-ban, a 

kutat�si tanulm�ny a helyi �lm�ny tekintet�ben 
elektronikusan �s nyomtatva is megjelent, 
tartalmazza a magyar desztin�ci�kkal t�rt�nt 
�sszehasonl"t�st. A kutat�s tov�bbi adatgy#jt�st 
c�lzott Durhamben (UK), amely megval�sul�sa 
ut�n a k�t desztin�ci� egyetemista fiataljainak 
turisztikai motiv�ci�kra vonatkoz� 
motiv�ci�inak �sszehasonl"t� elemz�s�re ny"lt 
lehet!s�g. A kutat�s c�lja az utaz�si d�nt�sek 
�lm�nyelv�r�sainak, mint a turisztikai piacon a 
fogyaszt�i el�gedetts�g meghat�roz� 
t�nyez!j�nek felt�r�sa, �sszef�gg�sek keres�se 
a motiv�ci�t ad� �lm�nyk�pzet �s a bev�l�s 
k�z�tt. A k�vetkeztet�sek a magyar fiatalok 
hasonl� megk�rdez�s�nek eredm�nyeivel 
�sszehasonl"tva nemcsak fogad�, hanem 
k�ld!ter�leti szempontok is figyelembe v�telre 
ker�lhettek. 
 

A KUTATÁS ELMÉLETI HÁTTERE 
 

Az ifj�s�gi turizmusr�l k�sz"tett legsz�lesebb 
k�r# �ssze�ll"t�s a Magyar Turizmus Zrt. �ltal a 
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Turizmus Bulletin XII. �vfolyam�ban k�zz�tett 
cikksorozat, amely egyr�szt a hazai �s 
nemzetk�zi keresletet, m�sr�szt a hazai 
k"n�latot elemezte. A t�ma szempontj�b�l az 
els! r�sz adekv�t. Feldolgoz�sra �s 
felhaszn�l�sra ker�lt a 2010. �vi hazai Ifj�s�gi 
strat�gia, amely megfelel! t�mpontot ny�jtott 
az �sszehasonl"t�shoz �s a k�vetkeztet�sek 
levon�s�hoz. A szekunder inform�ci�k 
�sszegy#jt�se a k�lf�ldi turisztikai desztin�ci� 
keresleti oldal�r�l, fogyaszt�i szok�sokr�l, 
fogyaszt�i magatart�sr�l a k�rd!"v 
�ssze�ll"t�s�n�l ker�lt hasznos"t�sra. A kutat�s 
elm�leti h�tter�nek gerinc�t a fent jelzett 2006-

2007. �vi kutat�sok adj�k, melyekben 
komplexen szekunder adatokb�l levont 
k�vetkeztet�sek is tal�lhat�k.  A dilemma a 
vizsg�lt korcsoportr�l az�ta is fenn�ll, egyes 
orsz�gok ifj�s�gi turizmuson a 15-24, m"g 
m�sok a 19-29. �ves koroszt�lyt �rtik. 
K�l�nbs�g a diszkrecion�lis j�vedelemben, az 
utaz�si d�nt�s �n�ll�s�g�ban alapvet!en 
beazonos"that�.  
A World Youth Student & Educational Travel 

Confederation (WYSE) az ifj�s�gi turizmusnak a 

k�vetkez! defin"ci�j�t adja meg: �Az ifj�s�gi 
turizmus mag�ban foglalja a 16�29 �ves 
koroszt�ly egy �vn�l r�videbb ideig tart�, �n�ll� 
utaz�sait, amit r�szben vagy teljes eg�szben 
m�s kult�r�k megismer�s�nek v�gya, 
�lettapasztalat szerz�se, �s/vagy az utaz� 
szok�sos k�rnyezet�n k"v�l el�rhet! form�lis 
vagy inform�lis tanul�si lehet!s�gekb!l 
sz�rmaz� haszonszerz�s motiv�l.� 

 

A hivatkozott kutat�s igen kiterjedt volt mind a 
szekunder forr�sok, mind a primer kvantitat"v 
�s kvalitat"v felm�r�sek tekintet�ben. Az 
ifj�s�gi turizmus jelenlegi helyzet�r!l az 
elismerts�ge tekintet�ben alacsony szintet 
hat�roz meg, a glob�lis turizmus 20%-�t tartja 
k�thet!nek az ifj�s�gi turizmushoz. Az egyik 
speci�lis jellemz!je az ifj�s�gi turizmusban 
r�sztvev!knek, hogy a j�vedelm�kh�z 
viszony"tva a legt�bbet k�lt! turistacsoport, s 
ez a k�lt�s �vr!l-�vre n�vekszik. Jelen 
vizsg�latban elemz�sre ker�l! Nagy-Britannia 

�s Franciaorsz�g is k�ld!- �s fogad�orsz�gnak is 

sz�m"t az ifj�s�gi turizmus szempontj�b�l. 
Nagy-Britannia k�ld!-fogad� r�szesed�se 14%, 
illetve 8%, Franciaorsz�g� 10%, illetve 11%. 
$rdemes az eur�pai kiutaz� forgalmat �n�ll�an 
is megvizsg�lni, ennek 12,2%-a ifj�s�gi 
turizmus, m"g a vil�gturizmusnak csak 6%-�t 
teszi ki mind�sszesen. 
 

A kutat�s kit�rt az utaz�si c�lokra �s 
jellemz!kre is. Az eur�pai fiatalok f!k�nt (93%) 
szabadid!s c�llal utaznak ki, az �ssze utaz�s 
13%-�t az 1-3 �jszak�s �d�l�sek teszik ki, a 4-5 

�jszak�sok ar�nya 58%. A szabadid!s c�lban 
szerepel a klasszikus vak�ci�z�s 54%-ban, a 

rokonok, bar�tok l�togat�sa 17%. Magas volt 
m�g a nyelvtanul�si c�lb�l kiutaz�s, 8%. A 
motiv�ci�k alapj�n k�pzett rangsorban a 
tengerparti �d�l�s foglal el vezet! helyet, majd 
a v�rosl�togat�sok, a k�rutaz�sok, a siel�s, a 
vid�ki �s helyvid�ki �d�l�sek k�vetkeznek. Az 
id!sebb koroszt�ly motiv�ci�i k�z�tt megjelent 
a munkakeres�si c�l� utaz�s, illetve a m�r 
dolgoz�k incent"v utaz�sokon, v�s�r �s ki�ll"t�s-

l�togat�son, konferenci�kon, kongresszusokon 
vehetnek r�szt. Ez t�bb, mint 10%-ot tesz ki, 

m"g a hagyom�nyos �zleti utak, 
�gyf�ll�togat�sok, �zleti tal�lkoz�k 3,6%-nyi 

r�szar�nyt k�pviselnek.  
 

A sz�ll�shely ig�nybev�tel szint�n saj�tosan 
alakul, 71% sz�llt meg kereskedelmi 
sz�ll�shelyen, gyakori a sz"vess�gi sz�ll�sad�s, a 
vadkempingez�s, aut�ban alv�s is. A 
kimondottan erre a szegmensre l�treh"vott 
Youth Hostelekben csup�n az �jszak�z�k 6%-a 

aludt.  

A leggyakoribb a n�gy�h�t napos tart�zkod�s 
volt (38%). Az egy kiutaz�sra jut� �tlagos 
tart�zkod�si id! 10,2 nap volt, egy �jszak�ra 
sz�m"tva 71 eur�t k�lt�ttek. Az ifj�s�gi turizmus 

ezek alapj�n nem a r�vid v�rosl�togat�si 
motiv�ci�kkal b"r t�bbs�g�ben, hanem a 
hosszabb, �d�l�si c�l� utaz�sok fordulnak el! 
jellemz!bben.  
Az UNWTO Eur�p�ra vonatkoz�an az ifj�s�gi 
turizmus jelent!s�g�t a teljes eur�pai kiutaz� 
piac 14%-�ban hat�rozta meg. 
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MAGYARORSZÁGI HELYZETKÉP � A 

FIATALOK BELFÖLDI UTAZÁSAI ÉS A 
FIATALOKNAK KÍNÁLT ATTRAKCIÓK 

 

A Magyar Turizmus Zrt. kutat�si tanulm�nya 
alapj�n a hazai ifj�s�gi turizmusban r�sztvev!k 
legf!bb motiv�ci�ja a rokonok, bar�tok, 
ismer!s�k megl�togat�sa, ennek harmada a 

sz�rakoz�s, sportol�s, pihen�s. A v�rosn�z�si 
motiv�ci� minim�lis �s a kultur�lis 
rendezv�nyek, konferenci�s sem vonz�ak a 
koroszt�ly sz�m�ra. Legkevesebbet a 15-18 

�vesek utaznak, az enn�l fiatalabb gyerekeket a 
sz�l!k jobban bekapcsolj�k a turizmusba. A 
hazai r�gi�preferenci�ik kiss� elt�rnek az 
�ltal�nos turistapreferenci�kt�l, az �szak-

magyarorsz�gi �s �szak-alf�ldi r�gi�t 
sz"vesebben l�togatj�k a k�zponti �s a balatoni 
r�gi�n k"v�l. A v�lasztott k�zleked�si eszk�z�k 
k�z�tt hangs�lyosan jelenik meg a motor a 

szem�lyg�pkocsi �s a vas�t mellett. A buszos 
k�zleked�s minim�lis. K�zel azonos ar�nyban 
v�lasztj�k a sz�ll�shelyi �tkez�st, az �ttermi 
fogyaszt�st �s az �lelmiszer�zletekben t�rt�n! 
�lelmiszer-v�s�rl�st.  
A csal�di utaz�sok �nmagukban is b"rnak elt�r! 
jellemz!vel, megjelennek a v"zparti �d�l�si 
motiv�ci�k. Az ifj�s�gi turizmushoz kapcsol�d� 
saj�toss�g, hogy a gyermekkori utaz�si 
�lm�nyek a k�s!bbi �n�ll� utaz�sokat is 
meghat�rozz�k. Az �n�ll� utaz�soknak az iskolai 
v�gzetts�gnek jelent!s szerepe van, a 
v�gzetts�g emelked�s�vel mind a kir�ndul�k, 
mind az utaz�k ar�nya n!. 
 

Az ifj�s�gi turizmus jellemz! vonzer!i a 
rendezv�nyek, fesztiv�lok, tal�lkoz�k, erdei 
iskol�k �s ny�ri t�borok, azonban az utaz�si 
motiv�ci�kban m�gsem jelentek meg a rangsor 

elej�n. Az �koturisztikai vonzer!ket is az ifj�s�gi 
turizmusban r�sztvev!knek k"n�lj�k, a nemzeti 
parkokat az ifj�s�gi turizmus kiemelt 
c�lter�let�nek tekintik, m�gsem jelenik meg ez 
sem a rangsor elej�n. A sz�rakoz�s fogalom 
keresleti �s k"n�lati oldali k�l�nb�z! 
�rtelmez�se okozza a probl�m�t, amely 
tiszt�z�s�val az ifj�s�gi turist�k is 
el�gedettebb� tehet!k. 

A MAGYARORSZÁGRA BEUTAZÓ FIATAL 
TURISTÁK MOTIVÁCIÓI 
 

A Magyar Turizmus Zrt. 2007. �vi primer 
kutat�sa alapj�n a belf�ldi szok�sokkal 
ellent�tben a motiv�ci�k k�z�tt a 
v�rosl�togat�s a leggyakrabban eml"tett, majd a 
v�s�rl�s �s a kultur�lis l�tnival�k megtekint�se 
k�vetkezik. $rdekes, hogy ezek a motiv�ci�k 
belf�ld�n nem sarkallj�k utaz�sra a fiatalokat. 
K�lf�ldr!l ugyanazokat a a v�rosokat elj�nnek 
megn�zni a fiatalok, amelyek a belf�ldi fiatal 
turist�kat nem �rdeklik. A sz�rakoz�s, buliz�s, 
majd a kikapcsol�d�s, passz"v pihen�s 
k�vetkezik. &tlag alatti az eml"t�ssz�ma a helyi 
gasztron�mia vonzerej�nek, a rokonok, 
ismer!s�k felkeres�s�nek, a kultur�lis 
rendezv�nyeken val� r�szv�telnek (ide 
tartoztak a k�nny#zenei koncertek, a 
fesztiv�lok, komolyzenei hangversenyek), 
valamint a gy�gyf�rd!z�snek.  
 

ANYAG ÉS MÓDSZER 

 

A kutat�si c�l megval�s"t�sa �rdek�ben egy 
hipot�zis vizsg�lata ker�lt kit#z�sre. Azt 

felt�teleztem, hogy jelent!sen k�l�nb�znek a 
belf�ldi ifj�s�gi turizmusban r�sztvev! k�lf�ldi 
�s a magyar hallgat�k utaz�si motiv�ci�i. 
H�rom megk�rdezetti csoporttal (magyar, 
francia, angol fels!oktat�si hallgat�k) t�ltettem 
ki a sztenderdiz�lt k�rd!"vet, a k�lf�ldi fiatalok 
a Campus Hungary �ltal t�mogatott kutat��t 
keret�ben v�gzett megk�rdez�s sor�n 
v�laszolt�k meg a k�rd�seket. A h�rom orsz�g 
h�rom v�ros�nak (Bordeaux � Franciaorsz�g, 
Durham � Nagy-Britannia, Szolnok � 

Magyarorsz�g) fels!oktat�sban tanul� di�kjai 
k�r�ben v�gzett felm�r�s elemz�s�nek 
eredm�nyei ker�ltek vizsg�latra. A v�rosok 
tekintet�ben �rdemes megeml"teni, mert az 
utaz�si motiv�ci�kat is befoly�solhatja, hogy 
Durham egy k�z�pkori kisv�ros, az 
egyetemist�k a t�rt�nelmi k�rnyezettel egy�tt 
�lnek. Bordeaux egyetemist�i egy mozgalmas 
nagyv�rosban tanulnak, m"g Szolnok egyetlen 
fels!oktat�si int�zm�nnyel nem tartozik az 
egyetemv�rosok k�z�. A megk�rdez�sek 2013. 
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okt�ber�ben �s 2014. okt�ber�ben zajlottak. 
52 francia, 58 magyar �s 47 angol �rt�kelhet! 
k�rd!"v ker�lt feldolgoz�sra. Az �sszehasonl"t� 
elemz�sekkel alkalom ny"lt az azonoss�gok �s 
k�l�nbs�gek felt�r�s�ra. 
 

A KUTATÁS EREDMÉNYEI 
 

A megk�rdezettek a fels!oktat�si mer"t�s miatt 
k�zel azonos �tlag�letkor�ak, a nemek szerinti 
ar�ny a megk�rdez�s m�dszertan�nak 
elt�r!s�ge miatt, a n!k nagyobb v�laszad�si 
hajland�s�ga ok�n elt�r, a n!i nem az 

�sszehasonl"that�s�g szempontj�b�l 
t�lreprezent�lt az angol v�laszad�k k�r�ben.  
A motiv�ci�k rangsorol�sa t"z motiv�ci� sorba 
rendez�s�t jelentette aszerint, hogy melyiket 

tartotta a megk�rdezett legink�bb utaz�sra 
�szt�nz!nek. A helyez�sek �tlaga ker�lt 
�sszehasonl"t�sra a h�rom nemzet k�z�tt. A 
szekunder inform�ci�k alapj�n az aktivit�ssal 
kapcsolatos motiv�ci�k priorit�sa �s a t�rsas 
motiv�ci�k kiemelt szerepe volt 
val�sz"n#s"thet!. A k�pzett rangsorok mutatj�k 
az azonoss�gokat a rangsorol�s, a helyez�s 
tekintet�ben (1. t�bl�zat), az elt�r�sek pedig a 
csillagdiagramon k�vethet!ek. (1. �bra)  

 

motiv�ci�k magyar francia angol 

t�rsas�gban lenni 8,5  (1) 8,9 (1) 8,2 (1)  

sz�rakoz�s 7,8 (2)  8,6 (2)  7,4 (2)  

term�szeti sz�ps�gek 7,1 (3)  6,5 (3)  6,3 (3)  

kultur�lis �rt�kek megismer�se 5,6 (4)  4,5 (8)  5,7 (4)  

hobbi 5,2 (5)  5,5 (6)  4,8 (5)  

saj�t k�pess�gek kipr�b�l�sa 4,5 (6)  5,7 (5)  4,4 (6)  

k�l�nleges, extr�m �lm�nyek 4,4 (7)  4,6 (7)  4,1 (8)  

sportol�s, fizikai kih"v�sok 4,3 (8)  5,9 (4)  4,3 (7)  

szok�sok, hagyom�nyok megismer�se 4,2 (9)  3,8 (9)  4,0 (9)  

nyugodt pihen�s 2,4 (10) 2,2 (10) 2,5 (10) 

1. t�bl�zat A h�rom nemzet ifj�s�gi turizmus�ban r�sztvev!k motiv�ci�s rangsora 

Forrás: saját felmérés 2013-14. 

 
1. �bra Az ifj�s�gi turizmus motiv�ci�inak elt�r�sei 

Forrás: saját felmérés 

 

 

magyar francia angol 
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A rangsorok tipikus, fiatalos motiv�ci�kat 

mutatnak, a sorrend a h�rom nemzet k!z"l a 

magyar �s angol v�laszad�k szerint csak k�t 

esetben t�r el, a sport aktivit�s �s kih�v�s jelleg 

cser�l$d!tt fel, m#g a francia fiatalok az 

aktivit�st jobban szeretik �s a kult�r�t kev�sb� 

motiv�l�nak tekintik. 

 

A legjelent$sebb elt�r�sek a sportol�s, a 

sz�rakoz�s �s a term�szeti �s a kultur�lis 

�rt�kek motiv�l� hat�sa k!z!tt volt. A 

magyarok ez ut�bbiak ir�nt vonz�dnak jobban, 

m#g az angolok kultur�lis �rdekl$d�se 

kiemelked$. K!z!s a sz�rakoz�si c�l� utaz�s �s 

m�g nem nyitott egyik fiatal csoport sem a 

hagyom�nyok, szok�sok megismer�s�re. 

A m�sik f$ k�rd�scsoport arra vonatkozott, 

hogy mely t�nyez$k j�tszanak szerepet az 

utaz�si d!nt�s sor�n. A n�gyfokozat� sk�l�n 

adott v�laszokat rendre 1-4 pontsz�mokkal 

�rt�kelve 12 t�nyez$ rangsor�t lehetett 

kialak#tani. A h�rom nemzet v�laszait a 2. �bra 

szeml�lteti. A j!vedelem-k!lts�g viszonylatban 

a magyarok a leg�rz�kenyebbek, ugyanakkor a 

lehet$ legt!bb l�tnival�t szeretn�k megismerni. 

A francia fiatalok k�nyelemszeret$k, 

ugyanakkor dinamikusak mind a programok, 

mind a k!zleked�s tekintet�ben.  Az angolok 

hagyom�nytisztel$k, adnak a kor�bbi 

tapasztalatokra �s kev�sb� v�llalkoz�k, 

kalandkeres$k. nem tartj�k meghat�roz�nak az 

�vszakot �s a megk!zel#thet$s�get, ezek 

lek"zdhet$ probl�m�t jelentenek sz�mukra. 
 

 
2. ábra Az ifjúsági turizmus motivációi az utazási döntésekben 

Forrás: saját felmérés 

 

Fontos t�nyez$k�nt emelhet$ ki a kutat�sok 

alapj�n a megszerezhet$ �lm�ny. Ez felveti az 

ifj�s�gi turizmusban is az �lm�nymenedzsment 

jelent$s�g�t, az �lm�ny#g�retek �s a 

megval�sul�s !sszhangj�nak megteremt�s�t.  

 

Összegzés 
Az ifj�s�gi turizmus jellemz$inek v�ltoz�sa 

p�rhuzamba vonhat� a turizmus tendenci�inak 

megfelel$ UNWTO el$rejelz�ssel, valamint a 

WYSE ifj�s�gi turizmusra vonatkoz� 

becsl�s�vel. A v�rhat� n!veked�s egy�rtelm%, a 

kontinensek k!z!tti utaz�sok ar�nya n$ni fog. A 

demogr�fiai folyamatok, a koroszt�ly 

l�tsz�m�nak cs!kken�se az abszol�t adatok 

becsl�s�t jelent$sen befoly�solhatja. 

Ugyanakkor az �letsz#nvonal n!veked�se pozit#v 

t�nyez$, val�sz#n%s#thet$en kompenz�lja az 
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el$z$ t�nyez$ negat#v hat�s�t. A primer 

kutat�sok alapj�n igazol�dott, hogy a fiatalok az 

�tlagos turist�khoz k�pest elt�r$ utaz�si 

szok�sokkal rendelkeznek, amelyek elt�r$ 

motiv�ci�kon alapulnak, �rdemes a turisztikai 

v�llalkoz�sok sz�m�ra a c�lcsoportjukat kor 

szerint szegment�lni. Az �rt�kes#t�si �s 

kommunik�ci�s csatorn�k megv�laszt�s�ban is 

figyelembe kell venni a fiatalok el�r�s�nek 

saj�toss�gait. 
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