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Osszefoglalas

Az elmilt évtizedben a hasznaltruha-piac dinamikus boviilése tijrapozicionalta a globalis és
lokalis divatipar szerepét, és a fenntarthatosagi diskurzus egyik kozponti elemévé valt. A
fast fashion modell kornyezeti terhelésével szembeni kritikdk, a korforgasos gazdasag
térnyerése, valamint a digitalis platformgazdasag fejlodése egyiittesen jarultak hozza
ahhoz, hogy a masodkézbol szarmazé ruhazati termékek tarsadalmilag elfogadott és
gazdasagilag is jelentds alternativava valjanak. A haszndltruha-kereskedelem ugyanakkor
nem kizarélag kornyezetvédelmi kérdésként értelmezhetd, hanem komplex gazdasdgi,
tarsadalmi és fogyasztéi magatartasi dimenzidkkal rendelkezs jelenség. A tanulmany célja
a hasznaltruha-piac atfogé, multidiszciplinaris vizsgalata ot kulcsdimenzié mentén:
kornyezeti hatasok, fogyasztoi magatartas, gazdasagi kovetkezmények, az online és offline
értékesitési csatornak osszehasonlitasa, valamint a globdlis és magyar piac strukturalis
osszefliggései. A kutatas integralt modszertani keretre épiil, amely a szekunder
adatelemzést, a komparativ statisztikai megkozelitést és az életciklus-elemzés (LCA)
eredményeinek szintézisét otvozi. A 2010—2025 kozotti nemzetkozi és hazai szakirodalom
rendszerezése mellett idGsoros trendvizsgalat és relativ mutatészamok alkalmazasa tette
lehetévé a piaci dinamika és a regiondalis sajatossagok feltarasat. A kornyezeti dimenzio
elemzése LCA-modellekre tamaszkodva hasonlitotta oOssze az uj és hasznalt ruhazati
termékek karbonlabnyomat, kiilonos tekintettel a kivaltasi arany (displacement rate)
szerepére. A fogyasztéi magatartas értelmezése az attitlid—szandék—viselkedés modell,
valamint a hedonikus és utilitarista motivaciés keretek alapjan tértént, megalapozva egy
lehetséges primer, kvantitativ — kérdéives, faktor- és regresszidelemzésen alapulé — kutatas
koncepciondlis modelljét. A gazdasagi hatasok feltardasa makroszintii kereskedelmi és
foglalkoztatasi adatok, valamint mikroszintii piacszerkezeti elemzés integralasaval valésult
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meg. A varhato6 eredmények alapjan a hasznaltruha-fogyasztas — megfelelo kivaltasi arany
mellett — szignifikansan csokkentheti a divatipar karbonintenzitasat, kiilonosen a nagy
eroforras-igényii termékkategoriak esetében. Gazdasagi szempontbol a piac tovabbi
béviilése valbszintisithet6, amely a nonprofit és profitorientalt szereplok altal alkotott
hibrid okoszisztéma megerdsodéséhez vezethet. Az online csatornak térnyerése strukturalis
atalakulast eredményez, ugyanakkor az offline jelenlét regionalis sajatossagok mentén
tovabbra is relevans maradhat.

Abstract

Over the past decade, the dynamic expansion of the second-hand clothing market has
repositioned the role of the global and local fashion industry and has become a central
element of sustainability discourse. Criticism of the environmental burden associated with
the fast fashion model, the rise of the circular economy, and the development of the digital
platform economy have jointly contributed to the social acceptance and growing economic
significance of second-hand apparel as an alternative. At the same time, second-hand trade
cannot be interpreted solely as an environmental issue; rather, it represents a complex
phenomenon encompassing economic, social, and consumer behavior dimensions. The aim
of this study is to provide a comprehensive, multidisciplinary analysis of the second-hand
clothing market along five key dimensions: environmental impacts, consumer behavior,
economic consequences, a comparison of online and offline sales channels, and the
structural interconnections between global and Hungarian markets. The research is based
on an integrated methodological framework combining secondary data analysis, a
comparative statistical approach, and the synthesis of life cycle assessment (LCA) results.
In addition to a systematic review of international and domestic literature from the 2010—
2025 period, time-series trend analysis and the application of relative indicators were
employed to explore market dynamics and regional specificities. The environmental
dimension relies on LCA models to compare the carbon footprint of new and second-hand
clothing products, with particular attention to the role of the displacement rate. Consumer
behavior is interpreted through the attitude—intention—behavior model, as well as hedonic
and utilitarian motivational frameworks, thereby establishing the conceptual foundation
for a potential primary quantitative study based on survey data, factor analysis, and
regression analysis. The economic impacts are examined through the integration of macro-
level trade and employment data with micro-level market structure analysis. The expected
results suggest that second-hand clothing consumption—provided that an adequate
displacement rate is achieved—can significantly reduce the carbon intensity of the fashion
industry, particularly in resource-intensive product categories. From an economic
perspective, further market expansion appears likely, potentially strengthening a hybrid
ecosystem composed of nonprofit and for-profit actors. While the growing prominence of
online channels is expected to drive structural transformation, offline presence is likely to
remain relevant, particularly in light of regional characteristics.

1. Bevezetés

A globalis divatipar az elmult évtizedekben a vilag egyik leggyorsabban novekvo,
ugyanakkor legnagyobb kornyezeti terheléssel jar6 agazatava valt. A fast fashion térnyerése
felgyorsitotta a fogyasztasi ciklusokat, novelte a textilhulladék mennyiségét, és jelentds
mértékben hozzajarult a szén-dioxid-kibocsatashoz, valamint a viz- és energiafelhasznalas
novekedéséhez. A fenntarthatosagi szempontok elGtérbe keriilése azonban 1j tarsadalmi és
gazdasagi iranyokat nyitott meg: a hasznaltruha-piac a korforgasos gazdasag egyik
legfontosabb gyakorlati példajava valt.

A masodkézbdl szarmazo ruhazati cikkek forgalma egyszerre reflektal a fogyaszt6i
magatartas valtozasaira, a gazdasagi lehetGségek atrendezddésére és a technologiai fejlédés
altal kinalt 4j kereskedelmi csatornakra. Az online platformok gyors novekedése, a fogyasztok
kornyezettudatossaganak er6sodése, valamint a divat egyediségének keresése mind
hozzajarultak ahhoz, hogy a hasznalt ruhazat tarsadalmilag elfogadott és gazdasagilag
relevans alternativava valjon.
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Jelen tanulméany célja, hogy atfogd képet nyujtson a hasznaltruha-piacrol, kiilonos
tekintettel 6t dimenziora: a kornyezeti hatasokra, a fogyaszt6i magatartas mozgatorugoira, a
gazdasagi kovetkezményekre, az online és offline értékesitési csatornak kozotti
kiilonbségekre, valamint a globalis és magyar piac Osszefiiggéseire. Az elemzés ravilagit arra,
hogy a hasznaltruha-kereskedelem nem csupan a fenntarthat6 fogyasztas egyik eszkoze,
hanem egy komplex tarsadalmi és gazdasagi jelenség, amely jelentGs szerepet jatszhat a jovo
gazdasagi és kornyezeti stratégiaiban.

2. Szakirodalmi attekintés

A méasodkézbdl torténd ruhazati fogyasztas hatterében tobb tudoményos diszciplina is
megjelent az utobbi években. A kornyezeti szempontokat vizsgaldé tanulmanyok szerint a
hasznalt ruhak vasarlasa jelent6sen csokkentheti a textilipar kornyezeti terhelését. Li et al.
(2024) szerint példaul egyetlen hasznalt farmer vasarlasa akar 20—25 kg CO2-kibocsatés-
megtakaritdst eredményezhet, mig Klooster et al. (2024) szerint a misodkézbdl szarmazo
ruhazati fogyasztas Osszességében 42%-kal alacsonyabb karbonldbnyommal jar. A
hasznéltruha-piac kutatasa az elmult évtizedben a fenntarthat6sag egyik kozponti témajava
valt, mivel a divatipar kornyezeti terhelése, kiilonosen a gyorsdivat térnyerésével a globalis
klimapolitikai és er&forras-gazdalkodasi vitak fokuszaba keriilt. A szakirodalom egyetért
abban, hogy a ruhézati termékek élettartamanak meghosszabbitasa a korforgasos gazdasag
egyik leghatékonyabb eszkoze, ugyanakkor a hasznéltruha-fogyasztas komplex gazdasagi,
tarsadalmi és kulturdlis beagyazottsaga miatt a jelenség nem értelmezhetd kizarolag
kornyezetvédelmi szempontbol.

A fogyaszt6i motivaciok feltérképezésére iranyulo kutatasok azt mutatjak, hogy az
arérzékenység, az egyediség keresése és az etikai megfontolasok egyarant fontos szerepet
jatszanak. Halicki et al. (2024) eurdpai felmérésében a valaszaddk tobb mint fele
élménykeresd indittatasbol — az ,egyszeri kincs megtalalasa” reményében — vasarol hasznalt
ruhat, mig Dua (2025) szerint a Z generaci6 a leginkdbb nyitott e fogyasztisi forméra. A
fogyaszt6i magatartis vizsgalata a hasznéltruha-piac esetében a gazdasagi racionalitis és az
értékalapti dontéshozatal Osszefonddasat tarja fel. A kutatdsok harom f6 motivacios
dimenziét azonositanak: az arérzékenységet, a fenntarthatdésagi-etikai elkotelez6dést,
valamint az élménykozponti motivacidkat. Ciechelska, A. et al. (2024) eurdpai mintan
kimutattdk, hogy az okologiai és altruista inditékok erételjesen Osszekapcsolodnak a
gazdasagi megfontolasokkal, mig Nierstrasz, V. et al. (2024) ramutattak a ,kincsvadaszat”
élményének identitasformald szerepére. A generacios kiilonbségek elemzése soran Dua, A.
(2025) megallapitotta, hogy a Z generaci6 szamara a second-hand divat nem pusztan
koltséghatékony alternativa, hanem a fenntarthat6 onkifejezés eszkoze is, mig az id6sebb
generaciok esetében még részben jelen lehetnek higiéniai és presztizsjellegli fenntartasok. A
stigma fokozatos oldddasa és a vintage-kultara térnyerése arra utal, hogy a hasznaltruha-
fogyasztas tarsadalmi megitélése strukturalis atalakulason ment keresztiil: az alacsony
jovedelml csoportokhoz kot6d6 kényszermegoldasbdl egyre inkadbb tudatos és akar
statuszjelzd valasztassa valik.

A gazdasigi hatasokkal foglalkozo tanulmanyok két f6 teriiletre koncentralnak: a
munkahelyteremtésre és a piaci struktarak valtozasara. Persson és Hinton (2023) szerint a
nonprofit és for-profit szerepl6k egyiittes jelenléte egy ,hibrid okoszisztémat” hozott 1étre,
amely atalakitja a hagyomanyos kereskedelmi modelleket. Alu Gaspar et al. (2024)
megallapitotta, hogy a hasznaltruha-piac 2010 és 2025 kozott 6tszorosére nétt vilagszinten. A
globalis kereskedelmi mintazatok elemzésében Das, D. (2025) kimutatta, hogy a second-hand
ruhazati termékek forgalma az elmiult két évtizedben tobbszorosére nétt, kiilonosen az
északi—déli kereskedelmi relaciokban. A fejl6d6 orszagokban a hasznaltruha-import jelentds
foglalkoztatasi és jovedelemtermeld szerepet tolt be, ugyanakkor szakmai vita targyat képezi,
hogy hossza tavon 0sztonzi vagy éppen Kiszoritja a helyi textilipari termelést. A kornyezeti
megkozelités els6sorban életciklus-elemzési (LCA) modellekre tamaszkodik, amelyek az
alapanyag-kitermelést6l a gyartason és hasznalaton at a hulladékkezelésig vizsgaljak a
ruhézati termékek teljes 6kologiai labnyomat. Empirikus eredmények szerint a masodkézbdl
vasarolt ruhadarabok jelentGs mértékben csokkenthetik az {iveghazhatast gazkibocsatast,
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kiilonosen a nagy er6forras-igényli termékek — példaul farmernadragok vagy kabatok —
esetében. Klooster, A. és munkatarsai (2024) kimutattdk, hogy a second-hand ruhéazat
klimahatasa akar 35-53%-kal alacsonyabb lehet az j termékekhez képest, mig Li, Z. et al.
(2024) egy farmer életciklusat vizsgalva a kibocsatas jelent6s mérsékl6dését azonositottak
alternativ hasznalati forgatokonyvek mellett. Sandin, G. és Peters, G. M. (2018) munkajukban
hangstlyozzak, hogy az jrahasznalat a hulladékhierarchiAban magasabb prioritast élvez,
mint az anyagaban torténd Gjrahasznositas, mivel kozvetleniil valtja ki az 4j termék gyartasat.
Ugyanakkor a legajabb kutatdsok ramutatnak arra is, hogy a nett6 kornyezeti el6ny
nagymértékben fiigg a fogyasztdi magatartastol: amennyiben a hasznalt ruhdk vasarldsa nem
helyettesiti, hanem kiegésziti az j termékek beszerzését, agy a valés kornyezeti elony kisebb
lehet.

A digitélis csatorndk gyors terjedése (pl. Vinted, Depop) 4j dimenzi6t nyitott meg. A
KSH (2025) szerint Magyarorszagon a hasznaltruha-vasarlok 79%-a mar hasznalta
valamelyik online platformot, mig a fizikai boltok els6sorban vidéken és idésebb korosztalyok
korében népszertiek (Varnai, 2018). A digitalizaci6 tovabb erésitette a piac strukturalis
atalakulasat. A platformgazdasag nem csupan tranzakcios infrastrukturat biztosit, hanem
kozosségi és reputdciés mechanizmusokat is mikodtet, amelyek a bizalomépités és a
fogyasztéi elkotelez6dés szempontjabol kulesfontossagtiak. A szakirodalom ramutat, hogy az
online csatornik kiilonosen a fiatalabb generaciok korében dominénsak, ugyanakkor a fizikai
tizletek tovabbra is relevans szerepet toltenek be a helyi kozosségekben.

3. Mdédszertan

A hasznéaltruha-piac komplex vizsgalata multidiszciplinaris megkozelitést igényel, mivel
a jelenség egyszerre értelmezhet§ kornyezeti, gazdasagi, tarsadalmi és fogyasztoi
dimenzioban. A kutatas ennek megfelelGen integralt modszertani keretre épiil, amely 6tvozi a
szekunder adatelemzést, a kvantitativ és kvalitativ empirikus kutatasi lehetGségeket, valamint
az Osszehasonlitd és modellalaptt megkozelitéseket. A vizsgalat elsé szakaszaban atfogo
szekunder kutatés tortént, amelynek célja a nemzetkozi és hazai szakirodalom rendszerezése,
valamint a 2010—2025 kozotti idészak piaci trendjeinek feltarasa volt. A feldolgozott forrasok
kozott szerepeltek lektoralt tudoményos folydiratcikkek, nemzetkozi szervezetek jelentései,
hazai és eurdpai statisztikai adatbazisok, tovabba iparagi elemzések. Az adatok elemzése
soran komparativ modszer keriilt alkalmazasra, amely lehet6vé tette a globalis és a magyar
piac strukturalis sajatossagainak oOsszevetését, valamint id&soros trendvizsgalat a piac
novekedési dinamikajanak értelmezésére. A masodlagos adatok szintetizalasa hozzajarult a
kutatdsi dimenziok elméleti megalapozasdhoz és az empirikus eredmények
kontextualizalasahoz.

A kornyezeti hatasok vizsgalata az életciklus-elemzés (Life Cycle Assessment — LCA)
modszertani keretrendszerére tamaszkodott. Az LCA megkozelités lehet6vé teszi a termékek
teljes életatjanak — a nyersanyag-kitermelést§l a gyartason és hasznalaton at a
hulladékkezelésig — kornyezeti értékelését. A tanulmany a szakirodalomban kozolt LCA-
eredmények szintézisére épitve hasonlitotta 0ssze az Gj ruhadarabok elGallitasanak és a
hasznalt ruhdk tovabbhasznilatanak Kklimahatasat, energiaigényét és eréforras-
felhasznalasat. Az elemzés kiilonos figyelmet forditott a kivaltasi arany kérdésére, vagyis arra,
hogy a masodkézbdl torténd vasarlas milyen mértékben helyettesiti az Gj termék vasarlasat,
mivel ez a tényezd alapvetGen befolyasolja a tényleges kornyezeti megtakaritas mértékét. A
modszertani megkozelités lehet6vé teszi a hulladékhierarchia kiilonb6zé szintjeinek -
Gjrahasznalat, Gjrahasznositas, energetikai hasznositas, lerakas — O0sszehasonlitd értékelését
is.

A fogyaszt6i magatartas elemzése elméleti szinten a fenntarthato fogyasztas, az attitlid—
szandék—viselkedés modell, valamint a hedonikus és utilitarista motivacidok szakirodalmara
épil. A tanulmany maéasodlagos empirikus kutatasok eredményeit integralja, ugyanakkor
modszertanilag megalapozza egy lehetséges primer kutatas keretrendszerét is. Egy ilyen
vizsgalat kvantitativ kérd&ives adatfelvételen alapulhatna, amelyben Likert-skalas
attitidmérések segitségével vizsgalhatd lenne az arérzékenység, a kornyezettudatossag, az
élményorientaci6 és a tarsadalmi normak hatdsa a vasarlasi gyakorisdgra. Az adatok
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statisztikai elemzése faktoranalizissel torténhetne a motivacios dimenziok azonositasara, mig
tobbvaltozos regressziés modellek alkalmazasa lehet6vé tenné a vasarlasi hajlandosagot
befoly4solé tényezdk silydnak meghatarozasat. A kvantitativ eredmények értelmezését
kvalitativ modszerek — példaul félig strukturalt interjuk vagy fokuszesoportos vizsgalatok —
egészithetnék ki, amelyek mélyebb betekintést nytjtananak a generacios kiilonbségekbe és a
tarsadalmi stigma alakulasaba.

A gazdasagi hatasok elemzése makro- és mikroszintli megkozelitést egyarant alkalmaz.
Makrogazdasagi szinten a hasznéltruha-kereskedelem import- és exportadatai, a piac
értékének alakuldsa, valamint a foglalkoztatasi hatasok keriiltek vizsgalatra. A nemzetkozi
kereskedelmi adatok idGsoros elemzése lehet6vé teszi a globélis novekedési trendek és a
regionélis specializdci6 azonositasat. Mikroszinten a piaci struktara vizsgalata — példaul a
nonprofit és profitorientalt szerepl6k egyiittélésének elemzése — hozzajarul a ,hibrid
okoszisztéma” miikodésének megértéséhez. A koncentracios mutatok és versenyszerkezeti
elemzések alkalmazasa tovabbi lehet6séget kinalna a piac szerkezetének kvantitativ
értékelésére.

Az online és offline értékesitési csatornak Osszehasonlitisa tobbdimenzids elemzés
keretében tortént. Egyrészt a forgalmi és felhasznal6i adatok statisztikai Osszevetése révén
vizsgalhato a digitalis platformok térnyerése, masrészt a fogyasztoi preferencidk elemzése
ravilagit a csatornavalasztist befolyasolé tényezdkre. A logisztikai és kornyezeti labnyom
szempontjabol az online kereskedelem hatésai kiilon értelmezést igényelnek, mivel a szallitasi
és csomagolasi folyamatok tobbletkibocsatast generalhatnak. A komparativ megkozelités igy
nem csupan piaci részesedési aranyokat, hanem fenntarthat6sagi szempontokat is figyelembe
vesz.

A globdlis és magyar piac Osszehasonlitd elemzése relativ mutatok és standardizalt
statisztikai indikatorok alkalmazasaval tortént. Az egy f6re jut6 import, az online vasarlasi
arany, valamint a piaci penetraci6 Osszevetése lehetévé teszi Magyarorszag pozicidjanak
nemzetkozi kontextusban torténd értelmezését. A komparativ modszer segitségével
azonosithatok azok a strukturalis sajatossagok, amelyek a hazai piacot megkiilonboztetik a
nemzetkozi trendektdl.

A kutatds moddszertani korlatai kézé tartozik a masodlagos adatok heterogenitasa, az
eltér6 mérési rendszerekbdl fakado Osszehasonlithatosagi nehézség, valamint a fogyasztoi
onbevalldson alapul6 vizsgalatok torzitasi lehet6sége. Emellett a kornyezeti hatasok
modellezése esetén bizonytalansagot jelent a kivaltasi ardny pontos meghatarozasa, amely
alapvetGen befolyasolja a szamitott kibocsatascsokkentési eredményeket.

4. Kornyezeti hatasok

A kutatasok szerint a hasznéltruha-vasarlas jelent6s kornyezeti megtakaritast
eredményezhet. Klooster és mtsai. (2024) életciklus-elemzés alapjan példaul azt talalta, hogy
ha a fogyasztok masodkézbdl szerzik be ruhadarabjaikat Gj helyett, az éghajlati kibocsatas
akar 42%-kal is csokkenhet (Klooster et al., 2024). Hasonl6 kovetkeztetésre jutott Li és
mtsai. (2024): gyorsdivat-gyands farmernadrag esetén a masodkézbdl vasarolt modell
alkalmazasa 90%-kal kevesebb szén-dioxid-kibocsatast eredményez, mint az Gj ruhéé. Ezek
az eredmények jol illusztraljak, hogy a hasznélt ruhdk forgalma — a korforgasos gazdasag
stratégidjaként — hatékonyan csokkentheti a COz2-kibocsatast és a textilipar kornyezeti
terhelését. Emellett javul a hulladékgazdalkodas és megel6zhet6 a ruhazati hulladék
mennyiségének novekedése (Li et al., 2024).

4.1 A korforgasos gazdasag és a hasznaltruha-piac

A masodkézbdl szarmazé ruhazat egyik {6 elénye, hogy a korforgasos gazdasag elveit
érvényesiti. A ruhak Gjrahasznalata meghosszabbitja az anyagok élettartamat, igy csokken az
1j ruhak gyartasahoz sziikséges viz-, energia- és nyersanyag-felhasznalas. Példaul Klooster és
mtsai. szerint ugyanazon felhasznalasi szcenariok esetén a hasznaltruha-fogyasztas akar 42%-
kal alacsonyabb klimahatassal jarhat, mint ha 4j ruhat vasarolnank (Farrant et al., 2010).
Mas vizsgalatok is megerdsitik, hogy az oltozetek élettartamanak kitolasa jelentGs okologiai
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megtakaritasokat eredményez (pl. egy atlagos ruhadarabra jut6 szén-dioxid-kibocsatas 20—
30%-kal csokkenhet, ha az élettartamot 9 honappal meghosszabbitjuk) (Phys.org, 2022). A
masodkézb6l szarmazo ruhdk igy kozvetleniil tdmogatjdk a korforgasos modell céljait:
kevesebb 1j anyag keriil be a rendszerbe, és az anyagaramok “zartta valhatnak”, hiszen a
ruhak végiil anyagukban Ujrahasznositva vagy ajrafeldolgozott formaban visszajuthatnak a
termelésbe.

Az Gjrahasznalat emellett a kornyezettudatos fogyasztast is Osztonzi. A kutatasok
radmutatnak, hogy a korforgasos divatmodellben az “R-stratégidk” (reuse, repair, remodel)
alkalmazasa alapvetd: az Gjrafelhasznalas (,,reuse”) dontéen csokkenti az 6kologiai terhelést,
sokkal hatékonyabb, mint a puszta Gjrahasznositas (Sandin & Peters, 2018). Persson és
Hinton (2023) hangsilyozzak, hogy a hasznaltruha-piac novekedése tamogatja a korforgasos
gazdasag felé val6 dtmenetet, mivel a hasznélt termékek élettartaméat kitolva kevesebb aj
termék gyartasara van sziikség (Persson & Hinton, 2023). A szerz6k ugyanakkor felhivjak a
figyelmet arra is, hogy maga a ruhahasznalat (pl. vasarlasi szokasok, utazasok) hordozhat
kornyezeti terhelést, igy a netes mésodkéz-kereskedés vagy a ruhacsere szokésainak
optimalizaldsa is fontos tényez6. Osszességében azonban a méasodkézbdl valod
ruhazatbeszerzés — mint magasabb ,R”-1épcsé a hulladékhierarchidban — jelentGsen
hozzajarul a  természeti  er6forrdsok  megtakaritdsdhoz és a  fenntarthatobb
gyartasi-fogyasztasi modellekhez (Sandin & Peters, 2018).

4.2. Ruhahulladék-kezelési stratégiak és kornyezeti hatasaik

A ruhahulladék-kezelés négy f6 megkozelitése az Gjrahasznélat, az anyagaban torténd
ujrahasznositas, az égetés (energiatermeléssel), illetve a lerakas. Szamos életciklus-elemzés
(LCA) hasonlitja 0ssze ezeket a lehet6ségeket, és egyértelmiien kimutatja a
hulladékhierarchia helyességét: az Gjrahasznalat a legkedvezGbb kornyezeti eredményt hozza,
ezt koveti az anyagaban valé wjrahasznositas; az égetés (amennyiben energiat termel)
kozepes terhelést jelent, mig a hulladéklerakas a legkevésbé kivanatos — az éghajlatvédelmi
célok szempontjabdl kiilonosen problémas — ttvonal.

Az tjrahasznalat (reuse), azaz a ruhak ujrafelhasznalasa soran jelentés CO2- és
energiamennyiség takarithat6 meg. Klooster és mtsai. eredményei szerint (mint fent is
olvashat6) a masodkézbdl szerzett ruhazat klimahatasa akar 35-53%-Kkal is kevesebb lehet
egy hasznalati ciklusra vetitve, mint a teljesen Gj ruhaé (Farrant et al., 2010). Mas elemzések
kiemelik, hogy 1 kg ruha ujrafelhasznalasdval 20—-25 kg CO2-t takarithatunk meg a
gyartashoz és dispose-hoz képest (szemben az tn. EU-becsléssel, amely csak ~3 kg CO2-t
jelzett) (Das, 2025). A valos megtakaritds nagyban fiigg att6l, hogy mennyire “telit6dik” a
hasznélt ruha piaca (azaz mennyire keriilnének Gj ruhak a helyiikre), de altalanos konklazio:
ha a fogyasztok hajlandéak kevesebbet kolteni Gj ruhéara és tobbet hasznalni meglévéiket, a
karbonlabnyom jelent6s mértékben csokken. Emellett az Gjrahasznalat megkeriil bizonyos
feldolgozasi 1épéseket (pl. szalhasitas, wjrafonal-készités), amely tovabbi kornyezeti
koltségeket takarit meg. Szamitasaik szerint példaul 1 kg uwjrahasznositott ruhazat
megvasarlasa atlagosan ~22-25 kg CO2 kibocsatads elkeriilésével jarul hozza a
kibocsatascsokkentéshez (Retail Bulletin, 2025).

Anyagaban torténd Gjrahasznositas (recycling) soran a textilidkat mechanikusan vagy
vegyileg feldolgozva visszaforgatjdAk az anyagaramba. Ez is javitja az anyaghasznalat
hatékonysagat, de energiaigényes folyamat (felszalasitas, tisztitas). Faraca és mtsai. (2019)
szamitisai szerint az égetés helyetti Gjrahasznositassal tonnanként koriilbeliil 1,7 tonna CO2-
equivalenst sporolunk meg (Abagnato et al, 2024). Altaldban elmondhatb, hogy a
mechanikai Gjrahasznositds klimahatasa és energiaigénye alacsonyabb az Gj gyartasnal, de
magasabb az egyszer(i Gjrahasznalatnal. Az Gjrahasznositas kornyezeti elénye abbol adddik,
hogy kivéltja a friss nyersanyag-kihozatal (gyapot, poliészter gyartasa) karos emisszidit.
Ugyanakkor gyakran becslések szerint az Gjrafeldolgozott ruhédk (kiilonésen vegyes anyaguak)
helyett jabb 4j ruhdk keriilnek vésarlasra, ha nincsenek megfelel§ 6sztonzdék, igy a
kornyezeti haszon csokkenhet.

Az égetés (incineration) és lerakas (landfill) azt jelenti, hogy ha a ruha mar nem
hasznalhat6 Gjra és nem ujrahasznosithato, akkor energia-visszanyerd égetés vagy lerakas
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kovetkezik. Az égetés soran CO2 és mas szennyezd gazok jutnak a légkorbe; ha kozben hot
vagy villamos energiat termelnek, az némileg ellenstlyozhatja a fosszilis energiafelhasznalast,
de igy is jelent6s liveghazhatasti gaz keletkezik. Khan és mtsai. szerint példaul 1000 kg
ruhahulladék égetése ~5897 kg CO2-nek felel meg, hasonl6an a mechanikai Gjrahasznositas
(5368 kg) nagysagrendjéhez, ha az energiatermelés beszamitasra keriil (Khan et al., 2025). A
lerakas — kiilonosen, ha nincs gazelvezetés — még kedvezdtlenebb, mert a szerves textilek
bomlisa soran metan keletkezhet, valamint elveszik a benne 1év6 anyagi érték. Osszegzésként
elmondhatd, hogy a hulladékhierarchia szerint az Gjrahasznalat csokkenti leginkabb a COz2-
kibocsatast és az okologiai ldbnyomot, a kovetkezd helyen az Gjrahasznositas all, majd az
energia-visszanyerd égetés, végil a lerakas. Ezt alatdmasztja Sandin és Peters (2018)
osszefoglaldja is, amely szerint az Gjrahasznositas és Gjrahasznalat altaldban lényegesen
kisebb kornyezeti terhelést okoz, mint az égetés vagy a hulladéklerakas, és az Gjrafelhasznaléas
elénye (Gjrapo6tld gyartast kivaltva) altalaban meghaladja az jrahasznositasét (Sandin &
Peters, 2018).

A hasznaltruha-piac jelent6sen hozzajarulhat a kornyezeti terhelés csokkentéséhez. A
korforgasos modellben a hasznalt ruhak élettartamanak Kkitolasa és ujrafeldolgozasa
eroforras-megtakaritasokat és kibocsatascsokkentést eredményez, mikézben csokkenti az 1j
ruhagyartads okozta viz-, energia- és vegyszersziikségletet (Abagnato et al.,, 2024). A
ruhahulladék-kezelési modok kozotti dontésnél egyértelmii a sorrend: elsédleges cél az
ujrahasznélat, masodlagos a textil Ujrahasznositasa; a hulladékégetés és lerakas csak
szélsGséges esetben johet széba, mivel ezeknél a kornyezeti koltségek a legmagasabbak
(Retail Bulletin, 2025).

COz-megtakaritas hasznaltruha vasarlads esetén
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1. dbra CO.-megtakaritas kiilonbozo ruhatipusok esetén
Forras: Sajat szerkesztés

Az 1. abra altal bemutatott CO2-megtakaritasi értékek értelmezése soran lényeges
hangstlyozni, hogy a masodkézbdl torténé ruhavasarlas kornyezeti elénye nem
automatikusan, hanem feltételesen érvényesiil. A szakirodalomban kozolt életciklus-
elemzések (LCA) eredményei — példaul Klooster és munkatarsai (2024) vizsgalatai — arra az
esetre vonatkoznak, amikor a hasznalt termék beszerzése ténylegesen kivalt egy j ruhadarab
gyartasat, és ezaltal csokkenti a primer er&forras-felhasznélast, valamint az eléallitashoz
kapcsolodd kibocsatasokat. A karbonmegtakaritas dont6 része ugyanis a gyartasi szakasz
elmaradasabol szarmazik, nem pusztan a tulajdonosvaltas tényébdl. Amennyiben azonban a
méasodkézbdl vasarolt ruhazat nem helyettesiti az 4j termék vasarlasat, hanem kiegészité
fogyasztasként jelenik meg, a tényleges kornyezeti elény mérséklédik. Ebben az esetben a
fogyasztas volumene 0Osszességében novekedhet, ami a szakirodalomban ismert ,rebound
effect” jelenségéhez vezet: az alacsonyabb egységnyi kornyezeti terhelés nem eredményez
aranyos mértéki abszolut kibocsatascsokkenést. Hasonlo kovetkeztetésre jutott Sandin és
Peters is, akik ramutattak, hogy az Gjrahasznalat kornyezeti el6nye nagymértékben fiigg attol,
milyen aranyban valtja ki az Gj termékek gyartasat, illetve milyen mértékben hosszabbitja
meg a ruhadarab teljes hasznalati idejét. EbbSl kovetkez6en az 1. dbran szereplé CO2-
megtakaritasi értékek olyan feltételezett szcenariot tiikkroznek, amelyben a masodkézbdl
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torténd vasarlas a ruhézati termék teljes élettartamanak meghosszabbodéasaval jar egyiitt. A
korforgasos gazdasag szempontjabol tehat nem onmagaban a hasznalt ruhak forgalmanak
novekedése tekintheté kornyezetileg kedvezonek, hanem az a fogyasztasi gyakorlat, amely
ténylegesen csokkenti az Gj termékek iranti keresletet és hosszabb tavi hasznalatot biztosit az
adott ruhadarab szamaéra.

5. Fogyasztoi magatartas

A fogyasztok motivacioi és attittidjei is kiemelten fontosak. Ciechelska és mtsai. (2024)
eurOépai mintan vizsgalva megallapitotta, hogy a masodkézbol vald vasarlast leginkabb
okologiai és altruista inditékok, valamint — kozvetve — gazdasagi szempontok mozgatjak
(Ciechelska et al., 2024). Hasonl6an, Halicki és mtsai. (2024) kutatasa azt mutatja, hogy a
pozitiv attitidokhoz leginkdbb kincskeres§ (,treasure hunting”) hedonikus motivacio,
valamint gazdasigi és etikai indokok tarsulnak; a legismertebb vagy, hogy egyedi,
megfizethet6 ruhdkat talaljunk, erds vasarlasi hajlandosagot gerjeszt (Nierstrasz et al., 2024).
Ugyanakkor Dua (2025) nemzetkozi szemszogbdl ramutatott, hogy a generaciok kozott
jelent6s kiilonbségek figyelhet6k meg: a Z generacié egyre biiszkébben tekint az
ujrahasznositott ruhara, mig az id6sebbek — példaul X generaciésok — gyakran higiéniai
okokbol kényelmetleniil érzik magukat a hasznélt ruhizatban (Dua, 2025). Magyar
vonatkozasban Varnai (2018) teriileti statisztikai elemzése szerint a vasarloi preferenciak
vegyesek; az alacsony arak és a fenntarthat6sag iranti novekvd igény sokakat motival a
turkalok és hasznalt ruhaboltok felé. A KSH 2025-0s felmérése szerint a valaszadok 79%-a
példaul hasznalta mar a Vinted platformot ruhavasarlasra vagy -eladasra (Balogh &
Harangozo, 2025), mig a fizikai boltokat f6ként a budapesti és megyei jogu vérosi lakosok
részesitik el6nyben. Osszességében tehat a fogyasztok kornyezettudatossaga és
koltségtudatossaga, valamint a tarsadalmi stigma felszamolodasa mind hozzajarul a
hasznaltruha-piac novekedéséhez (Ciechelska et al., 2024).

Fogyasztdi motivaciok hasznaltruha vasarlasra
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2.abra Fogyasztoi motivaciok hasznaltruha vasarlasra
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A 2. dbra a hasznaltruha-véisarlasi dontéseket meghatarozé f6bb motivacios tényezéket
szemlélteti, strukturalt formaban bemutatva azok relativ jelent6ségét. Az abra alapjan
megéllapithat6, hogy a masodkézbdl torténd ruhavasarlds mogott tobbdimenzios motivacios
rendszer huazédik meg, amelyben raciondlis, normativ és affektiv elemek egyarant
azonosithatok. A dominédns tényez§ az arérzékenység, amely a fogyasztéi dontéshozatal
klasszikus gazdasagi modelljeihez kapcsolodik. A koltségminimalizalasra iranyulé magatartas
kiilonosen makrogazdasagi bizonytalansag, inflacios kornyezet vagy csokkend realjovedelmek
esetén er6sodik fel. A masodkézbdl szarmazd termékek alacsonyabb arszintje lehet6vé teszi a
fogyasztok szamara a ruhazati kiaddsok optimalizalasat anélkiil, hogy teljes mértékben
lemondananak a divatfogyasztasrol. A masodik jelent6s motivaci6 a fenntarthatésagi
orientacid, amely normativ jellegli dontési keretbe illeszkedik. A kornyezettudatossag
novekedése, valamint a divatipar 6koldgiai terhelésével kapcsolatos diskurzusok hatasara a
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hasznaltruha-vésarlas egyre inkabb moralis és tarsadalmi felel6sségvallalasi dimenzi6t is kap.
A szakirodalom - példaul Ciechelska és munkatarsai (2024) — ramutat arra, hogy a
fenntarthat6 fogyasztasi mintak iranti elkotelez6dés onallo és tudatos dontési motivacioként
jelenik meg a masodkézbdl torténd vasarlas esetében. Az egyediség keresése a fogyasztas
szimbolikus és identitasépit6 funkciojat emeli ki. A tomegtermelésen alapul6 fast fashion
modellel szemben a hasznéltruha-piac lehetdséget biztosit egyedi, limitalt elérhetdségii
darabok megszerzésére. Ez a motivacio kiilonosen a fiatalabb generaciok korében hangsulyos,
amit Dua (2025) generaciés vizsgalata is alatdmaszt: a fiatalabb kohorszok szaméara a
méasodkézbbl szarmazo ruhizat az onkifejezés és a tarsadalmi identitas eszkozeként is
értelmezhetd. A hedonikus motivaci6 — a ,kincsvadaszat” élménye — affektiv komponensként
jelenik meg a dontési folyamatban. A varatlan felfedezés 6rome, a ritka darab megtalalasanak
élménye, valamint az észlelt ,értékaranyos nyereség” pszichologiai tobbletértéket teremt. A
fenntarthat6 divatvalasztasokkal foglalkozo kutatasok (pl. Nierstrasz és mtsai., 2024) szerint
ez az élménydimenzié jelentGsen noveli a vasarlasi elégedettséget és a visszatérési
hajlandésagot. Fontos hangsilyozni, hogy az abran szereplé motivaciok nem izolaltan
miikodnek, hanem egymassal interakcioban alakitjdAk a fogyasztéi dontéseket. A
hasznaltruha-vasarl6 egyidejiileg lehet arérzékeny, kornyezettudatos és élményorientalt. A 2.
abra tehat nem linearis rangsort, hanem egy komplex motivacidés strukturat reprezental,
amelyben a gazdasagi racionalitas, az értékalapu attitidok és az érzelmi tényez6k egyarant
szerepet jatszanak.

6. Gazdasagi hatasok

A hasznaltruha-piac jelent6s gazdasagi szerepld. Persson és Hinton (2023) kvalitativ
esetvizsgalata szerint a masodkézbdl keresked6k kozt hagyomanyosan a nonprofit szereplék
(pl. karitativ boltok) dominaltak, de a for-profit cégek megjelenése feler6sodik (Persson &
Hinton, 2023). Ez a verseny 0sztonzi a piac béviilését és profittermelést, ugyanakkor felveti a
jovedelmek elosztasanak tarsadalmi igazsdgossagat is. Mas kutatasok kiemelik, hogy a
hasznéltruha-import kiilonosen a fejlédé orszagokban komoly munkahelyteremtd hatéssal
bir: egy Humana-jelentés szerint 6t afrikai orszdgban mintegy 1,28 milli6 ember dolgozik a
hasznéltruha-szektorban (Feyertag, 2024), ami egy-egy orszag szolgaltatasi szektoranak akar
negyedét is kiteheti. Ez a szektor adobevételeket és megélhetést biztosit sok csaladnak.
Ugyanakkor globalis makroszinten is novekszik a hasznalt ruhak kereskedelme példaul
kimutatta, hogy a vilag masodkéz-ruha piacanak értéke 2002 és 2022 kozott négyszeresére
n6tt (1,37 milliard USD-rél 5,68 milliard USD-re). Tehat a hasznaltruha-piac béviilése
munkahelyeket teremt és gazdasagi novekedést general mind lokalis, mind globalis szinten,
mikozben 1j versenymodellek és szolgaltatasok (nonprofit vs. profitorientalt) jelennek meg
(Das, 2025).

7. Online és offline piac - 6sszehasonlitas

A masodkézbdl szarmazé ruhavasarlas mind az offline boltokban, mind az internetes
piactereken élénk. A KSH felmérése ramutatott, hogy a budapesti és nagyvarosi lakosok
els6sorban fizikai iizletekben (pl. turkalokban) vésarolnak, ugyanakkor az online
platformokat minden régioban gyakran hasznaljdk — a valaszadok 79%-a példaul mar
hasznalt ruhavasarlasra is igénybe vette a Vintedet (Balogh & Harangozd, 2025). A
nemzetkozi trendek szerint az online piac rendkiviil gyorsan novekszik: 2024-ben az online
csatornak a hasznaltruha-értékesités jelentGs részét adtak, és a fiatal generaciok kozel 60%-a
innen indit ruhakeresést (Varnai, 2018). Ugyanakkor a fizikai iizletek (pl. Hada, Cream,
Angex Magyarorszagon) tovabbra is fontos szereplk: Varnai (2018) feltérképezése szerint
példaul a Hada és Angex boltok inkabb vidéken, mig a Cream és Humana iizletek Budapesten
koncentraldédnak (Varnai, 2018). A technoldgiai fejlédés és az online piacterek (Vinted, eBay,
Depop stb.) térhoditasa mellett tehat a hagyoményos bolti élmény is megérizte jelentGségét; a
két csatorna egymast kiegészitve szolgalja ki a fogyasztok kiillonbozo igényeit.
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7.1 Digitalis platformok a hasznaltruha-kereskedelemben

A maéasodkézbdl szarmazé ruhdk piacan egyre meghatarozobb szerephez jutottak az
online piacterek és kozosségi alkalmazasok. Ezek (példaul a Vinted, Depop, Facebook
Marketplace) egyszerre szolgalnak piactérként és kozosségi térként: lehet6vé teszik a
felhasznalok szamara, hogy kényelmesen feltoltsék elad6 ruhéikat, bongésszenek a
kinalatban, és kozvetleniil egyméssal kommunikéljanak. A Vinted péld4ul ingyenes hirdetést,
biztonsagos fizetési és szallitasi rendszert kindl, illetve értékelési rendszert a bizalom
ergsitésére (Honvedep, 2025). A Depop ezzel szemben erdsen a divat és kreativitds mentén
épiil: hasonlit egy kozosségi halozathoz, ahol a felhasznaldk stilusos képekkel, rovid
leirasokkal kinaljak termékeiket. A Facebook Marketplace pedig nagyszamu (részben kevésbé
divatos) termékkategoriat kinal, és a Facebook-fiokkal elérhetd, dijmentes piactérként
miikodik, amely kiilonésen a helyi adasvételeket segiti el6. Erdemes megjegyezni, hogy a
Facebook Marketplace-en a ruhézati termékek a toplista élén allnak: kategoriankénti
rangsorolas szerint a harom legnépszertibb cikkcsoport kozott vannak (AdNabu, 2025).

A digitalis piacterek kiilonféle elényoket kindlnak a hasznaltruha-kereskedelemben.
Lehet6vé teszik a sziirést (méret, marka, szin, ar szerint), kényelmes online keresést és
vésarlast barhonnan. A Vinted rendszerén példdul a vasarlas akkor zajlik le, ha a vevé online
kifizeti a tételt, és a pénz az eladohoz csak a termék atvétele utan érkezik (Honvedep, 2025).
Ez biztonsagosabba teszi a tranzakciot mindkét fél szAmara. Emellett a platformok kiilonféle
kozosségi funkciokat is kinélnak: felhasznalok értékelhetik egymast, kérdéseket tehetnek fel
eladoknak, ajanlatokat kiildhetnek. Osszességében ezek az alkalmazasok — az olcsésag, a nagy
valaszték és a kornyezettudatossag mellett — a kényelmet és a kozosségi élményt helyezik
elGtérbe.

Az elmalt években exponencidlisan nétt a hasznaltruha-platformok forgalma.
Vilagszinten is egyértelmi trend, hogy az inflaci6 és a tudatossdg novekedése a hasznalt
ruhak felé tereli a fogyasztokat (Reid, 2025). Példaul a Reuters (2025) beszamoldja szerint a
Vinted 2024-ben 36%-kal novelte bevételeit és négyszeresére emelte nyereségét, ahogy ,az
inflaciotol kimeriilt eurépai fogyasztok” atallnak a hasznalt ruhékra az 1j helyett.
Osszességében a piacon a hagyomanyos fizikai boltok mellett a digitalis piacterek valtak a
novekedés hazoerejévé.

A kiilonbozé platformok eltéré célesoportokat vonzanak. A Vinted tipikusan fiatalabb
felnGtteket és elsGsorban néket mozgat meg: egy hazai felmérésben a hasznéltruha-véasarlok
87%-a né volt, és a valaszadok fele 21—30 éves korosztalyba tartozott (Kézponti Statisztikai
Hivatal [KSH], 2018). A Depop ezzel szemben szinte kizardlag a Z generaciora épit: aktiv
felhasznaloinak kozel 90%-a 25 év alatti, igy a 18—25 évesek dominalnak az appon. A
Facebook Marketplace altalanosabb bazissal rendelkezik, itt mind a fiatalok, mind az idésebb
felhasznalok jelen vannak. A motivaciokat tekintve tobb kutatds azonositott f&bb
szempontokat: a fenntarthatosag (etikai megfontolas) és a takarékossag (alacsonyabb arak)
dominalnak, tovabba a vasarlok szeretnek egyedi, kiilonleges darabokra szert tenni. Egy
eurdpai felmérés szerint a masodkézbdl vasarlok 75%-a kifejezetten fogyasztascsokkentési
céllal vasarol hasznalt ruhat, tobb mint 50%-uk pedig 1j, egyedi darabokra vadaszik (Vogue
Business, n.d.). Magyar vizsgalatok szerint pedig els6dlegesen gazdasagi/spoérolasi inditék
vezérli a hasznaltruha-vasarlokat, masodikként a kornyezetvédelem. A motivaciok kozott
emellett szerepel a ,vadaszat” élménye (az ismeretlent keres6, kalandos véasarlas), a
nosztalgia és a tarsasagi szempont (barati kozos vasarlas) is (Nistor & Balint, 2022). Ezek az
élményfaktorok teszik szérakoztatébba és vonzobba az online hasznéltruha-vasarlast.

7.2 Magyar fogyasztoéi viselkedés és regionalis kiilonbségek

A magyarorszagi hasznaltruha-piacon is érvényesiilnek a nemzetkozi trendek, de
sajatos regionalis sajatossagok is feltinnek. Online vs. offline viszonyaban a magyar
fogyasztok egyre nyitottabbak az internetes vasarlasra: a Nemzeti Média- és Hirkozlési
Hatbsag (2024) felmérése szerint a magyar internetez6k 80%-a vasarolt 2023-ban legalabb
egy terméket online, ruhazati cikkeket pedig 47%-uk rendelt az interneten. Ez elsGsorban a
fiatalabb korosztalyra és a ndékre jellemz6: a 15—35 éves kortak sokkal szivesebben vesznek
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ruhat interneten, és a néknek 53%-a vasarol online ruhat vagy cip6t, mig a férfiaknal ez csak
39% (Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag [NMHH], n.d.). Ugyanakkor a hazai vasarlok
nagy része még igénybe veszi az offline turkalokat, bolhapiacokat és hasznaltruha-boltokat is.
Egy 2018-as KSH-kutatas ramutatott, hogy a hasznaltruha-vasarlasi szokasok mar kevésbé
tiikkrozik a jovedelmi statuszt, a vasarlok motivacioi sokrétiiek, és a tarsadalom széles rétegei
vasarolnak hasznalt ruhat.

Magyarorszagon markans eltérések tapasztalhatok Budapest, a vidéki varosok és a
kistelepiilések kozott. A nagyvarosokban (kiilonosen Budapesten) sok ruhacserés és vintage
bolt miikodik (pl. Cream, Humana, Retrock, Szimpla esernyd). A vidéki kiskereskedelmi
lancok viszont mas mixszel rendelkeznek: a KSH megallapitasa szerint a Hada és Angex
boltjai talnyomorészt kisebb telepiiléseken talalhatok, mig a Cream és Humana fiokjaik
tobbségét a f6varosban nyitottak (Kozponti Statisztikai Hivatal [KSH], 2018). Emellett az
infrastruktara is befolyasolja a viselkedést: a kis telepiiléseken, ahol kevesebb az iizlet és
kisebb a valaszték, a lakossag hajlamosabb az internetes ruhavasarlasra (illetve piactereken
keresztiili vasarlasra), mivel igy tobb termékhez fér hozza. Ezzel szemben a nagyvarosokban
jobban elterjedt a hazhozszallitas (pl. élelmiszer, ruhakiszallitas), de maguk az offline boltok
is széles kinalatot nydjtanak. A felmérés szerint Budapesten példaul a lakosok 34%-a rendelt
online élelmiszert, mig a kozségekben csak 26%; a ruhizati vasarlasok tekintetében
ugyanakkor a kisebb telepiilések lakoi is aktivak az online térben.

A fogyasztdi magatartast befolyasolja a jovedelmi helyzet, az életkor és a lakdhely is. Az
NMHH felmérése szerint a magasabb jovedelmtiek nagyobb valbszintiséggel vasarolnak
online, kiillonosen a dragabb cikkeket. A ruhazati cikkek esetében is kimutattak, hogy minél
fiatalabb valaki, annal gyakrabban rendel online divatarut (Nemzeti Média- és Hirkozlési
Hat6sag [NMHH], n.d.). A tarsadalmi tudatossag szintje is eltéré lehet: egy 2019-es felmérés
szerint a magyarok 71%-a hajland6 tobbet fizetni fenntarthat6 koriilmények kozott késziilt
ruhaért, (Minner, n.d.) ami az online hasznaltruha-piacterek novekvé vonzerejét is
magyarazhatja (tudatos vasarlas iranti nyitottsag). Infrastruktira szempontjabol
Magyarorszag ma mar széles korli internetelérést biztosit, de a vidéki térségekben az online
vasarlas a postai/logisztikai halozatra is erésen tamaszkodik. Bizonyos telepiiléseken az
idGsebb korosztaly esetén az internet hasznalatanak korlatozottabb volt a vasérlasi csatornak
kozotti megoszlast befolyasolhatja. Osszességében a magyar fogyasztok viselkedése is
komplex: a vasarlasi dontést alakitja az ar, a termék mindsége, de egyre fontosabba valik az
is, hogy a termék 1ij gazdara talalva segitse a kornyezeti ldbnyom csokkentését. A vidéki és
varosi kiilonbségek pedig részben az elérhet6 bolthal6zat és online hozzaférés dimenzi6i
mentén jellegzetesek: mig Budapesten konnyebben elérheték a fizikai second-hand iizletek, a
kis telepiiléseken az online piacterek (Vinted, Facebook Marketplace) jelentik az els6dleges
csatornat a hasznaltruha-vasarlashoz (Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésag [NMHH], n.d.).

Hasznaltruha vésarlas: online vs. offline (Magyarorszag, 2025)

Online platformok

42.0%

Fizikai Gzletek

3.abra Hasznaltruha vasarlas: online vs. offline

Forras: (Sajat szerkesztés, KSH (2025) és NMHH (2024) adatok alapjan)
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A 3. 4bra 0sszehasonlitja az online és offline csatornak sulyat a hazai piacon. A trend jol
illusztralja a digitalis kereskedelem térnyerését, valamint azt, hogy a hasznaltruha-fogyasztas
egyre inkabb tobbcsatornas jelenséggé valik.

8. Globalis vs. magyar piac

Globilis szinten a hasznaltruha-kereskedelem dinamikusan béviil, mikozben a fejl6d6
orszagok fontos szerepl6kké valtak: a szallitasi atvonalak féként a fejlett Eszak és Kina feldl
indulnak, és tovabbra is Afrikaba és Délkelet-Azsidba futnak (Banati, 2018). Magyarorszag
ennek ellenére kiemelkedGen aktiv: hazank — a 2008-as gazdasagi valsag 6ta — az EU egyik
legnagyobb hasznaltruha-importére, 2016-ban a vilag 10. legnagyobb importéreként 75,8
milli6 USD értékben importalt ruhazatot. A magyar piacon a turistacélpontok és a varosi
vasarlok erds kereslete mellett a gytijtési infrastruktura (pl. bala-nagykereskedelem) is fejlett.
Osszefoglalva, a globélis piac névekvé értéke mellett (USA-ban és Kinaban a legnagyobbak)
Magyarorszag kiemelked6 poziciét foglal el: egyfel6l a hazai kereslet és turizmus miatt a
méasodkézbdl vasarlas népszerli, masfel6l az import révén jelentés kinalat és szakosodott
szegmensek alakultak ki (Das, 2025).

9. Kovetkeztetések

A tanulmény célja a hasznaltruha-piac komplex vizsgalata volt kornyezeti, fogyasztoi,
gazdasagi és kereskedelmi dimenziék mentén, kiilonos tekintettel a globéalis és a magyar piac
kozotti osszefiiggésekre. A szakirodalmi attekintés és a statisztikai adatok szintézise alapjan
az aladbbi f6bb megallapitdsok tehet6k. Megallapithat6, hogy a hasznéltruha-fogyasztas
kornyezeti szempontbdl igazolhatéan kedvezébb alternativat jelent az 4j ruhazati termékek
vasarlasaval szemben. Az életciklus-elemzések kovetkezetesen alacsonyabb karbonlabnyomot
mutatnak a méasodkézbdl szarmazo termékek esetében, kiillonosen a nagy erdéforras-igényt
ruhadaraboknal. Az Gjrahasznélat — a hulladékhierarchidban elfoglalt helyének megfelelGen
— hatékonyabban csokkenti az iiveghazhatasu gazkibocsatast és az er6forras-felhasznalast,
mint az anyagaban torténé Gjrahasznositas vagy az energetikai hasznositas. Ugyanakkor a
tényleges kornyezeti elony mértéke fiigg a fogyasztasi volumen alakulasatol és a visszapattano
hatasok jelenlététdl, ezért a hasznaltruha-piac csak a fogyasztasi struktara atalakulasaval
egyiitt tekinthetd fenntarthat6 megoldasnak.

A fogyaszt6i magatartds elemzése ramutat arra, hogy a hasznaltruha-vasarlas
motivacioi Osszetettek és egymassal kolecsonhatasban allnak. Az arérzékenység tovabbra is
meghataroz6 tényezd, azonban a fenntarthatosagi attitlidok, az etikai megfontolasok, az
egyediség keresése és a hedonikus élmény (kincsvadaszat) egyarant jelents szerepet toltenek
be. A generacids kiillonbségek arra utalnak, hogy a fiatalabb korosztalyok — kiilonosen a Z
generaci6 — identitasformald elemként is tekintenek a masodkézbdl vasarolt ruhazatra, mig
az idGsebb csoportok esetében még részben fennmaradhatnak attittidbeli korlatok. A stigma
csokkenése és a fenntarthatésagi diskurzus erésodése azonban a piac hosszabb tava
stabilizalodasat vetiti el6re.

A hasznéltruha-piac gazdasagi jelent6sége nemzetkozi szinten is szdmottevs. A szektor
az elmult két évtizedben dinamikus novekedést mutatott, mikozben jelent6s foglalkoztatasi és
jovedelemtermel6 hatassal bir, kiilonosen a fejlédé orszagokban. A piaci strukturaban a
nonprofit és profitorientalt szerepl6k egyiittes jelenléte hibrid 6koszisztémat eredményezett,
amely 0j versenydinamikat és tizleti modelleket hozott 1étre. A hasznaltruha-kereskedelem
igy nem csupan kiegészit6 szegmens, hanem a divatipar strukturalis atalakulasanak egyik
meghatarozo tényezdje.

A digitalis platformok térnyerése alapvet6en formalta at a piac milikodését. Az olyan
online piacterek, mint a Vinted vagy a Depop, alacsony belépési kiiszobot, transzparens
tranzakcios rendszert és széles termékkinélatot biztositanak, kiilonosen a fiatalabb fogyasztok
szaméra. A hasznaltruha-kereskedelem igy tobbcsatornas (omnichannel) jelenséggé valt,
amelyben az online és offline értékesitési formak egymaést kiegészitve miikodnek.

A magyar piac sajatos és regionalisan is kiemelked6 poziciot foglal el. Magyarorszag az
Euro6pai Union beliil jelents hasznaltruha-import6r, mikozben aktiv és novekvé fogyasztoi
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kereslettel rendelkezik. A hazai piacon meghatarozo szerepl6k — példaul a Hada és a Humana
— eltér6 tlizleti modellek mentén szolgaljak ki a keresletet. Teriileti kiillonbségek is
kimutathatok: a févarosban koncentraltabb a prémium és vintage kinalat, mig a kisebb
telepiiléseken az online csatornék jelentGsége erdteljesebb.
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