Galyasz Anett
A kreativ ipardgak elemzése a vilag
legfrekventaltabb régioiban

A dolgozat kirillidria és rendszerezi a kreativitds és a kreatlv ipar fogalmdt, a kreativ gazdasdg fogalmi
eltéréseit, melyek segitségével feltérképezhetd, hogy az egyes orszdgok vagy régiok mely teriileteknek
tulajdonitanak domindns szerepet a fejlddés szempontjdbdl. Bemutatja ezen tdl a kreativ gazdasdg
fogalmi rendszere kidolgozdsdra és statisztikai mérésére irdnyulo probdikozdsokat. A tovdbbiakban
a kreativ ipar statisztikai, gazdasdgi és tdrsadalmi jellemzdit vizsgdlja, dsszhangban az Eurdpa 2020
stratégidval, valamint az ditala kijelsit irdnyvonalat kévetd eqyéb szakmai anyagokkal, a killénbdzd
régidk kreativ ipardnak Ssszehasonlitd elemzésének igényével. Végiil kitekint hazdnkra, és meghatdrozza
az elttiink ¢l feladatokat.
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Kulcsszavalc kreatlv ipardgak

A kreativ ipar kialakuldban 1évé gazdasigi dgazat, fogalom. Globalizalodd vildgunkban
komplex gazdasigi-tarsadalmi dtalakulisnak lehetiink tandi, és ezzel parhuzamosan a kre-
ativitds az utobbi években egyre inkabb a figyelem kozéppontjaba keriilt. Méra a kreativitis
hozzajarulasa a gazdasgi fejlédéshez a nemzetkozi kutatdsok fokuszaban 4ll.

A gazdasag és a kreativitas fogalmai szorosan kapcsolodnak egymashoz, a kreativ gaz-
dasdg a 21. szazad uralkodé gazdasdgi formdjava valik. Ennek egyik magyardzata lehet aza
mod, ahogyan fizikai és tarsadalmi lényként fejlédiink ~ vallja John Howkins (2004) Az al-
kotds gazdagit cimi konyvében. Abraham Maslow amerikai pszicholégus gondolatai ma
mir evidencianak szdmitanak, miszerint sziikségleteink hierarchikus rendben kévetik egy-
mast. Elészor fizikai szitkségleteink motivilnak benniinket, majd térsas sziikségleteink ké-
vetkeznek, a piramis csticsa pedig a szellemi fejlédés és az Snmegvalsitds. Ehhez az eimé-
lethez j6l igazodik az iparosodott orszdgokban élok fogyasztisi struktirdjinak az eimult né-
hany évtizedben megfigyelheté valtozdsa. A széles, folyamatosan béviils termélvalaszték-
kal szembesiilve a vasarlak figyelmét a mindségi, magas hozzdadott értéket képviseld ter-
meékek ragadjak meg, melyekkel kifejezhetik személyiségiiket. Egyre inkabb az szdmit, hogy
a termék milyen megkiilonbdztet paraméterekleel, immateridlis dimenzidval bir. Mind-
ezek forrasa pedig a kreativitds (Howkirns 2004).

A piac pedig mi mést tenne, mint igazodik ezekhez a szitkségletekhez, tehdt a kreativ
gazdasig egyre gyorsabban bovill. Ezt a szdmok is alatimasztjik: 2010-ben az EU GDP-jé-

nek 3,3%-a itt képzédott. A foglalkoztatds a kreativ ipardgakban folyamatosan, évi 3,5%-
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kal béviil, ami jelentdsen meghaladja a mds szektorokban tapasztalhaté névekedést. 2010-
re unid teriiletén foglalkoztatottak 3%-a a kreativ ipardgakban dolgozik (Versenyképességi
jelentés 2010). 1999 és 2003 kozott a szektor 12,3 %-kal nétt gyorsabban, mint a gazdasag
altalaban (KEA 2006). Az UNCTAD dltal készitett 2008-as jelentés szerint a 2000-2005-6s
iddszakban a kreativ javak kereskedelme dtlagosan évi 8,7%-kal novekedett, ami példa nél-
kiiti.

+2007-ben az Egyesiilt Kirdlysdg kreativ szektora a nemzetgazdasag egészéhez képest
kétszeres novekedési titermet mutatott fel, és a szigetorszdgban ma mdr a pénziigyi szolgal-
tatdsokkal egy szinten emlitik a GDP legfontosabb sszetevdi kozott” (Uj Széchenyi Terv
2010:151) , Az Eurdpai Régiok Kozgytiltésének rendezvényén (2009) Ggy fogalmaztak, hogy
nincs egyetlen mds olyan tGizletdg, amely a mai vélsag stijtotta id6kben ne kényvelt volna el
veszteségeket, kivéve a kreativ iparagakat” (Borsi - Viszt 2010:1),

Lathatjulk tehdt, hogy napjainkban mennyire meghatirozé az emberi kreativitis, és ho-
gyan vilik egyre inkdbb a fejlédés mozgatérugojiva. A kulturdlis- és kreativ iparagak be-
kapesolddtak a gazdasdg fédramaba és kdzponti szerepet jitszanak a versenyképesség s a
novekedés szempontjabol. ,Lényegiikbdl fakaddan az innovacié garancidi, munkahelye-
ket teremtenek, és a kiilonbz6 ipari tevékenységek keresztezddési pontjaban allnak. Olyan
komparativ elénydket indukdlnak, amelyekre mas teriileteken nincs példa, emellett a helyi
fejlodés tényezdi és az ipari viltozds hajtderdi (EGSZB 2010:4).”

Alapfogalmal: kreativitas, kreativ osztaly és kreativ ipardgak

A kreativitds szerepének felértékelédésével felmertil a kérdés, mit is értiink ez alatt ponto-
san. Bz iddig nem létezik egységes definicidja, hiszen mas-mds tudomanyagak eltérd szem-
léletmodban és kérdésfeltevésben vizsgdljik, targyuknak megfelelden. Ennek ellenére ab-
ban egyetértenek a kreativitdst kutatd szakemberek, hogy a kreativitds lényegi elemei az 0j-
donsdg, ill. valamilyen 1j érték létrehozdsa (Sdgvdri- Lengyel 2008). Mint fogalom, a krea-
tivitds a pszicholdgidban jelent meg a szdzad derekdn. Jay Paul Guilford munkdja nyomdn
kezdték el széles kirben kutatni, és hamar reflektorfénybe keriilt. Guilford véleménye sze-
rint a kreativitds a divergens gondolkoddsban nyilvinul meg, azaz a kreativ ember a problé-
mamegoldds sordn olyan elemeket, tapasztalatokat kapcsol dssze, melyek a jozan elgondo-
lds alapjin nem &sszeilléek (Csépe 2010).

Gazdasdgi vonatkozdsa abban mutatkozik meg, ahogyan a villalkozasi tevékenységek-
ben megjelenik, elémozditja az innovdciét, néveli a termelékenységet és elésegiti a gazda-
sagi ndvekedést (UNCTAD 2008). 1912-ben jelent meg Schumpeter A gazdasagi fejlédés
elmélete cimll munkdja, amelyben a vallalkozasok kapcsin mar felmertil a kreativitas kér-
dése. A vallalkozdi tevékenységet egyértelmiien, lényegébGl adédoan kreativnak tekinti, hi-
szen a produktum mindig valami Gjdonsdg, legyen az akdr 4j termek, 1 technologia, vagy
1j szervezet létrehozdsa, 0j piac kiakndzdsa, netan a nyersanyagok 4j piacainak megszerzé-
se (Rimler 1998).

John Howkins (2004:9) meghatdrozdsa szerint a kreativitds ,,valami tif létrehivdsdnak ké-
pessége”. Ez lehet egy Uj gondolat, 1j megkozelitése egy problémdnak, valaki j jelleget ad
valaminek, vagy tjat dllit eld. A kreativitds nem vj fogalom, ahogyan a gazdasig sem, a ket-
t6 dsszekapcsoldsa és az ebbdl szdrmazd jelentds anyagi érték azonban nagyon is Gjnak szd-
mit. A kreativitds akkor lesz gazdasigi jelentdségli, ha az ltala életre hivott ijdonsdg for-
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galomképes, tehdt az eredmény valamilyen , kreativ termék” Ez olyan aru vagy szolgalta-
tas, amely valamely kreativ tevékenységb@l szarmazik, és gazdasagi értékkel rendelkezik.

A kreativitas ,immateridlis értéket”, kulturalis-szimbolikus funkciot ad a termékeknel,
azaz olyan tartalmat kapcsol hozzéjuk, ami tilmutat a haszndlati értékén. Igy kulcsszere-
pet jatszik a nemzetkdzi versenyképesség tekintetében. Egyre tobb gazdasigi szerepld for-
dit jelentds forrasokat a termékei eldillitdsihoz kapcsolodd kreativ tevékenységekre. Elég,
ha példaul az autdiparra gondolunk, ahol a legjobb dizdjner bevondisa a tervezésbe a siker
kulcsa lehet. De még az olyan alapvetd fogyasztisi ciklkek kérében is fontos a dizdjn, mint
példaul az asvanyviz. Mivel iz szempontjdbdl az egyszer(i fogyaszto szdmdra nincs nagy kii-
lonbség, ezért a valasztdsndl a csomagolas jatszik donté szerepet. Ezért a gyartok eldszere-
tettel kérnek fel dizdjnereket a palackok tervezésére. A Ty Nant dsvanyviz formabonto ko-
baltkék palackja példaul belépd volt az exkluziv éttermek és barok asztalaira. Altalinosség-
ban elmondhaté, hogy azok a cégek, amelyek komolyabb 6sszegeket forditanak dizdjnra, a
tézsdén is jobban szerepelnek. Egy 2007-es felmérés szerint ezeknek a cégeknek a tézsdei
teljesitménye kétszerese mas vallalatok atlagteljesitményénel (NFGM 2010).

A kreativ ipardgak
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Az amerikai geografus-kdzgazddsz, Richard Florida 2002-ben megjelent, a kreativ osztly
felemelkedésérdl szol6 kényvében hangstlyozza, hogy a kreativ foglalkozdsokban dolgozak
ardnya ugrdsszertien megndtt az elmult szdz évben, és mdra mar a ,kreatfv osztdly” a tdrsa-
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dalom domindns csoportjdva valt. Ide tartoznak mindazok, akiknek alapvetd tevékenysé-
ge tjdonsdg létrehozdsdn alapul, Florida nemcsak a miivészeket, dizdjnereket, épitészeket,
mérnokoket, a tudomanyok miveldit, a szorakoztatdipar dolgozéit sorolja ide, de az olyan
képzett szakembereket is, akik az Gzleti élet, pénziigyek, jog vagy éppen az egészségiigy te-
rilletein dolgoznak. A kreativ osztalyon beliil két csoportot kiilonbéztet meg. Ezek a szu-
perkreat{v mag és a kreativ szakemberek csoportja. Az els6be sorolja azokat az egyéneket,
akik kézvetlenil végeznek kreativ tevékenységet. Az 6 érdemiik az ,.1ij gondolatok, iij tech-
nolégidk, és 1ij kreativ tartalmak létrehozdsa (Florida 2002:8).” A mésodik csoportba a me-
nedzseri foglalkozdsok tartoznak. Tagjai jellemzGen olyan komplex déntéshozatali, problé-
mamegoldo folyamatokban vesznek részt, amelyek magas szintll szakmai képzettséget igé-
nyelnek. , Az elkivetkezendd id6szak sikeres nemzetei és régioi azok lesznek, amelyelk ke-
pessé vilnak a hozzdjuk tartozd emberek kreativ energidit mozgositani, és — ami legalibb
ennyire fontos - a kreativ tehetségeket vonzani a Fold minden tajérol. [...] Olyan mobil
erdforrasrol van sz, amely tobbnyire oda megy, ahol lehetGsége van tehetsége kibontakoz-
tatasira, ahol rendelkezésére dllnak az ehhez sziikséges technoldgiai és tirsadalmi feltéte-
lek” - hivja fel a figyelmet Sdgvdri - Dessewffy (2006:15).

A szakirodalom nagy eltérésekkel definidlja a kreativ ipardgakat. Mar az elnevezés sem
egységes, a kreatiy-, kulturdlis-, tuddsalapt-, szerzéi jogi dgazatok egymassal dtfedésben
1év8 tevékenységeket takarnak (Sdgvdri — Lengyel 2008). Arra vonatkozdan, hogy a gazda-
sag mely teriiletei alkotjdk az dgazatot, tébbféle elképzelés létezik. h

Az UNCTAD (2010) besoroldsa alapjdn a kreativ ipardgak négy kategdridja kiilénboz-
tethetd meg: 1) Kulturdlis drokség (kézmiivesség, fesztivalok és rendezvények, torténelmi
emlékhelyek, mizeumok, konyvtdrak és kiallitasok); 2) Miivészetek {vizudlis miivészetek:
festészet, szobrdszat, fotdmiivészet; eldadd-mivészetek: zene, szinhdz, tanc, opera, cirkusz
stb.); 3) Média (nyomtatott médiumok: konyv, sajto, egyéb kiadvinyok; audiovizudlis mé-
dia: film, televizid, radi6, egyéb miisorszolgaltatds stb.); 4) Funkciondlis alkotétevékenységek
(dizajn: belséépitészet, grafika, divat, ékszer, jaték; aj média: szoftver, videojdtékok, digitd-
lis tartalomipar; kreativ szolgaltatdsok: épitészet, reklam, kulturalis szolgaltatasok, kreativ
K+F, digitdlis és egyéb kapesolodd szolgiltatisok).

A brit DCMS-modell {Department of Culture, Media and Sport) szerint a kreativ ipar-
dgak azok, amelyek kreativitdsra, tehetségre és tudasra alapoznak, rendelkeznek a jolét s
munkahelyteremtés potencidljival a szellemi tulajdon kiakndzdsan keresztill. A DCMS-
modell szerint a kreativ ipardgakhoz tartozik: relddm, épiilettervezés, miivészeti targyak és
antikvitds kereskedelme, kézmilipar, dizdjn, divattervezés, film és vided, zene, eléadomiivé-
szetek, kiadds, szoftver, televizio és rddid, videojitékok és szamitogépes jatékok (UNCTAD
2010).

Magyarorszdgon a Kreativ Iparagak Platformja (KIP) a kévetkezéképpen fogalmaz: , A
kreatfv ipardgak azon tevékenységek, amelyek gydkere az egyéni kreativitdsban, képzett-
ségben és képességekben rejlik, és amelyck képesek a szellemi tulajdon létrehozasin és fel-
haszndlasin keresztiil jélétet és munkahelyeket teremteni” (Borsi - Viszt 2010:4). A krea-
tiv ipar teriiletei: elektronikus és nyomtatott sajto, relddmipar, film és vided, szoftverkészi-
tés és digitalis jatékfejlesztés, épitészet, konyvkiadas, zene és eléado-miivészet, képzomivé-
szet, iparmiivészet, formatervezés és divattervezés, miivészeti és antik kézmiivesség (Borsi
- Viszt 2010).

John Howkins (2004) szerint a szellemi tulajdon négy leggyakoribb formdja, a szerzéi
jog, szabadalom, védjegy és formatervezési minta altal védett terilletek egyiittesen alkot-
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jak a kreativ iparagat. Az ENSZ Szellemi Tulajdon Vildgszervezete, azaz a WIPO (World
intellectual Property Organization), a kreativ iparagak definiciés rendszerét ennél szikeb-
ben értelmezi, és kizdrdlag a szerzdi jogi tartalom alapjin hatdrozza meg. Ezen belll négy
alcsoportot képez, melyek az aldbbiak (UNCTAD 2008):

L. primer (els6dleges) szerzoi jogi dgazatok (rekldm, film, vided, zene, eléada-mivészet,
kiadoi tevékenység, szoftver, televizio és radio, vizualis és grafikus miivészet, kozos jogke-
zeld szervezetek);

I1. szerzdijog-fiiggd technikai hattéragazatol: a primer szektort timogatd eszkozok (te-
levizid, radid, magno, CD-lejitszd, szamitogeép, hangszer stb.) eldallitdsit végzo dgazatok;

1. részlegesen szerzdi jogi dgazatok: csak részben hoz létre szerz8i jog altal védett ter-
meékeket (épitészet, ruhazat, cipdaruk, divat, formatervezés, hdztartasi eszkdzok, jatékok);

IV. egyéb kiszolgdls dgazatok (szillitds, lds- és nagykereskedés, telefon, internet).

A fenti négy osztilyozast a késobbiekben még két masik kategéridval (Americans for the
Arts, Sanghaj modell) egészitem ki. Osszefoglalva elmondhatd, hogy ezek mindegyike alap-
jdn a kreativ iparba tartoznak a vizuilis mtvészetek {festészet, szobrdszat, fotdmitivészet),
az eldadé-miivészetek (zene, szinhdz, tinc, opera, cirkusz, sth.), a kézmiipar, a dizajn (bel-
sOépitészet, grafika, divat), az épitészet és a reklamipar. A szoftver- és videojaték-fejlesztés
csak az Americans for the Arts konzervativ, mtivészetcentrikus besoroldsa alapjin nem kap
helyet a kreativ dgazatban. A WIPO a kreativ iparagakat a szerzdi jogi tartalom alapjan de-
finidlja, ami bizonyos értelemben tagabb értelmezési keretet jelent, hiszen beernel techni-
kai héttér- és egyéb kiszolgals dgazatokat is. A modellek kozotti tovibbi eltéréseket az aldb-
bi tablazatban foglaltam &ssze.

A kreativ iparagak térbelisége és a gazdasagi teljesitmény

A kreativ ipardg hézddgazatai a konyvldadds, zenekiadds, a Almgyartds, a dizdjn, a rekldm-
ipar és az j médiumok (ezen beliil is a videojitékok). A kreativ iparagak térbelisége szo-
rosan dsszefiigg a gazdasagi teljesitménnyel. A térbeliség bekeriilése a versenyképességi té-
nyezék kozé nem 1j jelenség, eleinte méretgazdasigossigot, majd novekedési pélusokat
emlegettek a kizgazddszok. A kézelmultban ismét elétérbe keriilt a kérdés a regiondlisan
koncentrilt klaszterek révén, melyek az innovacid forrdsai. A termelékenység névekedésé-
vel parhuzamosan né az adott régidban ¢l6k életszinvonala.

Richard Florida (2002) hangstlyozza a kreativitas lokalitasanak szerepét a versenyképes-
ségben. Véleménye szerint a tehetséges munkaerd megszerzése a siker kulcsa lehet. Ennek
eszkdze a vonzo, kreativ kérnyezet megteremtése, ahol biztositott a megfelelé életszinvo-
nal elérésének lehetdsége és adott minden mas technoldgiai és tarsadalmi feltétel is. Ezek-
re a kdzosségekre dltalaban jellemzd a nyitottsdg az Ujra és a tolerancia. Ilyen inspirdld kir-
nyezetben, ha koncentraltan vannak jelen kreativ emberek, kénnyen érvényesiil a tudds
externalis hatdsa, szinergidk és gylimolcsozo egyiittmikodésel johetnek létre (Borsi - Viszt
2010). Példdle New York ,.central park corner’, Szilikon-vélgy, Hong-Kong (kreativ viros-
s4 atalakulva kivan Azsia kdzpontjava valni), Hollywood, Reykjavik miivésznegyede vagy a
ddn , Filmbyen” (KEA 2006).

A kreativ gazdasag fogalmi meghatdrozdsa bonyolult. Nehézkes a nemzetkézi 6sszeha-
sonlitas, hiszen nincsenek igazi benchmarkok, indikatorok és egységes modszertan, Kavet-
kezésképpen nem mérhetd, nem is lithaté igazdn jol, mivel a kreativitds inkdbb input, mint
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output, valamint teriiletenként mast és mdst jelent. Az eltérések ismerete azonban fontos,
hiszen révilagit arra, hogy az egyes orszagok vagy régidk mely teriileteknek tulajdonitanak
dominéns szerepet a fejlédés szempontjabol (Sdgvdri 2005).

Hasonld problémadkkal kiizdott a kutatds-fejlesztés statisztikai megfigyelése a mult szd-
zad derekan, ezért az OECD kezdemeényezésére létrejott a K+F statisztikai mérésénel mod-
szertandt kidolgozd Frascati Bizottsdg, kés6bb, a kilencvenes évek elején, az innovacié maod-
szertani problémdinak tisztdzdsdra pedig az Oslo Bizottsag. Ezek a szervezetek eredményes
munkdt végeztek, és jelent6s mértékben hozzdjarultak az érintett teriileteldkel dsszefiiggés-
ben levd szakpolitikdk kidolgozisdhoz és a stratégiai dontésekhez. Ezek alapjin indokolt-
nak latszik a kreativ gazdasdg fogalmi rendszere kidolgozasanak és statisztikai mérésének
intézményes megolddsa. Vannak ilyen prébalkozdsok — melyek koziil néhanyat a kévet-
kez6kben ismertetek — de pont az egységes dsszehasonlitas kiivetelménye nem biztositott.

Florida a tehetség, technolégia és tolerancia pillérekre alapozva dolgozott ki egy globa-
lis kreativitis-indexet, melyet a szakirodalom ,,3T” modellként emleget. Ennek &sszetevdi
tobbek kozott a felséfolkn végzettséggel rendelkezdk ardnya, a K+F szektorban foglatkozta-
tottak ardnya, a kutatds—fejlesztésre forditott GDP-ardnyos 6sszeg mutatdja, az innovacios
index, kulturalis és vilignézeti attitidoket kifejezé mutatdk, valamint a bevindorlék befo-
gaddsdnak és az élettel valo elégedettségnek a mutatoi. Az ez alapjan készilt orszdgok rang-
sordt Svédorszag, Finnorszig és Dania vezeti, ami arrdl tanuskodik, hogy a hagyomadnyos
gazdasdgi hatalmaktol a skandindv orszigok felé tolodik el Eurdpa gazdasagi erékdzpontja.
Az Bsszesitett lista végén jellemzden poszt-szocialista orszagok taldlhatoak, Magyarorszig
a 25 orszagbdl a 21. helyen szerepel. (Sdgvdri — Lengyel 2008).

2004-ben a hongkongi kormany megbizésdbol késziilt egy tanulminy, melynek célja egy
nemzetkozi dsszehasonlitdsra is alkalmas kreativitas-index kidolgozdsa volt, arra keresve a
valaszt, hogy Hongkong mennyire versenyképes a kreativ korban mas nemzetekhez viszo-
nyitva. A modszertan a kreativitds komplex megkozelitésére torekszik aziltal, hogy a kre-
ativitds megitéléséhez mérhetd outputokat hatdroz meg, de szdmba veszi a kreativitds 1ét-
rejéttében alapvetd tdrsadalmi tényezoket, a tuddst, a kulturalis kozéletet (ingerekben gaz-
dag kornyezet) és az intézményi jellemzéket egyardnt. A kreativitdst olyan folyamatként
definialja, ahol 6tletek keletkeznek, és olyan dolgolkka alakulnak, melyek gazdasagi érték-
kel birnak. A problémakér komplexitisinak megfeleléen a mérést is komplexen javasolja
megoldani. Ezt jol tikrézi, hogy 88 indikdtort haszndl az dsszesitett mutat6 kialakitdsandl
(HKSAR 2005).

Jelenleg vitdk folynak egy egységes Eurdpai Kreativitds Index elfogadasarol. A javasolt
index lényegi hasonlésdgokat mutat a hongkongi modellel abban a tekintetben, hogy ha-
sonldan széles értelmezési bazison nyugszik, és a hagyomanyos gazdasdgi mutatokon til
kulturdlis, tarsadalmi tényez6ket is beemel szempontrendszerébe. Mdr meglévé mutatok-
ra épit, és olyan modellt javasol, amely 32, kulttraval kapcsolatos indikatort tartalmaz, 5
csoportba sorolva. Az 5 csoport jelenti a kreativitds 5 pillérét, melyek a kovetkezik: hu-
mantéke, technologia, intézményi kdrnyezet, tarsadalmi kornyezet, nyitottsdg és diverzitds
{(UNCTAD 2010).
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A kulturalis és kreativ ipardgak

'Y

a vilag legfrekventaltabb régidiban: USA és Kina

A tovibbiakban a kreativ ipar statisztikai, gazdasdgi és tdrsadalmi jellemzdit vizsgalom
tsszhangban az Eurépa 2020 stratégiaval, valamint az dltala kijelslt irdnyvonalat kéve-
18 egyéb szakmai anyagokkal. A Lisszaboni Stratégia kudarca miatt érdemes kitekinteni
Eurdpabdl. A legmegfelelobb benchmarknak kiemelked6 gazdasagi teljesitménytik miatt
az Egyesiilt Allamokat és Kindt védlasztottam, A killonb6zd régidk kreativ ipardnak dssze-
hasonlitd elemzésére torekedtem hasonlé mddszertan alapjan. Ehhez a hirom frelven-
talt régidban megtaldlhatd szakirodalmi, kormdnyzati dokumentumok elemzését végez-
temn el.

Az elemzés fokusziba els6ként az Egyesiilt Allamok keriilt, mivel gazdasdgi ereje révén
jo kiindulési adatokat szolgaltathat. Kinat j6 benchmarknak tartom, mivel gazdasigi né-
vekedése kozel haromszorosa az eurdpainak, igy felmeriil a kérdés, hogy ezen a specia-
lis teriileten milyen hajtderék dllnak a nivekedés hétterében. Végezetiil pedig részletesen
foglalkozom az Eurdpai Unidval. Ismeretes, hogy a kévetkezd évtizedre vonatkozé stra-
tégia célja, az Unid intelligens és fenntarthatd névekedési pélydra dllitasa. Kérdés tehat,
hogyan tudja Eurépa a kreativ és innovativ potenciljit a ndvekedés szolgilataba allitani,
melyek azok a cselelcvési teriiletek, eszkozik, tdmogatd akcidk és operativ intézkedések,
amik ezt segitik. Ennek nemzeti szintii megvalésitasat Magyarorszag példdjdn vizsgdlom,

Az Americans for the Arts, az egyik legnagyobb nonprofit szervezet 2008-ban készi-
tette ef az USA-ban a kreativ ipariagakrdl sz0l0 jelentést. A kreativ iparigak definidlasa-
ndl ,, konzervativ’ meghkozelitéssel él. Azokat a villalkozasokat tekinti kreativnak, melyek
részt vesznek a miivészet alkotasi vagy elosztasi folyamatdban. Ez alapjan nem tartozik a
kreativ ipardgba a szoftveripar és a tudomdnyos kutatds, mivel ezek a tevékenységek, bar
kétségkivill kreativ tevékenységek, nem mivészetcentrikusak. Igy a kreativ ipardgak be-
soroldsa a kovetkezdképpen alakul:

. Muzeumok és gytjtemények (mizeum, dllatkert, botanikus kert, planetarium)

Il Eldadd-miivészetek (zene, szinhdz, tinc, opera, el6addk, kapcsolod6 szolgdltatd-
sok)

IIL Vizudlis mtvészetek és fényképészet (kézmilipar, vizualis-miivészet, fényképészet,
kapcsoladd szolgaltatdsck)

IV. Film, radio, televizid

V. Dizéjn és kiaddi tevékenység (épitészet, belsGépitészet, dizdjn, kiadds, relddm)

VI. Mivészeti iskolik és szolgaltatdsok (mivészeti tandcsok, iskoldk, igynoksk)

A 2008. janudri adatok szerint 612 000 kreativ véllalkozis van az Egyesiilt Allamokban,
melyek kozel 3 millié munkavallalot foglalkoztatnak. Ez 4,3%-a az 6sszes cégnek, és 2,2
%-a az Gsszes dolgozonak. A 2007-es és 2008-as adatok dsszehasonlitdsabol kitlinik, hogy
dinamikusan ndvekvd dgazatrol van szo, 12%-kal t6bb kreativ céget tartanak nyilvan az
elézé évhez képest, ami meghaladja a mds szektorokban tapasztalhato névekedés mérté-
két. 2,4%-kal n6tt a dolgozdk szama az Allamokban, a kreativ szektorban ennek majdnem
négyszerese, 11,6%-os foglalkoztatisbéviilés valdsult meg.
Az Americans for the Arts a kdvetkezd teriileteken tartja szitkségesnek a politikai be-
avatkozdst a szektor versenylképességének novelése érdekében:
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o kreativ villalkozdsok és kulturdlis kezdeményezések tdmogatdsa adékedvezmények-
kel; : :

o dllami tAmogatassal kulturalis, kreativ keriiletek kialakitdsa;

o hosszli tavil terv kidolgozdsa a milvészetek mindennapi életbe vald integrdlisa érde-
kében;

o a miivészeti oktatds timogatdsa mint a kovetkezé generacio kreativ dolgozoéiba valé
befektetés,

¢ Ami Kinat illeti, az 1970-es évek nyitdsi politikdjinak és a reformok sorozatinak kdszon-

hetden az orszdg gazdasigi sﬁlya ugrasszerdien megndtt, amit aldtdmaszt a 9%-ot is meg-
haladé éves dtlagos névekedés, és a tobb mint 15%-0s részesedés a globdlis GDP-bél. A ha-

© talmas fejlédés mozgatdrugdja nem csak az oleso és oridsi munkaeré-dllomdny (Kina tobb

mint 800 millié aktiv dolgozot regisztréi) de napjainkban egyre inkdbb elétérbe kertila tu-
ddsgazdasag, nevezetesen az innovicid és a kutatds—fejlesztés, melyek jelentds uovekedem
potencidlt jelentenek. (Dessewffy - Szajp 2007).

A nyitasi politika kivetkeztében a kreativ szektor gazdasagi sulya is rendkiviili mértek-
ben megndétt az elmult évtizedben. Ma mér Kina vezetd poziciot tolt be Azsidban a kreativ
gazdasag fejlédése szempontjabol: kulturalis ipara kozel 50 millidrd eurd hozzdadott érté-
ket allitott elé 2006-ban. Ezzel 2,45%-kal részesedil a kinai GDP-b6L A szektor ni_:'ove_kgdés_i
mértéke feliilmilja a gazdasig mas szektorainak szintén figyelemremélté novekedési ritd-
jat. A foglalkoztatdsban ugyancsak jelentds szerepet jitszik, mely csak a milvészeti szektor-
ban 25%-kal n6tt 2006 ota. Bér a reformokat kovetden még mindig az alami tulajdon do-
minal, mégis egyre nagyobb szdmban vannak jelen kis- és kézépvillalkozdsok a kreativ dga-
zatokban. A magdnszektor jelenléte leginkdbb a videojaték-iparban (a legdinamikusabban
novekvd agazat a vildgon) és a miivészeti ipardgakban jellemzd (IPR2 2010). (FORRAS?IN
A kinai kormdny dltal elfogadott definicio a kulturalis és kreativ ipardgakon beltil meg-
kiilénbéztet elsédleges, periferikus és kulturalis ipardgakat. A hivatalos definiciéval parhu-
zamosan néhdny nagyobb véros 6ndll6 osztalyozdsi rendszert alakitott ki, igy példaul Pe-
kingben kilenc kategdria létezik, Sanghaj pedig az aldbbi 6t {6 tertiletet kiilonbozteti meg:

K+F, reklim, animdcio, szoftver, ipari dizdjn
o épitészeti dizdjn, mérndki munka, belsGépitészet
média, miivészetek, konyvek, folydiratok kiaddsa, radio, televizid, film, zene, el8ado-
mavészet
fizleti szolgaltatdsok, oktatas, tandcsado szolgdltatds
életmdd: divat, szabadidé, turizmus és sport

A kinai besorolds sokszor olyan szektorokat is tartalmaz, amelyeket az eurépai kizdr, ezéltal
nehezitve az 8sszehasonlitdst, Kina 2001 ota tagja a Kereskedelmi Vildgszervezetnek, ami
hozzijarult, hogy 2005-re a kulturalis termékek harmadik legnagyobb exportérévé és ha-
todik legnagyobb importérévé viljon viligviszonylatban. Ennek megfelelden a nemzetko-
zi kulturalis kereskedelem egyik meghatdrozé aktorardl beszélhetiink. Ha a kulturalis javak
mellett a milvészeteket, kézmiipart és a dizdjnt is figyelembe vessziik, akkor Kina a kreativ
druk és szolgaltatdsok legnagyobb exportére (IPR2 2010).

A leggyorsabb névekedést produkald szektorok a videojdték-ipar, az ij média és a rek-
lamipar. Kina a vilag legnagyobb internet- és mobiltelefon-piaca, tébb mint 800 milliéan
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rendelkeznek mobiltelefonnal, és 300 milli6 regisztrdlt internet-felhasznilét tartanak szd-
mon. A diz4jn szintén nagyon fontos kreativ iparig Kindban. A nagyobb virosokat, igy
Sencsent, Pekinget és Sanghajt egyenesen a dizdjn virosakeént is emlegetik (IPR2 2010).

2010 oktéberében keriilt megrendezésre az els6 magas szintil kinai-eurdpai kulturalis f6-
rum, mely szimbolizilja, hogy a kulturalis egyiittmikodés (j szintre lépett Kina és az EU
kozott. A fdrumon a kulturalis szakpolitika prioritdsai dlltak a kézéppontban. Ehhez ismer-
ni kell a kinai politikai berendezkedést, kulturdlis kitlonbségeket. Példdul a kinai alkotmdny
kiemeli az Allami beavatkozds fontossdgdt a kulturalis fejlesztés teritletén is. A kormany-
zds erdsen kozpontositott, ennek ellenére a helyi dnkormdanyzatok aktivan bekapcsolod-
nak a kreativ szektorra épitd fejlesztési stratégidk kidolgozasiba, Pekingben, Sanghajban és
Sencsenben a kulturalis és kreativ ipardgakhoz rendelt kiilén hatosagok miikddnek {ez nem
analégidja az eurdpai hatosagnak, sok olyan elem is van benne, amit ndlunk Ggynéksegek
végeznek). [gy érthetd, hogy ezek féként dontéshozatali és finanszirozdsbeli teendéket lat-
nak el. Ezek a szervek a nagyobb projektek lebonyolitdsdhoz kapcsolatban allnak egy kéz-
ponti dllami intézménnyel (IPR2 2010).

A kulturalis és kreativ ipardgak fontossdgdt a 2006-2011-es id6szakra vonatkozd (11.) 6t-
éves terv hangsulyozza elészor. A kormdny vildgos szdndéka, hogy a szervezeti koordina-
cid erdsitésével, irnyelvek kijeldlésével és kedvezményes politikakkal teljes egészében ki-
aknézza az ipardgban rejl§ lehetSségeket. A Kinai Kommunista Part 17. kongresszusin mdr
célkitlizésként fogalmazadott meg, hogy Kina vezetd kreativ kozpontta viljon. Ennek esz-
kozet:

o A kulturalis és kreativ iparagakat a helyi piaci sajdtossdgokhoz és a specialis helyi kul-
tardhoz kell igazitani;
A bankszektort be kell vonni a timogatasba;
A nemzetkdzi egylittmiikodést 6szt6ndzni kell;

o Nagyobb teret kell engedni a kiilféldi befektet6knek, FDI bevonasdval meg kell erdsi-
teni a helyi markdlkat;

o Emelni kell a kulturalis termékek exportjanak mennyiségét;

o ,Made in China” felirat helyett fokozatosan dt kell térni a ,Created in China” kifeje-
zésre, ezzel szimbolizalva a magasabb hozzdadott értéket.

A fentiek fitemezésére kiilén kutatocentrumol létesiiltek. Ezen kiviil éves szinten keriilnek
megrendezésre nemzetkdzi Glések és kulturalis ipari expok.

Az elmalt néhdny évben 4 szellemi jogi szabalyozds sziiletett Kindban, ami egyre inkdbb
kéizelit a nemzetkdzi normdkhoz. A modositisra sziikség voit, hiszen ez az egyetlen ttjaan-
nak, hogy megvédjék a szabilyosan miikodé cégeket, és erdsitsék a kinai termékek irdnti bi-
zalmat a nemzetkozi piacokon. A viltoztatds pozitiv hatdsai érezhetéek, azonban a hamisi-
tott és kaléztermékek tovdbbra is stlyosan sértik a szektort. A kiterjedt jelenség ellen Kina
a szankciok stlyosbitdsaval veszi fel a harcot. Ennek részeként a jogszabélyok betartisihoz
megerdsitett intézményrendszert hoz létre (IPR2 2010). Mint ismeretes, Kindval szemben
eddig az a vid fogalmazédott meg, hogy a szellemi tulajdonjog védelmének kérdése nem
rendezett, igy a valtozds kiilondsen fontos ennek a gyakorlatnak a megviltoztatdsaban.

2001-ben megnyilt a kinai piac a kiilféldi befektetsk elétt, azonban a kulturdlis és krea-
tiv ipardgakban eltéré szabalyozds van érvényben. Az egyiittmikodés specidlis formdit dol-
goztdk ki, amelynek alapja a kinai tulajdon dominancidja.
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Az importkvétik sdlya csdkkent az elmult évek folyamdn. A viltozds mértéke dgazaton-
Jént eltérs, példaul a filmiparban évente minddssze 20 nemzetkdzi filmet lehet bemutat-
ni a kinai mozivdsznakon. Kina Gsztondzni szeretné a koprodukciok létrejottét, A kultura-
lis és szabalyozasbeli kiilonbségek dthidaldsdra olyan kdzvetitd szervezeteket hoztak létre,
melyek segitenek tobbek kézott a vizummal kapcsolatos Gigyintézésben és a kétnyelvi stib
megszervezésében. A televizids miisoridére vonatkozoan a kévetkezd megszoritasok ér-
vényesek: a sorozatok legfeljebb 25%-a lehet kiilf6ldi, egyéb misoroknal pedig még ennél
is kevesebb, csupdn 15 % engedélyezett. A zeneiparban 2002 ota nincsenek kvotdk (IPR2
2010). :

A kinai cenzira folyamatosan ellendrzi, hogy a filmek, a nyomtatott média és a webe
tartalom megfelelnek-e a tartalmi eléirdsoknak. A folyamat kiterjedt ellenérzési rendszer
fenntartdsdt igényli, ami rendkiviil kéltséges, és nagymértékben bonyolitja, lassitja a szol-
géltatdst. Eppen ezért a kinai kormanyzat sokat enyhitett e szabalyozdson az elmult évek-
ben.

Sanghajban a helyi kormdnyzat kijelentette, hogy a kreativ iparagak lesznek a kovetke-
zd idBszak kulcsipardgai a gazdasdgi atalakuldsban és a varos fejlodésében (12, Gtéves terv).
Sanghajban 75 kreativ ipari park van 2,5 millié négyzetméteren a véaros kériil, az ide te-
leptilt nagyjabdl 6000 cég tobb mint 80 000 embernek ad munkat. A szektor névekedési
mértéke 17,6% volt 2009-ben, 7,7 szdzaléka a GDP-nek. Befektetésasztonzd politikdkat és
iranyelveket fogalmaztak meg. Ennek megfelelen a fejlédés fokozatai (UNCTAD 2010):

1. 1épés: kreativ ipari parkok:
Sanghaj virosdban sok régi gyarépiilet taldthatd, melyeket mdr nem haszndlnak. Az épiile-
tek, jellegiikbél addddan kivdléan alkalmasak galériak, kiallito terek és stadiok kialakitd-
sdra, ahol a bérleti dij is alacsony, mivel ezek ethagyott teriiletek. Igy nagyon vonzd kreativ
véllalkozdsok, milvészek szdmara. 2007-ben médr 75 ilyen kreativ ipari parl alakult ki Sang-
hajban. A kormény tamogatasdval sok tulajdonos ki tudja haszndlni az elhagyott raktdrépii-
letekben rejld lehetdségeket. A fejlddés pedig a kérnyezetre is hatdssal van.

2. lépés: kreativ ipari klnszter:
Az ipari parkra jellemzé a véllalatok teriileti koncentraltsiga és a kozésen hasznalt infrast-
ruktira, Sok ipari park atalakult klaszterré. A klaszter magasabb szintli egyiittmiikodés, a
kozos stratégia, kozds piaci fellépés a fejlddésnek vj lendiiletet ad. Mivel ezt a sanghaji va-
rosvezetés hatékonyabb formdnak tartja, ezért az ipari parkok létesitését ledllitotta, a mar
meglévd 75 park fenntartdsdt és fejlesztését tovdbbra is timogatja.

Példa erre az a pekingi gydrkomplexum, mely kordbban a Seven Star elektronikai cégnek
adott otthont, de késébb par miivész felfigyelt az épiiletegytittes bauhausos enteridrjére és
az adottsdgai nyujtotta lehettségekre, igy jelenleg egymast érik a kidllitdtermek, stadiok és
galéridk. 2002-t8] néhany év alatt a new yorki SoHo-ra hasonlité kortdrs miivészeti negyed
jott itt létre. A kormdny tdmogatdsdval kulturdlis ipari klaszterré alakult, és ma az egyik
legemblematikusabb és legsikeresebb miivészeti klaszter Kindban (IPR2 2010).

3. lépés: kreativ ipardgi projektek:
Kinaban nagyon fontos felismerés, ill. kdvetett gyakortat a killonbozé szervezetek kézotti
egyiittmtikodés, a jelentds nemzetkdzi rendezvényeken és projekteken vald egylittes rész-
vétel (UNCTAD 2010). Meglatisom szerint ez a szint megfelel a kézgazdasigi szakiroda-
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lomban szerepld stratégiai szovetség fogalminak: , A stratégiai szovetség keretében a sze-
repldk nagyléptékd, a résztvevdk szamadra stratégiai jelentéségli tevékenységekre nézve kot-
nek hosszabb tavii megdllapodast (ez lehet kiszas fejlesztés, adott piacon dsszehangolt fellé-
pés)”... A stratégiai szovetség hozzasegiti a villalatokat ahhoz, hogy Gj piacokra Iépjenek
be, hozzdjussanak (j elosztdsi csatornakhoz, lekiizdjenek kereskedelmi korldtokat, eziltal
globdlis versenyeldnyre tegyenek szert” (Chikdn 2008:558).

Az utdbbi néhany évben sok kinai viros felismerte a kreativ iparban rejl6 lehetdségeket.
A Jangce-deltdban 16-bol 14 véros erdsiti, fellenditi kreativ iparat. A kreativ tehetségek tar-
sadalmi elismerése is n6, az iskoldkban is nagyobb kreativitsra 6sztdnzik a tanulokat, ami
alapvetSen megvdltoztathatja az oktatasi rendszert. ,,Kina a felsGoktatds fejlesztésében ko-
moly sikert mutat fel, akir az elitegyetemek létrehozdsa és felépitése, akdr az agyelszivds
megforditdsa, a kilfoldon €18 kinai tudésok és kutaték hazacsdbitdsa terén” (Dessewffy -
Szajp 2007:17).

A kreativ ipar és az Eurdpai Unid

Az Burdpai Unid a kreativ termékek egyik vezeté exportére. A legfontosabb huzdagazatok
a konyvkiadds, zenekiadds, filmgydrtds és az 0j médiumok (ezen belil is a videojatékok). A
dizdjn és divat tekintetében pedig viligvezetd Europa.

2000-ben meghirdetették a lisszaboni stratégiat, de sem az eredeti, sem annak 2005-06s
dtdolgozdsa nem érte el a kitlizott novekedési és foglalkoztatdsi célokat. Mivel nem a vilsag
hitterében hiizddd problémdk alltak a stratégia fokuszdban, annak bekovetkezése csak még
inkabb rontott a helyzeten. 2009-ben a GDP 4%-kal csokkent, visszaesett az ipari termelés,
és ugrasszertien megndétt a munkanélkiliség is. Eurdpa lemaraddsa azonban mar a vilsig
elott is érzékelhetd volt. ,Ez nagyrészt a kovetkezéknek koszonhet: az fzleti struktarik-
ban fenndllé kiilonbségek, a K+F-re és innovacidra forditott beruhdzasok alacsony szint-
je, az informdcids és kommunikécios technolégidk (IKT) elégtelen mértékl alkalmazasa, a
tarsadalom egyes részeinek idegenkedése az innovicio felkaroldsatol, a piacra jutds korlatai
és a viszonylag merev lizleti kérnyezet” (Eurdpa 2020 2010:8).

Ilyen koriilmények koztt latott neki az Eurdpai Bizottsdg a Lisszaboni stratégia atfor-
mildsdnak. Az 0)j irdnymutatds fokuszdba az innovacio, az oktatds és a fenntarthatdsig ke-
riilt, igy vdrhatéan ott is sikert fog eredményezni, ahol a lisszaboni menetrend nem teljesi-
tette a hozza filzott elvardsokat. A Lisszaboni Stratégiat a kévetkezo évtizedre sz6l6 Eurdpa
2020 stratégia valtja fel, melynek célkitiizései a XXI. szdzad kihivasaira alapoznak. Terveze-
tét az Eurépai Tandcs 2010 jiniusdban fogadta el. A stratégia célja rovid tavon a valsdgke-
zelés, tivolabbra tekintve pedig intelligens, fenntarthaté és inkluziv névekedés megvaldsi-
tdsa (Eurdpa 2020 2010).

Az Eurdpai Bizottsdg hangsulyozza, hogy a valsdgot kivetd recesszio elleni kiizdelem
eredményes eszkazei lehetnek a kulturalis és kreativ iparagak, hiszen az innovacid és a no-
vekedés katalizatorai, munkahelyeket teremtenek, és emellett a tarsadalmi kohéziot is el6-
segitik. Ezért az dgazat fejlodését strukturalt politikai intézkedésekkel kell segiteni a straté-
gia részelént (Zold kdnyv 2010),

A program a kovetkez6 kiemelt kezdeményezéseket fogalmazza meg:

o Az JInnovativ Unid” a kutatds—fejlesztés és az innovicio feltételeinek javitasat, vala-
mint a finanszirozasi forrasok bévitését célozza,

A kreativ ipardgak elemzése a vildg legfrekventdltabb régiciban 131

o A ,Mozgasban az ifjisig” célja az eurdpai oktatds szinvonalanak és nemzetkézi von-
zerejének novelése a didkok mobilitdsanak dsztonzésével,

o Az ,Eurdpai digitdlis menetrend” a nagy sebességl internethdlézat bévitését kivinja
felgyorsitani, ezzel gazdasagi és tarsadalmi elényoket teremtve,

o Az ,Eréforris-hatékony Eurdpa” az éghajlat- és energiatigy tertiletén megfogalmazott
célkitlizéshez kapesolédik.

o Az ,Iparpolitika a globalizdcié kordban” célja a vallalkozéi kedv Gsztonzése a vilsag
utdni iddszakban a kkv-k tizleti kdrnyezetének javitdsaval.

o Az ,Uj készségek és munkahelyek menetrendje” a munkaerépiac modernizaldsat cé-
lozza a foglalkoztatds novekedése érdekében.

o A ,Szegénység elleni eurdpai platform” célja a gazdasdgi, tarsadalmi és tertleti kohé-
zi biztositdsa.

Az Eurdpai Bizottsig az ,,Innovativ Unié” kiemelt kezdeményezés keretein beltl 1étrehoz-
za az Eurdpai Dizdjn Vezetdtestiletet, valamint a Kivalo Eurdpai Dizdjn cimke bevezetését
is tervezi. A testiilet egy éven belill javaslatokat fog tenni arra vonatkozdan, hogy a dizdjn
hogy juthat nagyobb szerephez az innovacios politikiban (MFTT 2010).

A Bizottsdg az Europa 2020 programban megfogalmazott stratégidhoz kivinja igazitani a
legfontosabb szakpolitikikat és azok eszkozeit, hogy hozzajaruljanak a célkitlizések megva-
lésuldsdhoz. Az elért haladast a Bizottsag folyamatosan figyelemmel kiséri, értékeli,

Az Eurdpai Bizottsag 2010 tavaszan adta ki a kulturalis és kreativ iparigak potencidlja-
nak felszabaditasdrdl szolé Z6ld kdnyvét. A dokumentum célja szakmai vita inditdsa, mely
arra keresi a valaszt, hogyan lehetne jobb kértilményeket biztositani az innovativ vallalko-
zdsok szimdra, és megteremteni a feltételeket a kulturdlis és kreativ ipardg fejlddéséhez. Az
dgazat kiazkndzatlan ndvekedési potencialt rejt, és jelentds mértékben hozzdjarulhat az Eu-
ropa 2020 stratégia megvaldsuldsahoz, példdul az ,Innovativ Unio’, az ,,Europai digitalis
menetrend’, az ,Er6forrds-hatékony Eurdpa’, az ,\Uj készségek és munkahelyek” valamint
az ,Iparpolitika a globalizacié kordban” elnevezés(i kiemelt kezdeményezéseken keresztil.

Ahhoz, hogy a kulturdlis és kreativ ipardgban rejl6 lehetéségeket maximalisan ki lehes-
sen akndzni, és ezekel az Eurdpa 2020 stratégia szolgalatdba dllitani, fokozott kisérletezé-
si kapacitdsra és a finanszirozdsi forrdsok bdvitésére van sziikség. Erdsiteni kell tovdbbd a
kreativ szektorban tdlstlyban 1évé kis- és kazépvallalkozdsokat, valamint kiemelt figyelmet
kell forditani a szellemi tulajdonjogok védelmére.

A ,Manifesztum a kreativitdsért és innovicidért Europdban” ciml dokumentum 2009-
ben sziiletett meg. A Kreativitds és Innovicié Eurdpai Eve nagykéveteinek kézos dllasfogla-
lasat tartalmazza arrél, hogyan lehet jobban kihaszndlni Eurdpa kreativ potencialjdt. A ma-
nifesztum hét prioritdst és hét cselelkvési programot vizol fel, melyek irdnyt adnak az Unid
kivetkezd évtizedre szold stratégidjanak.

Prioritdsok:

1. ,A kreativitast az egész életen at tartd tanulasi folyamatnak kell tapldlnia, amelyben

szorosan Osszekapcsolddik elmélet és gyakorlat.

2. Aziskolaknak és egyetemeknek a didkok és a tandrok szimadra egyardnt a kreativ gon-

dolkodss és a gyakorlat dftali tanulds helyévé kell vilniuk.
. A munkahelyeknek az ismeretszerzés helyévé kell lenniiik.
4. Erés, fiiggetlen és sokoldalt kulturdlis agazat kialakitasdra kell t6rekedni, amely td-
mogatni képes a kultarik kzétti parbeszédet.

(%)
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5. Timogatni kell a tudomdanyos kutatdst, hogy megértsiik a viligot, javitsuk az emberek
életét és Bsztdnozzik az innovdciot.

6. El6 kell mozditani a kreativ folyamatokat, gondolkoddsmodot és az alkotdshoz szitk-
séges eszkozok hasznalatdt, meg kell érteni a felhasznaldk igényeit, érzéseit, vagyait és
képességeit.

7. Tamogatni kell a vallalati innovaciét, amely hozzdjarul a joléthez és a fenntarthato fej-
16déshez” (Manifesztum 2009:2)

2010-ben Amszterdamban tartottdk meg ,.Egy paneurdpai kezdeményezés felé az eurdpai
innovativ kreativ ipardgak tdmogatdsaért” cimmel] azt a munkaértekezletet, melynek ered-
ményeképpen a résztvevik elfogadtik az amszterdami nyilatkozatot. A munkaértekezleten
azt vizsgaltdk, miként lehetne kedvezdbb kérnyezetet teremteni a tovabbi fejlédés szamara.
A nyilatkozat dtfogd stratégia kidolgozdsat stirgeti a kreativ ipardgakra vonatkozoan, és fel-
szolitja az Eurépai Bizottsdgot, hogy alakitson ki j, jobb politikdt, eszkdzrendszert a kre-
atlv ipardpgak megerdsitésére, annak érdekében, hogy az eurdpai kulturélis soksziniiséget
igazi versenyeldnnyé lehessen kovacsolni, megdjitva ily modon gazdasagat.

Az amszterdami értekezleten az Eurdpai Bizottsag olyan platform (Kreativ Iparagak Eu-
ropai Szivetsége, The European Creative Industry Alliance) létrehozdsit kezdeményezte,
mely eurdpai szinten tdmogatja a kreativ ipardgat, informacidelldtassal, tandcsadassal és a
finanszirozasi forrasokhoz vald hozziférés segitésével. A platform virhatéan szémos 1j ku-
tatdsi és innovdcids program elinduldsét fogja generalni, nagyjabol 100 millié euré mozgo-
sitdsdval, melybél 7,5 milliét az Eurdpai Bizottsdg biztosit, a fennmarado 6sszeg forrdsa pe-
dig dllami és magantoke.

A szbvetség a kivetkezd f6bb teriiletekre koncentral: a szerzéi jog védelme, eldrejelzési
tanulményok finanszirozisa (melyek a szektor igényeit és fejlesztési lehetdségeit vizsgdljak
hossz( tivon), a kutatasi és készségbeli igények feltérképezése, 0j klaszterkoncepcid kidol-
gozdsa, Uzleti és innovacids timogato szolgdltatdsok és a finanszirozasi lehetSségek javitdsa.

Az Furdpai Bizottsig 2010. évi versenyképességi jelentésében a kreativ ipardgakat az
egyik legdinamikusabban névekvd szektorként jellemezte. A névekedést elsésorban a szoft-
verdgazatnak, azon belill is a videojatékok agazatanak tulajdonitja, mely az egyik leggyor-
sabban béviils dgazat a vilagon.

A lreativ ipardgak az innovicié mozgatdrugoi, hiszen 4j technologidkra, \ij formaterve-
zési megolddsokra alapoznak. A kulturdlis és kreativ iparagak tovibbd ,elémozdithatjdk a
strukturalis felzdrkézast a hanyatld régiokban, és nagyban hozzajarulnak a tarsadalmi ko-
hézid és integracio fokozdsdhoz. Az unids politilkalk tehdt szerepet jitszhatnak a szellemi tu-
lajdonjogok és a szolgdltatisok egységes piacdnak megerdsitésében. A kreativ ipardgakra ki
kell terjeszteni a kkv-kkal kapcsolatos szakpolitikak korét, megfelelé finanszirozasi lehetd-
ségeket kell biztositani a szimukra, és el6 kell mozditani a ndvekedésitket.” { Versenyképes-
ségi jelentés 2010:12)

Magyarorszag
Magyarorszagon is egyre tobben felismerték a kreativ ipardgak és a kreativitdson alapu-

16 gazdasdgi tevékenységek jelentéségét. Nem szabad azonban megillni a felismerésnél.
Konkrét kormanyzati akcidtervre van sziikség, melynek keretein beliil meg kell kezdeni a
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kreativ gazdasdg teriileteinek alapos elemzését, ravilagitva arra, hogy mely teriiletek jelen'.--'
tenek az orszdg szdmara valds potencidlt teljesitmeényiik és munkaers-piaci jelentdségiik
alapjan. A vizsgalat eredményeit nemzetkozi dsszehasonlitdsban is értékelni kell. Az 6ssze-
hasonlitas azért kritikus, mert az esetleges 6nmagukban kecsegtetd eredmények nem jelen-
tik egyértelmtien az adott d4gazat nemzetkdzi versenyképességét (Sdgviri 2005). -

A kormanyprogram kiemelt szerepet szén a kreativ ipardgaknak, az innovicidnak és a
K+F-nek: , Az egymillio Gj munkahely mdsik részét a frissen végzett, sokszor t&bb idegen
nyelvet is beszél6 fiatalok ethelyezkedésének megkdnnyitésére kell a vallalkozdsoknak meg-
teremteniiik. Ehhez a jév6 a kreativ iparoké, valamint az eurépai és globalis szolgltaté koz-
pontoké. Ha ebben nyerilink, megnyerjiik a magasabb életszinvonalat és életmindséget, Na-
gyoknal és kicsiknél allandé innovaciéra van sziikség, ehhez K+F stratégia és szervezet kell.
Az Eurépai Parlament és Tandcs hatdrozataival 6sszhangban ki kell dolgozni a gyenge ku-
tatdsi kapacitdssal rendelkezd kisvallalkozasok pdlyazati rendszerét az innovativ kutatdsok
és fejlesztések tamogatasara. Allami timogatdst kell biztositani a kisvallalkozdsok szelle-
mi jogvédelméhez, killéndsen a kiilf6ldi szabadalomvédelmi bejelentéseket kell timogatni”
(Korményprogram 2010:18).

~Nyitott gazdasigként épitiink a kreativ iparokra, a high-tech, magas hozzdadott értékd
iparagakra, Ezek fejlesztését nem tudjuk 6nerébél megvaldsitani, de erre nincs is szikség,
mert a magyar gazdasdgba befektetd globalis és eurdpai cégeklkel vald sz6vetségben kihasz-
nilhatjuk a magyar kreativitdst” (Kormanyprogram 2010:40).

Az Uj Széchenyi Terv Vitairatit 2010 nyardn mutatta be a Kormany, majd ezt kévetéen
a gazdasagi szakemberek, elemzok és kutatok altal kidolgozott fejlesztési javaslatok beke-
rilltek az Uj Széchenyi Tervbe. Az Uj Széchenyi Terv jovéképe szerint Magyarorszag az (j
villalkozasok sikerességét és az életminéséget tekintve kiemelkedik majd a régid tobbi or-
szaga koziil. Ennek megvaldsitisa érdekében olyan lépésekre van sziikség, melyek a foglal-
koztatds bovitése és a gyorsabb gazdasdgi névekedés irdnydba hatnak. A terv dgazati kitoré-
si pontként jeldli meg az egészségipart, a z6ld gazdasdgot, a hdlozati gazdasagot és a tudds-
gazdasagot, melyek egytdl-egyig jelentds piaci potencidllal rendelkeznek.

A tudasgazdasag minden olyan ipardgat magdaban foglal, amely jellemzden gj tudast te-
remt. Ennel megfeleléen a kreativ ipardgalk is itt kapnak helyet. A tudasgazdasdgban és a
zold gazdasagban egyardnt nagyon magas a hozzdadott érték, ami indokolja ezen agazatok
kitorési pontként valé megjeldlését, hiszen a jolét és a prosperald gazdasag kulcsa a maga-
sabb hozzdadott értékil termelés irdnyaba térténé elmozdulds (Uj Széchenyi Terv Vitaira-
ta 2010).

Véleményem szerint a klasztereknek misszids szerepe lehet, ugyanis a kkv tagjait olyan
tuddssal és tevékenységgel segitheti, amelyre a tagnak nincsenek eszkézei, és féleg nincs hu-
mén tékéje/kapacitdsa.

Az Uj Széchenyi Terv megtartotta a vitairat azon részeit, melyek a kreativ ipar, kreativ
gazdasag jelentéségét és a benne rejlé gazdasagi potencial fontossdgat hangsilyozzik. Fel-
ismerték tehdt, hogy a kreativ gazdasig fontos versenyképességi és foglalkoztatdsi tényezd.

A célokhoz rendelt eszkdzrendszer:

1. Kreativ inkubatorhdzak létrehozdsa a kovetkezd feladatok ellitasdra: koordinacid,

szakmali tandcsadds, érdekképviselet és kapcsolatok menedzselése;
. Innovativ termélkek, szolgdltatisok, technologidk és eljardsol timogatdsa;
3. Kreativ expo megrendezése: lehetGség biztositdsa arra, hogy az orszdgban keriiljenek
megrendezésre jelents regiondlis szintd események, hozzdsegitve ezzel Magyarorszd-

Lk

[ L]




134 Gdlydsz Anett

got, hogy régiods kreativ kézponttd véljon.

4, A villalkozdsokat segité programcsomagok:
v ,start idea” program: kezdé vallatkozoknak nydjt timogatdsokat és tandcsaddst;
« ,start expert” program: mdr létezd kis- és kozépvallalkozasok részére kindl tandcs-

addst és exporttamogatdsokat;

« Lslart international” program a nemzetkdzi aktivitds dszténzésére,

5. ,Tudastér, informacios portdl” kialakitdsa, ahol tapasztalt mentorok, tandcsadok all-
nak a kreativ szektor szerepléinek rendelkezésére.

6. Kreativ klaszterek létesitésének tdmogatdsa, illetve azoknak nemzetkdzi szintre vald
emelése;

7. A filmipar mint kulesipardg partfogolasa adorendszeren belilli dszténzéssel, szaba-
lyok egyszertsitésével.

8. A kreativ ipar outputjainak felhasznildsa orszdgimazs-épitd célokra. Ennek eszkoze a
nemzetkézi rendezvényeken vald szereplés.

:

Osszegzés, kivetkeztetések

Ahhoz, hogy maximélisan ki lehessen haszndlni a kreativ ipardgakban rejlé gazdasagi po-
tencidlt, feltétleniil sziitkség van az dgazat pontos meghatarozisa mellett az egységes statisz-
tikai modszertan kidolgozdsdra és benchmarkok keresésére. Ezek megléte jelentds mérték-
ben hozz4jarulna az érintett teritletekkel dsszefiiggésben levé szakpolitikdk kidolgozaséhoz
és a stratégiai dontésekhez. A kreatiy ipardg versenyképességének ndvelése és az ipardg-
ban rejl6 lehetdségek kiakndzdsa érdekében vj iranyelvek kijeldlésére és kedvezményes poli-
tikdkra van szitkség, A cél egy erds, fiiggetlen és sokoldali kreativ dgazat kialakitdsa. Ahhoz,
hogy az ipardg fejlédése zavartalan legyen, rendezni kell az aldbbi teriiletek szabalyozdsat:
1. A tuddsalapt kreativ tdrsadalomban vj készségek, képességek keriilnek a fokuszba.
Erre reagdlva az oktatdsi intézményeknek kell felkésziteni az (j generdciokat. Olyan {j
oktatasi rendszer kidolgozdsdra van tehdt sziitkség, amelyben szorosan dsszekapcsold-
dik elmélet és gyakorlat, nagyobb szerep jut a miivészeteknek, problémamegoldasra,
kritikus gondolkodasra nevel, a kreativ feladatok elvégzés¢hez szitkséges készségeket
fejleszti. [gy a munkaerdpiacra kikeriild kreativ fiatalok, barmilyen teriileten helyez-
lcednek is el, emelik a tarsadalom kulturalis szinvonaldt.

. A miivészeti képzés mellett silyt kell fektetni a marketing- és informatikai ismere-
tek elmélyitésére, valamint a véllalkozoi képességek kialakitdsara, hogy a jovo kreativ
szakemberei képesek legyenek tnmagukat és tevékenységiitket menedzselni.

3. A munkaerd-piaci kereslet és kindlat 6sszehangoldsa érdekében szitkség van az egye-
temek, miivészeti intézmények, kutatokézpontok és a vallalatok kozotti parbeszed és
egyiittmiikodés elmélyitésére.

4. A kreativ iparagakban, mivel ezeket egyes besoroldsok teljes egészében a szerzdi jogi
dgazatoknak feleltetnek meg, rendkiviil fontos a szellemi tulajdon védelme. A szerzdi

[S*]

jogi kalozkodds silyos karokat okoz a nemzetgazdasigoknak és a villalkozasoknak, hi--

szen kdzvetleniil érinti a jogtulajdonosokon kivill a beszéllitokat és a forgalmazokat is,
igy kozvetetten az egész gazdasdgra kihatdssal van. A probléma megolddsa és a szelle-
mi tulajdonjog szabdlyainak harmonizéldsa nemzetkozi sszefogast igényel, és kiemel-
kedd helyet kell kapnia a gazdasagpolitikaban is.
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5. A kreativ dgazatra dontSen a kis- és kzépvillalkozdsok dominancigja jellemzd, Sza-
mukra sokszor a finanszirozas nehézsége jelenti a fejlédés legfébb akaddlydt. A ren-
delkezésre 4ll6 forrasokhoz valé kénnyebb hozzaférés érdekében térekedni kell a vil-
lalkozasok széleskdrii tajékoztatdsira, példdul olyan programok inditdsdval, melyek
tanacsadoi, tajékoztatd funkciokat téltenek be. Mésfels] a hitelintézetek, befektetok
sem tudjak megitélni egy-egy kreativ Stlet gazdasdgi silydt, ezért értekeldé szakem-
berek bevonasira lenne szitkség. Emellett el6 kell mozditani az innovativ kkv-k no-
vekedését, hogy ne keriiljenek versenyhitranyba. Ennek érdekében olyan finansziro-
zisi modelleket kellene kidolgozni, melyek célzottan irinyulnak a kreativ iparagak-
ra. Emellett a kreativ ipardgak timogatdsa mas eszkozokkel is megvaldsulhat, péelda-
ul kedvezményes hitelkonstrukeidk és garanciarendszer kidolgozasival vagy adéked-
vezmények biztositasaval.

6. Olyan férumokra van sziikség, ahol a kreativ szektor szerepldi informdcid- és tapasz-
talatcsere céljabdl taldlkozhatnak egymdssal, 0j kapcsolatokra tehetnek szert, ami a
jovében kézds projekt megvaldsitasdhoz is vezethet, tovabbé segitik az 4f szereplék
piacra lépését és érdekképviseleti funkciot is ellitnak. A szektorra jellemz6 a bizony-
talansag, ezért eldnyds szervezeti struktura a klaszter, ahol az egyiittes piaci fellépés
a viligpiaci versenyben vald jobb helytdllas biztositéka. A kis- és kdzépvillalkozdsok
tagjait olyan tudassal és tevékenységgel segitheti, amelyre a tagnak nincsenek eszko-
zei, és féleg nincs human tékéje/kapacitisa. A kozos stratégia pedig a fejlodésnek ]
lendiiletet ad (EGSZB 2010). '

A kreativ klasztereknek fontos szerepiik van a regiondlis fejlesztés teriiletén, kedvezden be-
folydsoljik a novekedési ratdkat, igy a felzarkozas mozgatorugéi lehetnek a kevésbé prospe-
ril6 régidldan. Ezért a kormanyzat felel§ssége, hogy megteremtse a klaszterek 1étrejottéhez
szitkséges feltételeket, azaz vonzo kirnyezetet teremtsen, ahol adott minden technologiai,
térsadalmi és kulturalis feltétel, a szinvonalas oktatdsi és egészségligyi rendszer és a megfe-
lelé infrastruktira. Ezeknek déntd sulya lehet abban, hogy a magas hozzdadott értéket eld-
allité kulcsiparagak hol telepednek le, és melyek lesznek a kivetkezd idGszak sikeres régioi
(Nabeshima ~ Yusuf 2005),

Kina elemzése sordn taldltam olyan dsszefiiggéseket, amelyek a klaszterek tovibbfejleszté-
sének egy lehetséges ttjdt jelenthetik, nevezetesen az iizleti egyiittmitkGdés szokdsos részivevii
mellett az dllam mint aktiv szerepld, teljesen tj szerepkdrben, ,figynokként” jelenik meg. Ez
megfelel az 6tédik generdciés innovdciés modell szerinti miikédés kovetelményeinek, amikor
a tdrsadalom dsszes, az innovdcidt elémozditani képes szerepldje egyitttmiikadik,
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