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A vebleni hivalkodo fogyasztas elméletének
tovabbfejlodése
és ujszeri megnyilvanulasai

A tanulmdny arra dsszpontosit, hogyan fejlesztették tovdbb a Thorstein Veblen dltal leirt hivalkodd
fogyasztds elméletét a modern kézgazdasdgtan mdivelSi. Ennek sordn rdmutatok a stdtusz és a
stdtuszjavak hivalkodé fogyasztdshoz valé kapcsoléddsdra. Kiemelem az dr tobbszérés szerepét, és hogy
nem sziikségszertien helytdllé a feltételezett pozitiv irdnyu dr-keresett mennyiség viszony. Elemzem a
hivalkodé fogyasztds sokrétii motivdcidit és kévetkezményeit. Véglil, kiemelem a hivalkodd fogyasztds
ujszerd jellegét: a pazarlds helyett a kulturdlis téke, az izlés keriil a k6zéppontba, a vagyon helyett pedig a
jovedelemmel valé bsszefiliggések kapnak jelentéséget.
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A viselkedési kozgazdasagtannal és a fogyasztdi magatartassal kapcsolatos nemzetkdzi
szakirodalom az ezredfordulo 6ta ismét élénken foglalkozik az eredetileg Veblen (1899/1979)
altal leirt hivalkodo fogyasztassal.! Ennek egyik oka, hogy a fejlett gazdasagokban az
évtizedek ota jellemz6 tartds fogyasztdi kiadas emelkedés egyik hajtderejévé a hivalkodo
javakra torténé novekvd raforditas valt (Cordes 2007). Masfeldl pedig, a hivalkodo
fogyasztas jellege jelent6s valtozason megy keresztil (Chaudhuri-Majumdar 2010).

A hivalkod¢ fogyasztas elmélete nem tudott a féaramu kézgazdasagtanba illeszkedni. Ez
els6dlegesen azzal magyarazhato, hogy a vebleni tedria meglehetésen sok szubjektivitast
magukban foglalé megfigyeléseken alapul. Az egymastdl fiiggd preferenciak szerepének és
jelent6ségének felismerésével azonban széleskortien elterjedt, kiilonosen, hogy a nyugati
kultara hossza idén at alapvetéen az anyagi javak akkumuldcidjan keresztiil mérte az
egyén sikerességét (McCormick 1983). Habar a vebleni tedria alapgondolatit szamos
kutaté felhasznalta, mélyebb vizsgalata, elemzése és tovabbfejlesztése féként az elmult
htsz évben valosult meg. Campbell (1995), aki az egyik legalaposabb tanulmanyozasat
és kritikai elemzését adja e tedridnak, ugy véli, azért kapott viszonylag kevés kritikat a
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! A hivalkodé fogyasztds fogalmdt a vebleni ‘conspicuous consumption’ megfelelGjeként haszndlom.
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hivalkod¢ fogyasztds elmélete, mert nehéz behatarolni azokat a feltételeket és jellemzoket,
amelyek meghatarozzak a jelenséget. Még kevésbé foglalkoztak empirikus vizsgalataval a
szakemberek. Campbell nem tartja empirikusan tesztelhetének a hivalkodd fogyasztast;
ezt alapvetéen azzal indokolja, hogy harom kiilonbozé tedriabdl tevodik ossze (Tilman
2006). Mason (1981) hasonl6 véleményen van, szerinte a hivalkodé fogyasztas elméletének
eredményes empirikus vizsgalatat elsdsorban az korlatozza, hogy a fogyasztok tobbsége
nem ismeri be: motivélja a rivalizalds, s valdszintileg kevesen adnanak valédi valaszokat a
statuszaspirdcioval sszefiiggd vasarlasaikat illetden. A hivalkodé fogyasztdshoz kapcsolodo
kozgazdasagi modellek kidolgozasa is f6ként az elmult husz év eredménye (Corneo-Jeanne
1994, 1997; Friedman-Ostrov 2008; D’Agata 2009; Perez-Truglia 2013).

A tanulmany a Veblen (1899/1979) altal leirt hivalkodo fogyasztas elméletének
tovabbfejlodésére és Gjszerlt megnyilvanuldsaira 6sszpontosit — elsdsorban az elmult husz
évben keletkezett kutatasi eredmények ismertetése, értelmezése, elemzése alapjan. Az
irasmu célja egyrészrél a hivalkodo fogyasztas jelenségéhez kapcsolddd tényezok, illetve
az azok kozti Osszefliggések vildgossa tétele. Masrészrol pedig igyekszik bemutatni, miként
fejlesztették tovabb a vebleni teoriat, illetve tették szofisztikaltabba a hivalkodo fogyasztas
elméletét a modern kozgazdasagtan miiveldi, valamint hogy miként modosult a hivalkodd
fogyasztas a gazdasdgi-tarsadalmi koriilmények hatasaként.

A tanulmany négy tartalmi egységre tagolodik. Az els¢ a hivalkod6 fogyasztas
értelmezésével foglalkozik. A masodik az ar hivalkodé fogyasztasbeli szerepére fokuszal. A
harmadik rész a hivalkodé fogyasztis motivacioit és kovetkezményeit elemzi. A negyedik
egységben pedig a hivalkod¢ fogyasztas valtozasanak targyalasara kertl sor. A tanulmany a
kovetkeztetések ismertetésével zarul.

A hivalkodo fogyasztas értelmezése

Thorstein Veblen az 1899-ben megjelent The theory of the leisure class cimt konyvében
arrol a kialakulo tarsadalmi csoportrol fejtette ki megfigyelései alapjan nézetét, amely nem
termelé munkaval, hanem sokkal inkabb improduktiv tevékenységekkel, igy tobbek kozt
a pénziigyi intézményrendszer iranyitasaval foglalkozik. Ez az elit réteg, amelyet Veblen
dologtalan osztalynak nevez, a javak termelése helyett azok birtoklasat tekinti hasznosnak,
és a nem termel6 munka altal realizdlhaté anyagi eré és elérhet6 tarsadalmi szerep
fitogtatasara torekszik, feltiné javak fogyasztasaval és tevékenységek végzésével — abban a
korszakban, amikor a fogyasztas a tarsadalmi cselekvés egy meghatarozo tényezdjévé valik.
Ennek hatterében versengéssel, megszerzéssel és birtoklassal Osszefiiggé motivaciok is
allnak; masfeldl pedig, a hivalkod6 dologtalansag és fogyasztds, amelyek tobb szempontbol
is jelzésként szolgélnak a tarsadalom tobbi tagja szamara, a tarsadalom iranyitasara vald
tudatos torekvést is magukban rejthetik. Jelen tanulmany a hivalkodé fogyasztassal
foglalkozik; azt azon aspektusbol vizsgalja, hogy az egyének feltiing javak fogyasztasaval
tarsadalmi statuszukat szeretnék demonstralni vagy erésiteni.

Veblen, aneoklasszikus kozgazdasagtan fogyasztas felfogasaval szemben dllva, ahivalkodd
fogyasztas leirdsa sordn kidolgozott egy olyan gondolati keretet, amelyben az egyén
preferenciai masoktol is fiiggnek — az egyén tarsadalmi hierarchidban elfoglalt pozicidjahoz
kapcsoloddan. Veblen (1899/1979) tedridjanak alapgondolata: a vagyonos emberek gyakran
fogyasztanak feltling javakat, hogy gazdagsagukat méasok szamara fitogtassak, és ezaltal
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nagyobb tarsadalmi statuszt szerezzenek; tovabba, habar mas formaban, de a tarsadalom
tobbi rétegében is jelen van a hivalkodé javak birtokldsara vald torekvés. A hivalkodd
fogyasztast a javak pazarlasanak tekinti. Nézete alapjan az egyén hivalkod¢é fogyasztasaval
vagyoni helyzetét kivanja masok felé jelezni. Arrow és Dasgupta (2009) ehhez kapcsoléddan
arra hivja fel a figyelmet, hogy ez egy olyan kornyezetben valdsul meg, ahol a vagyon nem
megfigyelhet6, masfeldl pedig, ahol a vagyon altal statusz szerezhet6.

A Veblen altal leirt elmélet dsszetettségét és bonyolultsagat jelzi, hogy Campbell szerint
az valojaban harom kiilonboz6 tedriabdl tevédik ossze. Az egyikben a hivalkodd fogyasztas
szandékként, motivacioként van jelen; a fogyasztd tudatosan torekszik anyagi helyzetének
jelzésére olyan javak vasarlasaval és birtoklasaval, amelyek erésitik statuszat. A hivalkodo
fogyasztas masodik formajaban az valamifajta kovetkezmény, kimenetel. Azon van a
hangsuly, hogy a fogyasztd azt a benyomast keltse masokban, képes megfizetni a hivalkodé
joszagot. A harmadik teoria szerint a hivalkodd fogyasztas a magatartas egy bels6 mindsége.
Ez arra utal, hogy a fogyaszté anyagi értelemben pazarol, amikor benyomast szeretne
kelteni masokban anyagi lehetdsége révén (Tilman 2006).

Perez-Truglia (2012) megkozelitésmodjanak kozéppontjaban az dll, hogy a hivalkodo
fogyasztas soran a vagyon jelzése céljabdl megvasarolt piaci javak altal novekszik a
valdszinlsége a nem piaci javak megszerzésének, mint amilyen példaul a tisztelet, a tekintély
vagy a csoddlat. Vizsgalatanak eredménye szerint a hivalkodd fogyasztas e tekintetben egy
viszonylag hatékony allokaciés mechanizmus. Kozvetve mindez azt is jelenti, hogy az egyén
a hivalkodo javak, illetve a pazarlas révén kiillonboz6 jellegti tarsadalmi elényokre is szert
tehet.

A vebleni teéridban a pazarlo fogyasztasi kiadasok a tarsadalmi statusz elérése érdekében
torténnek. Ennek értelmezése és Osszefiiggései azonban nem keriilnek vildgosan és
részletesen kifejtésre, igy a szakirodalomban is valtozatos felfogasok jelennek meg. Bourdieu
(1984) szerint az emberek harom kiillonb6z6 eréforras tipust hasznalnak fel a statuszért
valé versenyben: a gazdasagi, a tdrsadalmi és a kulturalis t6két — a vebleni felfogasban
azonban a gazdasagi t6kének kizarolagos szerepe van. Ordabayeva és Chandon (2011) a
statuszt az egyén egy tarsadalmi csoporton beliili relativ pozicidjanak tartja — ahol a pozicid
megfigyelhetd vagy megfigyelhetetlen. Ez utobbi gondolat implicit médon maga utan vonja
azt, hogy az egyén nem sziikségszertien észleli hivalkodé fogyasztasdanak eredményét.
Eastman és szerzdtdrsai (1999) a statuszt a hatalom egy olyan formajanak tekintik, amely
masoktdl szarmazo tiszteletet, tekintélyt, de ugyanakkor irigységet is magdban rejt;
kovetkezésképpen illeszkedik Perez-Truglia (2012) telfogasahoz. O’Cass és McEwen (2004)
ezzel szemben felhivja a figyelmet arra, hogy a statusz nem csak magas tarsadalmi pozicidt
jelenthet, hanem kiilonboz6 szintjei kontinuumot alkotnak. Ez a gondolat 6sszhangban all
azzal a vebleni észrevétellel, miszerint a hivalkodé fogyasztas nem kizardlag a gazdagokra
jellemzd, hanem a tarsadalom minden rétegében megmutatkozik.

Eastman és szerzétdrsai (1999) ugy talaljak, minél inkabb torekszik egy fogyasztd
a statuszra, anndl inkabb bekapcsolédik a statuszszimbolumok fogyasztasaba. (A
statuszszimbolumok nemenként, életkoronként, tarsadalmi osztalyonként [O’Cass-
McEwen 2004] és kultiranként [Chaudhuri-Majumdar 2010] is eltéréek.) Ennek egyik
oka, hogy a fogyasztok a javak szimbolikus tartalmat hasznaljak tobbszoros identitasuk
alakitdsara, fenntartasara és kommunikalasara (Chaudhuri és szerzbtdrsai 2011). Mésfel6l,
az egyént ugy lehet megismerni, hogy megfigyeljiik, mivel rendelkezik (Belk 1988). A
fentieket figyelembe véve, azok a javak tekinthet6k statuszjavaknak, amelyek fogyasztasatol
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az egyén statuszanak javulasat varja. A statuszjavak Rauscher (1993) szerint tulajdonosuk
tarsadalomban elfoglalt pozicidjat tiikrozik; az emlitett statuszértelmezések tiikkrében ez egy
rendkiviil egyszeri meghatarozas. A hivalkodé fogyasztas szempontjabdl azonban ehhez
jol illeszkedik Frijters (1998) azon lényeges megallapitasa, hogy egy joszag presztizsértékét
a joszagot vasarlok 4tlagos stitusza hatdrozza meg. Igy minél tobben rendelkeznek egy
adott statuszjoszaggal, anndl alacsonyabb statusz kapcsoldodik hozza. Tovabba empirikus
vizsgalatok igazoljak, hogy az egyének a ritka vagy szlikos javakat gyakran magasabb
értéklinek és nagyobb presztizstinek tekintik, mint azokat, amelyek konnyen hozzaférhetéek
(Verhallen 1982).

O’Cass és McEwen (2004) is ramutatnak arra, hogy bizonyos javak birtokldsa, illetve
valamilyen moddon torténé fogyasztasa utalhat az egyén statuszara — a stdtusszal valo
rendelkezés tehat benne rejlik a fogyasztasban. Hangsulyozzdk azonban, hogy az
ilyen fogyasztds nem feltétleniil hivalkodd jellegii. Arra hivjak fel a figyelmet, hogy a
statuszfogyasztast és a hivalkodd fogyasztast gyakran szinonimaként hasznaljak a szak-
irodalomban, vagy mintha jelentésen atfednék egymast — ez pedig szamos problémat,
hibat és téves kovetkeztetést von maga utan. A statuszfogyasztasnak Chao és Schor (1998)
példaul két elofeltételét hatarozza meg. Az egyik az, hogy az egyéneknek a javak relativ
hasznossaganak (vagy statuszanak) sorrendjében osztozkodniuk kell bizonyos mértékig a
kozosség tagjaival. Masrészrél pedig, a javak fogyasztasanak tarsadalmilag vagy nyilvanosan
lathaténak kell lennie. A statuszfogyasztds és a hivalkodd fogyasztas viszonydt illetden
Eastman és szerzétdrsai (1999) amellett érvelnek, hogy a statuszfogyasztas el6idézhet
hivalkodast, amikor is a fokozott statuszkeresd magatartas a statuszjavak fogyasztasanak
novekedéséhez vezet; ennek sordn az egyén tudatosabba vélik fogyasztasanak fitogtatasaval.

O’Cass és McEwen (2004) kutatdsi eredményeik alapjan mind elméleti, mind gyakorlati
szempontbol vilagossa teszik, hogy a statuszfogyasztas és a hivalkodd fogyasztas két
kiillonboz6 jelenség. El6bbit az on-monitoring és az interperszonalis hatdsok egyarant
befolyasoljak, mig a hivalkodé fogyasztas esetén csak az interperszonalis hatdsoknak van
szerepe. A szerzOk a kettd kozti killonbséget tovabba azzal magyarazzak: a statuszfogyasztas
soran a fogyaszté azon vagya testesiil meg, hogy statuszt kifejezé javak birtoklasaval
noveljék presztizsitket. A hivalkodd fogyasztas esetében viszont azon van a hangsly,
hogy masok jelenlétében torténik a javak lathaté hasznalata, fitogtatdsa. Ennek alapjan
tehat a stdtuszfogyasztas kozponti eleme a stdtuszjoszag birtoklasanak a fogyasztdra
vonatkozé személyes jellege, mig a hivalkodé fogyasztas a vagyoni helyzet vagy a pozicio
nyilvanossa tételét célozza. O’Cass és McEwen (2004:34) a kovetkezéképpen definiadljak a
statuszfogyasztast: ,Magatartasi hajlam a statusz értékelésére és az egyén szamara statuszt
nyujté javak megszerzésére és fogyasztasara” A hivalkod6 fogyasztast pedig igy: ,Az
egyének arra iranyuld hajlama, hogy fokozzak imazsukat olyan javak szemmel lathat6
fogyasztasan keresztiil, amelyek statuszt kommunikalnak masok felé”

Az ar szerepe a hivalkodo fogyasztas soran

A szakirodalomban - példaul Creedy-Slottje (1991) - a hivalkod¢ fogyasztasra vonatkozdéan
tobbnyire pozitiv irdnyd Osszefiiggést irnak le a joszag ara és keresett mennyisége kozt;
vagyis magasabb ar hatdsara novekszik a fogyaszt6 éltal keresett mennyiség. Ez a relacid
annak ellenére terjedt el, hogy a vebleni tedridban explicit médon nem szerepel. Az ar
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és mennyiség kozti pozitiv iranyu viszony tehat sokkal inkdbb egy, a pazarl6 fogyasztok
lehetséges motivacioi és céljai alapjan vélelmezett, mint sem tényleges vizsgalati
eredményekkel aldtamasztott kapcsolat.

Mérfoldkdnek tekintheté cikkében Leibenstein (1950) vilagosan megkiilonbozteti a
hivalkodé fogyasztast, illetve a Veblen hatast a sznobhatdstol és a bandwagon hatastol;
alapvet6en azzal, hogy azt az ar figgvényének tekinti — magasabb ar esetén névekszik a
fogyasztd joszag iranti kereslete. Kovetkezésképpen pozitiv meredekséglinek abrazolja
a hivalkodo javak keresleti gorbéjét, illetve annak bizonyos szakaszat, amennyiben a
Veblen hatas meghaladja az drhatas mértékét arvaltozas soran. Braun és Wicklund (1989)
értelmezésében az ar és a keresett mennyiség kozti pozitiv kapcsolat annak tudhato be,
hogy az ar a joszag presztizsértékének jelz6jeként szolgal. Felhivjak a figyelmet tovabba
arra, hogy a pozitiv ar-mennyiség Osszefiiggésre Brehm (1966) pszicholdgiai reaktancia
elméletének alkalmazasa is magyarazatot adhat. Ennek alapjan, amennyiben a fogyasztd
javak kozti szabad valasztasa veszélybe keril, korlatozodik, akkor a fenyegetett joszag
attraktivabba valik szdmara. A hivalkodd fogyasztas tekintetében ez azt jelenti, hogy a
statuszjoszag magas dara nehezitheti annak megszerzését, igy ez a korlatozo tényez6 fokozza
annak vonzerejét.

A széleskortien elterjedt ar-mennyiség osszefliggést illetéen Bagwell és Bernheim (1996)
azt hangsulyozza: Veblen (1899/1979:84-85) nem allitja azt, hogy a joszag ara kozvetlenil
hatast gyakorol a fogyasztdi hasznossagra, vagy hogy a fogyasztok magas drat kivannak
fizetni a hivalkodo joszagért. Azt feltételezi minddssze, hogy az emberek statuszra vagynak
és a statuszt vagyoni helyzetiiket jelz6 hivalkodé javak birtokldsaval érhetik el. A vebleni
értelmezés szerint tehdt a fogyasztas és a statusz, pontosabban a statuszkeresé magatartds
kapcsolatarol van szd; ehhez illeszkedGen pedig az arnak csak szarmaztatott szerepe van.
Ennek alapjan tehat nem helytall6 a hivalkodo javak keresletének pozitiv ar-mennyiség
relacidval vald jellemzése, illetve dltalanositdsa; bizonyos statuszjavak és piaci helyzetek
esetén azonban empirikus vizsgalat igazolhatja az ar és a keresett mennyiség egy iranyba
valé mozgasat. Bagwell és Bernheim (1996) tovabba kétségbe vonjak, hogy a vagyon
fitogtatdsanak leghatékonyabb médja a magas dron vésarolt hivalkodé javak birtokldsa. Ugy
vélik, a fogyasztd akar eldnyben részesitheti azt is, hogy viszonylag alacsony aron nagyobb
mennyiségi hivalkodo joszagot vesz, vagy magasabb mindségiit még magasabb aron.

Leibenstein (1950) megkiilonbozteti egymastdl a valddi arat és a hivalkodd darat. A
valddi ar az, amelyet a fogyasztd ténylegesen fizet a joszag megvasarlasaért. A hivalkodo
ar pedig azt az drat jelenti, amennyit a fogyaszté masok szerint fizet a joszagért, vagy még
pontosabban, azt az drat jeloli, amelyrél a fogyaszté azt gondolja, hogy masok szerint 6
ennyit fizet a joszagért. A hivalkodo ar tehat egyfajta vélelmezett ar. A jelent6sége az, hogy
befolyasolja a fogyaszté altal keresett mennyiséget és a hivalkodd fogyasztasbdl eredd
hasznossagat. Amennyiben pedig informacids aszimmetria all fenn, ugy a valodi ar és a
hivalkodo ar eltérhet egymastdl. Ha a hivalkodd ar meghaladja a valddit, vagyis a fogyaszt6
ugy véli, a joszag birtoklasat észlelé egyének a valodi arnal magasabbat gondolnak, akkor
az noveli a joszag fogyasztasabol eredd élvezetét.
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A hivalkodé javak fogyasztasanak motivacioi és kovetkezményei

A vebleni kifejtésben a hivalkodo fogyasztas hétterében allo motivacidk sokkal nagyobb
hangsulyt kapnak, mint az, hogy az egyén a hivalkodé javak birtokldsaval valdjaban mit
szeretne elérni, mi is a célja (Campbell 1995). Annak ellenére, hogy Veblen (1899/1979:99-
100), majd kés6bb Bourdieu (1984) is ugy véli, nem feltétleniil tudatos az egyének hivalkodo
joszag fogyasztasa. A vebleni teoriabdl az is hianyzik, értékeli-e az egyén, és ha igen miként,
fogyasztasinak eredményességét és hatdsat — a statuszaban bekovetkezd valtozast, valamint
hogy miként befolyasolja mindez a jévébeni hivalkodé fogyasztasat.

Amint arra a fentiekben mar tortént utalas, a hivalkodo fogyasztas soran relevans szerepe
van a tarsadalom tobbi tagjanak. Ebbol kovetkezden a hivalkodé fogyasztas a tarsadalmi
sziikségletek kielégitését célozza (Belk 1988). Az egyén hivalkodo javak fogyasztasabol
szarmazo hasznossaga igy a kozosség mas tagjainak vélekedéseit6l és cselekvésétdl is fiigg.
Frank (1985) szerint amint az emberek alapvetd sziikségleteiket kielégitik, hasznossaguk
abbol szarmazik, hogyan észlelik fogyasztasukat, statuszukat masokhoz képest. Ez azt
jelenti, hogy nem csak az abszolut, hanem a relativ fogyasztas is befolyasolja az egyén
hasznossagi szintjét; az egyén azonban csak akkor tudja 6sszehasonlitani a fogyasztasat
masokéval, ha azok fogyasztasa megfigyelheté (Arrow-Dasgupta 2009). A raciondlisan
nem magyarazhaté statuszjavak fogyasztasara azonban nem szabad negativan tekinteni,
mert mint ahogy Scitovsky (1990) is dllitja, a tarsadalmi statusz elérésének igénye nagyon
mélyen gyokerez6 motivacié az emberekben.

Bagwell és Bernheim (1996) kiemeli, hogy a vebleni tedria alapjan a hivalkodé fogyasztas
mogott kétféle motivacié allhat. Az egyik az tgynevezett ,,rosszindulata 6sszehasonlitas’,
amely fels6bb tarsadalmi osztalyba tartozo egyén részérdl nyilvanulhat meg, amikor meg
szeretné magat kiilonboztetni az alsobb osztalyok tagjaitol. A masik az igynevezett ,,anyagi
versengés’, amikor alacsonyabb osztalybeli egyén azért fogyaszt hivalkod6 javakat, hogy
felsGbb osztalybelinek véljék. Az egyének tehat 6sszemérik magukat masokkal. A két inditék
pedig arra is utal, hogy minden tdrsadalmi rétegben megjelenhet a hivalkodé fogyasztasra
vald vagy. Masfeldl viszont, az egyén szlikebb-tagabb tarsadalmi kornyezetének tagjai
altal adott reakciok alapjan itélheté meg, hogy az egyén hivalkodd fogyasztasa mennyire
tekinthet6 eredményesnek és milyen hatést gyakorolt masokra. Fontos észrevenni azt, hogy
az el6bbi esetben masok szerepe ténylegesen a hivalkodoé javak birtoklasat és fogyasztasat
megel6z6en érvényesiil - a tarsadalom tagjai referenciapontokat jelentenek. Az utdbbi
esetben viszont masoknak a fogyasztast, illetve annak észlelését kovetden van hatdsa —
minthogy inkabb befogaddi és értékeldi szerepet toltenek be e tekintetben. Campbell (1995)
felhivja a figyelmet: a vebleni diszkusszi6 alapjan nem vildgos az, hogy az emlitett két csoport
azonos-e egymdssal, illetve valamekkora mértékben atfedik-e egymast, valamint hogy a
hivalkod¢ joszago(ka)t fogyaszto egyén tagja-e ezen csoportoknak. Lényeges tovabba, hogy
napjainkban modern térsadalmi kornyezetben az egyén hivalkodd joszag fogyasztasat
szaméra nagyobb részt ismeretlenek észlelik (Campbell 1995), kovetkezésképpen az egyén
onbecsiilésére visszahat6 reakciok a hivalkodasat felismerdk egy viszonylag kis hanyadatdl
szarmaznak.

Tilman (2006) ugy latja, Veblen a hivalkodé fogyasztasnak az irigységgel kapcsolatos
aspektusait helyezi el6térbe és ismerteti. A ,versengési inditék” mellett a hivalkodé javak
fogyasztasanak egy masik relevans motivacidja a (nagyra)becsiiltség megdvasa vagy
fokozasa. A vebleni tedria szerint az egyén irdnti tisztelet 6sszhangban all az ltala birtokolt
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vagyon nagysagaval, az egyén onbecsiilése pedig fiigg a masok dltali megbecsiiltségtol.
Ebbél adododan, ha az egyén vagyonanak masok dltal becsiilt értéke valtozik, akkor az
egyén onbecsiilésében is modosulds kovetkezik be. Mindebbdl kovetkezden a hivalkodé
fogyasztas az 6nbecsiilés megdvasanak és erésitésének eszkozeként szolgalhat. Két tovabbi
lehetséges motivacio azonban nem fligg masok visszacsatolasatdl. Az egyén az egyik esetében
szélesiteni kivanja az anyagi kiilonbséget 6nmaga és masok kozott, a mésik tekintetében
pedig olyan dolog birtoklasara iranyul a toérekvése, amely valamilyen szempontbdl tébb,
mint amivel masok rendelkeznek (Campbell 1995).

Ordabayeva és Chandon (2011) amellett érvel, hogy az egyének szamara a hivalkodo
fogyasztas kapcsan az is 1ényeges, valéjaban mennyit javul a pozicidjuk, illetve erésodik a
statuszuk a felting javak birtoklasanak, hasznalatanak kovetkezményeként. A hivalkodé
fogyasztas hatasait, kovetkezményeit azonban nehéz megragadni. Campbell (1995) ennek
kapcsan ravilagit: a vebleni tedria nem foglalkozik azzal, az egyén miként ismeri fel, hogy
hivalkodé fogyasztasaval sikeriilt-e elérnie a céljat. Nehéz tovabba meghatarozni azt, hogy
az egyén hivalkodasa hatasara valtozik-e, és ha igen, akkor miként masok attitiidje és
véleménye, valamint azt is, hogy a hivalkodé fogyaszté mit gondol ezek médosulasardl.
Ez utobbi azért lényeges, mert valdszinlileg nagyban befolyasolja az egyén tovabbi
fogyasztasanak hivalkodo¢ jellegét.

Fontos megallapitas Cordes (2007) részér6l, hogy egy hivalkodo joszag csak atmenetileg
képes kielégiteni az egyén statusz iranti sziikségletét. Ennek tobb oka is van. Az egyik Frijters
(1998) fentiekben emlitett megallapitasdhoz kot6dik; a status javak elterjedésével azokhoz
egyre alacsonyabb statusz tarsul, és emiatt azokat a fogyasztok egyre kevésbé tarthatjak
értékesnek. Cordes (2007) magyarazata, hogy amint masok jovedelme id6vel novekszik,
mar 6k is megengedhetik maguknak a statuszt kozvetité hivalkodo joszag fogyasztasat.
Kovetkezésképpen pedig, Gj és még dragabb javak valnak sziikségessé, hogy az egyén
tarsadalmi statuszat jelezni tudja. A hivalkodd javak fogyasztasa terén ebbél adédéan nem
kovetkezik be telit6dés, és folyamatosan novekszik e javakra valo raforditas.

A hivalkodd javak nem tartds fogyasztasa mogott all az is, hogy a statuszjoszag fogyasztasa
externdliat eredményez. Mikozben az egyén joszagfogyasztasa noveli tarsadalmi statuszat,
legaldbb egy masik embernek rontja a statuszat (Rauscher 1993). Minthogy azonban masok
is motivaltak statuszuk fenntartdsaban, illetve erdsitésében, igy 6k is hivalkodo javakat
keresnek és kapcsolnak magukhoz; kévetkezésképpen viszont az egyén is Gjabb, illetve
mas hivalkodé javak fogyasztasaba kezd, hogy a statuszért valé versengésben pozicidjat
megoérizhesse. Trigg (2001) szerint a fogyasztason keresztill megnyilvanulo statuszkeresé
magatartas soha véget nem érd. Scitovsky (1990:104-105) megallapitasa pedig az, hogy ,a
statushajszolas zérdosszegu jatékka valik” E szerint, ha az egyén az els6k kozt vasarol meg
egy statuszjoszagot, azaz statusza novekszik, akkor azoknak a potencialis fogyasztoknak,
akiket megel6z6tt, automatikusan csokken a statusza. A statuszjavulast barmely fogyaszto
ériis el a tarsadalomban, vagy valamely fogyasztoi szegmensben, csupan az egyének kozotti
rangsor valtozasanak lehet tekinteni, mert az a statusszal valo elégedettség fogyasztok
kozotti eloszlasat valtoztatja meg, makro szinten azonban az elégedettséget nem javitja.
Jelinek (2011) ez utdbbi allitdssal szemben azonban ugy véli, a hivalkodé fogyasztas
Ossztarsadalmi szinten mérsékli a hasznossagot.

Ahivalkod6 fogyasztashozkapcsolddod motivaciok, célok és magatartas mérhetové tételére
néhany probalkozas mar tortént a kdzelmultban, ezeknek azonban szamos gyengesége van.
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A legszofisztikaltabb mutatét, a hivalkodd fogyasztas orientaciot (CCO?) Chaudhuri és
szerzotdrsai (2011) fejlesztették ki; 11 elemt CCO skalajuk az egyéni kiilonbségek mérésére
szolgal. A hivalkodé fogyasztas orientacio validalasa soran bebizonyosodott, hogy a
hivalkodas nem kompenzal6 fogyasztasi tevékenység.

Végiil, fontos megemliteni, hogy létezik igynevezett ellentétes Veblen hatas is. Lea (1980)
azt a jelenséget nevezi igy, amikor a fogyaszto olcsobb joszagot vesz meg annal, mint amire
valdjaban sziiksége lenne, hogy elkeriilje a hivalkodast. Ebben az esetben valoszintileg
az motivalja a fogyasztot, hogy ne hozzon kellemetlen helyzetbe masokat - azzal, hogy
vagyonosabbnak tlinik naluk.

A hivalkodo fogyasztas ujszeri megnyilvanulasai

Azok a normak, amelyek iranyitjak a tarsadalom tagjai kozti versengést, a gazdasaggal egyiitt
valtoznak (Trigg 2001). Mar Galbraith (1958) és Mason (1981) is megfigyelte a hivalkodo
fogyasztast illeten, hogy a tulzott feltiindséget és a pazarlo koltekezést az egyének mar
nem tartjak a statusz legfontosabb szimbdlumainak. A szakirodalomban azonban csak az
elmult 10-15 évben megjelent publikaciok mutatnak ra a hivalkodé fogyasztas wjszer(
megnyilvanulasaira, valamint az ezekkel kapcsolatos nézetekre.

A hivalkodé fogyasztas mar nem elsésorban a tarsadalmi elitre jellemzd, a mult
szazad masodik felét6l a kozéposztalybeliek korében is mindinkabb elterjedt, s6t az
alsoosztalybeliek is bekapcsolddtak e jelenségbe — gyakran az alapsziikségletek kielégitését
célzo javaktol vald jovedelem elvondssal. Ez azt jelenti tehat, hogy a hivalkod fogyasztasnak
egyre tobb szerepldje, ,jatékosa” van. Ezt nagyrészt a fogyasztdi tarsadalom ,,szellemisége’,
a vasarloeré novekedése, a tarsadalmi halézatok szerepének felértékel6dése, valamint a
tarsadalmi és a foldrajzi mobilitas fokozodasa segitette eld.

Amellett, hogy megnovekedett a hivalkodd fogyasztasban résztvevék aranya, vald-
szintleg fontosabb, hogy a hivalkodd fogyasztas jellege is valtozdson megy keresztiil
(Chaudhuri-Majumdar 2010). Erre nem nagyon reagaltak a szakirodalomban - véli
Chaudhuri-Majumdar (2006) - , az alternativ kozgazdasagtan egyes teriiletein azonban
élénken foglalkoznak a hivalkodo fogyasztas evolutiv jellegl vizsgalataval (Frijters-Leigh
2008; Collins és szerzbtarsai 2013; Mujcic-Frijters 2015). Trigg (2001) szerint Veblen ideje
Ota az egyének vagyonukat mdr nem tudatosan és nyiltan fitogtatjak. Mason (1992) pedig
ugy véli, a statuszt sokkal burkoltabban és kifinomultabban kozvetitik. Witt (2001) azt
figyelte meg, hogy a fogyasztdk igényei az egyéni és a — statuszkeresést is magaban foglald
- tarsadalmi tanulas kovetkeztében folyamatosan novekednek.

Az aldbbiakban a hivalkodd fogyasztds ujszerti megnyilvanuldsaival kapcsolatos
fontosabb megfigyeléseket és nézeteket ismertetem réviden. Shipman (2004) szerint a
hivalkodas sordn a mennyiségrdl a mindségre helyezddik a hangsuly. Az anyagilag értékes
javak birtoklasa helyett a kulturalis szempontbdl értékelt javak veszik at a meghatarozo
szerepet. A hivalkodé fogyasztas terén a pazarlast az izlés valtja fel. Trigg (2001) allitasa
alapjan az egyének esztétikai izlése biztosithatja a tarsadalmi statuszukat. Shipman
(2004) tgy gondolja, a véltozas maga utan vonja a téke kinalati oldalrdl keresletire valo
athelyezdését; a kulturdlis t6kével a miivelt egyének rendelkeznek. ,,A kulturdlis t6ke a

2 Conspicuous Consumption Orientation (CCO).
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miivészeti és az intellektualis hagyomanyok termékeivel kapcsolatos tudas akkumulalédott
allomanyaként hatdrozhaté meg, amelyek elsajatitasa oktatdsi tréningen és — kiilondsen
Bourdieunél - tarsadalmi nevelésen keresztil is torténik” (Trigg 2001:104). Lényeges
tovabba, hogy a tarsadalmilag ritka és egyedi izlés is a kulturdlis t6ke korébe tartozik (Holt
1998). A gazdasagi toke azonban nem sziikségszertien és nem konnyen alakul kulturalis
tékévé (Chaudhuri-Majumdar 2006). Mindebbdl kévetkezéen, ha valaki napjainkban
gazdasagi tokével rendelkezik, és ezaltal meg tud vasarolni vagyoni helyzetét jelz6 javakat,
azok nem feltétlentil biztositanak szamadra tarsadalmi statuszt, minthogy ahhoz ma mar
megfeleld kulturalis t6kére is szitkség van (Chaudhuri-Majumdar 2010). Shipman (2004)
meggy6z6dése tovabba, hogy a fitogtatast célz6 hivalkodd fogyasztasba kevesebben tudnak
bekapcsolddni - a statuszjavak fizikai sziikossége és arfekvése miatt —, mint az Ujszerd
megnyilvanulasaba. Kevésbé korlatozott azok szama, akik az izlés altal meg tudjak magukat
killonboztetni. Amennyiben azonban a kultura eliizletesedik, ez szimukra egyre nehezebbé
valik.

Chaudhuri és Majumdar (2010) a hivalkodé fogyasztas jellegének valtozasat elsdsorban
abban latja, hogy a kifinomultabb izléssel, de kevesebb pénzzel rendelkezd kulturalis ,elit”
tagjai — absztrakt értelmet és Osszetett kulturalis jelentést tulajdonitva a termékeknek —
felvehetik aversenytazanyagilagjobb helyzetben1évé, de az izléshez kevésbé érté egyénekkel.
A kulturdlis ,.elit”-be tartozd egyének magukhoz tudnak kapcsolni olyan javakat, amelyeket
egyrészrél (anyagi értelemben) konnyen megengedhetnek maguknak, masrészrél pedig
alkalmasak arra, hogy kifejezzék veliik sajatsagos izlésiiket. Az ,izlés szimbdlumok” altal
kozvetitett értékek, informaciok jol megkiilonboztethetdek a statuszszimbolumokétol.

Napjainkban a fogyasztok a joszag esztétikai jellemzdinek tobbnyire tehat nagyobb
jelentGséget tulajdonitanak a hivalkodds sordn, mintaz aranak — amely aklasszikus fogyasztas
elméletben a dontéshozatal meghatirozo eleme volt (Chaudhuri-Majumdar 2010).
Chaudhuri és szerzbtdrsai (2011:217) tedridgjuk, megfigyeléseik és vizsgalataik eredménye
alapjan a hivalkod¢ fogyasztds egy alternativ meghatarozasat adjak: ,, A hivalkodo fogyasztas
tudatos elkotelez6dés a ritka/sztiks gazdasagi és kulturalis tékével telitett termékek és
szolgaltatasok szimbolikus és lathato vésarlasa, birtokldsa és hasznalata mellett, amelyet a
mésok irdnyaba torténd egyedi 6n-imézs kommunikélasa motival” Ertelmezésiik alapjan
igy a hivalkodé fogyasztas soran az egyént az motivalja, hogy az egyediség kifejezésére
a fogyasztds lathato formadit alkalmazza - joszagvalasztassal és joszaghasznalattal. A
hivalkod¢ fogyasztas nem tekinthetd tehat egy egyszer attittidvaltozonak.

Carolan (2005) a hivalkodd fogyasztas valtozasat illetben az egyik legradikalisabb
szemléletmddot képviseli. Ugy véli, a hivalkodé fogyasztdsnak 4j korszaka kezdédott el,
amelyben - tekintetbe véve az emberek modern vilagban jellemz6 érzékel6 képességét —
egyre kevésbé hatékony, ha az egyén csak feltin6 materialis javakkal veszi magat koril.
Megfigyelése és meglatasa alapjan sokkal Osszetettebb és mélyebb kifejezésmod az
eredmeényes: a test valik a hivalkodé fogyasztas targyava — megtestesitve magat az egyént.
Ennek magyarazata Carolan (2005) nézetében az, hogy a testen keresztiil érzékeljiik,
értelmezziik és befolyésoljuk a benniinket koriilvevd vildgot. Igy a test hivalkoddsa alapjan
megvalosulo statuszkeresés képmutatds és szinlelés nélkill torténik. Tedridjaban hangsulyt
kap az is, hogy a ,hivalkod¢ test” dltal az egyén el tudja keriilni a fitogtatasra alkalmas
javak vasarldsat, birtokldsat és cseréjét, vagyis a kornyezet terhelése nélkiil képes fogyasztasi
élvezethez jutni; kovetkezésképpen a ,,hivalkodo test” alkalmazasa killonosen azok szamara
vonzd, akik elkotelezettek a kornyezet irant.
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A hivalkodas egy mas tényez6jétilletGen is megfigyelhet6 valtozas. Az egyén fogyasztasara
a vagyoni és a jovedelmi helyzete egyarant hatast gyakorol. A hivalkodé fogyasztas kapcsan
azonban Veblen (1899/1979:84-85) egyértelmiien azt irja, hogy az egyén a vagyoni helyzetét
kivanja masok felé kozvetiteni. Ezzel szemben az ujabb szakirodalomban a kutatok tobbsége
— példaul Charles és szerzétarsai (2009) - a jovedelem nagysagaval hozza Gsszefiiggésbe a
hivalkodé fogyasztast. Ennek magyarazata egyrészrél valdszintleg az, hogy a fogyasztoi
kozgazdasagtan a jovedelembdl szarmaztatja a javakra torténd raforditdsokat, masrészrol
pedig, egy adott id6pontbeli jovedelmi szint jobban befolyasolhatja az egyén aktudlis
vélt és vagyott statuszat egy fejlett gazdasagban, mint a felhalmozott vagyona. Moav és
Neeman (2012) meglatasa az, hogy a hivalkodé fogyasztas a nem megfigyelheté jovedelem
jelzéseként szolgal. Charles és szerzdtdrsai (2009) azt igazoljak, hogy csokken a hivalkodd
fogyasztas mértéke, ha a referencia csoport jovedelmének atlaga novekszik; masképpen,
ha egy referenciacsoporthoz alacsonyabb jovedelemmel rendelkez6 egyének csatlakoznak,
akkor a hivalkodo fogyasztas er6sodik.

A jovedelem és a hivalkodas viszonyat illetéen egyre mélyebb és kifinomultabb
kapcsolddasi pontokat tarnak fel. Moav és Neeman (2012) nézete szerint a magas human
tékével rendelkezd egyének kevésbé tartjak sziikségesnek, hogy jelzéseket adjanak
magukrol masok felé, mivel felismerhet6 jegyekkel rendelkeznek, mint példaul a szakmai
cim. Ez a megallapitds azonban nem feltétleniil érvényes, minthogy napjainkban is
sokan olyan fogyasztasi javakat kapcsolnak magukhoz, amelyek hivalkodva utalnak
foglalkozasukra, szakmai pozicidjukra. A szerzék amellett érvelnek tovabba, hogy akiknek
nincs igazolt teljesitménytk, mint a szegényeknek vagy az ujgazdagoknak, erésebben
motivéltak a hivalkod¢ javak fogyasztasara. A szerzOparos nem veszi azonban figyelembe
azt, hogy az egyének ujgazdagga valasa mogott lehet, hogy a (szakmai) teljesitményiik all.
El6bbi megéllapitasuk folyomanyaként allitjak, hogy a hivalkodé fogyasztasra forditott
jovedelemhanyad altalaban novekszik a human téke csokkenésével. Ezzel 6sszhangban
all a Banerjee és Mullainathan (2007) altal leirt 6sszefliggés, amely szerint a szegényebbek
jovedelmiik nagyobb aranyit koltik ,,csabito javakra”. Kiemelik tovabba: azok a fogyasztok,
akik tudatdban vannak annak, hogy dnkontrolljuk korlatozott, kevesebbet takaritanak meg,
hogy csokkentsék a jovObeni pazarld fogyasztasukat. Charles és szerzétdrsai (2009) ugy
latjak, a hivalkodé fogyasztas — a megtakaritasok mellett — mas fogyasztasi teriiletekt6l, igy
példaul az egészségiigytol és az oktatdstol von el jovedelmet.

A hivalkodé fogyasztas Ujszerli megnyilvanuldsaival kapcsolatban a kutatok
megfigyeléseinek kozos vonasa, hogy a kulturalis jegyek domindlnak a koltekezés helyett,
és az egyén preferenciarendszere nagyobb sulyt kap. Masfel6l pedig, a hivalkodo javakra
torténd raforditast sokkal inkabb a jovedelmi szinthez kapcsoljak, azzal Osszefiiggésben
vizsgaljak, nem pedig a vagyoni helyzetre vonatkozéan.

Kovetkeztetések

A hivalkod6 fogyasztas ujboli aktualitasat a fogyasztoi kiaddsok mértéke mellett a
tényezdiben megmutatkozo relevans valtozasok, valamint a szakirodalomban megjelent
Ujszerti kutatasi eredmények egyarant igazoljak. Utobbi kovetkezményeként a hivalkodé
fogyasztas elmélete egyre egzaktabbd és kifinomultabba valik, habar empirikus tesztelésére
- Osszetettségébdl adoddan - eddig kevés kisérlet tortént. A hivalkodd fogyasztas a
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magasabb tarsadalmi statusz elérését célozza - olyan javak dltal, amelyek benyomast
keltenek mdsokban. A hivalkodd fogyasztds egy meghatdrozé dimenzidja tehat, hogy
masok szamara lathatd. Az egyén csak akkor tudja megitélni pozicidjat és Osszemérni
magat masokkal, ha masok fogyasztasa is megfigyelhetd. Relevans kovetkezmény, hogy a
hivalkod¢ javak fogyasztdsa externaliat eredményez és csak datmenetileg képes kielégiteni
az egyén jelenbeli (tarsadalmi) sziikségletét; igy a statuszkeresé magatartas folyamatos.
A hivalkodasra alkalmas javak presztizsértékét pedig nagyban befolyasolja, hogy kik és
hanyan fogyasztjak azokat; a ritka javak rendszerint magasabb statuszt biztositanak. A
hivalkodashoz kapcsolodé motivaciok és célok ellenére azonban nem altaldnosithaté a
pozitiv irdnyu ar-mennyiség viszony a hivalkodé javak keresletére vonatkozoéan; az arnak
csak szarmaztatott szerepe van. A hivalkodé fogyasztas tovabba nem feltétlentil tudatos.
A tarsadalmi sziikségletek kielégitését célozza, igy az egyén joszagfogyasztasbol szarmazd
hasznossagat masok is befolyasoljak. A tarsadalom egyes tagjai a fogyasztoi dontéshozatal
eldtt referenciapontot jelentenek, utdna pedig befogadoként és értékeldként vannak jelen.
Nem tisztazott azonban még az, hogy az egyén miként értékeli hivalkodasanak eredményét,
hatasat, és hogy mindez hogyan befolyasolja aztan tovabbi hivalkodé fogyasztasat.

A hivalkodas formaja, motivacioi és kovetkezményei a tarsadalmi-gazdasagi valto-
zasokkal egyardant modosulnak. Ma mar énmagéban a vagyon, valamint a koltekezés, a
draga javak vésarlasa és birtoklasa nem feltétleniil biztosit statuszt; a kulturalis téke is
szlikségessé vilt, szerepe felértékel6dott. Emellett kifinomultabba és burkoltabba valt
a hivalkodé fogyasztas jelensége. Méginkabb jellemzé ugyanakkor az, hogy az egyén
fitogtatasaval tarsadalmi eldnyokre probal szert tenni, vagyis egyfajta hatékony allokaciéra
torekszik. A hivalkodo fogyasztasba tovabba tobben kapcsolddhatnak be a gazdasagi téke
szerepének mérséklédésével.

Az eredeti vebleni tedria tartalmanak tisztazasa, valamint tovabbfejlesztésének és a
hivalkoddsban bekovetkezé valtozasok attekintése jo alapot nyujt a hivalkodassal jelle-
mezhet6 fogyasztashoz kapcsolddd tovabbi jovobeni kutatdasokhoz — példaul a motivaciok,
a magatartas és az eredményesség mérhetévé és értékelhetdvé tételéhez, és a kozgazdasagi
modellek kifejlesztéséhez.
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