Competitio 2018. XVII. évfolyam, 1-2. szdm, 54-68. oldal
doi: 10.21845/comp/2018/1-2/4

A méltanyos kereskedelem hazai kutatasi
el6zményei és magyarorszagi helyzete

TOTH ESZTER
tandrsegéd, Debreceni Egyetem Gazdasdgtudomanyi Kar, Vildggazdasagi és Nemzetkozi Kapcsolatok Intézet
Email: toth.eszter@econ.unideb.hu

A fair trade egy olyan civil kezdeményezés, amelynek célja, hogy méltanyos ke-
reskedelmi feltételeket teremtsen a Harmadik Vilag szegény termeldi szamara,
ezaltal esélyt nyudjtva szamukra egy fenntarthato fejlddési modellre kialakitasara.
A rendhagyd kereskedelmi partnerség a déli orszagok termeldi és az északi félte-
ke vasarldi kozott a hagyomanyos nemzetkozi kereskedelem szabdlyait igyekszik
megvaltoztatni, és egy Ujszer(i alternativat ajanl helyette. A termékmindsitéssel és
nemzetkozi intézményrendszerrel rendelkez6é méltanyos kereskedelem célja az ed-
digi dominans gazdasagi modell jatékszabalyainak megvaltoztatésa, ebben legfébb
eszkoze a tudatos és feleldsségvallalasra kész fogyasztoi réteg elkotelezése. Az iro-
dalomattekinté cikk a mozgalom eddigi magyarorszagi eredményeit és a témdban
végzett kutatasokat igyekszik bemutatni.
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1. Bevezetés

A méltanyos kereskedelem, vagy, ahogy magyarul is gyakorta hasznaljuk, a fair
trade egy olyan alulrdl j6v6 kezdeményezés, amely kihasznalva a tudatos vasarloi
magatartasban rejld lehetéségeket, alternativdkat nyujt az altalanosan elfogadott
kereskedelemszervezd elvek helyett. A nemzeteken ativelé tarsadalmi 6sszefo-
gas célja a Harmadik Vilag termeldinek segitése, akik szamara a globalizal6dott
vilagkereskedelem nem sok lehetdséget kinal. A fair trade egy ,szokatlan tizle-
ti kapcsolat a termelével mint elsédleges érintettel” (Moore 2004:77). A mozga-
lomhoz csatlakozott, jellemzden a vilag déli féltekéjén él6 (afrikai, dél-amerikai,
azsiai) termel6knek a tdmogatasért cserébe el kell magukat kotelezniiik bizonyos
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koérnyezetvédelmi, szocialis és munkafeltételek betartasa mellett, ezzel vallalva és
garantalva, hogy az altaluk készitett termékeket a human és a természeti kornye-
zetet tiszteletben tartva allitottak eld. Ezért a vallalasért méltanyos arat kapnak az
elkotelezett vasarloktol, amely egyrészt fedezi az el6allitasi, termelési koltségeiket,
masrészt biztos megélhetést jelent a termeléknek és csaladjuknak.

A gazddk altaldban termeldi szervezetekbe tomoriilve regisztralnak a fair
trade-rendszerbe, ahol egy licensz dijért cserébe megkapjak (megvasaroljak) a
»>méltanyos” mindsitést. A fair trade mozgalomban részt vevé termelSk egyes ta-
nulmanyok szerint a kiskereskedelmi ar 40%-at is kézhez kaphatjak, mig ez a szam
mas kutatasok szerint 20-23%. De ez még mindig magasabb, mint a “tomegke-
reskedelmi” csatornakon résziikre visszajuttatott 10% koriili arany (Moore 2004).

Az Eurdpai Fair Trade Szovetség definicidja szerint ,,a Fair Trade egy parbeszé-
den, atlathatdsagon és tiszteleten alapuld kereskedelmi partnerség, amely novekvo
egyenldségre torekszik a nemzetkozi kereskedelemben. Hozzdjarul a fenntarthato
fejlédéshez azaltal, hogy jobb kereskedelmi feltételeket ajanl és megvédi a jogait
- a foleg déli orszagok - marginalizalodott termeléinek és munkasainak. A Fair
Trade szervezetek - a fogyasztok tamogatasaval kozosen - elkotelezték magukat
a termel6k tdmogatasa, az ismertség és tudatossag novelése, valamint a hagyo-
manyos nemzetkozi kereskedelem szabélyainak és gyakorlatanak megvaltoztatasa
mellett” (EFTA 2006).

A fair trade kifejezésnek sokaig nem volt egyértelm, elfogadott magyar meg-
felelGje, és forditasa is tobb lehetdséget kinalt, ugy, mint az etikus, igazsagos, tisz-
tességes, méltanyos — ahogy ezzel kiilonb6zé irodalmakban talalkozhatunk is.
A témaban aktiv civilek Boda Zsolt (2001) az Esély cimi folydiratban megjelent
cikke alapjan a méltanyos kifejezés hasznalatat rogzitették a Fair Vilag Méltanyos
Kereskedelem Szovetség alapité dokumentumaiban (Gdll-Ujszészi 2010).

Napjaink egyre er6sodé globalizacios folyamatai olyan dudlis gazdasagok ki-
alakulasahoz vezetnek, ahol egyre nagyobb {r tatong a multinacionalis vallalatok
és a helyi gazdasagi szereplok kozott. A kettGsség a fejlett észak (nyugat) és az
elmaradott dél (kelet) kozotti jovedelmi tdvolsagban is megjelenik, és egyre na-
gyobb méreteket olt. Az ,,alternativ kapitalistak” vagy masként ,érték-alapu val-
lalkozasok” igyekeznek ujfajta értelmezést kinalni a gazdasagi folyamatokra egy-
egy kulcsmotivum koré szervezve mondanivaldjukat (Pataki — Raddcsi 2000). Az
etikus gazdasagi viselkedés, a ,,z0ld” lizleti magatartas, az organikus mezdgazda-
sagi termelés mind olyan kezdeményezések, amelyek valaszokat probalnak adni
a globalizacio hatdsaira, és ezek kozé tartozik a méltanyos kereskedelem is, amely
mar 50-70 éves multra tekint vissza (Toth 2015).

A fair trade szembemegy a neoliberalis globalizacidval, és egy olyan alterna-
tivat vazol, amelyben a kereskedelembdl szarmazo hasznokbdl a szegényebb déli
féltekén éloknek is jut. A mozgalom egyesek szerint joval tobb ennél: a vilag fi-
gyelmét probalja felhivni a kapitalizmus negativ hatdsaira, a tarsadalmi szolidari-
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tas, az egymasra val6 odafigyelés hidnyara és a fogyasztoi tarsadalmakban uralko-
do elidegenedés veszélyeire (Glied 2012).

A kozgazdasagtan alapvetd hipotézise, hogy az ember homo oeconomicus-ként
éli az életét, azaz mindennapi dontéshelyzeteiben azt a lehetséget valasztja, amely
szamara a legnagyobb szubjektiv hasznot nyujtja. Steinriicken és Jaenichen (2007)
szerint egy termék dltal nyujtott hasznot két részre oszthatjuk. Funkcionalis hasz-
nossagra, amely a termék hasznalata kozben realizdlodik, valamint kiegészit6
hasznossagra. A méltanyos kereskedelem esetében a kiegészit6 hasznossag akkor
lép életbe, amikor a fogyasztd szamara nemcsak a sajat maga altal elérhetd hasz-
nok szamitanak, hanem az aru termeldjének hasznossaga is nyom a latba. Ebben
az esetben azonban el6fordulhat, hogy bar a funkcionalis hasznossaga két egymast
helyettesit6 (egy hagyomanyos és egy fair trade) terméknek azonos, vagy akar a
konvencionalis termék javara all, a méltanyos termék esetében létezd kiegészitd
hasznossag miatt ennek dsszhasznossaga mégis magasabb'. A hagyomanyos kere-
tek kozott kereskedett és a méltanyos termékek kozott sokszor semmilyen kiilonb-
ség nincs a funkcionalis hasznossagukat, mindségiiket tekintve. Azonban vannak
fogyasztok, akiknek a termelés mddja megkiilonboztetd funkcioval, igy értékkel is
bir. Ok azok, akik szémaéra ez a kiilsé mindség (Antle 1999) meghatarozova valik,
s végiil a fair trade termékeit valasztjak — akar dragabb dron is.

2. A kezdeti probalkozasok

Bar a méltanyos kereskedelem és logdja az egyik legismertebb etikai védjegy
tobb eurdpai orszagban?, a mozgalom hazdnkban még gyerekcipében jar. Jollehet
akadtak probalkozasok a fair trade hazai meghonositdsara az elmult tiz-tizenot
évben, és jelenleg is miikodnek olyan civil szervezeteket, amelyek a mozgalom la-
kossaggal val6 megismertetését tlizték zaszldjukra, ezek a kezdeményezések egye-
l6re csekély sikert tudnak felmutatni.

Az elsé kifejezetten méltanyos termékek értékesitésére specializdlodott, ugy-
nevezett vilagbolt (world shop) 1995-ben nyitotta meg kapuit Pécsett. Az osztrak
EZA Fairer Handel (fair trade mindsitett importdr) szakértéi segitségnyujtasaval
indul6 bolt 1997-ig mtikodott (Krier 2005).

A kétezres évek elején, ocsudva a rendszervaltas utani gazdasagi-tarsadalmi
valtozasokbol, egyszerre tobb civil szervezet is magaénak érezte a hazai lakossag
edukéldsat a méltanyos kereskedelemrdl. Az elsd szervezetek egyike az Utilapu

' Az iizleti életben értelmezett méltanyossag értelmezését lasd bévebben Gulyas Attila (2007,
2011) publikaciéiban, valamint Téth (2019).

2 https://www.foodnavigator.com/Article/2011/10/11/Ethical-labels-poll-finds-Fairt-
rade-most-widely-recognised-mark

56



A MELTANYOS KERESKEDELEM HAZAI KUTATASI ELOZMENYEI

Halozat volt, amely az ifjisag szamadra szervezett ismeretterjeszté tdborokat, és
aktivistai révén igyekezett a hazai fair trade mozgalom keretét megteremteni. A
masik uttoré a Védegylet nevi civil csoport volt, ami a kornyezeti neveléssel, a
globalizacio okoldgiai hatasaival, fenntarthatosaggal foglalkozé el6adasaival a
felnott lakossag latokorét is szélesitette. 2005-ben a sajat szervezésu ,Oko-feszt”
rendezvényiik alatt ,fair trade mobilkavézd” segitette a fiatalok méltanyos keres-
kedelembdl szarmazé termékekkel valé megismerkedését, amely maig népszert
eszkoze a szemléletformalasnak (Krier 2005). Az évtized masodik felében csat-
lakozott a Védegylethez a Riigyecskék Alapitvany, a Hulladék Munkaszovetség,
valamint a Tudatos Vasarlok Egyesiilete (TVE). A harom szervezet kozosen hozta
létre a Fair Vilag Szovetséget 2006-ban nyolc masik civil szervezettel egytitt, abbdl
a célbdl, hogy hivatalosan is lerakjak a magyar fair trade mozgalom alapkovét.
Egytittmtkodésiik eredményeként szamos ismeretterjesztd kiadvanyt forditottak
le, sajat portfoliot készitettek a témardl. Rendszeresen vettek részt érzékenyitd és
figyelemfelkeltd eseményeken féiskolak, egyetemek, gimnaziumok meghivasara,
és szerveztek szélesebb tarsadalmi rétegeket érinté programokat (Krier 2007). A
kezdeti sikerek utdn a csoport munkaja a gazdasagi valsag éveiben elsikkadt, majd
2010 utdn gyakorlatilag megsziint.

Tovabbi kezdeményezésként emlithetjilk a 2006-ban megnyilt févarosi Tree-
hugger Dan’s nevii konyvesbolt és kavézo esetét (Krier 2007), amely kizarolag bio
és fair trade mindsitett teakat és kavét kinalt vendégei szamara, és az értékesitésen
tul az ismeretatadas, szemléletformalas feladatat is magara vallalta®. A szolgaltat6
egység tobb éves miikodés utan szintén a pécsi vilagbolt sorsara jutott.

A civil- és maganszféra nyitasaval parhuzamosan a kozszférabol is tudunk
példaval szolgalni. S6lyom Laszl6 koztarsasagi elnék 2006-ban, beiktatdsa utan
vezette be a bio és méltanyos kereskedelembdl szarmazo6 termékek hasznalatat az
elnoki palotaban®, habar ez a gyakorlat pozicidjabol vald tavozasaval abbamaradt.
A hagyoményt jelenleg a J6vé Nemzedékek Erdekeinek Védelmét ellaté biztoshe-
lyettes viszi tovabb®.

A 2010-es évek elején, a valsag lecsengése utan ajabb lendiiletet kapott a mél-
tanyos kereskedelem tdmogatottsdga. A Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagi
Kara Dr. Kiss Tibor (aki a karon miikod6 Alternativ Gazdasagtejlesztési Kuta-
tocsoport alapitdja és vezetdje) kezdeményezésére az ISO 14000-es szabvanyhoz
igazodva éveken keresztiil fair trade mindsitett teat és kavét vasarolt és kinalt az
egyetemi rendezvényeken. A formalis tdmogatas mellett igyekeztek minél tobb
tantargy el6adasanyagaba beilleszteni a méltanyos kereskedelem témakorét, vala-

* http://www.treehugger.hu/productinformation
* http://www.origo.hu/itthon/20060823alig.html
> https://www.ajbh.hu/jelenlegi-biztos-es-helyettesek
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mint szamos, informalis eseményen (pl. a Foldrajz Intézet hallgatoi éltal koordi-
nalt Fair Filmklub el6adasain) végeztek szemléletformalo tevékenységet®.

Szintén a kozszféra éledésére példa a 2011 marciusatol 2013 decemberéig tar-
to, az Eurdpai Unio altal tamogatott *Tudatossag és Méltanyossag™ cimu projekt
is. A nemzetkozi egyiittmiikodésben megvalositott projekt magyar tagja Miskolc
varos onkormanyzata volt, amely cseh, német, lengyel és malawi szervezetekkel
dolgozott egyiitt két és fél éven at. A magyarorszagi helyszineken megrendezett
események célja a helyi lakosok ismereteinek felmérése, latokorének szélesitése
kiilonb6z6 ingyenesen latogathatd kiallitasokon, sport és gasztrondmiai progra-
mokon keresztiil, valamint a tankoteles koru altalanos és kozépiskolas korosztaly
tajékoztatasa volt célzott tantermi eldaddsok éltal.

2013-ba ujabb prébalkozas indult egy hazai vilagbolt tizemeltetésére ezuttal
Budapesten, de a lelkes kezdés és a bolt varoskézpontban val6 elhelyezkedése el-
lenére az iizlet nem érte meg elsé sziiletésnapjat®.

3. Az els6 eredmények

A fel-felbukkan6 kezdeményezésekre lassan a piac is reagalt. Els6ként a német
tulajdonban 1év6 kiskereskedelmi lancok kezdték el kinalatukba beemelni a mél-
tanyosan késziilt termékeket, melyeket az anyaorszagban mar évek 6ta forgalmaz-
nak. A leggyakrabban a friss és aszalt tropusi gytimolcsok, a csokoladék, teak,
valamint idénként a fliszerek és pamutaruk kozott taldlkozhatunk logézott termé-
kekkel. A fogyasztok targyi ismereteinek bévitése azonban latszélag kevésbé fon-
tos a vallalkozasok szamara. Amennyiben mégis szerepet kap a szemléletforma-
las, ugy jellemzden a cég tarsadalmi feleldsségvallalasanak részeként igyekeznek
informalni a vasarldikat a méltanyos kereskedelem mibenlétérdl és fontossagarol.
Az Aldi a szocialis felel6sség témakore alatt targyalja a méltanyos kereskedelem
tigyét® honlapjan, és hivatalos definiciéval szolgal az érdekl6d6 bongészéknek. A
Lidl ezzel szemben semmilyen utaldst nem tesz ezekre a termékekre, jollehet a
nyugat-eurdpai aruhazaiban egy egész sajat markas termékvertikumot hoztak for-
galomba FairGlobe elnevezés alatt'?, és magyar aruhdzaikban is rendszeresen kap-

¢ http://www.pecsma.hu/abszolut-pecs/meltanyos-kereskedelem-pecsett-is/

7 ,Tudatossdg és Méltanyossag” (angolul ,,Aware & Fair City Games and campaign for local
response to the Millenium”) cimti, DCI-NSA ED/2010/234-480 szerzédésszamu projekt honlapja
http://www.awarefair.org/category/miskolc/.

® Személyes interju Ujszdszi Gydrgyivel, a Védegylet elndkével, 2017. junius 15-én.

° https://www.aldi.hu/hu/vallalat/valaszunk-a-felelossegvallalas/emberek/szocialis-felelosseg/
https://www.aldi.hu/hu/informaciok/aldi-a-z-ig/f/fairtrade/

10 https://tellitsgreen.com/organic-logos/1166/fairglobe/

https://www.lidl.de/de/search?query=fairglobe&log=not_found
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hatok fair trade termékek. A Spar magyar nyelvi oldala sem emliti a témat, még a
sajat markas webhelyén sem, jollehet a hazai kiskereskedelmi lancok kinalataban
talan itt taldljuk a legszélesebb méltanyos termékkort, a kavétol a gytimolcsokig,
a tean keresztiil a sorig. A Tesco szintén nem tartja annyira meghatarozonak a té-
mat, hogy errél kiilon szécikket kellene irnia a honlapjan, bar a sajat markas Tesco
Finest termékek kozott szamos mindsitett arut kinal vasarlasra'’. A kereskedelmi
lancok lassan, de biztosan boviilé arukinalata mellett ijdonsagként hatott, hogy
2016 nyaran az ugyancsak német tulajdona OMW benzinkutakon fair trade kavé
értékesitésére valtottak'>. A vasarlok tdjékoztatasat kiilon meniipont szolgalja a
cég oldalan',"* valamint promocids kiadvanyokat helyeztek el a kutakon. A fel-
sorolt példak mellett egyre tobb esetben talalkozhatunk fair trade termékekkel a
bio és tudatos taplalkozasi igényt kiszolgald iizletekben, és a (jellemzben szintén
német, példaul Rossmann, DM és Miiller) drogériak polcain.

Jelenleg Pécsett mikodik Magyarorszag els6 és ez idaig egyetlen fair trade mi-
nésitett vallalkozasa, igy a baranyai megyeszékhely az egyetemi kezdeményezések
és a vilagbolt mellett ebben is élen jar. A FleXoco Kft. német és dan befektetok-
kel 2013-ban alapitott élelmiszergyart6 és feldolgozoé kisvallalkozas', amelynek
f6 termékei az italautomatak feltoltésére gyartott melegital porok. A méltanyos
kereskedelem mindsitését a fair trade koriilmények kozott gyartott kakad és cukor
felhasznaldsa miatt kaptdk 2015 6szén'e.

3. Kutatasi el6zmények

A profit alapt és non-profit kezdeményezések utan érdemes attekinteni a mélta-
nyos kereskedelem magyarorszagi lakossagi megitélését is. A témaban els6ként
végzett felmérés az Okotdrs Alapitvany megbizdsdbol késziilt budapesti lakosok
megkérdezésével (CR 2005a, 2005b). A 2005 nyaran publikalt kutatas kvalitativ
és kvantitativ modszerekkel vizsgalta a fair trade rendszer hazai bevezetésének
potencidljat és gatjait.

A kvalitativ felmérés keretében szervezett négy darab fokuszcsoportos meg-
beszélés szerint a fair trade magyarorszagi bevezetése alapvetéen problémas a

1 https://tesco.hu/finest/kave-tea-kakao/?page=3

12 http://www.autoszektor.hu/hu/content/csutortokon-harmadaron-kavezhatunk-az-omw-ka-
vezolancaban

Y https://www.omv.hu/portal/01/hu/omv_hu/omv-magyarorszag/VIVA/VIVA_gasztronomia/
Fairtrade/Fairtrade_ VIVA_kave

' https://www.omv.hu/portal/01/hu/omv_hu/omv-magyarorszag/VIVA/VIVA_gasztronomia/
Fairtrade

1> A Flexoco Kft honlapja: http://flexoco.hu/

' http://fogdakezemalapitvany.hu/pecsi-ceg-magyarorszag-elso-fair-trade-vallalkozasa/
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termékek rendszerint magas(abb) piaci ara miatt. A vasarlok jellemzden arérzé-
kenyek, masok segitését kevésbé tartjak meghatarozénak vasarlasaik alkalmaval,
igy az 6koldgiai és etikai szempontok nem dontéek szamukra. Amennyiben mégis
mérlegelik a termel6k érdekeit, akkor is elsdsorban a magyar gazdak keriilnek a
latokoriikbe. A méltanyos aruk, bar vonzoak lehetnek a magasabb jovedelmd, ér-
telmiségi févarosi nék korében, szamukra azonban ezek bio, exotikus vagy luxus
jellegiik miatt érdekesek, ami a termékek fair trade tulajdonsagainak ,lebutitasat”
eredményezi. A disztribuci6 tekintetében a szakboltok és a direkt kereskedelmi
(MLM) csatornak ttintek hitelesnek, mig a hiper- és szupermarketek értékesitési
lehetdségét a valaszadok elvetették a termékek bevezetési szakaszaban — esetleg
6nallé polcokon, jol elkiiloniild standokon tudtak ezt elképzelni. A mozgalom
elnevezése kapcsan a fokuszcsoportok véleménye szerint az angol kifejezés szim-
patikusabb volt a vasarlok szdmadra a magyar helyett. Az interjuk hangsulyos iize-
neteinek egyike, hogy ezen termékek promdcidjakor nem az érzelmekre alapozva,
hanem az altaluk kozvetitett értékeket (mindség, iz, etikus termelés stb.) kiemelve
lehetne sikereket elérni. Elvaras volt a piacra bevezetés id6szakaban olyan altala-
ban hitelesnek tartott non-profit szervezetek (pl. UNICEF, Voroskereszt), esetleg
véleményvezérek (szakemberek, politikus-, diplomatafeleségek) tamogatasa, akik
a lakossdg bizalmat, szimpatiajat élvezik. Ez természetesen nem potolja a fogyasz-
tok teljes korti és modszeres tdjékoztatasat. A vélaszok szerint a magyarorszagi
fogyasztok (2005-ben) két egymasnak ellentétes gazdasagi-tarsadalmi folyamat
kereszttiizében allnak. Kinalati oldalrél a joléti tarsadalomra jellemz6 drubdséggel
talalkoznak nap mint nap, am a tudatos, észszer(i valasztashoz nem sok segitséget
kapnak, hiszen a reklamok célja az érzelmeik megragadasa, nem a hiteles és valds
informaciok atadasa. Masrészrdl a vonzo termékvalasztékhoz sajnalatos médon
nem tarsul fizet6képes kereslet, igy a magyar tarsadalom keresleti oldalrél még a
felzarkozo (fejlodo) kozosségek jellemvonasaival bir. Vasarlasainak alapvetd gatja
a pénz valds vagy vélt hianya, és még ha meg is jelenik a vasarloban a masokért
érzett felelosség érzése, ez financialis okokbdl nem tud érvényre jutni.

Az ellentétes folyamatok eredményeként kétféle fogyasztoi viselkedés mintaja
rajzolodik ki, melyeket a hedonizmus és a sporolas fogalmaival irhatunk le. ,Nem
igaz tehat, hogy az atlaglakossag dontéseiben nincs tudatossag, sét, hogy nincs
etikai vagy 6kotudatossag, egyszertien sok tényezén mulik, hogy az manifesztald-
dik-e vasarlasban, vagy a sziikséglet/vagy szintjén passzivan »készenlétben all«, és
bizonyos helyzetekben mozgosithatéva valik” (CR 2005a:23). A fékuszcsoportok
alapjan a vasarlasi dontést befolyasolo értékek kozott az egészséges, azon beliil a
bio jellemvonas bizonyult leginkabb hitelesnek, amelyhez szamos emberi és mo-
ralis érték kapcsolddik a valaszadok fejében. A kutatas szerint a fair trade promo-
cidjat ennek tudataban lenne érdemes elinditani — mar csak azért is, mert ezen
termékek zome organikus mindsitéssel is bir. A szolidaris cselekedetek ellenben
azért birnak a legkevésbé motivalo erével, mert a fogyaszto sajat fizikai jolétére
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alig hatnak. Ez abban az esetben késztetheti mégis cselekvésre a vasarlot, ameny-
nyiben a tarsadalmi felel6sségvallalas megkiilonboztetd jelleggel bir, és a fogyasz-
t6 tobbnek érzi magat az aru ,,erkolcsi statuszjellege” miatt. Bar a tarsadalmi hatas
érdekében vallalt koltések valos értéket képviselnek a (rendszerint csalados néi)
fogyasztok korében, a vasarlasi szempontok hierarchidjat mégsem bontjak meg
érdemben. Ezt erésiti az a vélekedés, hogy mig egy egészséges és kornyezetbarat
termék alternativaja csak hasonld tulajdonsagu termék lehet, a segitd vasarlas sza-
mos moédon, a jotékonykodas barmely eszkozével helyettesithetd. A megkérdezet-
tek szerint az ember leginkabb azokkal vallal sorskozosséget, akiket személyesen
ismer, ugy mint a csalad, a baratok, a mikrokornyezet. Ebben a tekintetben a har-
madik vildgban €16 termel6k tdmogatasa teljesen elsikkad, és a magyar termel6vel
szembeni szolidaritds is mar egy érettebb fogyasztéi gondolkodasra vall. Ennek
magyarazata lehet, hogy a szocialista id9szak alatt a magyar tarsadalom a nyugati
trendektol, tarsadalmi célu kezdeményezésektdl sokaig el volt zarva. A rendszer-
valtas ota 2005-ig eltelt iddszak bar mar formalta a fogyasztoi szemléletet, a tavoli
foldrészek termelGivel és a globalis 6koldgiai problémakkal valé azonosulas még
varat magdra. Az atlagos magyar vasarlé a tudatos fogyasztast a személyes sziik-
ségletei és (anyagi) lehetéségeinek megfelelé konzekvens vasarlasként értelmezi
(eltérve a tudatossagra 6sztonz6 szakmai szervezetek nézépontjatol), ami nehezen
egyeztethetd Ossze 6koldgiai vagy etikai célokkal. A tagabb kozosségek irant érzett
szolidaritas rdadasul nagyban fiigg a tarsadalom befogadd vagy kirekesztd jelle-
gétdl (amirdl Magyarorszagon még 2018-ban is élénk vitak folytak). Reménykeltd
ugyanakkor, hogy a kisebb kozosségekért érzett névekvo felelgsség hosszu tavon
tovagyturiizhet tovabbi, akdr tavolabbi szereplok felé is. Egyre tobbet olvashatunk
az lzleti és a civilszféra egyiittmikodésének eléremutatoi példairdl is (Raddcsi
2015). A fair trade bevezetésének kulcsa, hogy (pont a hazai termel6k védelmé-
ben) a rendszer alapvetden az itthon nem eldallithaté termékeket vigye piacra, igy
példaul a méltanyos bor és méz nem szerencsés vélasztas a bevezetés kapcsan (CR
2005a).

A kvantitativ felmérés eredményei tovabb szinesitették a képet. A 300 beérke-
zett valasz alapjan elmondhato volt, hogy mivel a legelterjedtebb fair trade termé-
kek (tea, kakao, kavé, cukor, tropusi gyiimolcsok) fogyasztasi gyakorisaga altala-
ban magas, igy akar kis piaci rész megszerzése esetén is szamottevé forgalomra
szamithatnanak. A budapesti lakossag szegmentdacidja soran 6t jol elkiilonithetd
fogyasztoi csoportot sikeriilt beazonositani, amelyek (1) a haritok, (2) a jo hely-
zetll egyiittérzok, (3) a sporold egyiittérzok, (4) a tudatos egyiittérzok és (5) az
osszetételre koncentralok (CR 2005b)". A kérddivek feldolgozasa tovabba azt a
(nem meglepd) eredményt hozta, hogy a védjeggyel ellatott termékek potencialis
vasarloi azok lehetnek, akik (a) szolidaritast éreznek a Harmadik Vilag problé-

17 A szegmensek részletes bemutatasat lasd: (CR, 2005b:70).
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maival és lakosaival, (b) tudatos fogyasztok, akik vasarlasaik alkalméval szamos
szempontot figyelembe vesznek és (c) sajat jovedelmi helyzetiiket relative kedve-
z6nek latjak. A kutatds tanusaga szerint problémat okoz, hogy 2005-ben alig volt
mérhetd azon fogyasztok szama, akik mindharom elvarasnak eleget tettek. A leg-
inkabb fair trade-re nyitott szegmens a jo helyzetii egytittérzok, akik bar kevésbé
tudatosak tarsaikndl, de az dtlagndl kedvezébb jovedelmiik és egyiittérzésiik miatt
mégis a jovobeni fogyasztdi bazis alapjat jelenthetik. A valaszaddk tobb mint fele
szerint a Harmadik Vilag termel&i rosszabb helyzetben vannak, mint magyar tar-
saik, ennek ellenére csak 1%-uk gondolta ugy, hogy 6ket segitené a honfitarsai he-
lyett. A tavoli orszagok termel6inek segitése csak 22% szerint a magyarok feladata,
az igy valaszolok szerint inkdbb nalunk fejlettebb orszagoknak (71%), valamint
nemzetkozi szervezeteknek (71%) kellene ezzel foglalkozni.

»A fair trade bevezetését Magyarorszagon mégis javasoljuk, mivel arra a kiil-
detésre, hogy legyenek a rendszernek elvi tamogatdi, hogy a vasarloi tudatossagot
tanitsa, és felhivja arra a figyelmet, hogy vasarloként milyen erét jelentenek, a
fair trade alkalmas. Nemcsak egy kivalo termék, hanem tdrsadalomfilozéfia is van
mogotte. Ez akkor fog a kezdetekben miikodni, ha a fair trade nem elszigetelten,
hanem a kornyezetvédelemmel-kornyezettudatossaggal, az egészségvédelemmel
(bio-piac) egyiitt, egymast tamogato iizenetekkel keriil a fogyaszto latoterébe, hi-
szen ezeknek az értékeknek — nem masszivan, de mégis egyre novekvd tamogatdi
tabora van” (CR 2005a:4) — 0sszegez a tanulmany.

A heves megyei "Tudatossag és Méltanyossag” projekt keretében 2013 januar-
jéban késziilt az Okotdrséval hasonl célzatu felmérés. A négyszaz kérdéiv kitolté-
sén alapul6 piackutatas a miskolci valaszadok mérsékelt informaltsagarol szamolt
be. Bér a projekt futamideje alatt rendszeres eseményeken ,,futhattak bele” a va-
roslakok a megkérdezett informaciokba, 53%-uk mégsem hallott még a méltanyos
kereskedelemrdl. Ennek megfelel6n a valaszadok majd két harmada nem is tudta,
hol lehet ilyen terméket beszerezni, és a korabbi méltanyos termékek vasarlasa-
nak Onbevallasa is alacsony értéket (7%) mutatott. Pozitivum azonban, hogy a
mozgalom céljainak felolvasdsa utan a valaszadok 85%-a komoly problémanak
tartotta a fejlddd orszagokban tapasztalhat6 szegénységet, a gyermekmunkat és a
munkavallalok kizsakmanyoldsat, és tobb mint fele biztosnak vette ezen termékek
jovébeni vasarlasat'®.

A miskolci projekttel parhuzamosan zajlott az a felmérés, amit a budapesti
székhelyli Environmental Social Science Research Group (ESSRG) megbizasabdl

18 Tudatossag és Méltanyossag” cimii projekt kérd6ives felmérésének eredménye, 2013. janudr
31., Teriilet- és Telepiilésfejlesztok Magyarorszdgi Egyesiilete, Forditas: Ujszaszi Gyérgyi. Csizmadia
Janos, a projekt miskolci koordinatora éltal elektronikusan rendelkezésemre bocsatva, 2017. janudr
5-én.
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végeztek”. A kutatds a Medidn Koézvélemény- és Piackutatd Intézet bevondsaval,
1200 személyes interju alapjan késziilt 2012 nyaran a 18 éves és id6sebb népesség
élelmiszervasarlasi szokasairol és a szupermarketek hatasainak lakossagi megité-
lésérdl. A kapott valaszok alapjan elmondhatd, hogy bar a magyar lakossag sza-
mos tényez6t vesz figyelembe vasarlasa soran, a termékjellemzék mellett az aru
tarsadalmi hatdsa kevésbé meghatarozé szamukra. Az aru frissessége, mindsége,
vegyszermentessége, ara, szezonalitasa mellett a termel6 helyzetének figyelem-
bevétele a legkevésbé mérvado. A tarsadalmi felel6sségvallalas a hazai gazdakkal
szemben a vasarlok haromnegyedénél, mig a vilag tavolabbi pontjain él6 terme-
16kkel szemben (a méltanyos kereskedelem szempontjabdl ez a kérdés a relevans)
mindéssze a valaszadok 55%-nal volt befolyasolo. Az odafigyelés nagyobb ara-
nya mindkét esetben a tehetdsebb tarsadalmi rétegek jellemzdje. A telepiiléstipus,
nem, életkor és iskolai végzettség szerint reprezentativ felmérés szerint a szavazo-
kort lakossag zome hajlandé lenne 10%-os tobbletkiadast vallalni az egészséges
(62%) és jo mindségl (54%) termékekért, azonban a hazai kistermel8k (37%) és
a tdvolabbi gazdalkoddk (18%) tdmogatdsa mdar sokkal kevésbé motivalé. Erdekes
latni, hogy a tavoli termel6k® érdekében vallalt tobbletfizetési hajlandosag szintje
annak ellenére alacsony, hogy a valaszadok 65%-a szerint jogos az allitds, misze-
rint ,azok a tavoli, szegény orszdgokban ¢él6 termeldk, akik szupermarketeknek
adjak el a termékeiket, nehéz helyzetbe keriilhetnek a kedvezétlen felvasarlasi fel-
tételek miatt” A 62%-uk egyetért azzal is, hogy ,,a vasarloi dontéseinktdl is fiigg,
hogy milyen helyzetben vannak a termeldk, ezért vasarlasi dontéseinkkel sokat te-
hetiink a tavoli szegény orszagokban €16 kistermeldk helyzetének javitasaért™'. Az
utobbi kérdés valojaban az észlelt fogyasztdi hatékonysagra® kérdez rd, amely a
valaszado sajat jelentdségét, a viselkedésének a kozosségi folyamatokra valo észlelt
hatasat hivatott mérni. Ahogy latjuk, bar ennek az értéke nem is annyira alacsony,
a magyar lakossag mégis kevésbé hajlandé extra eréfeszitéseket tenni (10%-os
tobbletdarat fizetni) az altala fontosnak tartott tigy érdekében.

Hasonld kérdésekre volt kivancsi az Eurdpai Bizottsag megbizasabdl végzett
nemzetkozi kutatds is, amely a Fejlesztés Eurdpai Eve alkalmébol jelent meg 2015-
ben. A 421-es szamu Kiilon Eurobarometer az unids polgarok fejlesztéssel, nem-
zetkozi egylittmikodésekkel és segélyekkel kapcsolatos véleményét mérte fel (EC

¥ Vélemények az élelmiszervéasarlds tarsadalmi hatdsainak lakossagi megitélésérdl, Dr. Gulyas
Emese, a Tudatos Vasarlok Egyesiiletének elndke altal elektronikusan rendelkezésemre bocsatva
2017. januar 13-an.

2 A méltanyos kereskedelem elveit betartd termel6k helyett ezt a megfogalmazast hasznélta a
felmérés a széleskortibb érthetdség céljabol.

2 Vélemények az élelmiszervasarlas tarsadalmi hatdsainak lakossagi megitélésérél, Dr. Gulyas
Emese, a Tudatos Vasarlok Egyesiiletének elnoke dltal elektronikusan rendelkezésemre bocsatva
2017. januér 13-4n.

2 Angolul perceived consumer effectiveness.
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2015). A kérdoiv QB5-6s kérdése arra kereste a vélaszt, hogy az allampolgarok
készek lennének-e tobbet fizetni fejl6do orszagokbdl szarmazé (példaul fair trade)
gyumolcsokért, zoldségekért vagy mas termékekért, hogy ezaltal tamogassak az
ott élok életét™. Az Osszesités szerint mig a (barmilyen mértékil) timogatas eu-
répai dtlagértéke 49%, addig hazdnkban ez csak 28%. Ezzel az értékkel csak a
bolgar, portugal, romdn és lett eredményeket utasitjuk magunk mogé. A magyar
részeredményeket boncolgatva feltlinik az elutasitok kimagaslé ardnya: a meg-
kérdezettek 71%-a mondta, hogy nem all készen a tobbletfizetésre. A valaszadok
23%-ban valasztottak a maximalisan 5%-os tobbletfizetési lehetGséget, és csupan
1%-uk bizonyult hajlandénak akar 10%-nal is tobbet fizetni az ilyen termékekért.
A tovéabbi kérdések az unios allampolgaroknak az EU szegény orszagoknak nyuj-
tott segélyeivel kapcsolatos gondolatait tudakoltak meg. A fejl6dé orszagok sze-
génységének felszdmolasaban vald egyéni szerepvallalast mindossze a magyar va-
laszadok 30%-a tartja megoldasnak, mig a valaszadok kétharmada (66%) szerint
erre az egyéni cselekedeteknek semmilyen rdhatdsa sincs. Az észlelt fogyasztdi
hatékonysag értéke csak a bolgarok, észtek és litvanok esetében rosszabb, mint
hazankban. A fejl6d6 orszagok szegénységének felszamolasa a magyarok szerint
leginkabb (66%-ban) az EU egyik f6 feladata kellene, hogy legyen (QB6.2-es kér-
dés), amely két szazalékponttal magasabb, mint az EU-s étlag, és csak egy harma-
duk (39%) gondolja, hogy ez a nemzeti kormanyoké (QB6.3-as kérdés; EU-s atlag
45%). Jollehet, a magyar valaszok egyetértenek (64%) abban, hogy a szegénység
felszamoldsa ezekben az orszagokban az EU-s dllampolgarok szamara is pozitiv
valtozast eredményez (QB6.4-es kérdés), és ezért akar ez az EU sajat érdekének is
tekinthetd (74%; QB6.5-6s kérdés), mint latjuk, az egyéni hozzajarulds szandéka
és hatékonysaganak megitélése is meglehetdsen alacsony hazankban.

A témakor ismételten felmérésre keriilt 2016 6szén, aminek eredményeirdl a
455-6s Kulon Eurobarometer szamol be (EC 2017a). ,Bar a fejlesztési segélyre
vonatkozo véleményiik vegyes, a magyarorszagi valaszadok altalanossagban pozi-
tivabba valtak a fejlesztési kérdések tekintetében 2015 éta” — summaz a kiadvany
magyar nyelvii 6sszefoglaldja (EC 2017b). 10 szazalékponttal nétt azon vélemé-
nyek aranya, amelyek szerint fontos a fejlédé orszagok lakosainak megsegitése, a
magyar lakossag 83%-a vélekedett igy. Az Gjabb felmérés szerint 3 szazalékponttal
csokkent azok szama, akik szerint a szegénység kezelése a fejlddé orszagokban
az EU egyik prioritdsa kellene, hogy legyen (63%), és a korabbi 39% helyett mar
46%-ban valljuk, hogy ez kormdanyunk egyik {6 feladat. A szegénység lekiizdé-
sében val6 egyéni szerepvallalas megitélése is javult 2015 6ta (37%-on all), bar
a politikai tevékenység, szervezeteknek nyujtott pénziigyi tamogatas, 6nkéntes-

2 A lehetséges valaszok a kovetkezdk voltak: "Nem, nem allok készen, Igen, maximum 5%-kal
vagyok kész tobbet fizetni, "Igen, 6 és 10% kozott vagyok hajlando tobbet fizetni, "Igen, kész vagyok
tobb mint 10%-ot is fizetni, Nem tudom.

64



A MELTANYOS KERESKEDELEM HAZAI KUTATASI ELOZMENYEI

kedés, célzott projektfinanszirozas vagy az etikus vasarlas utjan torténd egyéni
részvétel hatasossaganak magyar megitélése (47%) messze elmaradt az eurdpai
atlagtol (61%).

A bemutatott mérsékelt, mégis létez6 fejlédési utat tamasztja ala a 2017 apri-
lisaban megjelent Tudatos Vasarlé Piaci Jelentés. A Tudatos Vasarlok Egyesiilete,
a MagNet Bank és a GfK Piackutaté Intézet gondozasaban késziilt tanulmény a
2014 és 2016 kozotti harom éves idészakra koncentralva ,,szamszertisiti azoknak a
nap mint nap meghozott vasarldi dontéseknek az értékét, amelyekkel a fogyasztok
egy fenntarthatdbb, igazsagosabb és méltanyosabb vilagra szavaznak” hazankban
(TVE 2017:2). A felmérés a fenntarthatosag érdekében (,buycott) tett vagy épp
elkeriilt (bojkott) koltéseket az élelmiszerek, a lakasfenntartds, a kozlekedés és sza-
badidd, valamint a pénziigyek témakorében vizsgalta. Az élelmiszerek fejezetén
beliil kiemelt témakor volt a méltanyos kereskedelem tigye, és a valaszok szerint
a magyarok 612 millié forintot koltottek a vizsgalt idészakban fair trade termé-
kekre. A harom egymast kovetd év adatait 6sszegezve a jelentés arrdl szamolt be,
hogy kozel hétszeres a novekedés ezen a piacon, aminek egyértelmi 16kést adott
a korabban mar emlitett OMV benzinkuthalézat szerepvéllaldsa. A tdrsasag el-
kotelezddése nélkiil a novekedés titemét 27%-ra becsiilik, amely még az alacsony
bazisértékeket figyelembe véve is jelentésnek mondhatd.

4, Konkluzio

A bemutatott magyarorszagi folyamatok meglatasom szerint novekvé piaci és aka-
démiai érdeklédésrol tanuskodnak a fair trade irant. Az ismertetett felmérések,
bar nem 6sszemérhetdek, mégis azt sugalljak, hogy az atlagos magyar fogyasztd
lassan, de biztosan egyre tudatosabba valik vasarlasai alkalmaval. A TVE-e altal
felmért Tudatos Vasarloi Index 2007 és 2010 kozott rendre emelkedett®. Ezek-
kel a trendekkel parhuzamosan a méltanyos kereskedelem mozgalma is névekvd
népszerliségre szamithat, a TVE 2018. év végi tajékoztatasa szerint nyolcszoros
novekedést realizalt 2017-ben a méltanyos kereskedelmi termékek forgalma Ma-
gyarorszagon (TVE 2018). A mozgalom eldretorésének gatjaként azonban tovabb-
ra is valds probléma hazankban az EU-s tagorszagokhoz képest alacsony(abb)
fizetéképes kereslet és életszinvonal, mint ahogy a fogyasztok arérzékenysége is
folytonos kihivast jelent a kereskedéknek. A kritikak szerint tarsadalmunk kevés-
bé nyitott, bezarkozo jellege szintén akadalyozza a méltanyos kereskedelem elter-
jedését, raadasul nalunk az egyes nyugat-eurdpai orszagokra jellemzé gyarmati
mult és az amiatt érzett ,nemzeti blintudat” sem jelenthet vasarlasi motivaciot.

2 http://napiaszonline.hu/aktualis/vasarloi_tudatossag_tobb_az_igazan_tudatos_vasar-
lo_23526
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Mara vildgossé valt, hogy az Okotars 2005-5s, elsd felmérésének ajdnlésa ellenére
Magyarorszagon mégsem a szak- és bioboltok valtak a fair trade termékek értéke-
sitésének elsédleges helyszinévé, helyettiik a kiskereskedelmi élelmiszerlancok (a
»mainstream” csatornak) kaptak szerepet. Itt azonban a termék szortiment bévi-
tésével keriiltek ezek a termékek a polcokra, és ahogy az a promdcié hianyabdl is
latszik, az esetek tobbségében a keresked6k nem hangsulyozzak az druk fair trade
tulajdonsagat, vagyis nem a tudatos vasarlok megszolitasa a cél.

Sokat lendithetne elére az {igyon, ha a civil szervezetek koziil legalabb egy spe-
cializalédna a témara, és megalakulna a méltanyos kereskedelem hivatalos ma-
gyarorszagi marketingszervezete®. Jelenleg azonban még (a koziiliik legismertebb
civil szervezet) a Tudatos Vasarlok Egyesiilete sem szandékozik ezt a feladatot fel-
vallalni?®.

Tényleges lehet6ségeket rejt magaban a ,lokalis fair trade” elinditdsa, azaz
a mozgalom filozéfidja szerint gazdalkodé helyi termeldk felkaroldsa, és ezzel
egylitt egy, a magyar és harmadik vilagbeli termelGket egyszerre tamogato, kozos
reklamkampany inditdsa. Az eddigi felmérésekbdl kideriil, hogy a fogyasztdk a jo
mindségl, izletesebb és egészségesebb termékekért fizetnének leginkabb tobbet,
amely tulajdonsagokat a méltanyos termékek piacravitelében is hangsilyozni ér-
demes. A ,kozvetett” reklam mellett a méltanyos védjegy altal képviselt értékek-
kel azon fogyasztokat lehetne elkotelezni, akik mar eddig is beépitették vasarlasi
preferencidjukba a kornyezetvédelem, a bio- és a fenntarthaté gazdalkodas szem-
pontjait.

A majdani lehetéségek tehat szamos tényezé egyiittallisan mulnak, aminek
vizsgalata tovabbi kutatas targyat képezheti a jovében.
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