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OSSZEFOGLALAS

Legnemesebb borunk a tokaji. Evszdzadok 6ta vitathatatlanul
az egyik olyan hungaricum, amelynek nincs pdrja a vilagon.
Napjainkban egyre nagyobb szerepet kap a mindség, amit most
mar elvar a fogyaszto és hajlando érte tobbet is fizetni. Ez a bor
akkor nyerheti vissza igazi fényét, ha az emberekhez ujra eljut
ennek a bornak az iizenete. Az alapvetd miiveltség részét képezi a
torténelmi  borvidékekkel — kapcsolatos — ismeretek,  melynek
elérésében a bormarketingnek hatalmas szerepe van, ugyanis el
kell tudni adni a jo terméket is, azaz: ,,A jo bornak is kell a
cégér”, és megfeleld szinvonalon informalni is kell a fogyasztot
mind a borrol — gasztronomiaval —, mind a borvidékral.

Igaz, kiilfoldi tékével, de megindult Hegyaljan egy folyamat,
amely kedvezd iranyba halad, de még rengeteget kell tenni, hogy
valoban hungaricumnak mélto feltételek kozott termeljék, eladjak
és fogyasszdk a Tokajit. Fel kell zarkozni Europa és a vilag neves
bordszataihoz, megfelel termelési feltételeket kell teremteni minden
bordszat szamara, és egy tudatos bormarketing iranyvonalat kovetve
egy elvart hirnevet kell szerezmiink az ilyen hungaricumainknak.
Kiilondsen nagy jelentésége van ennek az EU csatlakozds kiiszobén.
Ezért aktudlis annak vizsgalata, hogy a magyar szélészet-bordszat
milyen feltételek mellett tud csatlakozni. A magyar delegdcio nagy
sikere lenne, ha el tudna fogadtatni azt, hogy az EU jogszabalyai
kozé beépitenék az aszira vonatkozo jelenlegi magyar joganyagot.
Természetesen mindez a csatlakozas pillanataban lenne hatadlyos.
Ehhez azonban néhany teriileten még nekiink is elére kell lépni,
teljesitentink kell a felkésziilés idészakaban mindazon feltételeket,
amelyeket Briisszel orszagunk szamdra eldir. lIlyen teriiletek
tobbek kozott az eredetvédelem, a nyilvantartdsi rendszer
kialakitasa, fejlesztése, a jogharmonizdcio, az intézményrendszer
kiépitése.

A belsé fogyasztas erésodése mindig is meghatdrozé mozgato
rugdja volt az adott termék életpdlydajanak. Fontos, hogy ne csak a
kiilfoldiek igényeit vegyiik figyelembe, és exportra termeljiink,
hanem a hazai piacot is ki kell tudni elégiteni. Nagyobb hangsiilyt
kell fektetni a borkultira kialakitasara, és megtartisara. A
fogyaszto egyre igényesebb, elvdarja a mindséget és ezt hajlando
megfizetni is. Elvarja a megfeleld szakértelmii tdjékoztatdst és
szaktandcsadast. Sok teendonk van ezen a téren is, az elméleti
megkozelitéseket tetteknek is kovetniiik kell. Sziikség van arra,
hogy megismerjiik a magyar borpiac fogyasztoit, hiszen igy tudjuk
meg, mire van igény. A magyar piac Tokaji asziira vonatkozo
fogyasztasi szokdsinak vizsgalata egyéni munkam szerves részét
képezi. Ez a felmérés jelzés értékiinek tekinthetd.

Az dltalam  megkérdezett  fogyasztok  elsGsorban  a
bevdsarlokozpontokban, a szupermarketekben, a diszkont aruhdzakban
és a borszakiizletekben vasarolnak Tokaji aszut. Az utobbiak fontos
szerepe abban rejlik, hogy kozvetlenebb kapcsolat alakulhat ki az elado
és a vevl kozott. Ez azért fontos, mert a kulturdlt borfogyasztais
elterjesztésének ez az egyik kommunikdcios csatorndja  lehet.
Szerencsés lenne, ha minden egyes varosban lenne legaliabb egy olyan
borszakiizlet, amely a kereskedelmi tevékenységen til, szaktandcsadast
vallalna, valamint olyan kiegészitd szolgaltatdsokat is nyvjtana, amely
a borkultira erésidését segitené eld. A tobbség évente 4.000 Ft alatti

osszeget fordit a Tokaji aszuborok vasarlasara. A kérddives
felmérésem eredménye is alatamasztja, azt a tényt, hogy van igény erre
a borkiilonlegességre, csak éppen nincs ra pénz, illetve hianyzik az
emberekbdl a bor szeretete.

Az alabbiakban megismerkedhetiink a Tokaji bor révid
torténetével, az EU csatlakozds kapcsan Magyarorszag teenddivel
és a varhato hatasokkal. Réviden ismertetésre keriil a mindségi
borokra vonatkozo EU szabalyozas is. Végiil, de nem utolso
sorban a kutatomunka f6bb eredményei lesznek felvazolva.

SUMMARY

Tokay wine is Hungary's noblest wine. Beyond doubt, it is one
of those uniquely Hungarian products, which has been without rival
for centuries. Today the role of quality has become increasingly
important and consumers who are ready to pay more for quality
wines expect it. This wine will be able to get back its original
popularity if the message of its excellence reaches the public.
Knowledge of historical wine-producing regions constitutes a part of
basic education and wine-marketing could take important measures
to spread it since good products need to be sold properly and
consumers require information about wines — with gastronomy — and
wine producing regions.

With foreign invested capital, advantageous changes have been
started in Tokay-Hegyalja. However, there is much still to do in
order to produce, sell and consume Tokay wine on such conditions
that are really worthy of a Hungaricum. It is essential to approach
the famous oenologists of Europe and the world and to establish
suitable production conditions for every winegrower. In addition to
Jfollowing consciously prepared wine-marketing directions, our
country needs to make an expected name for this Hungaricum. These
aims are important mainly because of approaching EU-accession.
There is timely to study on what conditions Hungarian viticulture
and oenology could access. It would be a great success of the
Hungarian delegation if they could make current Hungarian laws of
Tokay-wine-production accepted in the EU. Of course, all of these
would be valid after EU-accession. During the pre-accession period,
our country needs to fulfil several stipulations. For example, origin-
protection, establishment of a registry system, law harmonisation,
development of an institutional system.

Strengthening of home consumption has always been an
inspirational tool in a product’s life cycle. It is important not only to
take the requirements of foreigners into consideration and to
produce for export, but we also need to satisfy the home market.
Considerable stress should be laid on establishing and preserving
viticulture. Increasingly, buyers expect high standards and they are
ready to pay more for quality wines. They also demand appropriate
professional information and consultation. So there is a lot to do and
theoretical approach should be followed by action. In order to get to
know what quality expectations exist, we have to examine the
consumers of the Hungarian wine-market. Study of the Hungarian
people’s consumption behaviour, referring to Tokay , aszii”, was
closely connected with my work.

Participants of my study were consumers who buy Tokay
,aszi” mainly in shopping centres, supermarkets and low-price




shops specified for wine selling. Wine shops have important roles as
they give opportunity for salespersons to make closer relationships
with buyers. These shops could be communication channels of
spreading wine culture. It would be favourable if in every town or
city there were at least one wine shop giving the opportunity of
consultation besides commercial activity and also providing services
that support the improvement of wine culture’s position. The
majority of questioned people spend less than 4.000 Forints on
buying of Tokay ,,aszu” in a year. Results of the questionnaire
survey support the fact that there is a demand for these wine-
specialities, but lack of money strongly effects demand.

The Following summarises the history of Tokay wine, tasks of
Hungary and the expected effects relating to EU-accession.
Regulation of oenology and the wine-market, referring to quality
wines and main results of the survey are also overviewed in the
text.

A TOKAJI BOR ROVID TORTENETE

Tokaj-Hegyalja ,,Incipit in Sator, definit in Sator”,
azaz ,Satornal kezdddik, Satornal végzédik” — az
abaujszant6i  Sator-heggyel  kezdédik és a
satoraljatijhelyi Sator-hegyig tart, mintegy 87 km
hosszisagban. Talaja vulkanikus eredeti, klimaja
kivaléan alkalmas a szOlotermesztésre ¢és az
aszusodashoz (Pap, 1985).

A tokaji bor — elsésorban az aszi — a XVIL
szazadtol a mai napig Magyarorszag meghataroz6 bora.
A tokaji bor a XVI. sz. masodik felében kezdte felfelé
iveld palyafutasat. A XVIL sz. kozepétol elterjedt az
aszuszemek kiilon szedése, ami lehetdvé tette, hogy a
kevesebb aszat ado években is késziiljon aszibor
(MTA, 1999). A borvidéken kizardlag fehérbort adod
fajtak (Furmint, Harsleveld, Sargamuskotaly, Oremus)
telepitése engedélyezett. A hegykozségi tagok szama
15-16 ezer f6 (28 hegykdzség), a lakossag 60%-a
foglalkozik sz6lémiveléssel. 1892-ben a filoxéra vész
teljesen kipusztitotta a hegyaljai szoloket. Az
ujratelepités jelentds fajtaszam csokkenést
eredményezett. A XX. sz. kozepéig sok koser bort is
készitettek a zsido tinnepi asztalokra (Balassa, 1991). A
hatalyos bortoérvény szerint a tokaji asz(t a Botrytis
cinerea penészgomba hatdsara nemesen rothadt,
sziiretkor kiilon szedett sz6loszemek feldolgozott
anyagara Ontott és szintén tokaji termohelyrél szarmazo
musttal vagy azonos évjarati borral kell aztatni, és
minimum harom évig — ebbdl legalabb két évig
fahordoban — kell érlelni. A kiilfoldi cégek most
kisérleteznek a technologiaval, aminek eredményeként a
legtobb helyen ,,01j stilusti”, azaz a friss gytimolcs illatat
és zamatadt markdnsabban meg6rzd végterméket
allitanak el6 a fehérboroknal divatos vgynevezett
reduktiv, illetve a Tokajban az elmuilt évtizedekben
altalanossa valt, a hosszabb fahordos érleléssel a bornak
boraszati  szakszoval robosztusabb aromat ado,
ugynevezett oxidativ technologia kozotti atmenettel
(Kelemen, 1999a).

A tokaji bor értékét tehat a kiilonleges mindség, a
korlatozott és a tobb évszdzados munka eredményeként
megtalalt harmoénia adja. A II. vilaghabora el6tti, jol
miikodo sz616- és borgazdasag elsGsorban a kdzép- és
nagybirtokrendszerre épiilt. Az allamositast kdvetden az
igényes nyugati piacokrol gyakorlatilag eltiint a tokaji

bor, a keleti piac pedig a hagyomanyos tokajinal
lényegesen olcsobb, kovetkezésként alacsonyabb
mindséget igényelt és kapott. A Tokaj Keresked6haz Rt.
(a volt Borkombinat jogutddja) jelentds piacokat
veszitett, a fOleg orosz, illetve ukran export
lesziikiilésével, és most probalnak kilabalni a valsagbol.
Nagy mennyiséget hoznak forgalomba, ¢és a
legolcsobban kinaljak termékeiket. A privatizacioval 8-
10 olyan cég jott létre, amelyek kell6 tokeerével
rendelkeznek, szerepiik egyre inkdbb meghatarozé a
mindségi bortermelésben és a tokaji bor piacra
juttatasaban (MTA, 1999).

A Tokaj Renaissance Egyesiiletet 1995-ben a
bordeaux-i Vinexpo kiallitason nyolc nagy és kozepes
méretli szOlobirtok alapitotta. Az elmult években az
egyesiilet megduplazta tagjainak szdmat, s ma a térség
legkivalobb termelGit egyesiti, koztiik tobb, kisebb
csaladi  pincészetet.  Tevékenységilk  elsGsorban
borkiallitisok, borbemutatok, borkdstolok szervezésére,
illetve az azokon vald részvételre iranyul, amelyeken a
kivald6 mindségli tokaji nagy borok fogalmanak
védelmét és képviseletét latjak el (NET, 2000).

A maig lezératlan magyar-szlovak borvita abbdl
indult ki, hogy a szlovakok arra hivatkozva
forgalmaznak tokaji néven bort, hogy a trianoni
békeszerzodés el6tti magyar bortérvény a Kistornya,
Nagytornya és Sz6loske hataraban fekvd szoloket a
tokaji  borvidékhez sorolta. Gond az, hogy a
magyarorszagi folosleg (tokaji must) egy része éppen a
szlovakokhoz vandorol, no meg az, hogy a szlovakok
rontjak a tokaji hirnevét. Utobbi azzal magyarazhato,
hogy a szlovdk mindségre vonatkozd jogszabalyok
kevésbé szigoruak (Kelemen, 1999b). A jelenlegi
magyar allaspont szerint, amennyiben a magyar
jogszabalyi elbirasoknak megfelel a szlovakok altal
készitett aszubor, akkor Magyarorszagnak semmi
kifogésa nem a lesz a forgalmazasat illetden (Vajda,
2001).

A MINOSEGI BOROK SZABALYOZASA AZ EU-
BAN

Az EK borpiaci szabéalyozasa mintegy kétharmad
részben az asztali borokra vonatkozik. A mindségi
borokra (pontosabban: meghatdrozott szarmazashelyen
termelt borokra, angol roviditéssel: PSR) nem a
jellemzd piaci rendtartasi konstrukcio (artamogatas stb.)
érvényesiil, hanem kiilonleges (eredetvédelmi és egyéb)
el6irasok, amelyek kozvetve piacszabalyozasi célt is
szolgalnak. Az EU csak keretszabalyokat fogalmaz
meg. A borpiaci rendtartds alapvetd céljanak
megfeleléen tamogatja a borok mindségének javitasat.
Ezért kiilon rendelet (823/87) szabalyozza a
meghatarozott termdhelyr6l szarmaz6é mindségi borok
termelését. A PSR megnevezés a Kozosségen beliili
borok szamara van fenntartva (harmadik orszagbol
importalt borokon a ,,mindségi bor” kifejezés tiintethetd
fel). A ,meghatarozott termohely” olyan teriilet,
amelyrdl kiilonleges tulajdonsagokkal rendelkezé bor
szarmazik. A tagallamoknak  minden  egyes
meghatarozott terméhelyet koriil kell hatarolniuk, és
listat kell készitenilik a legmegfelelobb fajtakrol.
Minden egyes mindségi borra meghatdrozzak a




minimalis alkoholtartalmat, és adott bortermeld orszag
meghatarozza a borkészitési technologiakat is. Tehat a
Kozosség altal meghatarozott keretek betartasa mellet
és annak irdnymutatdsai szerint a bortermeld
tagallamoknak kell elkésziteniiik az altaluk elismert
mindségi borokra vonatkozd orszagos vagy borvidéki
szintli szabalyozast. Rendeletek szabalyozzak a
mindségi borok cukorral torténd javitasat, savtartalmuk
novelését. A borpiaci szabdlyozas reformjaval a
mindségi borok ko6zosségi szabalyozédsa gyakorlatilag
nem valtozik. Az e borokra vonatkozd kozosségi
keretszabalyozast a 2000. augusztus 1-jén hatalyba lep6
0j Dborpiaci alaprendelet 1493/1999/EK  rendelet
tartalmazza. Ezeket az eldirasokat egy végrehajtasi
rendelet fogja kiegésziteni (Mikulas, 1997, 2000).

TEENDOINK AZ EU-CSATLAKOZASIG

1. Jogharmonizacio: Az dgazat multbeli és jelenlegi
hazai jogalkotasanak koszonhetéen a magyar
borjog szamos részletében megfelel az unids
szabalyozasnak.  Jogharmonizacié alatt az
intézményrendszer megfeleld  kiépitését és
hatékony mitkddésének feltételeit kell
megteremteni.

2. Eredetvédelem, nyilvantartasi rendszer: A

kataszteri nyilvantartds minden  ko&zosségi

borpiaci intézkedés végrehajthatosaganak
elofeltétele. Ezen nyilvantartds alapjan egy

Nemzeti Fajtajegyzéknek is kell késziilnie. A

rendszeres  adatszolgaltatasi  kotelezettségek

lebonyolitasa a hegykdzségi szamitogépes
nyilvantartasi rendszer segitségével fog torténni.

Az eredetgarancia a bornal kiemelkedd
jelent6ségli. Az ennek megfeleld jogi és
intézményi rendszer kialakitdsa érdekében

tervezik egy Nemzeti Eredetvédelmi Tanacs
felallitasat.

3. Intézményrendszer: Az Orszdgos Bormindsitd
Intézet (OBI) ¢és az OMMI szakhatosagok
felszereltségének és  létszamanak  novelése
nélkiilozhetetlen. Szintén sziikség van hatékony
egylittmiikodés megteremtésére az OBI, a Vam és
Pénziligyoérség Orszagos Parancsnoksaga (VPOP),
az APEH, a Fogyasztovédelmi Fofeliigyeloség, a
rendérség ¢és az igazsagligyi szervek kozott.
Ehhez pedig megfeleld szakembergardat kell
képezni (Vajda, 1997; Mikulas, 1997). Meg kell
nevezni tovabba egy olyan intézményt, mely az
ellendrzés terén tartja a kapcsolatot a hivatalokkal
¢és a tobbi tagallam hasonl6 intézményeivel. Ez az
OBI lesz (Blahd, 2000).

4. Marketing: Sziikséges lenne, hogy az allam minél
tobb anyagi tamogatast nyujtson a térségnek az
Agrarmarketing Centrum (AMC) Ko&zhaszni
Tarsasagon keresztiil. A bormarketing erdsitése,
kiallitasok, kostolok szervezését pedig a Tokaj
Renaissance Egyesiilet bevondsaval lehetne
megvaldsitani (Mikulas, 1997).

5. Ultetvények: A fajtavaltisnal a vilagfajtdk és a
tradicionalis magyar fajtak alkalmazéasaval, a
mindséget kell 0sztondzni. Tehat fontos a
sz6ldiiltetvények cseréje. Ugyanakkor a hazai

szaporitoanyag-termelés csak évi 1.000 ha sz416
telepitését teszi lehetové. Megoldas lehetne, ha
korszertibb szaporitdéanyag-bazisokat
létesitenének orszagszerte (Blaho, 2000).

6. PR: A kormanyzat és a diplomacidnak nagy
szerepe van abban, hogy a tokaji és mas borok
népszeriibbek  és ismertebbek  legyenek
nemzetkozi viszonylatban is (Dula, 2000).

7. Jogszabaly atvétel: A tokaji borkiilonlegességek
korét, mint hungaricumokat az EU-szabdalyozas is
megkiilonboztetve kezeli, ami egyben azt is
jelenti, hogy a ,,Tokaji” név egyértelmii védelmét
biztositjdk Magyarorszag szamara. Az EU
figyelembe veszi Magyarorszagnak azt a kérését,
hogy az 0sszes hazai bortermd teriiletet a C L.-es
bortermeld ovezetbe soroljak be. A Tokaji maslas
és forditds hagyomanyos
elfogadasa azért fontos mert csak igy lehetséges,
hogy ezek a termékek  tovabbra s
fennmaradjanak. Errél egyébként mar
megérkezett Briisszel irdsos megerdsitése, azaz az
EU hajland6 Dbeépiteni jogrendszerébe ezen
jogszabalyokat (Vajda, 2001). A magyar
borszabalyozasnak és borgazdalkodasnak a
kozosségivel egyenranguként, azzal sszhangban
levoként kell elfogadtatni (Botos, 1996). A Tokaji
esszencia enyhén erjedt must, alacsony
alkoholtartalma van, ezért elméletileg nem bor. A
magyar kormany mégis a borkategoriaba vald
besorolasat kéri. Mivel nem felelnek meg az EU
eléirasainak a készleten 1évo borral telt tokaji
palackok, ezért a magyar kormany kéri ezen
készletek forgalmazasanak engedélyezését azok
kimeriiléséig. A tokaji palackforma nem
egységes. A szabvany 0,75 l-es, ha ettdl el
akarunk térni, azt Briisszelben kiilon be kell
jelenteni (Vajda, 1997; Borvilag, 2000).

AZ  EU  CSATLAKOZAS VARHATO

KOVETKEZMENYEI

— Vilagtendencia, hogy a  szOlofajta a
reklamhordozo, ezt keresi a vevd, ennek kell
megjelenni a cimkén (,,Ujvilagi” bortermelés
hatasa) (Mikulas, 1997).

— Nehéz lesz eladni a tokaji szaraz borokat
(Furmint, Harslevelti /,,visszamaradt” borok/),
mivel ebben a kategoridban nagy lesz a verseny
(Mikulas, 1997).

— A mindségi borfogyasztas noni fog, a borkultira
egyre nagyobb jelent6séget kap. Ez a trend
nemcsak a csatlakozds hatasa, hanem egy uyj
nemzedék igényessége, és szeretete a bor irant
(Mikulas, 1997).

— Jobbnal jobb borok fognak megjelenni a piacon.
Nagy verseny az asztali boroknal fog jelentkezni,
a Tokaji aszinal kevésbé (oka a kiilonleges
kategoria). Talan egyediilli versenytirsa a
SAUTERNES  borvidéken  késziilt nemes
fehérbor, amely nemzetkozileg jobban elismert és
arban is kozel azonos. Hasonld mindségi
kategoriaba tartoznak a dragabb burgerlandi,
rusti, rajnai, Moselle vidéki, Alsace-, Roa




kornyékén termelddott Gn. Botritis-es borok. Ezek
a vilag legdragabb borai. A borpiaci termékeinket
jelenleg védé igen magas importvam a
csatlakozassal megsziinik. Csak a meglévd
teriiletek Ujratelepitésére lesz lehetdség, ezért
fontos hogy minél tobb teriilettel csatlakozzunk.
Varhato az adoterhek csokkentése a hazai piacon,
ugyanis az EU bortermeld tagallamaiban a
hazainal 1ényegesen kisebb adoterhek sujtjak az
agazat termékeit. Jobb mindség, tervezhetdség, a
jovedelemviszonyok javulasa kovetkezik be
(Mikulas, 1997).

— Csak akkor lehet a magyar sz6l6-, boragazat —
mint egész — az EU csatlakozas nyertese, ha
mindenki, a termeld, a hegybird, a borfelvasarlo,
az OBI feliigyeld, a borszakiizlet és a borszakiro a
sajat teriiletén jol felkésziil (Miiller, 1999).

PIACKUTATAS A TOKAJI ASZUROL

Az altalam készitett, a Tokaji asziival kapcsolatos
fogyasztoi szokasok felmérésére vonatkozd kérddiv
két, egymastol idében és térben eltéré modon lett
kitoltetve. A kérdbivet egyrészt 2000. szeptember 5-
én a 73. Orszagos Mezdgazdasagi, Elelmiszeripari

Kiallitas és Vasar (OMEK, 2000) helyszinén, a
Budapesti Vasarkozpont ,,A” pavilonjanak (kézponti
standok egyéni és kollektiv kiallitok) teriiletén, 114
értékelhetd példanyban, masrészt pedig 2000.
szeptember 23-an a debreceni TESCO aruhazban,
annak egész terilletén 111 értékelheté példanyban
toltettem ki. Mindkét helyen 10 oratol 18 oraig
végeztem a felmérést.

Az informacioforras eredetét tekintve primer
jellegli. A primer jellegli piackutatas (field research)
elsédleges, eredeti adatfelvételt jelent. Ennek
megfelelden konkrét helyen lezajldé megkérdezés
utjan jutottam el az informaciokhoz. A mintavételi
alapegység vagy célcsoport a 18 év feletti magyar
lakossag volt. A vizsgalt sokasag jellemzodit az
1. tabldazat foglalja 6ssze. A kérddiv kitoltetésekor
minden 18 év feletti felnbttnek esélye volt bekeriilni
a mintaba. A kivalasztds soran a mintatagok
véletlenszerlien keriiltek be a mintasokasagba. A két
teriileten végzett kutatas hasonld eredményt lett. Az
eltérés a minta Osszetételét tekintve is minimalisnak
tekinthetd. Ezért a kovetkezOkben csak az OMEK
2000-en késziilt felmérés néhany fontosabb
eredményét fogom kozolni szdvegesen és abrakkal
illusztralva, - ugyanis ez jelentette az atlagot.

1. tablazat

A minta megoszlasi adatai

[Kor szerinti megoszlas(1):
18-40 év; 41-60 év; 61 év feletti korosztaly(2)

51%; 36%; 13%

[Nemek szerinti megoszlas(3):
férfi; n6(4)

62%; 38%

[Lakhely szerinti megoszlas(5):
varosban ¢€l; vidéken €1(6)

65%; 35%

[skolai végzettség szerinti megoszlas(7):

Erettségizett; diplomasok; altalanos isk. végzettségiiek; szakmunkas; technikusi végzettségii(8)

41%; 35%; 10%; 8%; 6%

[Foglalkozas szerinti megoszlas(9):
szellemi; fizikai munkat végzok; nyugdijas; tanul6(10)

44%; 14%; 19%; 24%

Forras: sajat szamitas

Table 1: Divisional data of the sample

Division according to age(1l), group of 18-40, 41-60, over 61(2), division according to sex(3), man, woman(4), division according to
address(5), city, country(6), division according to qualification(7), high school graduated people, graduated people, elementary school,
skilled worker, technician(8), division according to job type(9), intellectual worker, manual worker, retired, student(10)

A 1. dbran jol lathat6, hogy kozel fele-fele
aranyban oszlik meg a Tokaji aszut, és a mas borokat
kedvel6k tabora. Utdbbiban els6k kozott szerepelt az
Egri Bikavér és a Tokaji sargamuskotaly.

A kérdéiv masodik kérdése a Tokaji aszlra
vonatkozo vasarlasok gyakorisagat méri fel, melyet a
2. abra szemléltet. Megallapithato, hogy a tobbség (83%)
csak néha emeli le a polcrol az aszit és viszi haza.
Kisebbségben vannak azok, akik rendszeresen vasaroljak a
terméket, aranyuk kozel 17%.

A mintatagok 59%-a elsésorban ajandéknak
veszi az aszut, 41%-a pedig sajat célra, azaz sajat
maga fogyasztja el (3. dbra).

Arra a kérdésre, hogy milyen alkalomra vesznek
Tokaji aszaut, a kovetkez6 valaszokat kaptam:
javarészt a karacsonyi lnnepekre veszik meg és
teszik az lnnepi asztalra. 20% csaladi tinnepekkor
lepi meg szeretteit e nemes itallal. Csaladi linnepek

kozé soroland6 a sziiletésnap, a névnap €s az egyéb
csaladi Osszejovetel. 16% mondta azt, hogy
tulajdonképpen az édes nedii barmikor — amikor
éppen eszébe jut — belekeriilhet a bevasarlokocsiba.
Szintén hasonld azonos aranyt (14-15%-ot)
képviselnek azok, akik husvétkor és szilveszterkor
isznak aszut. Alig néhanyan, a minta minddssze 4%-a
piinkdsd iinnepét tiszteli meg azzal, hogy Tokaji
aszut fogyaszt (4. dbra).

A 5. dbrabol is jol lathato, hogy 3 meghatarozo
hely wvan, ahol a mintatagok az aszbort
megvasaroljak. A tobbség (42%)
bevasarlokézpontban, szupermarketben, 25%
borszakiizletben, mig 20% diszkontaruhazban
véasarol. Mini ABC-ben, kisboltban, illetve
pincészetekben kevesen teszik ugyanezt. Elobbi
aranya 9%, utobbié 4% koriil alakul (5. dbra).




A legtobben évente atlagosan 1.500 és 4.000 Ft
kozotti Osszeget koltenek Tokaji aszu vésarlasara
(40,7%). 27% 1.500 Ft alatt kolt ilyen célbol. A
4.000 és 8.000 Ft kozott, valamint a 8.000 Ft felett
vasarlok kozel azonos, 16-17%-ot képviselnek

(6. abra).
1. abra: A legkedveltebb bor
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Figure 1: The most favourite wine
Tokay ,,aszt”(1), not Tokay ,,aszu”(2)
2. dbra: A Tokaji aszii vasarlasok rendszeressége
Bnéha(1)
Erendszeresen(2)
(N J
Figure 2: Regularity of Tokay ,,aszui” purchasing
Sometimes(1), regularity(2)
3. dbra: A Tokaji aszu vasarlasanak célja
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Figure 3: The aim of Tokay ,,aszu” purchasing
Present(1), for own consumption(2)

4. abra: Milyen alkalomra vasarolnak aszut?
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Figure 4: What occasion is Tokay ,,aszu” bought for?
Family gathering(1), at christmas(2), at Whitsun(3), at Easter(4),
on New Year’s Eve(5), other(6)

5. abra: A Tokaji asza véasarlasainak helye
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Figure 5: Where is Tokay ,,aszu” bought?
Shopping centre(1), discont store(2), wineshop(3), minishop(4),
wine-cellars, other(5)

6. dbra: A Tokaji aszira forditott 6sszeg évente
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Figure 6: Money spent on Tokay ,,aszii”
<1500 forints(1), 1500-4000 forints(2), 4000-8000 forints(3), 8000
forints<(4)

Megoldas lenne a hazai borkultira fejlesztése,
erésitése, amelyet az alapoktol kellene felépiteni. Egy
olyan fiatal generaciot kell kinevelni, akik mar tudjak,
miért kell bort inni, vagy hogy hogyan kell bort inni.
Olyan termékrdl van sz6, amely nem lehet tomegcikk,
hiszen viszonylag draga, és meglehetdsen korlatozott
mennyiségben allithatdo el6. Ez természetes, hiszen
kiilonleges technologiaval késziil, és nem minden
évjarat teszi lehetové a kivaldé mindségl aszi borok
eloallitasat. Nélkillozhetetlen lenne, egyrészt egy
orszagos, illetve borvidékenkénti egységes és
Osszehangolt bormarketing program, masrészt ennek az
anyagi hatterét megteremté allami finanszirozasi
program. Ahhoz, hogy valami pozitiv elmozdulas
lehessen, meg kell teremteni a termel6i oldalon is a
biztonsagos, elére tervezhetd sz6lotermesztést, illetve
bortermelést. A Nyugat-Eurépaban mar jol bevalt
pinceszovetkezetek hatékony megoldast
jelentenének. Ezeket megfeleld aranya sajat t6kébal,
kedvezményes kamatozasii hitelbél, vissza nem
téritendé allami tamogatasbol lehetne Iétrehozni.
Mindemellett azonban tovabbra is nélkiilozhetetlen
lesz a széles latokord, felkésziilt szakember.
Lényeges megemliteni a kinalati oldal részérdl, az
arculattervezést, a PR tevékenységet, az informacios
rendszer kiépitését és fejlesztését, az eredetvédelmet
¢és a mindséget.

Rengeteg teenddnk van még az EU-csatlakozasig,
amely mar varhatéan nincs messze (2004). Nem
mindegy, milyen feltételekkel fogunk egy nagy piac
részévé valni. Figyelembe véve az EU szdl6telepitési
politikajat, konnyen el6fordulhat, hogy Tokaj-
Hegyalja szOl6teriiletét ezen az alacsony szinten




rogzitik majd, korlatozva minden késobbi tovabbi
telepitést. A megoldas egyértelmiien a gyorsitott
itemi telepités lenne, melynek timogatasi igénye 5-
10 milliard forint.

A kiilpiacokra vald termelés azért fontos, mert a
valosagban igazdn ez hozza a bevételt, annak
ellenére, hogy a legnagyobb piac altalaban a hazai,
bels6 piac. Magyarorszag szamara célpiacok
lehetnek: Egyesiilt Kiralysadg, Kanada, Japan, USA, a
CEFTA allamok, Ukrajna, Oroszorszag, ¢és
Skandinavia. Ezeken a piacokon a Tokaji asza
versenyképes lenne, ha megfelel6 figyelmet kapna. A
kiilfoldiek gyakran tévesen informaltak hazankkal
kapcsolatban. Még mindig balkani orszadgnak

tekintenek benniinket. Ez a gondolkodasméd a
magyar termékek vasarlasakor is eldtérbe keriil, és
bizonytalanna teszi a vasarlot.

Mindent Osszefoglalva jo tton halad a Tokaji
aszu életgorbéje, a csatlakozas nagyobb akadalyt nem
jelent, mert az asza kiilonleges, egyedi kategdriat
képvisel. Jol el kell tudni adni, amiben a megfelel6en
kidolgozott, tudatos bormarketing nagyon sokat
segithet. A  borvidékek altaldnos problémait
mihamarabb meg kell oldani, valamint a
pincészeteknek Osszefogva, egy egységes, jO imazsa
tokaj-hegyaljai borkultarat kell megteremteniiik és
hirdetniiik.
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