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OSSZEFOGLALAS

A régio- és telepiilésmarketingnek uj kihivdasokkal kell
szembenéznie, ugyanis Magyarorszag Eurdpai Uniohoz torténd
csatlakozasa az orszag telepiiléseinek a csatlakozasat is jelenti. A
varosoknak, telepiiléseknek meg kell talalniuk a helyiiket az uj
kornyezetben, meg kell tartani versenyképességiiket, és ki kell
haszndlni a kindlkozo lehetdségeket. Cikkem elsd részében utalok a
telepiiléesmarketing alapjdat képezdé stratégiai tervhez sziikséges
kornyezet- és szitudcioelemzés 6tlépesds folyamatdara, tovabba
bemutatom a kornyezetelemzés makro-, mezo- és lokalis szintjének
sziikségességet, valamint kisérletet tettem az 6kologiai marketing
fogalmanak tisztdzasara és bemutattam a telepiilésmarketinggel
valo kapcesolatat.

Cikkem masodik részében az okologiai  szempontok
megjelenését

vizsgalom —a  telepiilésmarketingben, — annak

folyamataban, majd  konkrétan  Balmazujvaros  példajan.
Bemutatom Balmazujvaros és a Hortobagyi Nemzeti Park
dsszefonodasat és a véleményem szerint kiemelt fontossagu
teriileteket elemeztem a kornyezeti értékek védelme és fejlesztése
targykorébdl.

Megallapithatjuk, hogy az dkologiai szempontokra a joévében
még nagyobb hangsulyt kell fektetni a stratégiai tervezés soran, de
a varos mindennapi miikodésekor is, ennek megfelelé
intézményrendszert és kapcsolatokat kell kiépiteni. Balmazujvairos
esetében ezeknek az elvardasoknak még csak egyes elemei lathatok,

a jovében ezt a folyamatot erdsiteni sziikséges.
SUMMARY

Marketing is a crucial tool for regional and local
governments, and should be better employed before Hungary joins
the European Union.

In my article I refer to the five-step process of environmental
and situational analyses indispensable for a strategic plan, which
serves as the basis for a marketing concept for a settlement.
Furthermore, I present the necessity of the macro, mezo and local
levels of environmental analyses. This part of my article is aimed
at clarifying the notion of ecological marketing. My objective is to
discuss its relation to settlement marketing.

The second part of my article investigated the emergence of
ecological factors in settlement marketing, in its process, using the
example of Balmazujvdros. I presented the correlation between
Balmazujvaros and Hortobagy National Park, from which I
investigated primarily important areas focusing on the protection
and development of natural values.

In the course of strategic planning and the everyday operation
of the town, ecological aspects have to be highlighted, and this
process needs the development of the appropriate system of
institutions and relationships. Now we can only see certain
elements of environmental protection in the strategic settlement
planning of Balmazujvaros, and we seek to further enhance this
process in the future.

1. BEVEZETES ES IRODALMI ATTEKINTES

A marketing, mint tudomanyadg mara szinte az
¢let minden teriiletére beépiilt, igaz ez a
magyarorszagi varosok és telepiilések
mindennapjaira és stratégiai tervezésére is, ugyanis e
telepiilések onkormanyzatanak meg kell felelnie az 4j
elvarasoknak, 1épést kell tudni tartani a boviild
Eurdpa altal kinalt lehetdségekkel, kovetni kell az
Eurdpai Unio altal diktalt fejlédési iranyvonalakat.
Ez egyrészrdl jelenti a telepiilések sajatos arculatanak
megOrzését, ami turisztikai vonzer6t jelenthet,
masrészrol fejlesztések segitségével novelni kell az
adott telepiilés versenyképességét, vonzova kell tenni
a potencialis befektetdk, a latogatok szamara, vagyis
a vezetéknek tudni kell ,eladni”, reklamozni a
telepiilést. Ebben nytjthat segitséget a régio-, illetve
telepiilésmarketing elméleti alapja, amelyet felelosen
kell adaptalni az adott varosra.

A telepiilés-, vagy varosmarketing egy egészen

specialis téma, ¢és csak a kozelmultban valt
jellemzové, hogy  tobbféle  marketingelemet
alkalmaznak a  varostervezés  gyakorlatiban.

Ugyanakkor nincs teljesen egységes allaspont a

régio-, vagy telepiilésmarketing (RTM) pontos
fogalmara.  Egyes  értelmezések  szerint a
telepiilésmarketing a  piacorientacid  sajatos

megjelenése a telepiilések miikddésében, kdzosségi
tipusu marketing, amely az adott kozdsség érdekében
fejti ki tevékenységét, s a versenyképesség elve
mellett tamogatja az egyes szervezetek, intézmények,
személyek sajat sikerességének novelését (Piskoti és
mtsai, 2002). Masrészt piaci realitasokra épiild
szemléletmod, az a varosvezet6i gyakorlat, amely az
adott telepililés egyes alrendszereit tudatosan
Osszehangolva ugy miikodteti, hogy a tevékenységek
ereddi egy, a varosmarketing-stratégiaban eldre
meghatarozott iranyban és mértékben fejtsék ki
hatasukat (Ashworth-Voogd, 1997).

2. A VAROSMARKETING TERV KESZITESE-
NEK ALAPJAI

2.1. A stratégiai terv 1épései

A telepiilésmarketing, adott esetben a
varosmarketing 1épései nagyvonalakban a
kovetkezok (Ashworth-Voogd, 1997):
> a teleplilés értékeinek és hidnyossagainak

felmérése, er6forrasok megjeldlése,

» az igy feltart er6forrasokra alapozott realis
jovokép megalkotasa,




> stratégiai terv elkészitése a jovokép eléréséhez, a
prioritasok megfogalmazasaval,

> a  stratégiai terv  lebontasa,  részcélok
megvaldsitdsdhoz sziikséges anyagi és egyéb
eszkozok forrasanak megjelolésével,

> a terv és jovOkép megvaldsulasinak nyomon
kovetése, kontrollalasa, a sziikséges
korrekciokkal.

2.2. Kornyezet- és szituacioelemzés

A telepiilésmarketing alapjat képezd stratégiai
tervhez sziikség van kornyezetelemzésre makro-,
mezo- és lokalis szinten.

A kornyezet- és szituacidelemzés Gtlépesds
folyamata lathat6 az I. abran.

1. dbra: A kornyezet- és szituacioelemzés folyamata

A sziikséges informaciok korének meghatarozasa(1)

v

Informaciogyijtési modszerek meghatarozasa,
informacio gytijtése(2)

v

Az informéciok feldolgozasa(3)

v

Elemzés(4)

v

Az elemzés eredményeinek osszefoglalasa(5)

Forras: Piskoti és mtsai, 2002, 61. 0. nyoman

Figure 1: Process of the Environment and Situation Analyses
Determination of necessary information(l), Determination of
method and collect of information(2), Write up of the
Informations(3), Analysis(4), Summary of the analysis results(5)

Ahhoz, hogy sikeres stratégiai tervet €pithesstink
fel, az informaciokat rendszerezni kell. Erdemes a
fejlesztési szempontrendszer alapelveit figyelembe
véve — amely szerint fontos ,,a globalis €és eurdpai
folyamatok, nemzetkozi fejlodési iranyok
figyelembevétele, kovetése”, tovabba az adott
telepiilés elképzeléseinek illeszkednie kell a régio, az
orszagrész, az orszag, illetve az Europai Unid
fejlesztési elképzeléseihez — ugy felépiteni az
informaciok  struktirdjat, hogy az altalanos,
makroszint(i informacioktél tartunk a konkrét, a
telepiilésre kozvetleniil jellemz6 informacidkhoz.

A makrokornyezet vizsgalatan altalaban a
vizsgalt telepiilést magaban foglald orszag
természeti, mivi, tarsadalmi, gazdasagi, politikai,
jogi, technikai kornyezetének elemzését értjiik
(Piskoti, 1997).

Ez a feltételrendszer meghatarozza a régio- és
teleptilésmarketing mozgasterét, ugyanakkor
viszonyitdsi alapot képez a telepiilés SWOT-
analiziséhez sziikséges informacidkhoz.

A mezoszintl elemzések egy-egy megyére,
régiora, illetve kistérségre vonatkoznak, jelen esetben
az Eszak-alfoldi régiora, HajdG-Bihar megyére,
illetve a Balmazujvarosi statisztikai korzetre.

A mezoszinthez sorolhatok a
telepiilésszovetségek  is, jelen  esetben a
Hajdtvarosok szovetsége, amelynek Balmazijvaros
mellett  tagja:  Hajdiboszormény,  Hortobagy,
Nagyhegyes és Hajduszoboszl6. Ez egy koztes szint
az orszagos ¢és a helyi jellegzetességek, feltételek
kozott. A régidk szerepe napjainkban folyamatosan
er6sodik, mivel az FEuropai Unid tamogatasi
rendszere a régiokra helyezi a hangsulyt.

A telepiilésre konkrétan, kdzvetleniil vonatkozo
informaciok rendezett halmaza alkotja a lokalis
szintet. Itt olyan telepiilésspecifikus informaciokat
kell megjeleniteni, amely az adott célcsoportot
(befektetok, fejlesztési palydzatok) kozvetleniil
érintik, érdekldésiiket felkeltheti. Eppen ezért
pontos séma nincsen, mindig az adott telepiilésre
specifikusan kell kidolgozni, a kiemelni kivant
informaciok, eldnyok és lehetdségek figyelembe
vételével.

3. Az OKOLOGIAI SZEMPONTOK
MEGJELENESE A TELEPULES-
MARKETINGBEN

3.1. A telepiillésmarketing és az okomarketing
kapcsolata

A telepiilésmarketing Onallosodasa ¢és az
O6komarketing (azonos értelemben hasznalja a
szakirodalom a kornyezeti és a zdld marketing
fogalmat) kialakuldsa egyarant a kozelmult jelensége.
Az Okomarketing fogalméan kezdetben a vallalatok
gazdalkodasaban a kornyezetbarat termékek és
szolgaltatasok marketingjét értették, késobb tartalma
boviilt, kiteljesedett, magara a vallalati filozofiara is
kiterjedt, ennek a hatasnak tovabbgytirizéseként a

A fejlett orszagokban a 80-as évek kozepétdl a
kornyezetvédelem irant minden teriileten, a
telepiiléstervezésben is nétt az érdeklodés. Ennek
okai kozott emlithetjiik a jogszabalyi eldirasokat, a
lakossag elvarasait és a kdzvélemény, a varosvédo és
kornyezetvédd  szervezddések egyre fokozodo
nyomadsat. Ugyanakkor szamos tényezo akadalyozza,
lassitja a kornyezetbarat magatartas meghonosodasat
a telepiilések vezetdi korében: sziikds pénziigyi
lehetéségek, a  kornyezetbarat  technoldgiak
»Kidolgozatlansaga” és koltségessége, a lakossag
korében uralkodd megrogzott szokasok (Szolnokiné-
Tarné, 2003).

Hazédnkban ma még leginkabb csak az
O6komarketing csirai jelentek meg a
telepiiléstervezésben, ami azt jelenti, hogy a
tervezok, az onkormanyzatok, a képviseld testiiletek
a kornyezetvédelem torvényi szabalyozasanak




hatasara a kornyezeti szempontbol neuralgikus
pontokon (hulladékgazdalkodas, talajviz-védelem,
zoldfeliiletek kialakitasa stb.) csupan azt teszik meg,
amit eléirnak szamukra, vagy megkdvetelnek toliik,
kevés a lakosok kezdeményezésére beinditott
kornyezetbarat kezdeményezés. A mai gyakorlatot
még nem is igazan lehet komarketingnek nevezni.

Mar egy ennél fejlettebb szintet jelez az a helyzet,
amikor a telepiilések dontéshozo testiiletei terveik,
stratégidik  kidolgozdsa soran a  kdrnyezeti
szempontbol kedvezobb termékeket, szolgaltatasokat,
technologiakat preferaljak (lakasépitési modok koziil,
energiasziikséglet biztositasi lehetoségek kozil stb.).
Az ilyen tipusu reagalast, az ilyen stratégiat
utélagosnak, defenzivnek szoktdk nevezni.

A legijabb  szakirodalomban  megjelend
O0komarketing fogalom, az integrativ 6komarketing
két célt, s ennek megfeleléen két szintet foglal
magaba (Belz, 2001). Az els6 szint, a kdrnyezeti
szempontbol kedvezobb termékek és szolgaltatasok
elényben részesitése mellett, masodik szintként
tartalmazza ,,az Okoldgia marketingjét” is. Ez azt
jelenti, hogy az értékrend kornyezeti szemponta
atalakitasa érdekében a tudati, tarsadalmi, politikai
feltételek megvaltoztatasat célozza meg. Az ilyen
tipusti kornyezeti magatartast, stratégidkat jovore
iranyulénak, offenzivnak nevezik.

Az  Okologiai  szempontokat  érvényesitd
marketingkoncepcio kidolgozasanak altalanos sémaja
szerint (Kovacs, 1999):

» Elsé  léepés a  stratégiai  kulestényezok
meghatarozasa (vagyis az Okologiai stratégiai
pozicié meghatarozéasa a kornyezetbeli dkologiai
elényok ¢és hatranyok, valamint a telepiilés
Okologiai  er6sségeinek és  gyengeségeinek
ismeretében).

» Masodik lépés a marketing célok meghatarozasa:
amely magaban foglalja az 6kologiai telepiilések
alapelveket, az  Okologiai feltételeket a
marketingcélokban és a célok rangsorolésat.

» A harmadik lépés az Okomarketing stratégia
kidolgozasa, ehhez segitséget nyujtanak a bazis
stratégiak, illetve a kornyezeti szempontokat
tartalmazo6 marketing stratégiak.

> Végsd lépés: a marketing eszk6zok bevetése.

3.2. Okolégiai szempontok megjelenési lehet6ségei

A korabban ismertetett stratégiai tervezés
lépéseinek attekintésével vilagossa valik, hogy az
okologiai szempontokat tobb helyen is figyelembe
kell venni ebben a marketingfolyamatban:

Az elsd legfontosabb megjelenési pont: az adott
telepiilés értékeinek felmérése makro, mezo- és
lokalis szinten a fentebb bemutatott
szempontrendszer alapjan. Ekkor kell tisztazni az
okologiai adottsagokat, a természeti tényezoket és az
épitett kornyezetet, mivel ezek nagymértékben
meghatarozzak a jovokép kialakitasanak lehetdségeit.
A varos torténete, néprajza és az épitett kornyezet is
meghatarozza a fejlesztés iranyvonalat. Tehat akkor
jar el helyesen egy telepiilés Onkormanyzata, ha
mindig az adottsagoknak megfeleléen alakitja ki az

elérhetd jovoképet, és ennek megfelelden dolgozza ki

a megvalositashoz sziikséges stratégiai tervet és

annak 1épéseit.

Masik megjelenési pont lehet a stratégiai terv
megvalosulasanak kontrollalasa soran a valtozo
(altalaban szigorodd) kornyezetvédelmi és 6kologiai
eléirasoknak megfeleld korrekciok elvégzése, tehat
az okologiai szempontok utodlagos beépitése a tervbe.

A telepiilésmarketing feladatkdrén belil a
fejlesztési iranyvonalak kijelolésekor nagy hangsulyt
kell fektetni az 6koldgiai szempontokra, a kdrnyezeti
értékekre.

Az okologiai és kdrnyezetvédelmi
szempontoknak meg kell jelenniiik a kiilonbozo
fejlesztési szempontrendszerekben, és a kovetkezd
alapelveket kell figyelembe venni (Piskoti és mtsai,
2002):
= A kornyezetvédelem  alapkdvetelményének

megfeleloen els6sorban meg kell vedeni a

kornyezeti értékeket.

= A fejlodes, gazdasagi névekedés és a kornyezet
tigyeinek Osszekapcsolasa: az Onkormanyzat
képvisel6testiiletének felelésen kell dontenie,
megteremtve az  Osszhangot a természeti
kdrnyezet és a tarsadalmi elvarasok kozott. (Pl
munkahelyteremtés, mint tarsadalmi elvaras, és a
telepiilés okologiai tiirdképessége az ipartelepités
szempontjabol.)

» Az externdlis hatdsok figyelembe vétele: olyan
tevékenységek (iparagak) 1étesitése és
vallalkozasok tamogatasa, amelyek csokkentik a
kornyezet terhelését, illetve olyan projektek
beinditasa, amelyek javitjak a kdrnyezet allapotat.

= A globdlis és europai folyamatok, nemzetkozi
kérnyezetpolitikai fejlodési iranyok
figyelembevétele, kovetése: az adott telepiilés
elképzeléseinek illeszkednie kell a régio, az
orszag, ¢és orszagrész fejlesztési elképzeléseihez.

Az Onkormanyzatnak a projektek kidolgozésa

soran kapcsolatot kell 1étesitenie a régié hasonld

programjaival. (Pl. Balmazljvaros egy-egy

fejlesztési  elképzeléseit be kell illeszteni a

Balmazujvarosi statisztikai korzet

/Balmazujvaros, Egyek, Hortobagy, Tiszacsege/

fejlesztési iranyvonalaba és illeszkednie kell az

Eszak-alfoldi Régiora kidolgozott projektekhez.)
= Széles korii tarsadalmi egyiittmitkodeés

sziikségessege: a varos lakoinak

megelégedettségéhez nélkiilozhetetlen, hogy az

emberek Ugy érezzék, értik torténnek a

fejlesztések. (P1. Balmazijvaroson a Hortobagyi

Nemzeti Park /tovabbiakban: HNP/ kozelsége és

szigorli szabalyozédsai miatt konfliktus helyzet

alakult ki a HNP és a mezbgazdasaggal
foglalkozo varoslakok kozott, ennek feloldasaban
az onkormanyzatnak is részt kell vallalnia.)

4. BALMAZUJVAROS VIZSGALATA

A telepiilésmarketingben véleményem szerint
fontos, hogy a kornyezeti értékek védelme és
fejlesztése megfeleld hangsulyt kapjon a jovokép
kialakitasa soran.




Tanulmanyom tovabbi részében e szempontbol
Balmaztjvarost vizsgalom. Balmazujvaroson a
Hortobdgyi Nemzeti Park szomszédsidga miatt
kiemelten kezelendok a kovetkezé teriiletek:
vizvédelem, foldvédelem, hulladékgazdalkodas,
természet- és tajvédelem.

Balmazujvaros kozigazgatasi teriiletének egy
része ugyanis a HNP teriiletére esik (/. tablazat),
amely a vilagorokség része, és ez egyrészt a telepiilés
onkormanyzatdnak  ¢és a  lakossadgnak  is
tobbletfeladatokat jelent, ugyanakkor kiaknazatlan
lehetdségeket is hordoz.

1. tablizat
A miivelési agak megoszlasa Balmazijvaroson
Miivelési agak(1) Ha2) Osszesen(5) Ebbol HNP(6)
Kiilteriilet(3) Belteriilet(4)

Szanto(7) 8781 61 8842 700
Kert(8) - 10 10 -
Gyiimolcsos(9) 4 50 54 -
Sz616(10) - 9 9 -
Gyep(11) Rét(12) 66 - 66 66

Legel6(13) 7716 31 7747 2315
Mezdgazdasagi teriilet(14) 16567 161 16728 3081
Erd6(15) 581 - 581 267
Nadas(16) 383 - 383 348
Halasto(17) 132 - 132 132
Termdteriilet(18) 17663 161 17824 3828
Miivelés alol kivont teriilet(19) 1874 838 2712 215
Osszesen(20) 19537 999 20536 4043

Forras: Balmaziijvaros Onkormanyzat, HBM-i FVM Hivatal, HNP (2003)

Table 1: Distribution of lands by to land use in Balmazujvaros
Land use(1), Hectare(2), External lands(3), Internal lands(4), total(5), from this HNP-Hortobagy National Park(6), Ploughland(7), Garden(8),
Orchard(9), Vine(10), Lawn(11), Meadow(12), Pasture(13), Agricultural land(14), Forest(15), Reed(16), Fishponds(17), Arable land(18),

Land out of cultivation(19), total(20)

A Hortobagyi Nemzeti Park (HNP) kozelsége
nem kedvez a hagyomanyos mez6gazdasagi
termelésnek a szigoru el6irasok miatt. De éppen ez
alternativat is jelenthet a termel6knek, ha az 6ko- és
biogazdalkodas felé fordulnak és kihasznaljak a piaci
réseket és az Eurdpai Unio kinalta lehetoségeket
(felvevo piac, kiemelt timogatas stb.) Erre mar tobb
példa is van itt a telepiilésen: létezik biokertészet,
illetve a Hortobdgyi Oko Szdvetkezet, amely

mangalica sertés tenyésztésével ¢&s tartdsaval
foglalkozik.
A HNP kozelsége ugyanakkor turisztikai

vonzer6t is jelent, amelynek mar jelenleg is érezhetd
hatasa van Balmazujvarosra. Ez a turisztikai vonzerd
jelenthet kitdrési pontot a telepiilés szamara
kiegésziilve a szolgaltatd szektorral.

Az alabbiakban azt vizsgalom, mely szervek és

szervezetek  foglalkoznak = Balmazujvaroson a
kornyezeti  tényezdkkel, tehat lényegében a
megvaldosulas folyamatdba probalok bepillantast
nyujtani.

Balmazujvaros Varos Onkormanyzatanak

13/1996. (VL. 28) Buajv. Or. sz. rendelete
modositasokkal és kiegészitésekkel rendelkezik A
helyi kornyezet védelmeérdl, a kozteriiletek rendjérdl,
a telepiilés tisztasagarol, 6 év feladatait és azok
iitemezését foglalja Gssze.

2003 6szén  keriil
felilvizsgalata ¢és

elfogadasra ¢
moédositasa, az 1j

térvény
teenddk

megfogalmazasa, mivel a helyi Koérnyezetvédelmi
Programnak az el6irasoknak megfeleléen a
kovetkezo szakmai anyagokkal kell harmonizalnia:
Nemzeti Kornyezetvédelmi Program

Nemzeti Természetvédelmi Alapterv

Nemzeti Agrar-kornyezetvédelmi Program

Az Eurépai Unid6 6. Kornyezetvédelmi
Akcidprogramja

Alfold Program

A Vasarhelyi-terv tovabbfejlesztése

Eszak-alfoldi  régi6  agrar  struktira  és
vidékfejlesztési programja

Hajdu-Bihar megye fejlesztési koncepcidja
Hajdu-Bihar megye teriiletrendezési terve
HajdG-Bihar megye agrar  struktara  és
vidékfejlesztési stratégiaja
e Hajdu-Bihar  megye
Programja

Hajdu-Bihar megye kornyezeti allapota
Hajdu-Bihar megyei Kornyezetvédelmi Program
Kistréségi Agrar- és Vidékfejlesztési Program
Balmazujvaros Telepiilésfejlesztési Koncepcidja
Balmazujvaros Telepiilésrendezési Terve

A varosvezetésben tobb ponton foglalkoznak a
kornyezetvédelmi és az Okoldgiai problémakkal
(2. abra): egyrészt a Polgarmesteri Hivatalon beliil
masrészt a dontéshozd testiilet részeként, tovabba
lakossagi szervezddésekben is.

Hulladékgazdalkodasi




2. abra: Kapcsolodasi pontok a kirnyezetvédelem érdekében

Referensek a célteriiletnek
megfelelGen: Epitésiigyi
Hatosag, Mez6gazdasagi
ligyek megbizottja(2)

Onkormanyzat(1)

A

MezOgazdasagi- és
Kornyezetvédelmi

Képviselotestiilet(3) |<_'

Bizottsag(4)

Tarsadalmi szervezddések,

egyesiiletek:

< Bakcso*

% Hortobagy
Természetvédelmi
Egyesiilet(5)

* Balmazujvarosi Kornyezetvédelmi Csoport(6)
Forras: Balmaztijvaros Onkorményzat, sajat

Figure 2: Connection points for the sake of the Environment
Protection
Self-government(1), Deputies of the Building Authority or
Agricultural Cases(2), Deputy-corporation(3), Committee for
Agricultural and Environment Protection(4), Associations: Bakcso
— Group for Environment Protection in Balmazujvaros and
Hortobagy Association for Nature Protection(5), Group for
Environmental Protection in Balmazujvaros(6)

5. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

Az  okologiai szempontok  megjelenitésére
véleményem szerint a varos Onkormanyzatanak
lehetséges feladatai a kdvetkezOk a korabban emlitett
kiemelt tertileteken:

o Vizvédelem teriiletén: egyrészt a telepiilés ivoviz
készletének védelme, masrészt a szennyviz-
elvezetés kérdése. Sajnos a telepiilésen rendkiviil
alacsony a lakasok rakotottsége (kb. 22%) a
varosi szennyviz-halézatra, amely a HNP-kal
folyamatos konfliktust jelent. Balmazjvaros
palyazatot készitett és adott be a szennyviz-
halozat fejlesztésére.

0 Cél: Rakotottség novelése, a kornyezet
védelmének megvalositasa, médidkon
keresztiil a varos rossz megitélésének javitasa,
HNP-kal egyiittmiikodés megteremtése.

0 Célcsoport: a varos lakossaga, vallalkozasai,
HNP, média.

0 Uzenet: a vérosnak fontos a kornyezet
védelme.

0 Lépések: forumokon és a médidkon keresztiil
a lakok meggydzése, a varos imdazsanak
helyreallitasa a média segitségével.

o Hulladékgazdalkoddasban: az eurdpai normaknak
megfeleld hulladéktarold megépitésére 1épéseket
tett az Onkormanyzat a kornyezo telepiilésekkel
kooperacioban, a  veszélyes-hulladék telep

folyamatos ellendrzése. Masrészt a lakossag

felfogasanak valtoztatasa oly modon, hogy

igényesek legyenek lakohelyiik, varosuk és
kornyékének tisztasagara.

o Cél: A varos tisztasaganak ndvelése, a
lakossag ~ korében  szemléletvaltds, a
hulladékkezelés korszeriisitése.

0 Célcsoport: a varos lakossaga, a helyi
vallalkozok és vallalkozasok, illetve a média.

o Ugzenet: .SZép, tiszta, viragos
Balmazujvaros”.

0 Lépések: hulladéktarold épitésére palyazat
beadasa, a veszélyes-hulladék telep és a
lakossagi szeméttelep folyamatos ellendrzése,
a varosban a kozteriileteken keletkezett

hulladék  folyamatos  Osszeszedése a
kozmunka-program soran, a felndvekvd
nemzedék szemléletének formalasa

eléadasokkal, programokkal (pl. 2003. aprilis
26-an lefolytatott szemétszedési akcio a Fold
napja alkalmabdl az MTV koordinalasaban,
amelynek keretében a Bakcso
/Balmaztjvarosi Kornyezetvédelmi Csoport/
tagjainak iranyitasa mellett az iskolak tanuloi
gyljtotték zsakokba az utak mellett eldobott
hulladékokat).

o Foldvédelem érdekében: a hatalyos jogszabalyok
betartdsanak ellendrzése egyiittmitkodve az FVM
helyi kirendeltségével ¢és az Onkormanyzat
Mezbgazdasagi- és Kornyezetvédelmi
Bizottsagaval. Ide tartozik a mez4dri szolgalat,
amely a varos Kkiilteriiletét jarva jelenti a nem
megfeleld foldhasznalatot, a gyomos tablakat a
Falugazdasz Irodanak, amely azt tovabbitja
Debrecenbe az FVM Hivatalba és Balmazajvaros
Onkormanyzatidhoz, esetleg a  Hortobagyi
Nemzeti Park igazgatosagahoz is. Ezek a szervek
a jogszabalyok adta keretek kozott megteszik a
sziikséges 1épéseket, szankcidkat.

o Természet- és tajvédelem teriiletén: a HNP-kal
egyiittmiikddve és a mezG0ri szolgalatot bevonva
a rendelkezések betartasanak ellendrzése. (HNP-
ba latogatokra vonatkozo szabalyok figyelemmel
kisérése.) Ide  sorolhatd az  Okologiai
szempontokra épiild turizmus fejlesztése is, amely
egyelore kezdeti stadiumban van.

Elvarhato lenne, hogy a telepiiléstervezésben,
varosmarketingben mar hazankban is megjelenjenek
a kornyezetvédelmi szempontok. Kiilsé és belsd
»hyomasra”, illetve lakossagi elvarasként megjelenve
erre mar vannak torekvések, bar egységes rendszert,
kiilon atfogd okomarketing stratégiat ritkdn képeznek
a telepiiléstervezésben. Ugy véljiik, a fejlodés utja az,
hogy az Okologiai szempontokra a jovoben még
nagyobb hangsulyt kell fektetni a stratégiai tervezés
soran, de a varos mindennapi miikddésekor is, ennek
megfeleld intézményrendszert és kapcsolatokat kell
kiépiteni. Balmazujvaros telepiilésfejlesztési
stratégidiban a kornyezetvédelemnek még csak egyes
elemei lathatok, a jovében ezt a folyamatot erdsiteni
sziikséges.
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