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OSSZEFOGLALAS

Egy, a Debreceni Egyetem Agrartudomanyi Centrum
gondozdsaban megjelend internetes portdl felépitésének és
elinditasanak  megalapozasihoz ~ végzett kérddives felmérés
eredményei alapjdan:

o A szolgaltatas révidtavon jellemzé célcsoportja a hazai felnétt
lakossag atlaganal aktivabb internet-felhasznadlo, heti 5,9 ora
dtlagos weben eltoltott idével.

o [nternetezési szokdsaikba — melynek markdns teriilete a
kulcsszavas informdciokeresés ill. friss hirek bongészése —
beleillik egy elsésorban mezdgazdasagi hirek, cikkek,
publikdciok rendszerezésével és archivalasaval foglalkozo,
kereshetd adatbazisokra épiild szakportdl.

o A névadis  szempontjabol  konnyen — megjegyezhetd,
mezdégazdasagra utald, révid domaint preferalnak. A
vdlasztaskor nem jatszik szerepet az ékezetek és az esetleges
idegen hangzasu szavak hasznalata.

e A 43 szabad domain listajabol térténd valasztas eredményét a
valaszadok részérdl tapasztalhato, a domain hosszdra, a
rovidités hasznalatara vonatkozo ellentmondasoktol, tovabba
a domain nevek esetében tapasztalhato mulo divattol (-online,
-net, -lap végzddés) megtisztitva az agrarunio, agroland,
farmvilag, infoagro, farmland sorrend alakulna ki.

e Az egyéni dtletek koziil a magyargazda.hu, agrotrend.hu,
agromester.hu, agronomus.hu nevek értékelhetdk.

Kulcsszavak: internet felhaszndlasi  statisztika, domain
valasztasi preferencia, gazdasdagi agrarmérnok

SUMMARY

The findings below are based on a questionnaire survey
carried out in order to establish an internet-based service at the
Center of Agricultural Sciences of Debrecen University:

o The typical target group of the service in the short run with a
weekly average of 5.9 hours on the web is more active than
that for average Hungarian, adult Internet users.

o A professional webportal with a searchable database,
primarily incorporating an archive of organized agricultural
news, articles, publications, fits well into the internet habits of
the target group, which mainly consists of keyword-based
information searces and browsing of the latest news.

o The group prefers a short, easily recognizable domain name
that refers to agriculture. Accents and foreign sounding words
are not taken into account during selection.

o As result of the choice from 43 eligible domains, the order
would be the following: agrarunio, agroland, farmvilag,
infoagro, farmland.

o The names of magyargazda.hu, agrotrend.hu, agromester.hu,
agronomus.hu are acceptable from the individual ideas.
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BEVEZETES

A dolgozat egy, a Debreceni Egyetem
Agrartudomanyi Centrum gondozasaban megjelend
internetes portal felépitésének ¢és elinditasanak
megalapozasdhoz  végzett kérddives  felmérés
eredményeit tartalmazza. A vizsgalat valaszt keresett
az egyetemi hallgatésag internetezési szokasainak
kérdéseire, kiilonos tekintettel a weben eltoltott idore,
a leglatogatottabb oldalakra, az informaciokeresés
mddjaira, valamint a valaszadok kompetencidjara és
preferenciajukra a domainvalasztas kérdéskorében.

A valaszok kiértékelésétdl elsdsorban az oldal
szolgaltatasainak  fontossagi sorrendbe  allitasa,
vagyis a programozasi munkdk idébeosztasanak
megallapitdsa kapcsan varhatd segitség. Valaszt
vartunk ezen til maganak a portalnak az elnevezésére
vonatkozoéan.

ANYAG ES MODSZER

Bar egy éaltalinos mezdgazdasagi informaciot
nyujtd internetes portal célkdzonsége hosszi tdvon
sokkal atfogobb kell, hogy legyen, a realis kép
pillanatnyilag az agrar-felsoktatds hallgatoinak
dominanciajat mutatja. Szamottevd aktivitas varhato
még a szakigazgatasban dolgozok munkahelyi
internet elérésének kdszonhetden, ugyanakkor a piac,
kiilonosen pedig a termelés szerepldinek tomeges
megjelenésére még varnunk kell.

A 15 évnél id6sebb magyar lakossag 15 szazaléka
hasznalja az internetet kisebb-nagyobb
gyakorisaggal, ezzel hazank Eur6paban az utolso
helyek egyikét foglalja el (GfK Hungary, 2003). A
fels6oktatas hallgatdinak ezzel szemben szinte 100

szazaléka internetezik tobb-kevesebb
rendszerességgel.
A gyakori (hetente tObbszor) internetezok

nagyobb része mar rendelkezik otthoni internet
elofizetéssel és 40 szdzalékuk legalabb 11 orat tolt
egy héten aktiv internetezéssel. Az otthoni internet
elofizetéssel rendelkezOk 23-23 szazaléka ADSL,
BDSL, illetve TV-kabel kapcsolattal csatlakozik a
vilaghalora (Net Research Center, 2003).

Az egyetemi hallgatok dominancigjanak egyik
oka a felsGoktatdsi intézményekben féként
ingyenesen vagy olcson elérhetd nagy savszélességii
internet hozzaférés, melynek letdltési sebessége nem
hasonlithato az ADSL, BDSL megoldaséhoz, és a
kabeles kapcsolatot is lekorozi. Mig a modern,
multimédias megoldasokban gazdag internetes
tartalmakat ~ meglehetdsen  kényelmetlen  és




hosszadalmas hagyomanyos telefonvonalra alapozott
kapcsolattal elérni, az egyetemi infrastruktira
kényelme  informaciés  ,,mindenevévé”  teszi
felhasznaloit.

A célkozonségnek megfeleléen  elsGsorban
nappali tagozatos egyetemi hallgatok korében végzett
felmérés sordn 121 kiértékelheté kérdoiv keriilt
feldolgozasra. A kérdéivek kitoltésére 2003. oktdber
12. és 29. kozott keriilt sor.

Az eredmények kozott targyalt jelolések a
kérdéiven hasznalt, az egyes kérdéscsoportoknak
megfeleld kodolast koveti.

EREDMENYEK

A valaszadok altalinos jellemzése, kapcsolatuk a
mezogazdasaggal

A valaszadok nemek szerinti megoszlasa (Al)
70,2% n6 illetve 29,8% férfi.

A vélaszadok életkora (A2) 19 és 24 év kozé esik.
Egyetemi hallgatok 1évén (A4) legmagasabb iskolai
végzettségik (A3) tilnyomoérészt kozépiskola. A
valaszadok 3,3 szazaléka rendelkezik mar valamilyen
akkreditalt fels6fokt végzettséggel.

A megkérdezettek csaladjainak (AS) 60,3
szazalékaban, mig az ismeretségi koroknek (A6) 86,8
szazalékaban folyik mezdgazdasaghoz kothetd
tevékenység, vagyis a valaszadok csupan 13,2
szazaléka nem kotddik valamilyen formaban
kozvetleniil vagy kozvetetten a mezdgazdasaghoz.

A megkérdezett egyetemi hallgatok 2,5
szazalékanak (3 f6) kivételével mindenki (97,5%)
elképzelhetének tartja, hogy a mezdgazdasagi
szektorban helyezkedjen el (A7), vagy azzal szoros
kapcsolatban  4llo  tevékenységet végezzen. A
legnépszeriibb teriilet a kereskedelem, melyet a
valaszadok 77,7 szazaléka jelolt meg. Ezt koveti a
szakigazgatas (24,0%), termelés (19,8%), szakoktatas
(10,7%),  élelmiszeripar  (12,4%), végil a
feldolgozoipar (5,8%). A szektor mas teriileteit
(19,8%) megjelolok féként pénziigy-szamvitel
vonalon képzelik el jovojiiket.

Mig a valaszadok 25,6 szazaléka a felsorolt
teriiletek koziil csak egyet jelolt meg, 124
szazalékuk két, 6,6 szazalékuk harom, 0,8 szazalékuk
pedig 6t kiilonbozo teriileten is dolgozna.

A valaszadék kompetencidjanak vizsgialata

A vizsgalt személyek korének 88,3 szazaléka
rendelkezik szamitoégéppel (B1) (I. dbra). Allandd
internet-hozzaférésre 48,3 szazalékuknak van mddja
(B2). Az internetezés jellemz6 helyszinére (B3) adott
valaszok alapjan a legtobben (58,0%) iskolajukbdl,
34,5% otthonrol, 19,3% kollégiumbol, 16,8%
nyilvanos helyrdl (netcafe), 2,5% munkahelyérol
bongészi a halét. 11,8% jelolte meg az elérés
»egyeéb” modjat, mely a tagabb csaladot vagy
ismerdsoket takar (2. dbra).

Az atlagos valaszadd hetente 5,9 orat tolt
bongészéssel (B4). (A szélséértékek e tekintetben
heti 42 illetve 0 6ra.) A vilaghaloval tobb mint harom
éve talalkoztak el6szor (3,25 év) (BS). A legfiatalabb
netezOk egy, az Oreg rokak pedig hat éve ismerik a
halot.

1. abra: Szamitogéppel és allandé internetkapcsolattal valé
ellatottsag a valaszadok korében

internet(2)

szamitogép(1)

nem(4)
igen(3) nem(4)
O szamitogép(1) 88,3% 11,6%
Dinternet(2) 48,3% 51,7%

Forrés: Sajat

Figure 1: PC and internet penetration
PC(1), internet(2), yes(3), no(4)

2. abra: Az internethasznalat jellemzé helye

iskolabol(1) ‘ ] 58,0%
otthonrél(2) 4‘_| 34,5%
kollégiumbol(3) ] 1119,3%
nyilvanos helyrél(4) 7:] 16,8%
egyéb(5) 7:| 11,89
munkahelyr61(6) 7D 2,5%

Forras: Sajat

Figure 2: Place of internet use
school(1), home(2), dormitory(3), public place(4), other(5),
workplace(6)

Az internetezésben vald jartassagot firtatd
kérdésre (B6) adott valaszok alapjan 5,0% éppen
csak ismerkedik a halo rejtelmeivel, 27,5% kezddnek
tartja magat és esetenként segitségre szorul. 49,2%
vallja magat kozepesen képzettnek, aki egyediil is
elboldogul, mig 18,3% gyakorlott felhasznald. Az
atlagos felhasznald képzettsége nem egészen éri el a
kdzepes szintet.

A szamitogép-kezelés teriiletén vélt képességek
esetében (B7) 3,3% most tanulja, 22,3% elemi, kezd6
szintl, esetenként segitséget is kérd, 51,2%
kozepesen jartas, 21,5 pedig gyakorlott felhasznald,
tobb programot is magas szinten kezel. Az atlagos
felhasznalo jartassaga ebben az esetben sem éri el a
kozepes szintet.

Internetezési szokasok a megkérdezettek korében

Kezddlapként (C1) 56 6 jelolt meg adott oldalt.
44,6 szazalékuk a startlap.hu klasszikus portalt
valasztotta, ezt koveti 16,1 szazalékkal az Origo,
hazank leglatogatottabb portalja, a harmadik
helyezett pedig a haon.hu és a date.hu (5,4%). Mas




portal vagy oldal eléfordulasa csupan eseti jellegii
(webportal.hu, freemail . hu, primposta.hu, index.hu).

A bongészés soran felkeresett oldalak koziil a
leggyakrabban latogatott (C2) a freemail hu (egyben
Origo aloldal), melyet a valaszadok (N=77) 50,6
szazaléka jelolt meg. Masodik a Startlap és az Origo
egyarant 23,4 szazalékkal. A Debreceni Egyetem
hallgatoi regisztracios rendszere, a Neptun 20,8
szazalékkal dobogdés, a HAON (Hajdii Online
regiondlis portdl) pedig 14,3 szazalékkal az utolsod
10% folott teljesitd oldal. A kérdésre valaszként
kapott 206 oldal 49,5 szazalékat a fenti 6t honlap
adja.

Az internetezési szokasok (C3, 3. dbra)
tekintetében meggy6z6 folénnyel vezet a kulcsszavas
informacidkeresés (70,2%) és a levelezés (62,0%).
Ezeket koveti a friss hirek tanulméanyozasa (37,2%),
a zenék, szoftverek letoltése (31,4%), a jaték

(29,8%), majd a termékek, szolgaltatasok
tajékoztatdjanak bongészése (28,9%). A

megkérdezettek 24,0 szdzaléka valasztja az online
kommunikécié (chat, férum) formait, 17,4% TV- és
mozimisort keres, 11,6% érdeklédik felnbtteknek
sz6l6 tartalom irant, 8,3% figyeli az id&jaras-
elérejelzéseket, végil 5,0% vasarol a halon, vagy
hallgat online radidadasokat.

3. abra: Az internethasznalat jellemzé teriiletei

kulcsszavas keresés(1) ] 70,29

levelezeés(2) | ] 62,0%
friss hirek(3) [ 37.2%
letoltés(4) 7:| 31,4%
jatek(s) 7:| 29,8%
tajékoztatok(6) 7:| 28,9%
online kommunikécio(7) 7: 24,0%
TV- és mozimiisor(8) 7:| 17,4%
felnétt témak(9) 7:| 11,6%
idjaras-jelentés(10) 7:| 8,3%

vasirlas(11) [] 5.0%

radiohallgatas(12) [] 5.0%

Forras: Sajat

Figure 3: Charachteristic areas of internet use
indexed searching(1), email(2), news(3), downloads(4), games(5),
product descriptions(6), online communication(7), TV, movie(8),
adult content(9), weather forecast(10), shopping(11), online
radios(12)

Az informacidkeresés modjainak népszeriiségét
vizsgalva (C4) 75,2 szazalékkal szinte egyeduralkod6
a kulcsszavas keresés. A katalogusok bongészését a
felhasznalok 24,8 szazaléka valasztja, az esetek
tobbségében a kulcsszavas keresés utan. A Startlap
mint leggyakoribb kezddlap és a katalogus alapjan
torténd keresés csekély részesedése latszolagos
ellentmondas, a klasszikus portal kezddoldalanak
népszeriségét mutatja, aloldalai pedig leginkdbb a
Google hasznalata utan jutnak szerephez.

A szakmai adatbazisokban vald kutatds, illetve a
keresés mas modjainak igénybevétele nem jellemz6.

Valaszadéi  szempontok egy  horizontalis

agrarportal névadasanal

A névadas szempontjait sorba rendezve (E1) 44,6
esetben (50%)  keriilt az élre a konnyl
megjegyezhetéség, 31,3 esetben (35%) a
mezdégazdasagra valo utalas és 12,5 esetben (14%) a
rovidség. Az ¢ékezetes szavak hasznalata (mint
esetenként zavard lehet0ség) minden szempont
szerint vizsgalva a legkevésbé fontosnak tiinik.

A 4. dbran a vizsgalt szempontok elsd harom
helyen szerepeltetésének aranya lathatd. A sorrend
ebben az esetben sem valtozik.

4. abra: A névadas szempontjai az elsé6 harom helyen torténé
emlités sorrendjében

B

koénnyen megjegyezhetd(1) | 87,5

a mezbégazdasagra utalo(2) | 75,0%

rovid(3) | 55,4%
Snmagaban is értelmes(4) I 33,9%

humoros(5) I 23,2%

csak magyar sz6(6) I 18,8%

ékezet nélkili(7) [] 10,7%

Forrés: Sajat

Figure 4: Aspects of domain choice in the order of three most
preferred
easy to memorize(1), referring to agriculture(2), short(3), makes
sense in its own(4), funny(5), Hungarian word(6), without
accent(7)

A domain-név' hosszat illetéen (E2) az atlagos
megkérdezett 9 karakternél’ (9,04) hizza meg a
hatart. A legrovidebb valasztas 3, mig a leghosszabb
15 betti.

Az agrartémaban jelen 1évé honlapok ismertsége
(E3) az atlagot tekintve elenyész6. Egyedill az
fvm.hu, a balintgazda.hu és a HAON gazdafigyelo.hu
cimi rovata hangzik ismerdsen néhany valaszadonak,
a latogatottsag azonban ezekben az esetekben is eseti.

A felsorolasban szerepld honlapok névadasat
egytol tizig terjedd skalan értékelve (E3, 1. tablazat)
az elsé helyre a farmvilaghu kerilt 7,05
atlagpontszammal. Masodik helyezett a
balintgazda.hu 6,9 ponttal, majd a gazdaszemle.hu
kovetkezik (6,73 pont). A farmvilag és a gazdaszemle

! Alfanumerikus karakterekbdl all6 miiszaki azonosité, amelyet
elsésorban a konnyebb megjegyezhetdsége miatt az internetes
kommunikaciohoz nélkiilozhetetlen internet cimek helyett
hasznalnak. (Domainregisztracios Szabalyzat) Pl.  origo.hu,
startlap.hu.

2 A karakterek a szamitogépen abrazolhato jelek. Altalaban
betiiket, szamjegyet, szokozt, irasjeleket és specidlis jeleket
jelentenek, a domain névben hasznalhat6 karakterek kére azonban
— egyéb megkotések mellett — a latin abe ékezet nélkiili kisbetiire
(a-z), a numerikus karakterekre (0-9), tovabba a kotojelre
korlatozott (-).




mint potencialis domain keriilt a listaba, tehat egyik
esetben sem létezé honlaprol van sz6. Hasonldan az
agrarunio.hu névhez, mely 6,34 ponttal a harmadik
lett a még nem foglalt nevek kozott (a teljes listaban
ad.).

1. tablazat

A szubjektiv valaszadéi értékelés soran legtobb pontszamot
elért domain nevek

Helyezés(1) Domain Pontszam(2)
1 farmvilag 7,05
2 balintgazda 6,90
3 gazdaszemle 6,73
4 agrarunio 6,66
5 gazdafigyelo 6,56

Forras: Sajat

Table 1: Domain names with the highest scores
Place(1), Score(2)

A kozépmezényben foglal helyet a szabad
domainek egy masik csoportja: farmgazda.hu 5,85
pont (12.); farmland.hu 5,69 pont, (13.); farm.hu 5,56
pont (16).

Az értékeloket szemmel lathatéan nagyon
zavartak a roviditések. Abban az esetben, ha nem
azonosithaté azonnal, minek a roviditésérdl van szo,
a pontszamok alapjan a domainek a sor legvégére
kertiltek. Egyediil az fym.hu tudott feljebb keriilni,
18. a 29 lehetdségbol.

A kizarolag szabad, tehat még be nem jegyzett
domain neveket tartalmazoé listabol maximum o6tot
valasztva (ES, 2. tdblazaf) a valaszadok 24,3
szazaléka jelolte meg az agrarhirek.hu nevet.
Masodik helyezett holtversenyben az agrarunio.hu és
az agraronline.hu 23,4 szazalékkal. A dobog6 utolso
fokén 25 szavazattal (22,5%) all az agrarlap.hu.

KOVETKEZTETESEK

A vizsgalt célcsoport nagy valosziniiség szerint
tényleges kozonségét képezheti egy agrarportalnak,
hiszen csak 13,2 szazalékuk nem kotddik valamilyen
formaban a mezdgazdasaghoz, valamint 2,5
szazalékuk nem dolgozna a szektorban.

A valaszadok 88,3 szazaléka rendelkezik
szamitogéppel, 48,3 szazalékuk pedig allando
internet hozzaféréssel, vagyis az atlagnal nagyobb
kompetenciaval birnak a web teriiletén. Internetezési
szokasaikat tekintve a portal szolgaltatdsainal a
hangsulyt a hirek, cikkek, publikaciok archivalasara
kell helyezni, az ehhez kapcsolodd kulcsszavas
keresdmotorral egyiitt.

A domain kérdéskor valaszai azt mutatjak, hogy a
valaszadok nem tudtak elvonatkoztatni a magyar
portalfejlodés sztereotipiditol. Legalabbis erre utal az

2. tablazat
A vilaszadas soran a legtobbszor az elsé 6t helyen
szerepeltetett név

Domain Szavazat(1) %
1. agrarhirek 27 24,3
2. agraronline 26 234
agrarunio 26 23,4
3. agrarlap 25 22,5
4. magyarmg 20 18,0
agrarfigyelo 20 18,0
agroland 20 18,0
5. agrofigyelo 18 16,2
agrartudomany 18 16,2
6. farmvilag 16 14,4
7. agranet 15 13,5
8. farmervilag 14 12,6
9. infoagro 13 11,7
agrobusiness 13 11,7
farmland 13 11,7
topagrar 13 11,7

Forrés: Sajat

Table 2: Most preferred top 5 domains
Votes(1)

Az egyéni otletek kozil a magyargazda.hu,
agrotrend.hu, agromester.hu, agronomus.hu tinik
hasznalhatonak. Ezek mellett természetesen még
rengeteg Otlet érkezett, melyek tulnyomorészt a
humorra épitenek, illetve a mezdgazdasag egy-egy
részteriiletét emelik ki, nem téve igy eleget az
altalanos agrarportdl nevével szemben tamasztott
kovetelményeknek.

agrarhirek.hu els6 helye, ami a magyar portalok
jellemzden tartalomszolgaltato szerepének
tulajdonithato.

A névadasi klisék, szokasok egyre gyorsabb
valtozasa megkérddjelezheti az agraronline és az
agrarlap név sorsat. Ellentmondas, hogy az értékelok
dontésiik soran nem vették figyelembe a korabbi
kérdésekre adott valaszaikat. A domain hosszanak, a
rovidités hasznalatanak ellentmondasa nélkiill az
agrarunio, agroland, farmvilag, infoagro, farmland
sorrend alakulna ki.

Erdekes tény, hogy a valaszadok 82,9 szazaléka
szerepeltetett valaszaiban idegen hangzasi domaint,
vagyis ez lathatéan nem tlinik korlatozo tényezonek.
40,5% a farm, 27,0% a land sz6t is természetesnek
veszi, hiszen a legjobb 6t valasztas kozott szerepeltet
ezeket tartalmazo neveket.
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