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OSSZEFOGLALAS

Az elmult évek turizmusfejlesztéseinek egyik népszerii teriilete
volt a falusi turizmus. A turizmus ezen dganak jelentdsége foleg
abban hogy
osszekapesolhato mas elemekkel is.

rejlik, onmagaban is  kiépithetd, de jol

Az dgazat jovije szempontjabol nem mindegy azonban, hogy
a nemzeti tervek, illetve stratégiak alapjan mekkora tamogatasra
szamithat a falusi turizmus, valamint a szallasadok megtalaljak-e
azokat a csatorndkat, melyek segitségével a piacon tudnak
maradni és sikeresen értékesiteni termékeiket.

Jelen tanulmdnyban azt vizsgdlom, hogy a falusi turizmus
fejlesztése milyen sullyal van jelen Magyarorszag nemzeti
utazasi irodadk belfoldi szallashely értékesitése jelenleg mennyiben
jarul hozza a falusi turizmushoz, a kindlat dsszetételénél fogva
mennyiben konnyiti meg a falusi vendéglatohelyek népszeriisitéseét
és az értékesitést. A jove szempontjabol pedig megvizsgalom,
hogy mennyiben jelenthet alternativat a falusi turizmusbol élék
szamara, hogy a szallashely értékesitésbe bekapcsoljak az utazadsi
irodakat is.

Kulcsszavak: falusi turizmus, turizmusfejlesztési stratégia,
turisztikai régiok, utazdsi irodak

SUMMARY

Rural tourism was a popular sector of tourism development
in the last few years. The importance of this sector means that it
can be developed on its own or together with other tourist sectors.

The future of rural tourism depends on the supports of the
national plans and strategies and the sales systems to keep on the
market. In this study, I analyze how the Hungarian National
Tourism Development Strategy deals with rural tourism and
sustainable tourism. I also analyze how the big Hungarian travel
agencies’ sales help rural tourism to advertise lodgings, and raise
the number of sales. For the future, I analyze the opportunity of
using travel agencies to sell rural tourism products.

Keywords: country tourism; tourism development strategy;
tourist regions, travel agencies

A tobbi  eurdpai  orszaghoz  hasonldéan
Magyarorszagon is kiemelt gazdasagpolitikai
célkitlizés a vidékfejlesztés, a vidéki értékek
mego6vasa, az elmaradott teriiletek felzarkédztatasa,
illetve a wvidéki lakossag életkoriilményeinek
javitdsa. A falusi turizmus kozponti, szervezett
fejlesztése  kapcsan  hasonldé  célkitlizéseket
fogalmazhatunk meg.

A fejlesztéseknek a turizmus  kiilonbozo
teriiletein régionként eltérd lehetdségei, illetve
korlatai vannak, ezért a kdzpontilag megfogalmazott
célok és elképzelések ennek megfeleléen mas-mas
formédban érvényesiilnek. A turizmusfejlesztésnek
korabban nem allt homlokterében a falusi turizmus,
amely els6sorban annak koszonhetd, hogy a
turisztikai bevételekben betoltott szerepiik altalaban
kisebb, mint a turizmus mas agazatainak, vagy sok
esetben nem is mutathato ki (Fekete, 2005).

Az utdbbi idok marketing tevékenysége és egyéb
OsztonzOk  (kedvezmények,  udiilési csekk
népszerisitése) bevezetésének kdszonhetden
azonban a belfoldi turizmus teriiletén jelentds
ndvekedés figyelhetd meg, mely egyértelmiien érinti
a falusi turizmust is. A hazai utazési szokasok ily
moédon torténd atalakulasa a jovo szempontjabol
egyértelmiien kedvezé lehet a falusi turizmus
szamara, de csak abban az esetben, ha a falusi
vendéglatok megfelelé kozponti tamogatast kapnak,
¢és e mellett maguk is a fejlédés utjat és a piacon
maradas lehetdségeit keresik.

Magyarorszdg  turizmusanak
évek fejlesztéseinek iranyvonalait a Nemzeti
Turizmusfejlesztési  Stratégidja jeloli ki, mely
hosszas egyeztetések ¢és vitdk utan 2005-ben
elkésziilt. A regionalisa munka és tervezés segitése
érdekében azonban sziikség volt arra, hogy a
turisztikai régiok (tdbb helyen is eltérnek a
statisztikai régiok teriileti bontdsatél) a NTS-ben
(Magyar Turisztikai Hivatal, 2005) megfogalmazott
célok és iranyvonalak mentén kidolgozzak sajat
turizmusfejlesztési stratégiaikat.

A 2006 folyaman elkésziilt 2007-2013-as
regiondlis turizmus fejlesztési stratégidk a turizmus
tobbi agazatdhoz hasonldan eltérd sullyal targyaljak
a falusi turizmus fejlesztésének iranyvonalait,
feladatait is. A fejlesztési tervek értékelését neheziti,
hogy a kiilonboz6 turizmusfajtdk gyakran nem
kiiloniilnek el tisztan, és az atfedések miatt esetleg
meg sem emlitddnek olyan 4gazatok, melyek
tulajdonképpen teljes 1étjogosultsaggal ¢élnek az
adott régidban. A tavlati lehetdségek vizsgalatanal
kiilonésen nehéz a falusi turizmus helyzetének
megitélése, hiszen sokszor onalldéan ez sem jelenik
meg, csak mint a gasztronémiai-, az 6rokség-, vagy
éppen az okoturizmus szerves része.

A tovabbiakban tehat azt mutatom be, hogy a
kiilonboz6 régiok fejlesztési tervei alapjan milyen
tamogatasra szamithat a turizmus ezen aga.

elkovetkezendo
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Budapest — Kézép-Dunavidéki Régio

Az RFU altal 6sszeallitott regionalis stratégia
szerint Osszes vonzerd 42%-a és a nemzetkdzi
vonzassal is rendelkez6  attrakciok = 76%-a
Budapesten koncentralodik (Xlellum Kft.-Szemerédi
Tanacsado Bt., 2006). Az attrakciokhoz igazodva
2000 ota mar csak négy turisztikai teriilet élvez
kiemelt figyelmet:

o Kulturalis és 6rokségturizmus
e Aktiv turizmus

Gasztrondmia és borturizmus

MICE turizmus
o Egészségturizmus

A falusi turizmus tehat dnmagaban eddig sem
tartozott a tamogatott agazatok kozé. JOl tikrozi ezt
az allapotot a régid falusi vendéglatasanak
kapacitasa és forgalma is (/. tablazat). A régio
maganszallas és falusi vendéglatasanak kapacitasa
illetve vendégforgalma kimondottan alacsonynak
tekinthetd, alig éri el az Osszes vendégéjszakabol a
3%-o0s részesedést.

1. tablazat
Maganszallashelyek forgalma a Budapest — K6zép-Dunavidék Régiéban
. . Vendégek Vendégéjszakak
Budapest - Vendégek szama Vendégéjszakak széma/n::géler?;élléson szém?mi%?iijéﬁéson
Kozép-Dunavidék(1 db) 2004(2 szama (db) 2004(3
26p-Dunavidek(1) (db) 2004(2) zama (db) 2004(3) | s secen (96) 2004(4) Gsszesen (%) 2004(5)
Fizetévendéglatas(6) 38586 157924 80,8 82,0
Falusi turizmus(7) 9181 34750 19,2 18,0
Maganszallason 0sszesen(8) 47767 192674 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 1: Private quarters’ commerce in Budapest and its environs
Budapest-Middle-Danube Region(1), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/in all

of private quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

Az alacsony forgalmi adatok miatt viszont ezen a
terlileten  direkt  fejlesztés nem  varhato.
Természetesen ez nem azt jelenti, hogy a falusi
turizmus magéra maradt a régidban, hiszen szamos
tervezett fejlesztés komoly befolyassal lesz ra. A
meghatarozott fejlesztési iranyok koziil az alabbiak
tamogathatjak a falusi vendéglatast:

e Elménylancok létrehozasa:
0 Tematikus utvonalak kiépitése (vizi-, bor- és

gasztronémiai utak, lovashelyszinek,
kastélyturak, kisvasutak): cél a jelenleg nem
egységes formaban bemutatott egyedi

vonzerdk Osszekapcesolasa, 6nalld termékként
valo megjelenitése.

0 Kerékpar uthalozat fejlesztése (a kerékparut
itt mint turisztikai termék szerepel, igy nem
csupan a kozlekedési infrastruktura egy
elemének tekintendd): cél a Duna mentén
Osszefiiggd, a gépkocsiforgalomtol
elkiilonitett kerékparat kiépitése, és erre
alapozva a région talnyalé ,,Dunamenti
kerékpar élményut” 1étrehozéasa. Az ithaldzat
kiépitésével sok olyan helyszin vonhatd be a
turisztikai forgalomba, mely vagy mas
kozlekedési eszkozzel nem érhetd el, vagy
onmagaban nem jelent olyan vonzer6t, hogy
csak azért oda latogassanak.

O Védett teriiletek turizmusba vald bevonasa: a
kiilonleges élményt biztositd nemzeti park,
vagy tajvédelmi korzetek bemutatasa pl.:

ritka novények bemutatdsa, killonleges
természeti  jelenségek latogathatosaganak
megteremtése.

Mindez tudatos termékfejlesztést igényel,
figyelembe véve, hogy a régido Budapestre
koncentralddd kinalattal rendelkezik, de a
kinalat csaknem minden eleme megtalalhatd
a régid mas telepiilésein vagy teriiletein és
létezik olyan vonzerd is, amely a Fovarosban
egyértelmilen nem talalhaté meg.

e Human er6forrasok fejlesztése: fontos szerep jut
a szolgaltatd egységek munkatarsai  és
tulajdonosai szdmara szervezett folyamatos
tovabbképzések soran a szak- és nyelvismeret
bévitésének, illetve a kapcsolatmenedzsmentnek.

e Région Dbelilli egyittmiikdodés  fejlesztése:
el6térbe keriil a NTS-ben is megfogalmazott
desztinaciomenedzsment rendszerek létrehozasa,
amely altal tobbek kozott a région beliili
kistérségek turisztikai marketing tevékenysége is
Osszehangoltabba valhat.

Ko6zép-Dunantuli Régio

A régié a Balaton és Esztergom térségének
levalasztasaval jott létre. Az orszadg turizmusanak
csak kis hanyadat realizalja, és mind attrakciok,
mind a turisztikai infrastruktira fejlédési liteme
elmaradnak a tobbi turisztikai régidhoz viszonyitva.
A Kozép-Dunantuli Régiéo adottsagait tekintve
nagyon Osszetett, az egyes térségek lehetdségei és
fejlettsége egymastdol nagyon eltéré (Inn Side
Tanacsadd6 Kft.,, 2006). Turisztikai kinalata
rendkiviil sokszinlinek mondhatd, a falusi turizmus
mégse tartozik a nevesitett adottsagok kozé, pedig
forgalma nem sokban marad el mas régiokétol
(2. tablaizat).
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2. tablazat
Magéanszallashelyek forgalma a Kozép-Dunantuli Régiéban
o, - Vendégek szama Vendégeéjszakak , Vendef_:]ek - ,Vendege’jszalfaI'(
Kozép-Dunantul(1) (db) 2004(2) sz4ma (db) 2004(3) szama/maganszallas szama/maganszallason
0sszesen (%) 2004(4) 0sszesen (%) 2004(5)
Fizetévendéglatas(6) 24736 93158 40,9 40,6
Falusi turizmus(7) 35808 136376 59,1 59,4
Maganszallas 6sszesen(8) 60544 229534 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 2: Private quarters’ commerce in the Central Transdanubia Region

Central Transdanubia(l), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/in all of private
quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

Az  attrakciok  koziil azonban  néhany
Osszefiiggésben lehet a térség falusi
vendéglatohelyeinek tevékenységével és novelheti
forgalmukat. Ilyen attrakciok pl. a borvidékek bor-
és gasztrondmiai élményturdi, vagy a lotenyésztés
hagyomanyai, a lovas turizmus széles korii kinalata.

A regionalis turisztikai fejlesztési stratégia
harom f6 prioritast hataroz meg:

o a turizmus fejleszthetdségét befolyasold alapvetd
feltételek biztositasa, felzarkozas,

e turisztikai attrakcidfejlesztés —
nemzetk6zi jelentéségii
nagyprojektek végrehajtasa,

e horizontalis célok megvaldsitasa.

A harom f6 prioritason belill szamos fejlesztési

orszagos és
fejlesztések,

helyzetén.  Elmondhatd, hogy a  régidoban
megfogalmazott célok elérése érdekében
megvalositando  fejlesztések ittt  is  csak
kozvetve jarulhatnak hozz4d a falusi turizmus
fejlédéséhez.

Dél-Alféldi Régi6

A régi6 adottsagainal fogva foleg a természethez
kapcsolodo idegenforgalmi termékeivel emelkedik
ki, 0gy mint a lovasturizmus, egészségturizmus,
6ko- és viziturizmus (EuroSpa Hungary Kft., 2006).
Bar a falusi turizmus szamaiban folyamatos javulas
figyelhet6 meg, Onallo, fejlesztendd teriiletként
mégse jelenik meg. Forgalma sajnos elég kicsinek

program javithat a falusi turizmus jelenlegi tekinthetd (3. tabldzat).
3. tablazat
Magéanszallashelyek forgalma a Dél-Alfoldi Régidban
Vendégek Vendégéjszakak
, R Vendégek szama Vendégéjszakak , en e,ge . X en ege,jsza,a,
Dél-Alfold(1) (db) 2004(2) széma (db) 2004(3) szdma/maganszallas szdma/maganszallason
0sszesen (%) 2004(4) 0sszesen (%) 2004(5)
Fizetévendéglatas(6) 23319 101382 79,9 83,9
Falusi turizmus(7) 5861 19456 20,1 16,1
Maganszallas dsszesen(8) 29180 120838 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 3: Private quarters’ commerce in the Southern Great Plain Region

Southern Great Plain Region(1), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/ in all of

private quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

Prioritast élvez viszont az egészségturizmus, az
Orokségturizmus, a hivatasturizmus és az aktiv
turizmus, melyek tobb ponton is komoly hatassal
lehetnek a régio falusi turizmusanak jovojére.

Az Orokségturizmus kapcsan megfogalmazott
célok megvaldsulasanak egyik kulcs eleme lehet a
falusi  vendéglatas mindségi  fejlodése, az
Orokségturizmusban elérendd célként
megfogalmazott népi hagyomanyok, népi kézmiives
mesterségek bemutatasa, a hagyomanyokon alapulo
turisztikai termékek ujjaélesztése pedig
egyértelmiien a falusi vendéglatashoz kotodik.

Eszak-Magyarorszagi Régio

A régio turisztikai adottsagai tobbelemiiek,
sokrétiiek és komplexek, mely egyértelmiien a régid
er6sségének tekinthetd. Az elmult években a
turisztikai termékek tartalma boviilt, a vonzerdk

ismertsége javult (RNC Regionalis Marketing
Centrum Kft., 2006).

A falusi vendéglatas eredményei is javultak
(4. tablazaf), a régioba latogatd ¢és falusi
vendéglatast igénybe vevok szama jelentdsen

novekedett, 2003-rol 2004-re elérte a 26%-ot is.
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4. tabldzat
Magénszéllashelyek forgalma az Eszak-Magyarorszagi Régidban
. . Vendégek Vendégéjszakak
. ; Vendégek szama Vendégéjszakak . en e,ge - , en ege’jsza’a,
Eszak-Magyarorszag(1) (db) 2004(2) széma (db) 2004(3) szdma/maganszallas szama/magéanszallason
0sszesen (%) 2004(4) 0sszesen (%) 2004(5)
Fizetévendéglatas(6) 21743 85991 37,6 44,2
Falusi turizmus(7) 36091 108554 62,4 55,8
Maganszallas dsszesen(8) 57834 194545 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 4: Private quarters’ commerce in the Northern Hungary Region

Northern Hungary Region(1), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/in all of
private quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

A régio stratégiai prioritasait 3 dimenzidban, egy
ugynevezett 3D stratégiaban foglaltak Ossze a
stratégiat készité szakemberek:

1.D: Versenyképesség novelése a funkcionalis
tertileteken vald beavatkozassal (fogadoképesség
javitasa, versenyképes termékkinalat
megteremtése, hatékony desztinacio-
menedzsment rendszer kialakitasa).

2. D: Kijelolt termékprioritasok (egészség-turizmus,
kulturalis  turizmus, bor- és gasztronomiai
turizmus, aktiv turizmus, falusi turizmus, 6ko-
turizmus, tematikus utak).

3. D: Teriileti prioritasok (Eger és térsége, Miskolc-
Biikk, Gyongyds-Matra, Aggtelek és térsége,
Tokaj és  Zemplén, Szécsény-Holloko-
Ipolytarnéc).

1. dbra: Stratégiai Program-kocka

Egészségturizmus(1)

Kulturalis turizmus(2)

Aktiv-turizmus(3)
Bor-gasztronomia(4)
Falusi turizmus(5)
Oko-turizmus(6)

Tematikus utak(7)

Hatékony desztinacio-
menedzsment(8)

Versenyképes kinalat(9)

Turizmusfogadas feltételei(10)

Eger és térsége(11)
Miskolc-Biikk(12)
Tokaj-Zemplén(13)

Forras: RNC, 2006

Figure 1: Strategical Program-cube

Mitra-Gyongy6s(14)

Szécsény-Holloké-
Ipolytarnoc(16)

Aggtelek és térsége(15)

Health tourism(1), cultural tourism(2), active tourism(3), wine-gastronomy tourism(4), rural tourism(5), 6ko-tourism(6), thematic roads(7),
effective predestinational management(8), competitive supply(9), terms of tourism reception(10), Eger and surroundings(11), Miskolc-
Biikk(12), Tokaj-Zemplén(13), Matra-Gyongyos(14), Aggtelek and surroundings(15), Szécsény-Hollokd-Ipolytarnoc(16)

A falusi turizmus kapcsan elsddleges cél a térség
sajatossagait hangsulyozo, helyi hagyomanyokra
épilé igényes, mindsitett szallashelyek 1étrehozasa,
és ezt turisztikailag megjelenitd programkinalat
megalkotasa. Természetesen mindez parosul a mar

woor

meglévo szallashelyek bovitésével, kihasznaltsaguk

novelésével. A kitlizott célok megvaldsitasa
érdekében az alabbi fejlesztéseket szeretnék
megvaldsitani:

"o

e Szakmai mindsités altalanossa tétele a falusi
turizmus szallashelyeinél, mely egyrészt az
orszagosan is elfogadott ¢és  alkalmazott
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napraforgds rendszert takarja, masrészt egy a

régidban kidolgozandd mindségbiztositasi €s
értékelési rendszert.
e Vidéki rendezvényhelyszinek alapvetd

infrastruktarajanak kiépitése.

e Civil szervezetek megerdsitése, melyek szakmai
téren ¢s az értékesitésben is segitséget
nyUjthatnak.

Oktatés, tovabbképzések tartasa.
Egységes tdjékoztatd/tablarendszer kialakitasa a
régidban.

gasztronémiai  turizmus és  tematikus  utak
segitségével jelentds mértékben erdsitheté a falusi
vendéglatas helyzete.

Dél-Dunéntuli Régid

A régi6 falusi turizmus szempontjabol jo
adottsagokkal rendelkezik. Tobb kiemelt tertilet is
van: Keleti- és Nyugat Mecsek, Tolnai-dombsag,
Volgység ¢€és a Zselic, melyek vendégforgalma
orszagos viszonylatban is jelentdés. A régid

A megfogalmazott irdnyok  segitségével maganszallasainak koriilbeliil 19%-at teszik ki a
remélhetéleg folytatodik az elmualt o6t évben falusi vendéglatohelyek, bar ezek negyede nem
megfigyelt novekedés a  mindsitett  falusi tradicionalis falusi vendégfogadd (5. tdblazat),
szallashelyek és a vendégek szama terén. sokkal inkdabb a gyogyturizmushoz kapcsolodod
A szintén prioritast élvezé aktiv-, 0ko-, bor- és maganszallas.

5. tablazat
Magénszallashelyek forgalma a Dél-Dunantuli Régidban
, L Vendégek szama Vendégéjszakak , Vende’gek’ , ’VendegeljszaI'(al'(

Dél-Dunéantul(1) (db) 2004(2) széma (db) 2004(3) szdma/maganszallas szdma/maganszallason

0sszesen (%) 2004(4) 0sszesen (%) 2004(5)
Fizetévendéglatas(6) 33495 205764 73,4 80,8
Falusi turizmus(7) 12121 48990 26,6 19,2
Maganszallas dsszesen(8) 45616 254754 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 5: Private quarters’ commerce in the Southern Transdanubia Region
Southern Transdanubia Region(1), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/in all of

private quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

Az idegenforgalom fejlesztését az 1999-ben
elfogadott ,,Dél-Dunantdl Komplex Fejlesztési
Programja” strukturajaba illesztették be, melyen
beliil kijelolték a régid turizmusfejlesztésének
meghatarozo termékeit, igy a régids szinti falusi
turizmus  termékfejlesztési  programot, amely
2000-ben a ,,Szelid turizmus fejlesztésén” beliil
operativ programma valt.

2002-ben, a  Dél-Dunantali ~ Regionalis
Idegenforgalmi Bizottsag altal a Nemzeti Fejlesztési
Terv Regionalis Operativ Programjahoz adott
szakteriileti javaslatokban a région beliil a falusi
turizmus terméktipusdban az aldbbi turisztikai
Ovezetek nyertek prioritast: Dunamente (Baranya,
Tolna), Zselic (Baranya, Somogy), Kapos-volgy
(Somogy, Tolna), Mecsek és kornyezete (Baranya,
Tolna). A région beliil két gocteriiletet jeloltek ki: a
Balaton hattérteriileteit Belso- és Kiils6-Somogyban,
illetve Harkany-Villany-Siklos térségét.

A falusi turizmust mas turisztikai teriiletek
fejlesztése egyértelmiien segiti. A falusi vendéglatas
mellett prioritast élvez a gyogy- és termalturizmus, a
kulturalis turizmus, a rendezvény turizmus, a bor- és
gasztronémiai turizmus, a konferencia turizmus,
illetve az aktiv turizmus (6ko-, vizi-, lovas-, vadasz-,
kerékparos turizmus).

A régid megyéiben az eltér6 adottsagoknak
megfelelden eltéré image ¢és kinalat kiépitését
tervezik (Onkorményzati és Telepiilésfejlesztési
Minisztérium, 2006):

Baranya megyében a  vendégfogadasra
felkésziilt falvak megteremtése a cél, ahol a kedves
vendégek részt vehetnek a  sziiretben, a
gylimdlcsszedésben, vagy éppen az
allatgondozasban. ~ Megkostolhatjdk  a  helyi
specialitasokat: borokat, gyiimolcsszorpoket, aszalt
gytimolcsoket, friss zoldségeket, disznotoros
ételeket.

Somogy megye 4 tajegységének 17 telepiilésén
28 mindsitett vendégfogadod varja a vendégeket. Cél
a természeti értékek bemutatdsa mellett a népi
hagyomanyok bemutatasa a Drava-volgy és a Zselic
dombvidékének falvaiban, ahol a kézmiivesség
mellett kemencében siilt ételeket is megkdstolhatnak
a latogatok a hagyomany6rz6 parasztportakon.

Tolna megyében a falusi turizmus fejlesztése
eddig jorészt helyi, kistérségi kezdeményezésekbol
taplalkozott, az elért sikerek pedig a teriileti,
helyenként régios egylittmiikddéseknek
koszonhetoek. A Dél-Dunantil kistérségeiben olyan
gocteriiletei alakultak ki a tevékenységnek, amelyek
a fejlesztés preferalt térségeiként gerjeszthetik a

régid6  vidéki turizmus kinalatainak  tovabbi
kiterjedését, tujabb  térségek  bevonasat a
fejlesztésekbe.  Baranyaban 6, Tolndban 5,

Somogyban pedig 3 ilyen fejlesztési gdcpontként
felfoghato telepiiléscsoport hatarozhaté meg.

Altalanos cél a vidéki, falusias teriiletek
idegenforgalmi fejlesztése, 11j, piacképes kinalatok
kimunkalasa, a fejlesztési torekvések Osszefogasa,
illetve a hatékonysaguk javitasa.
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Ennek érdekében az alabbi fejlesztések varhatok:

- Az agrartermelés és a falusi turizmus kozott
kapcsolat intenzitdsdnak novelése, a falvak
gazdasaganak megerdsitése.

- Kistérségi, telepiilések kozotti egyiittmiikodés
fejlesztése a turisztikai kinalat &sszefogott
megteremtésével €s piacra vitelével.

- Région beliili egylittmitikddés kialakitasa a falusi
turizmus fejlesztésében érdekelt intézmények,
szervezetek ¢és tertiletek kozott.

Tisza-tavi Régio

A régi6 méretét tekintve hazank legkisebb

teriiletén elhelyezkedd Tisza-to koré épiilt fel. A
régio teriiletéhez 68 telepiilés tartozik, de mitkodési
tere nem esik egybe a 2003-ban megalakult Tisza-t6
Térségi Fejlesztési Tanacs 73 telepiilést magédba
foglald teriiletével. Kivald adottsagokkal bir a
gyogy-, falusi-, hivatas- és kulturalis
rendezvényekhez kapcsolodd turizmus terén, de
jelentds, bar 6nmagukban nem meghatarozo elem a
lovas-, gasztro-, vadasz- és drokségturizmus. A régiod
falusi turizmus szempontjabol specialis helyzetét jol
jelzi, hogy a vendégéjszakdk jelentds része
maganszallashelyeken zajlik, ezen beliil is magas a
falusi vendéglatohelyeken eltoltott éjszakak szama
(6. tablazat).

turisztikai régidja, mely két statisztikai régio
6. tablazat
Maganszallashelyek forgalma a Tisza-tavi Régidban
. . Vendégek szama Vendégéjszakak . Vendegek . (Vendegeljszalfal’(

Tisza-t4(1) (db) 2004(2) széma (db) 2004(3) szdma/maganszallas szdma/maganszallason

0sszesen (%) 2004(4) 0sszesen (%) 2004(5)
Fizetdvendéglatas(6) 17932 81931 45,1 45,1
Falusi turizmus(7) 21858 99917 54,9 54,9
Magéanszallas dsszesen(8) 39790 181848 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 6: Private quarters’ commerce in the Lake Tisza Region

Lake Tisza Region(1), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/in all of private
quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

A stratégiai célok meghatarozasanal altalanos cél
volt a régid turizmusanak komplex és fenntarthatod
fejlesztése, €s a tarsadalmi-gazdasagi folyamatok
javitasa (Aquaprofit Rt., 2006). A stratégia az alabbi
4 célra épiil:

e Egyedi természeti adottsagokra épiild turisztikai
formdk fokozott gazdasagi jelentdségének
elismertetése, szakmailag megalapozott ¢s
fenntarthatd  mértékli  fejlesztése, mindségi
szinvonalanak javitasa.

e A régid teljes teriiletének bekapcsolasa, és a
turisztikai kinalat integralt fejlesztése mellett az
egyedi imazs erdsitése, a kornyezeti elemek
dinamikus  egyensulyanak  megdrzése és
fenntartésa.
megteremtése, a turizmushoz kapcsolédd human
infrastruktara fejlesztése, a turizmus
egylittmiikddési és mindségbiztositasi
rendszereinek kiépitése.

e A turizmus a lakossdg szamara hosszu tava
alternativ bevételi forrast jelentsen.

Elsédleges cél a falusi turizmus szolgaltatasainak
fejlesztése, a helyi népi értékek, hagyomanyok
turisztikai termékké formalasa, mely soran figyelmet
forditanak a tanyak bevonasara is. Fontos szerep jut
az infrastruktura fejlesztésnek, és a marketing
tamogatasnak, mely varhatéan az alabbi teriiletekre
terjed ki:

e Marketing szemlélet kialakitdsa és erdsitése az
onkormanyzati, civil €s vallalkozdi szféraban,
mely elsdsorban marketing tréningek
szervezését,  turisztikai  tarsulasok  piacra

jutasanak tdmogatasat, valamint kozos marketing
anyagok létrehozasat és terjesztését jelenti.

e Termék és szolgaltatds specifikus marketing
szervezetek kialakitasa.
Mindségbiztositasi rendszerek alkalmazasa.
Marketing  tevékenység  Osszehangoldsa a
szomszédos régiok hasonld tevékenységével.

Balatoni Régid

A Régié komoly gondokkal kiizd. Az 1990-es
évek elotti forgalmat maig nem sikertiilt
visszahoznia. A térségre jellemzd erés szezonalitas,
az infrastruktira hianyossagai, illetve a horvat
tengerparti kinalat népszerlisége az utobbi években
sem javitott a szallashely statisztikakon. A Balatoni
Régi6o szakemberei ezért egy olyan térségi
menedzsment szervezet létrehozasan és
iizemeltetésén faradoznak, amely képes ellendrizni
és iranyitani a turizmus teljes folyamatat (TDM
modell).

A 2007-2013-as stratégia f6 célja a balatoni
turizmus ) fejlédési szakaszanak meginditasa,
melyet 3 stratégiai részcél megvaldsitasan keresztiil
remélnek a szakemberek (LT Consorg Kft., 2005):

o A turisztikai desztinaciés menedzsment (TDM)
mitk6d6 modelljének megteremtése

A versenyképesség megteremtése

A gazdasagi hatékonysag javitasa

1 . s ot
TDM: Tourism Destination Management. Magyarul ,.térségi
turisztikai menedzsment”, vagy turisztikai  desztinacids
menedzsment”
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A stratégiai terv programjai kozott — a TDM
modell 1étrehozasa, a Kkorszerasités és a szik
keresztmetszetek felszamolasa mellett — a komplex
turisztikai termékek kialakitasat célz6 uj fejlesztések
kiemelt helyet foglalnak el. A program Osszesesen

20 érintett terliletet, illetve részprogramot emlit,
amelyek koziil az egyik elem a falusi turizmus, mely
bar a fizetdvendéglatds mellett csak kis részt
képvisel az Osszforgalombol (7. tdbldzat), szerepe
mégsem hanyagolhato el.

7. tablazat
Magéanszallashelyek forgalma a Balatoni Régidban
Vendégek szama Vendégeéjszakak 3 Vendegek - ,Vendege’jszalfaI'(

Balaton(1) (db) 2004(2) sz4ma (db) 2004(3) szama/maganszallas szama/maganszallason

0sszesen (%) 2004(4) 0sszesen (%) 2004(5)
Fizetévendéglatas(6) 307107 1455558 96,7 96,4
Falusi turizmus(7) 10506 53987 33 3,6
Maganszallas 6sszesen(8) 317613 1509545 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 7: Private quarters’ commerce in the Lake Balaton Region
Lake Balaton Region(1), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/in all of private
quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

Cél a falusi turizmus fejlesztése altal a Balaton-
part tehermentesitése, a hattérteriiletek
felzarkoztatasa, valamint a régioban a regionalis
gazdasagi-tarsadalmi kiegyenlitddés eldsegitése. A
falvak lakossdganak azonban segitségre van
sziiksége, mert e nélkiil nem tudja biztositani a falusi
turizmus fejlesztésének alapfeltételeit (szallasok

korszeriisitése, piacra  jutds, vendégfogadasi

ismeretek elsajatitasa). A régioban a falusi turizmus

fejlesztésével kapcsolatosan megfogalmazott

feladatok ezért a kovetkezok:

e Palyazatok kiirdsa a falusi szallashelyek
korszer(sitését (berendezés, fiirdészoba,

vizoblitéses WC, hiitdégép, tv, stb.) szolgald
vissza nem téritendé tamogatas nyujtasara azzal
a feltétellel, hogy a szallastulajdonos elvégez egy
tanfolyamot, vendégeit bejelenti, és szerepel a
TDM internetes adatbazisaban, lehetdséget
nyujtva az ottani foglalasokra.

e Tanfolyamok szervezése (vendégfogadasi
ismeretek, nyelv). Kozosségépités, programok
szervezése (hagyomanyok felelevenitése,
kézmiives mesterségek, stb.).

e Falusi turizmus modell létrehozasa egy arra
alkalmas hattér faluban, ahol a fentiek mellett az
onkormanyzat ¢és a helyi TDM  szerv
kozremiikodésével felélesztik a hagyomanyokat
és régi kismesterségeket, és vallalkoznak a
turistak ~ bevonasara, tanitasara is. Az
onkormanyzat kész kedvezményes telkeket
juttatni bekoltozo fiatal csaladok szamara azzal a
feltétellel, hogy a helyi épitészeti stilussal
Osszhangban 1évé hazat épitenek, ahol a
vendégfogadasra is kialakit helyiségeket, ¢és a
turistak szamara érdekes helyi tevékenységet is
folytatnak (pl. lotartds, ipar- vagy kézmiives
tevékenység, biotermelés, stb.), részt vesznek a
falu k6zosségi életében.

e Marketing (kutatas, kataléogusok és ismertetdk
kiadédsa, részvétel idegenforgalmi vésarokon,
tajékoztatd irodak informacioval vald ellatasa,

Internet, kapcsolatok

utazaskozvetitokkel, stb.).
e Mindsités és mindség-ellendrzés megszervezése.

A fent emlitettek megvaldsitdsdval —mar
onmagaban is jelent0s eredmények érhetoek el, de
ha a falusi turizmust nem csak magaban nézziik,
hanem a szintén megvaldsitdsra varé horgaszat,
okoturizmus, bor- és gasztrondmiai turizmus,
lovastara halozat vagy éppen a kerékparutak
fejlesztése kapcsan, lathatjuk, hogy a kiilonbdzd
teriiletek egymast erdsitve, a régid turisztikai
eredményeit javitva komplex turisztikai termékként
javithatjak a Balatoni Régio kinalatat.

kiépitése

Eszak-Alfoldi Régio

Az Eszak-Alfoldi Régio mint turisztikai régi6 3
megye teriiletére esik (Jasz-Nagykun-Szolnok,
Szabolcs-Szatmar-Bereg, Hajdu-Bihar), de nem
tartalmazza a Tisza-tavi Régié telepiiléseit’. A
jelenlegi turisztikai kinalatot a gyogy- és wellness
turizmus, az iizleti és konferencia turizmus, az
orokség turizmus, az Oko- és falusi turizmus, a
gasztronomiai, lovas €s golf turizmus jelenti.

Bar a maganszallashely forgalmon beliili
részesedése relative kicsi a régidban (8. tdablazat), itt
talalhatd  az  orszdg  falusi  vendégfogado
kapacitasanak korilbeliil 10%-a, és a vendégfogadok
koriilbeliil 65%-a orszagosan elfogadott mindsitéssel
rendelkezik. A  falusi széllasadas teriiletén
tevékenykeddk szama folyamatos novekedést mutat,
a Dbecslések szerint 2008-ra 10 ezer f6 is
tevékenykedhet majd a szallashely szolgéltatas ezen
teriiletén (Szolnoki Foiskola, 2006).

%Jasz-Nagykun-Szolnok megyébél: Abadszalok, Berekfiirdd,

Fegyvernek, Karcag, Kotelek, Kunhegyes, Kunmadaras,
Nagyivan, Nagykorii, Tiszabura, Tiszaderzs, Tiszafiired,
Tiszaigar, Tiszaors, Tiszaroff, Tiszasiily, Tiszaszentimre,

Tomajmonostora, Hajdu-Bihar megyébél: Ujszentmargita, Folyés,
Polgar, Egyek, Tiszacsege.
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8. tablazat
Maganszallashelyek forgalma az Eszak-Alféldi Régidban
. ) Vendégek szama Vendégéjszakak . Vendegek .- ,Vendege’jszalfaI'(
Eszak-Alfold(1) (db) 2004(2) sz4ma (db) 2004(3) szama/maganszallas szama/maganszallason
0sszesen (%) 2004(4) 0sszesen (%) 2004(5)
Fizetévendéglatas(6) 56325 246177 90,6 92,0
Falusi turizmus(7) 5861 21352 9,4 8,0
Maganszallas 6sszesen(8) 62186 267529 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 8: Private quarters’ commerce in the Northern Great Plain Region
Northern Great Plain Region(1), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/in all of
private quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

A kiszolgald kapacitas igen kicsi még, ezért
mindenképpen  sziikséges a falusi turizmus
kapacitasanak és a hozza kapcsolodd programok,
szolgaltatasok fejlesztése. Varhatd az infrastruktura
fejlesztése is, mely elsésorban szallds- ¢és
vendéglatohelyek kialakitasat, a szinvonal emelését,
a kozosségi infrastruktira bovitését, valamint a
szabadid6 eltoltését biztositd helyszinek kiépitését
jelenti. A falusi turizmus fejlesztése a régié azon
telepiilésein hozhat eredményt, ahol biztositani
tudjak a megfeleldé mindséget és infrastrukturalis
hatteret. A fejlesztéshez sziikséges marketing
tamogatas az alabbi elemekre oszlik:

o  Kommunikacios  stratégia  kidolgozasa: A
stratégia célja, hogy segitse a régio turisztikai
fejlesztésének hatékonysagat, ennek érdekében
régidos marketing és értékesitési stratégiat
dolgozzanak ki, valamint régiés kommunikacios

kampany tervezését ¢€s lebonyolitasat is
elvégezzék.

e Régiomarketing eszkozok fejlesztése: Magas
szinvonali regiondlis marketing kiadvanyok
készitése, marketing eszkozok fejlesztése,
tematikus turisztikai kiadvanyok készitése,

kartyarendszerek kidolgozasa és megvaldsitisa
van tervbe véve.

o Turisztikai informacios szolgaltatasok
fejlesztése: Turisztikai informacids rendszerek
fejlesztése, valamint az online marketing
fejlesztése.

o Turisztikai markaképzés tamogatisa: A 1égid
markapolitikajanak kialakitadsa, a régiomarka
piaci bevezetésének tamogatasa, a régidomarka

ismertségének ndvelése, valamint az imazs
teremt6 ¢s a régid arculatit meghatarozo
meglévo termékek tdmogatasa

(ajandékértékesités rendszerének kidolgozésa és
megvaldsitasa), wjak kifejlesztése, az ,,Eszak-

alfoldi  régid6 ajanlasaval” akcido  tovabbi
folytatasa, fejlesztése.
o Turisztikai  hattérkutatasok: A kereslet

megismerésére iranyuld kutatasok, piaci rések
elemzése, feltarasa, vonzerd fejlesztéshez
kapcsolodd kutatasok, hataron tali régiokkal
(Karpatalja, Partium, Eszak-Erdély) kozos
turisztikai fejlesztések kutatasa, tervezése, €s az
innovaciok bevezetését €s elterjesztését alapozd
kutatasok.

A jovében tehat a fejlesztések f6 vonalat a
mindségi fogadobazis kialakitasa jelenti, mellyel
meg kell teremteni a kiilfoldi vendégek fogadasanak
feltételeit is, nem megfeledkezve arrol, hogy
mindehhez eclengedhetetlen a szakmai és nyelvi
tovabbképzés az érintettek korében.

Nyugat-Dunantuli Régié

A turisztikai régi6 teriilete itt sem egyezik az
azonos nevil statisztikai-tervezési régioval, mivel
szamos telepiilés a Balaton turisztikai régiohoz
tartozik®. Turisztikai adottsagai jok, ami részben
foldrajzi elhelyezkedésének, részben torténelmi
multjanak  koszonhetd. A turizmus  jovOje
szempontjabdl ezért tisztan pozicionalt, eréforrdsait
magas szinten kiaknazo, folyamatosan megujuld
kinalattal rendelkez6 versenyképes régid
megteremtését tlizték ki célul. Széleskori kinalattal
rendelkezik termal-, kulturalis- és Orokség-, aktiv-,

hivatas-, bor- ¢és gasztronomiai-, illetve falusi
turizmus terén.

A falusi turizmus az elmult években
orvendetesen fejlodott a Régioban, a

maganszallashelyek forgalmanak donté hanyadat
adja (9. tablazat), ami annak is koszonhetd, hogy a
szolgaltatok egyre inkabb programokkal,
eseményekkel kombinalt csomagokat kinalnak, és
egyre tobb szolgaltatd érzi sziikségesnek a korszerli

falusi turisztikai modszerekkel,
marketingeszkozokkel valé megismerkedést, az
informacios szolgaltatasok Osszehangolasat

(Régiofokusz Kht., 2006).

A jovbében komoly szerep jut a specializacionak,
ami azt jelenti, hogy az ajanlatok az aldbbiak szerint
csoportosithatoak lesznek:
lovasudvarok,
¢letmdd taborok gyermekeknek,
csaladoknak,
tematizalt agroturizmus,
gyermekbarat falusi portak,
6ko/bio/gyogyndvény vendéghazak,

° Balatongy6rok, Gyenesdids, Keszthely, Vonyarcvashegy,

Alsopahok, Balatonmagyaréd, Cserszegtomaj, Fels6pahok,
Galambok, Garabonc, Héviz, Karmacs, Nagyrada, Nemesbiik,
Rezi,  Sarmellék,  SZentgyorgyvar,  vallus,  Varvolgy,
Vindornyafok, Vindornyalak, Zalakaros, Zalamerenye,
Zalaszabar, Zalaszanto, Zalavar.
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e pihendhazak,
e mozgaskorlatozottaknak,

e népi hagyomanyok, népi mesterségek,
e gasztronomia (tajételek, tajborok).

9. tabldazat
Maganszallashelyek forgalma a Nyugat-Dunantuli Régiéban
Vendégek Vendégéjszakak
L Vendégek szama Vendégéjszakak , e”de,ge . , endegeljsza/ a’
Nyugat-Dunéantul(1) (db) 2004(2) széma (db) 2004(3) szdma/maganszallas szdma/maganszallason
0sszesen (%) 2004(4) 0sszesen (%) 2004(5)
Fizetévendéglatas(6) 21244 83399 25,4 20,8
Falusi turizmus(7) 62402 318046 74,6 79,2
Magéanszallas dsszesen(8) 83646 401445 100,0 100,0

Forras: KSH, 2005

Table 9: Private quarters’ commerce in the Western Transdanubia Region

Western Transdanubia Region(1), number of guests(2), guest nights(3), number of guests/in all of private quarters(4), guest nights/in all of

private quarters(5), private accommodation(6), country tourism(7), in all of private quarters(8)

A falusi turizmus szervezésében és kindlatdban
maganszemélyek, intézmények, oOnkormanyzatok,
nonprofit és profitorientalt szervezetek, egyhazak
egyarant részt vesznek. A kiilsé piacok sikeres
elérésében és a vendégek kiszolgalasaban kiemelten
fontossa valik a mindségileg magasan pozicionalt
termékek és szolgaltatasok értékesitése.

A célok elérését az alabbi programok segitik:

e Vonzerdfejlesztés:  kiilonds  tekintettel az
agroturisztikai  fejlesztésekre, a tajtermékek
elétérbe helyezésére, a hagyomanyok
bemutatasara, célcsoportorientalt

vonzerdfejlesztésre, kapacitasbovitésre, valamint
az udiilési csekk rendszer kiszélesitésére.

o Téajegységi kohézio erdsitése: a szektorok kozotti
parbeszéd intenzivvé tétele, haldzatba szervezés

(érdekkozosségek).
Képzések, pl. szaktanacsadas.
Mindsitési rendszer teljeskorivé tétele és
folyamatos karbantartésa, a mindségi
fenntarthatosag biztositasa.

e Marketingkommunikacios aktivitds erdsitése:

tematikus régios (lovas, Oko/bio, agro, stb.),

tajegységi marketingkommunikécidés anyagok

létrehozésa. Az online marketing erdsitése,
tajegységi szintll informacios tablak elhelyezése.
e Piackutatas és monitoring rendszer bevezetése.

A megfogalmazott régids turizmusfejlesztési
stratégia altal feltart fejlesztési iranyok segitségével
remélhetdleg a régid6 a jovoen olyan piacképes
kinalattal fog rendelkezni, mellyel mind a hazai
mind a kiilfoldi piacon sikeresen szerepel.

KOVETKEZTETESEK

A megvizsgalt tervekbdl vildgosan kitiinik, hogy
a falusi turizmus tamogatottsaga erésen differencialt,
egyes régiokban  Onalléan  szinte  teljesen
kirekesztédik a fejlesztendd teriiletek kozil. A
megfeleld tamogatas vagy Osszefogas hianyaban
azonban ezeken az ,elhanyagolt” teriileteken
konnyen veszélybe keriilhet a mar meglévd falusi
turizmussal foglalkozok megélhetése.

Osszességében elmondhato, hogy a regionalis
turizmusfejlesztési  stratégidk  altal  2013-ig
meghatarozott fejlesztési iranyokban a régiok felénél
nyert csak prioritast a falusi turizmus. Ennek egyik
fo6 oka az, hogy egyes régiokban a turizmus mas
agaihoz mérten a falusi turizmus alacsony forgalmi
adatokkal rendelkezik, vagy éppen mas turizmus
fajtak kiemelésével, pl.: gasztrondmiai turizmus,
kulturalis  orokségturizmus  hattérbe  szorul.
Természetesen a hattérbe szorulas az utobbi esetben
csak képletesen ¢értendd, hiszen az emlitett
turizmusfajtak egyértelmiien kapcsolodhatnak a
falusi turizmushoz, s6t javithatjak annak minéségét.

A jovét illeten a régiok tobbségében felismerték
a mindségellendrzés illetve mindségbiztositas
fontossagat, a desztinaci6 menedzsment, az
Osszefogas, a humanerdforras fejlesztés és a jol
megalapozott, 0sszehangolt marketing akcidok
jelentéségét. Ezen tényezOk szem elbtt tartasa
véleményem szerint minden esetben elengedhetetlen
a falusi turizmus fejlesztése kapcsan, akar nevesitik
az adott régio fejlesztési stratégiajaban, akar nem.
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