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OSSZEFOGLALAS

Munkam soran a fogyasztoi magatartasokkal- és szokasokkal kapcsolatos korabbi elméletek megismerését, valamint a gyiimélcesfajok fo-

gyasztoi kedveltségének vizsgdlatdt tiiztem ki célul az Eszak-alfoldi régio varosaiban él6k kérében. Tovabba azt vizsgdltam, hogy van-e kap-

csolat az egyes gytimolcs vasarlast befolydasolo terméktulajdonsagok és az életkor, a nemek, valamint a jovedelem kategoria kozétt.

Az altalam valasztott kutatdsi téma fontossagat és aktualitasat indokolja, hogy az utobbi években felértékelddtek az élelmiszerekkel, az

egészséges taplalkozassal, valamint az élelmiszerbiztonsaggal kapcsolatos kérdések.

Ugy gondolom, hogy a hosszii és egészséges élet érdekében zoldségekben és gyiimélesckben gazdag étrendet kell kialakitanunk. Ugy tiinik

azonban, hogy ennek nem mindenki képes eleget tenni, ugyanis legtobben ,, junk food”-ot, azaz egészségtelen, kedvezétlen Osszetételii ételeket

helyeznek eldtérbe étkezéseik sordan.

Kulcsszavak: friss gyiiméles, Eszak-alfoldi régio, elemzés

SUMMARY

In my research I aimed to examine the previous theories about consumer habits and behaviors as well as the preference of different fruit

species in the Northern Great Plain Region. Furthermore, I also wanted to know if there are any correlations between the product atributes

that influence fruit consumption and different ages, genders and income categories.

The importance of my research field is reflected in the fact that issues in connection with foodstuffs, healty diet and food safety have been

highly emphasized recently.

I belive in order to live longer we need to pursue healthy diet that is rich in fruits and vegetables. It seems, however, not every can follow

this lifestyle in their every day diet since most people prefer junk food that contains harmful ingridients.

Keywords: fresh fruit, Northern Great Plain Region, analysis

BEVEZETES

A 19. szazadtol kezdve nemcsak altalaban a gazda-
sagban ¢s a tarsadalomban, hanem téplalkozasunkban
is felgyorsultak a valtozasok. Az Gjitasok részben azon-
ban gyorsabb iitemben jelentkeztek annal, mintsem
hogy a népességnek ideje lett volna azokhoz alkal-
mazkodnia. Ezek a felgyorsult valtozasok a taplalkozas
¢lettani egyensulyanak felbomlasat idézték eld. A prob-
Iéma az, hogy a mai globalizalt vilagban mar nincs id6
arra, hogy megvarjuk, amig a tarsadalmi tapasztalat kor-
rigalja a valtozassal egyiitt jaro problémakat.

A fogyasztas demokratizalodasa el6tt ,,azaz a 20.
szazadot megel6zéen” az elfogyasztott ételek és italok
pontosan kifejezték az egyén tarsadalmi hovatartoza-
sat. Kozak (2009) meglatasa szerint ennél ma mar sok-
kal szinesebb vilagot éliink, s néhany extrém joszag
kivételével minden mindenki szdmara hozzaférhetd. A
modern fogyaszto életviteléhez az is hozzatartozik,
hogy az egyes napi aktivitasok nem kiiloniilnek el egy-
mastol. Elethii példa erre, hogy az utcan esziink és tele-
fonalunk, a munkahelyen targyalas kdzben ebédeliink.

Napjainkra mintha megfeledkeztiink volna annak
fontossagardl, hogy az emberiség szamara mindig is
kiilénosen nagy jelent6sége volt a gyiimolesoknek, hi-
szen a gylimdlcstermesztés nyomai kdzel 8000 éves
multra tekintenek vissza, mivel mar az 6korban is je-
lent6s szerephez jutott az étkezési kulturankban. A gyii-

molesok az egészséges taplalkozas nélkiilozhetetlen ele-
meivé forrtak ki magukat, melyek szamos, az emberi
szervezet szamara létfontossagll vitaminokat és asva-
nyi anyagokat tartalmaznak.

Berécs et al. (2004) hazankban lefolytatott élelmiszer-
vasarlasi szokasokra vonatkozo kutatasaban tobb fo-
gyasztdi csoportot is megkiilonboztet. , Elményvasarlo”,
akit szérakoztat a vasarlas, és nem érzi tehernek. ,,Klasz-
szikus vasarlo”, aki szeret vasarolni, és érzékeny az ak-
ciokra. ,,Kényszervasarlo”, aki az 1j termékeket eluta-
sitja, €s megszokas alapjan vasarol. ,,Alig vasarld”, aki
nem szeret vasarolni. ,,Funkcionalis vasarlo”, aki tuda-
tosan jol bejaratott modszer alapjan vasarol, altalaban
az egész csaladnak.

A fogyasztoi magatartds nem mas, mint a termékek
¢s szolgaltatasok megszerzése és hasznalata soran vég-
zett tevékenységek Osszessége, melynek célja a fogyasz-
to1 megelégedettség novelése (Bauer et al., 2007).

Dagevos és van Gaasbeek (2001) elemzésében a
’60-as évek tradicionalis magatartasat kozosséginek te-
kinti, a *80-as éveket individualista és materialista jel-
lemzokkel definialja, a *90-es éveket kdvetd korszakot
pedig posztmaterialista, de még mindig individualista
vonasokkal jellemzi. A (poszt-)modern fogyasztd vi-
selkedésével kapcsolatban sajatos ismérveket emliti
meg, miszerint a fogyasztot kiilonféle életciklusokban
¢s ¢lethelyzetekben, de akar egy adott napon beliil is
kevered6 hatasok érik. Reggel a lehetd legegészsége-
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sebben étkezik, ugyanakkor délben egy gyorsétkeztetd-
lancot latogat meg, majd este pedig a csaladdal egyiitt
fogyasztja el a nem éppen kdnnyii meleg vacsorat. A
napjainkra felgyorsult életritmus megneheziti a fo-
gyasztasi mintak egysikt kovetését (Kozak, 2009).

Napjainkra a fejlett orszagok fogyasztoit jellemzd
magatartasformak hazankban is megjelentek. Az 1d6
jelentdsége egyre inkabb felértékelddni latszik. A mai
fogyasztok szamara kiemelten fontos, hogy szabad-
idejiiket minél hasznosabban tolthessék el, ezért egyre
kevesebb 1dot toltenek az emberek ételkészitéssel. Ehe-
lyett igénybe veszik az éttermek szolgaltatasait, és
elényben részesitik a félkész- és készételeket. Az élel-
miszeripar is alkalmazkodik a kialakult trendhez, és
probal a fogyasztok igényeinek minél inkabb megfelel-
ni kényelmi termékek megjelenésével a piacon (Biacs
és Szigeti, 2006).

A fogyasztok viselkedésének masik jellemzdje,
hogy szelektalnak az informaciok kozott. A szamos
hozzajuk eljuté informacié koziil jellemzden azokat fo-
gadjak el, és épitik be a gondolkodasukba, majd a vi-
selkedésiikbe, amelyek a legjobban beleillenek a mar
kialakult egészségképiikbe és szokasrendszeriikbe.
Amennyiben egymasnak ellentmondé informaciok jut-
nak el a fogyasztokhoz, a szokasukba biztonsagosan
beépithetd elemek szama is csokken. Hosszll évekig
tartd kovetkezetes és egységes kommunikaciora van
sziikség ahhoz, hogy az emberek elfogadjanak egy-egy
tényt, és beépitsék taplalkozasi szokasaikba (Lantos,
2010).

Legnagyobb problémat a taplalkozassal kapcsolat-
ban maig a tudatossag hianya okozza, a fogyasztok
nincsenek tisztaban az egészséget befolyasold hatasok-
ra. Ez kiilondsen igaz a fiatalabb generaciokra (Fiilop
és Szakaly, 2008).

Filop és Szakaly (2007) felmérésbol kidertilt, hogy
a legnépszeriibb informacioforrasok kozeé a televizio,
a szilok és az ujsagok tartoznak. Ezek kdzponti szere-
pére tobb figyelmet szentelve kell a helyes tudast
kozvetiteni a fiatalok szamara. Sok feladat var még a
szakemberekre addig, mig hazankban is széles korben
teret nyernek az egészséges taplalkozashoz és élet-
modhoz sziikséges ismeretek.

ANYAG ES MODSZER

Primer adatgytijtésem soran 200 darab kérddiv ki-
toltésére kertilt sor a Debreceni Egyetem altal megren-
dezett Farmer Expo keretein beliil. A kérdéivek at-
vételét és ellendrzesét kdvetden a kodolas és az adat-
rogzités volt a feldolgozas kovetkezd 1épése.

A kodolt adatokat szamitogépen taroltam adatrog-
zités céljabol, Microsoft Office Excel 2007 tablazat-
kezeld programban, amelynek sorai a kérdéiveknek
felelnek meg, az oszlopokban pedig egy-egy valasz
kodja szerepel. A tablazat elsé sorat az oszlopok azono-
sitasara hasznaltam, ide azonositokat irtam.

Mivel az Eszak-alfoldi régio varosaiban él6k gyii-
molcsvasarlasi szokasait elemeztem, ezért a 200 darab
kérd6ivbol kiszurtem azokat a valaszadokat, akik a
,.hol €l életvitelszeriien” kérdésre a régioban fellelhetd
varost, illetve kisvarost neveztek meg. A sziirést kove-
téen 157 darab kérddiv allt rendelkezésemre.

Munkam soran az SPSS programban végeztem el
az alkalmazott statisztikai modszereket. A gytimolcs-
fajok fogyasztoi kedveltségének vizsgalatdhoz egy le-
ird statisztikai tablazatot allitottam Ossze.

A tovabbiakban azt vizsgaltam van-e kapcsolat az
egyes gylimdlcs vasarlast befolyasolo terméktulajdon-
sagok ¢és az életkor, nemek, ¢s a jovedelem kategoria
kozott. Ennek megvalaszolasara minden valtozatra va-
riancia-analizist készitettem.

A gylimolcs-vasarlast befolyasold terméktulajdon-
sagok vizsgalata soran a 157 darab kérd6ivbdl kisziir-
tem azokat a valaszadokat, akik nem vasarolnak gyii-
molcsot, igy 121 darab kérdéivvel dolgoztam tovabb.

EREDMENYEK
A gyiimolesfajok fogyasztéi kedveltsége

Az 1. tablizat az Eszak-alfoldi régio varosaiban
¢lok gylimolesfajok fogyasztoi kedveltségérdl nyujt
egy atlathat6 képet. Lathato, hogy a 157 darab minta

kérd6ivbdl a hianyzo kérddivek szama elenyész6. A
varosiak jellemzden minden gyiimolcsot preferaltak.

1. tablazat

A gyiimélesfajok fogyasztéi kedveltsége az Eszak-alfoldi régié varosaiban él6k korében

Leiro statisztika(1)

Alma(2) Korte(3) Szilva(4) Cseresznye(5) Meggy(6) Oszibarack(7) Kajszi(8) Déligyiimolcs(9)

Kérdsivek(10) Ervényes(11) 157 157 156 155 157 156 157 155
Hidnyz6(12) 0 0 1 2 0 1 0 2

Atlag(13) 8,48 8.21 7,92 8,93 8,43 9,06 8,40 9,16
Atlag szérdsa(14) 0,22 0,22 0,22 0,21 0,23 0,21 0,23 0,22
Médusz(15) 11 11 11 11 11 11 11 11
Sz6rés(16) 2,77 2,78 2,70 2,62 2,82 2,60 2,88 2,68
Variancia(17) 7,66 7,72 7,26 6,89 7,98 6,78 8.28 7.19
Terjedelem(18) 10 10 10 9 11 9 10 10
Minimum(19) 1 1 1 2 0 2 1 1
Maximum(20) 11 11 11 11 11 11 11 11

Table 1: Among the Fruit of consumer preference of the people living in the cities of the North Great Plain Region

Statistics(1), Apple(2), Pears(3), Plum(4), Cherry(5), Sour cherry(6), Peaches(7), Apricots(8), Tropical fruit(9), Questionnaires(10), Valid(11),
Missing(12), Mean(13), Std. Error of Mean(14), Mode(15), Std. Deviation(16), Variance(17), Range(18), Minimum(19), Maximum(20)
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Ezt az allitasomat tamasztjak ala az atlagok értékei
is, melyekben az eltérések minimalisak. A hazai gyii-
mdlcsdk, illetve a megnevezett déligylimoles esetében
is a sorozat leggyakrabban el6fordul6 eleme (modusza)
a 11-es volt, amely a legnagyobb értéket képviselte az
alkalmazott skala rendszerben. Az atlagok alapjan fel-
allitottam egy sorrendet a gyiimolesok kedveltségét il-
letéen, amely a kovetkezoképpen alakult: legkedvel-
tebb gylimoles a megkérdezettek altal megnevezett
déligytimolcs, ezt koveti az 6szibarack, a cseresznye,
az alma, a meggy, a kajszi, a korte és végil a szilva.
Tehat a varosiak altal megnevezett déligytiimolcsot bar-
melyik haza gytimélcsnél jobban kedvelik.

A gyiimolces vasarlast befolyasolé terméktulajdon-
sagok

Munkéam soran az alabbi gyiimolcs vasarlast befo-
lyasolo terméktulajdonsagokat vizsgaltam: szinvilag,
érett szin, gytiimolcs forma, gyiimodlcs méret, gytimoles
iz, keménység, 1édussag, szarmazas, fajta, csomagolas,
markanév, ar.

Ahhoz, hogy megtudjam van-e szignifikans kap-
csolat ezen terméktulajdonsagok és az életkor, a ne-
mek, illetve a jovedelem kategoria kozott, variancia-
analiziseket készitettem (2—4. tablazat).

2. tablazat
A terméktulajdonsagok és az életkor kapcsolatat szemléltetd variancia-analizis
ANOVA —életkor(21)
Négyzetosszeg(l) Szabadsdgfok(2) Szérdsnégyzet(3) F-proba(4)  Szig.(5)

Csoportok kozott(18) 2,494 2 1,247 0,627 0,536
Szinvilag(6) Csoportokon beliil(19) 234,663 118 1,989

Osszesen(20) 237,157 120

Csoportok kozott(18) 1,990 2 0,995 0,913 0,404
Erett szin(7) Csoportokon beliil(19) 128,621 118 1,090

Osszesen(20) 130,612 120

Csoportok kozott(18) 10,932 2 5,466 2,874 0,060
Gyiimolcs forma(8) Csoportokon beliil(19) 224,390 118 1,902

Osszesen(20) 235,322 120

Csoportok kozott(18) 2,757 2 1,378 0,907 0,407
Gyiimoles méret(9) Csoportokon beliil(19) 179,392 118 1,520

Osszesen(20) 182,149 120

Csoportok kozott(18) 2,197 2 1,098 1,896 0,155
Gytimolcs iz(10) Csoportokon beliil(19) 68,365 118 0,579

Osszesen(20) 70,562 120

Csoportok kozott(18) 0,521 2 0,260 0,134 0,875
Keménység(11) Csoportokon beliil(19) 229,165 118 1,942

Osszesen(20) 229,686 120

Csoportok kozott(18) 2,044 2 1,022 0,718 0,490
Lédussag(12) Csoportokon beliil(19) 167,973 118 1,423

Osszesen(20) 170,017 120

Csoportok kozott(18) 13,763 2 6,882 4,934 0,009
Szdrmazas(13) Csoportokon beliil(19) 164,567 118 1,395

Osszesen(20) 178,331 120

Csoportok kozott(18) 2,234 2 1,117 0,570 0,567
Fajta(14) Csoportokon beliil(19) 231,006 118 1,958

Osszesen(20) 233,240 120

Csoportok kozott(18) 1,547 2 0,774 0,261 0,771
Csomagolas(15) Csoportokon beliil(19) 350,155 118 2,967

Osszesen(20) 351,702 120

Csoportok kozott(18) 1,030 2 0,515 0,254 0,776
Markanév(16) Csoportokon beliil(19) 239,581 118 2,030

Osszesen(20) 240,612 120

Csoportok kozott(18) 1,595 2 0,797 0,349 0,706
Ar(17) Csoportokon beliil(19) 269,876 118 2,287

Osszesen(20) 271,471 120

Table 2: The product attributes and the visual relationship between age analysis of variance
Sum of Squares(1), Df(2), Mean Square(3), F(4), Sig.(5), Colors(6), Mature color(7), Fruit shape(8), Fruit size(9), Fruit flavor(10),
Hardness(11), Juiciness(12), Origin(13), Variety(14), Packaging(15), Brand(16), Price(17), Between groups(18), Within groups(19), All(20),

ANOVA — age(21)
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Az életkor szerinti variancia-analizisben szignifi-
kancia figyelhet6 meg a szarmazast illetden, mivel a
kapott értékem 0,009 (2. tablazat). A tovabbi termék-
tulajdonsagok, mint a szinvilag, az érett szin, a gyii-
molcs forma, a gyiimolcs méret, a gytimolcs iz, a ke-
ménység, a 1édussag, a fajta, a csomagolas, a markanév
és az ar, valamint az életkor kozott nem mutatkozott
kapcsolat. Ez azt jelenti, hogy ezen terméktulajdonsa-
gok esetében nem volt kimutathat6, hogy a fiatalok
(20 év alatt—30 év), a kdzépkortak (30-50 év kozott),
valamint az érett kortak (50 év—60 év felett) kiilonbsé-
get tennének a gyiimdlcs vasarlas soran.

Az egyes terméktulajdonsagok és a nemek kozott
egyaltalan nem volt kimutathat6 kapcsolat a variancia-

analizis elkészitése soran (3. tabldzat). Ebbdl adéddan
elmondhat6, hogy az adott terméktulajdonsagok es-
etében a férfiak és a ndk nem tesznek kiilonbséget a gyii-
mdlcs vasarlas soran.

A jovedelem kategoria szerinti variancia-analizis-
ben lathaté a szignifikans kapcsolat a keménység, a
szarmazas, a markanév ¢s az ar esetében is, mely meg-
allapitasomat a tablazat értékei is alatdmasztanak (4.
tabldzat).

A variancia-analizisek elkészitését azért tartottam
fontosnak, mert ez szamokban is jobban felhivja a fi-
gyelmet a valos kapcsolatok meglétére.

3. tablazat
A terméktulajdonsagok és a nemek kapcsolatat szemlélteté variancia-analizis
ANOVA — nem(21)
Négyzetosszeg(l) Szabadsagfok(2) Szérasnégyzet(3) F-proba(4)  Szig.(5)
Szinvilag(6) Csoportok kozott(18) 1,209 1 1,209 0,610 0,436
Csoportokon beliil(19) 235,948 119 1,983
Osszesen(20) 237,157 120
Erett szin(7) Csoportok kozott(18) 0,284 1 0,284 0,259 0,612
Csoportokon beliil(19) 130,328 119 1,095
Osszesen(20) 130,612 120
Gyiimolcs forma(8) Csoportok kozott(18) 2,608 1 2,608 1,334 0,250
Csoportokon beliil(19) 232,714 119 1,956
Osszesen(20) 235,322 120
Gyiimélcs méret(9) Csoportok kozott(18) 0,383 1 0,383 0,250 0,618
Csoportokon beliil(19) 181,766 119 1,527
Osszesen(20) 182,149 120
Gytimdlcs iz(10) Csoportok kozott(18) 0,546 1 0,546 0,928 0,337
Csoportokon beliil(19) 70,016 119 0,588
Osszesen(20) 70,562 120
Keménység(11) Csoportok kozott(18) 0,011 1 0,011 0,006 0,941
Csoportokon beliil(19) 229,675 119 1,930
Osszesen(20) 229,686 120
Lédussag(12) Csoportok kozott(18) 0,043 1 0,043 0,030 0,863
Csoportokon beliil(19) 169,974 119 1,428
Osszesen(20) 170,017 120
Szarmazds(13) Csoportok kozott(18) 2,133 1 2,133 1,440 0,232
Csoportokon beliil(19) 176,198 119 1,481
Osszesen(20) 178,331 120
Fajta(14) Csoportok kozott(18) 3,379 1 3,379 1,749 0,188
Csoportokon beliil(19) 229,86 119 1,932
Osszesen(20) 233,24 120
Csomagolas(15) Csoportok ko6zott(18) 0,521 1 0,521 0,176 0,675
Csoportokon beliil(19) 351,182 119 2,951
Osszesen(20) 351,702 120
Markanév(16) Csoportok kozott(18) 0,170 1 0,170 0,084 0,772
Csoportokon beliil(19) 240,442 119 2,021
Osszesen(20) 240,612 120
Ar(17) Csoportok kozott(18) 1,247 1 1,247 0,549 0,460
Csoportokon beliil(19) 270,224 119 2,271
Osszesen(20) 271,471 120

Table 3: Product features and illustrating the relationship of gender variance analysis
Sum of Squares(1), Df(2), Mean Square(3), F(4), Sig.(5), Colors(6), Mature color(7), Fruit shape(8), Fruit size(9), Fruit flavor(10),
Hardness(11), Juiciness(12), Origin(13), Variety(14), Packaging(15), Brand(16), Price(17), Between groups(18), Within groups(19), All(20),

ANOVA - gender(21)
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4. tablazat
A terméktulajdonsagok és a jovedelem kategéria kapcsolatat szemléltetd variancia-analizis
ANOVA - jovedelem-kategdria(21)
Négyzetosszeg(l) Szabadsigfok(2) Szérdsnégyzet(3) F-préba(4)  Szig.(5)
Szinvilag(6) Csoportok kozott(18) 7,123 3 2,374 1,208 0,310
Csoportokon beliil(19) 228,044 116 1,966
Osszesen(20) 235,167 119
Erett szin(7) Csoportok kozott(18) 0,893 3 0,298 0,266 0,850
Csoportokon beliil(19) 129,699 116 1,118
Osszesen(20) 130,592 119
Gyiimolcs forma(8) Csoportok kozott(18) 6,094 3 2,031 1,031 0,381
Csoportokon beliil(19) 228,497 116 1,970
Osszesen(20) 234,592 119
Gyiimdles méret(9) Csoportok kozott(18) 7,432 3 2,477 1,647 0,182
Csoportokon beliil(19) 174,435 116 1,504
Osszesen(20) 181,867 119
Gyiimoélcs z(10) Csoportok kozott(18) 2,458 3 0,819 1,397 0,247
Csoportokon beliil(19) 68,042 116 0,587
Osszesen(20) 70,500 119
Keménység(11) Csoportok ko6zott(18) 35,140 3 11,713 7,046 0,000
Csoportokon beliil(19) 192,827 116 1,662
Osszesen(20) 227,967 119
Lédussag(12) Csoportok kozott(18) 6,633 3 2,211 1,570 0,200
Csoportokon beliil(19) 163,359 116 1,408
Osszesen(20) 169,992 119
Szarmazas(13) Csoportok kozott(18) 13,029 3 4,343 3,064 0,031
Csoportokon beliil(19) 164,438 116 1,418
Osszesen(20) 177,467 119
Fajta(14) Csoportok kozott(18) 5,097 3 1,699 0,869 0,459
Csoportokon beliil(19) 226,694 116 1,954
Osszesen(20) 231,792 119
Csomagolas(15) Csoportok kozott(18) 20,602 3 6,867 2,476 0,065
Csoportokon beliil(19) 321,723 116 2,773
Osszesen(20) 342,325 119
Mairkanév(16) Csoportok kozott(18) 17,133 3 5,711 2,965 0,035
Csoportokon beliil(19) 223,458 116 1,926
Osszesen(20) 240,592 119
Ar(17) Csoportok kozott(18) 21,042 3 7,014 3,260 0,024
Csoportokon beliil(19) 249,550 116 2,151
Osszesen(20) 270,592 119

Table 4: The product attributes and the relationship between income categories illustrative analysis of variance
Sum of Squares(1), Df(2), Mean Square(3), F(4), Sig.(5), Colors(6), Mature color(7), Fruit shape(8), Fruit size(9), Fruit flavor(10),
Hardness(11), Juiciness(12), Origin(13), Variety(14), Packaging(15), Brand(16), Price(17), Between groups(18), Within groups(19), All(20),

ANOVA — income categories(21)

KOVETKEZTETESEK

Az Eszak-alfoldi régioban ¢16k gyiimoles kedvelt-
ségének vizsgalata sordn arra a kovetkeztetésre jutot-
tam, hogy a valaszadok jellemzéen minden gyiimdlesot
preferaltak, illetve, hogy az altaluk megnevezett déli-
gylimolesot barmelyik hazai gylimolesnél jobban ked-
velték.

A fogyasztoi magatartasok- €s szokasok vizsgalatan
beliil a gyiimolcs vasarlast befolyasold terméktulajdon-
sagok esetében az életkor szerinti variancia-analizis-
ben a szarmazas, mint terméktulajdonsag mutatott

szignifikans kapcsolatot. A terméktulajdonsagok ¢és a
nemek kdzott nem talaltam kapcsolatot, azonban a jo-
vedelem kategoria szerinti variancia-analizisbél kiol-
vashato a szignifikdns kapcsolat a keménység, a szar-
mazas, a markanév és az ar esetében is.

A fogyasztoi magatartasok- és szokasok vizsgalatan
beliil, tovabbi vizsgalatat javaslom egy nagyobb elem-
szamu mintan keresztiil azoknak a gyiimoles vasarlast
befolyasolé terméktulajdonsagoknak, amelyek eseté-
ben a szignifikans kapcsolat kimutathat6 volt a variancia-
analizis segitségével.
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