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OSSZEFOGLALAS

Napjainkban a magyar gazdasagban, az Eurépai Unié gazdasdagaban és globalisan is el6térbe keriilnek a lokadlis gazdasagi rendszerek.
A helyi lakosok, valamint az altaluk helyben eldallitott termékek és szolgaltatasok a lokalis gazdasagi rendszerek legfontosabb alkoto elemei.
A helyi termékek kiilonosen meghatarozoak a specidalis helyi adottsagokkal rendelkezé teriileteken, és az elmaradottabb helyzetii, foként vidéki
térségekben. A termékek és szolgaltatasok helyi szintii és helyi piacon tilmutato kindlata valasz lehet egyes tarsadalmi-gazdasagi problémdak
orvoslasara ezekben a régiokban. Ugyanakkor nagyon fontos a megfeleld értékesitési csatornak megvalasztasa, hogy ezek a termékek valoban
a gazdasagi rendszerek részévé valjanak. A cikkben mezdcsati esettanulmanyon keresztiil, primer és szekunder adatgyiijtésre épiilé kvantitativ
kutatas, és SWOT analizis segitségével feltardsra és elemzésre keriiltek a helyi termékek értékesitésének lehetséges csatorndi. Helyben torténd
értékesitésnél Mezdcsat esetében legfontosabb a termeldi piac, mig a térségen tulmutato értékesitésnél a webaruhdznak lehet jelentdsége.
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SUMMARY

Nowadays local economy systems are highlighted in the Hungarian, the European and also in the global economy system. Inhabitants and
local products, services created by them are the most important elements of local economy systems. Local products are especially important
in areas with special conditions, in the underprivileged rural areas. Sales of these products and services on local level and above could give
answer to economic and social challenges in these regions. In the same time to become part of the economic system selecting the best marketing
channels for these products is very important. In this study, based on a case study in Mezdcsat, possible marketing channels are revealed
through quantitative research based on primer and secunder data and SWOT analysis. In the case of Mezdcsat for local sales the best place
is the local market, while webshop is the best for sales outside Mezdcsat.

Keywords: sales, local product, local economy, rural

BEVEZETES fejlesztése is. A szerz0 hangsulyozza, hogy az elmult
néhany évben fokozott figyelem kiséri ezen helyi élel-
Napjainkban mind Magyarorszagon, mind az Eu- miszer-rendszerek felértékelddését.
ropai Unid gazdasagaban €s globalisan is vizsgaljuk, A legfrissebb népszamlalasi adatokbol kitlinik,
értékeljiik a lokalis gazdasagi rendszerek miikodteté- hogy a Kdzép-Magyarorszagi régiot leszamitva, ahol
sének szerepét. A lokalis gazdasagi rendszereknek ki- a népesség szama harom szdzalékkal novekedett a
emelten fontos alkotd elemei a helyi lakossag és az megel6z6, 2001-es adatokhoz képest, Magyarorszag
altaluk eléallitott Gn. helyi termékek és szolgaltatasok. minden régidjaban csokkent a lakossag, a népesség ter-
A helyi termékek eldallitasanak segitése, dsztonzése, mészetes fogyasa figyelheté meg (KSH, 2013).
azoknak piaci értékesitési lehetéségeinek megteremté- Tobb szerz6 (Buday-Santha, 2001; Magda és
se és tamogatasa fontos feladata a gazdasagi szerep- Marsalek, 2010; Kovach, 2012) hivja fel figyelmiinket
16knek. Kiilondsen a specidlis helyi adottsagokkal ren- munkdjaban arra a tényre, hogy a vidéki térségeket fo-
delkez6 teriileteknek a gazdasagszerkezetében megha- kozottan jellemz6é negativ tendenciaji demografiai
tarozoak, valamint a szegényebb, gazdasagilag elma- folyamatok, és az ezzel parhuzamos gazdasagi valto-
radottabb, hatranyos helyzetii, foként vidéki térségek zéasok kovetkeztében a vidéki térségek népességmeg-
szamara valhatnak kiiléndsen jelentdssé ezek a termé- tarto ereje évrol évre csokken. A ruralis tertiletek foko-
kek, jelenthetnek alternativat e régiok tarsadalmi-gaz- zottan kitiriilnek, és ez leginkabb a kisebb, szérvany
dasagi helyzetének javitasara. Kelly és Ratner (2009) telepiiléseket érinti a legsulyosabban.
munkajaban amerikai példakon keresztiil mutatja be, Ma ezeknek a negativ tendenciaju folyamatoknak a
hogy a vidéki térségek altalaban pénziigyi tokében sze- kezelése a ruralis térségek szamara fontos és még min-
gények ugyan, de mas jellegii eréforrasokban, termé- dig megoldasra vard probléma. A falvak kiiiriilése, a
szeti tokében, épitett tokében, tarsadalmi tékében gaz- vidéki térségek elnéptelenedése, e teriiletek demogra-
dagok, és ha ezeket a helyi kdzosségek birtokoljak és fiai egyensulyanak megbomldsa nemcsak sulyos tarsa-
iranyitjak ugy eredményes helyi gazdasagi rendszere- dalmi és szocialis problémékat okoz, hanem mindezek
ket képesek létrehozni. Balazs (2011a) munkajaban kovetkeztében gazdasagi problémakat is eredményez,
beszamol arrdl, hogy szamos fejlett orszagban (USA, majd ezek a gazdasagi nehézségek ijabb és tjabb tar-
Svéjc, Japan, Anglia, Olaszorszag, Finnorszag stb.) az sadalmi problémakat okoznak.
elmult néhany évben egyre intenzivebben nott a szama A vidéki fiatalsag elvandorlasanak, a csokkend gyer-
a helyi ¢élelmiszer-ellatd rendszereknek, illetve, hogy meklétszamnak és ezzel a vidéki térségek elnéptelene-
egyre inkabb a figyelem fokuszaba kertilt ezek tudatos désének f6 okozoinak tekinthetjiik a megélhetési lehe-
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tdségek korlatozottsagat, a munkahelyek hianyat, vala-
mint a fogyasztoi szokasok megvaltozasat is, hiszen a
mai fiatalsag elvarasainak inkabb a varosok altal nyuj-
tott szolgaltatasok ¢és feltételek felelnek meg.

A helyi termékek helyben torténd értékesitése fon-
tos eszkoz a helyi gazdasagi rendszer megfelelé mi-
kodésében. Munkahelyteremtd, megélhetést biztosito
hatasa lehet az adott térség esetében (Huflesz, 2008),
igy eszkoz lehet a vidéki térségek fent nevezett gazda-
sagi-tarsadalmi problémainak orvoslasaban. A helyi
termékek értékesitése soran is torekedniink kell a
megfeleld értékesitési csatornak megvalasztasara, az
értékesitési lanc lehetd legrovidebbre szabasara, és a
fogyasztok 0sztonzésére, hogy a helyi termékek iranti
kereslet novekedjen. Ezentul fontos feladat azoknak a
régio specifikus termékeknek a feltardsa is, amelyekkel
eredményesen és versenyképesen lehet megjelenni a
kozvetlen vonzaskorzeten kiviili piacokon is.

ELMELETI ATTEKINTES

Miképpen nincs egy altalanosan elfogadott és al-
kalmazott definicio a helyi termékek fogalmanak meg-
hatarozasara, fontosnak tartom a témakor feldolgozas-
hoz alaposan, tobb szempontbol is megvizsgalni és
konkretizalni, hogy a témakdrben érintett szereplék mit
értenek helyi termékek alatt. A definiciok strukturalasat
a Triple Helix modell mentén, a vallalkozoi szféra, a tu-
domany és a kormanyzati oldal meghatarozasaira épitem.

E szerint a témakorrel foglalkozé szakértok leg-
gyakrabban a Magosfa alapitvanytol szarmazo idézetet
hasznaljak a helyi termékek értelmezéseként. E defini-
ci6 szerint helyi termék: ,, Minden, amit nem importal-
tak. Amit nem az orszag masik felébol szallitottak. Ami
helyben késziil. Amit 50 km-en beliil adnak el. Friss ke-
nyér a péktdl. Cipd a sarki cipésztol. Hegedii a szom-
széd hangszerkészitotol. Kezmiives termék. Ami nem
tomegcikk a hipermarketeknek. Ami minimum 51%-
ban helyi hozzaadott értéket (munkaero, alapanyag)
tartalmaz. Helyi specialitds. Etelkiilonlegesség. Hasz-
nalati targy. Népi motivumokat orzo aru. Amit sokszor
nehezen, vagy egyaltaldan nem lehet értékesiteni, pedig
érdemes lenne. Helyben, a helyieknek. Hogy tudjak, mit
esznek meg. Hogy tudjak, mit vesznek meg.”” (Magosfa,
2005). Huflesz (2008) megfogalmazasa szerint a helyi
termékek olyan termékek, amelyek ,, hozzatartoznak
egy adott telepiilés, térség, tdjegység, régio identitasd-
hoz, és létrehozdasukban a helyi gazdasagi rendszer
vesz részt.... Ezek a termékek tobb, kozos jellemzovel is
rendelkeznek, igy altalaban kisebb mennyiségben keé-
sziilnek, egyedi, az adott térségre jellemzo karakteriik van.”

A témakorrel fogalakozd szakemberek a helyi ter-
mékek helyben torténd értékesitésére adott meghata-
rozas szerint egy 40-50 kilométeres korzeten beliili
termék eldallitast és értékesitést értenek. Emellett na-
gyon fontos, hogy minden térségben talalhatunk né-
hany olyan terméket is, amelyet akar ennél tavolabbi
piacokra is érdemes eljuttatni, sajatos, adott térségre
jellemz6 helyi specialitasként, de ebben az esetben mar
nem a helyi termékek helyben torténd értékesitésérol
beszéliink.

A vonatkoz6 kormanyrendelet szerint helyi termék-
nek tekintheté egy adott LEADER Helyi Akcio Cso-
port illetékességi teriiletén honos, vagy ott megtermelt,

eloéallitott termék, helyi termékként meghatarozott ha-
gyomanyos termék (Magyar K6zlony, 2012).

A fogalomkort tovabb vizsgalva a vallalkozoi és ci-
vil szféra meghatarozasai alapjan lathatjuk, hogy a he-
lyi termékeknek szerepiik lehet a megélhetési lehetd-
ségek bovitésében, és ezzel hathatnak a helyi gazdasag
fejlédésére is. Ezt alatamasztjak az alabbi meghataro-
zasok és kutatasi eredmények: A helyi termékek orsza-
gos honlapjan azt olvashatjuk, hogy a helyi termék
atvitt értelemben jelenti a hagyomanyok fenntartasat,
meglrzését és ujjaclesztését. Jelenti a munkahely-
teremtést ¢s megtartast, ezzel az élheté vidék megte-
remtését és fenntartasat (OHT, 2013). Hasonloan emeli
ki a helyi termékek jelentdségét Huflesz (2008): ,, 4
helyi termék érdekes gazdasagi kategoria, viszont ko-
moly szerepe lehet az elmaradottabb térségek fejlode-
sében. Akdar még a munkaerdpiacon is segithet. Hiszen
a termelés soran létrejové hozzaadott érték helyi szin-
ten jelenik meg, helyi szinten jarul hozza az egziszten-
ciak fejlodeséhez. A helyi termékeket jellemzéen mikro-
és kisvallalkozasok termelik, amelyek kézott jelentds
az onfoglalkoztato vallalkozas. ” Helyi termékek vasar-
lasaval hozzajarulunk sajat kdrnyezetiink fenntartha-
tosagahoz. Minden helyben elkdltott forinttal segitjiik
a helyi gazdasag talpon maradasat, munkahelyeket se-
gitiink megdrizni, vagy jak teremtését idézhetjiik el6
kozvetve. A helyben megtermelt profit helyi fejleszté-
seket general (Pannonprodukt, 2013).

A helyi termékek egy nagyobb rendszernek, a helyi
vagy lokalis gazdasagi rendszernek a részét képezik.

A helyi élelmiszerrendszerek fogalman a szakiro-
dalomban egy foldrajzilag koriilhatarolhato, sajatos
kornyezeti, szocio-okonomiai adottsagokkal, kulturalis
hagyomanyokkal rendelkezé térségi kezdeményezést
értiink, amely a helyi-élelmiszertermeldk és -fogyasztok
kozvetlen kapcsolatan keresztiil valositia meg az élel-
miszer onellatast.” (Balazs, 2011b). Ebbdl a definicio-
bol kiindulva meghatarozhatjuk a lokalis gazdasagi
a termeldk, az el6allitok és fogyasztok kdzvetlen kap-
csolatan alapulé — nem csak élelmiszer 6nellatast, ha-
nem — a helyi szinten keletkezo sziikségletek nagyfoku
onellatasat jelenti.

Atvitt értelemben a lokalis gazdasagi rendszerek je-
lentik annak a gyakorlatnak a megvalositasat, hogy
valamilyen formaban a helyi vagyont vidéken, térsé-
gen belill tartjuk (Kelly és Ratner, 2009), akik hangsu-
lyozzak azt is, hogy az er6forrasok akkor hasznosak,
ha helyi adottsagokon alapszanak, a kozosség a sajatja-
nak érzi azt, és maga hasznalja fel .

A témaban folytatott tobb éve tartd kutatas alapjan
az a tapasztalatom, hogy sokszor nehéz a helyi termé-
kek értékesitése. Véleményem szerint, amikor helyi
termékekr6l beszéElliink a termelésen tal, az értékesités-
ben gyokerez6 problémak feloldasara is megoldast kell
talalnunk. Egyetértek Trojan et al. (2009) véleményé-
vel, aki tanulméanyéban elemzi, hogy ma Magyaror-
szagon a helyi termékek értékesitése kezdetleges és ko-
rilményes, jogszabalyokkal korlatozott, és kiillonosen
az élelmiszerek tekintetében igaz mindez. A termékek
értékesitését a bonyolult adminisztracios elvarasok is
nehezitik. Juhasz et al. (2012) munkajukban ravilagita-
nak, hogy a termeldket jelentés adminisztrativ terhek
terhelik. Ezek csokkentése sziikségszerti.

32



Bétané HorvathN:Layout 1 4/8/14 8:56 AM Page 3

&

AGRARTUDOMANYI KOZLEMENYEK, 2014/58.

Karandi (2013) tanulmanyaban hangsulyozza, hogy
ha egy termel0 csak sajat falujanak kozosségében érté-
kesit, tehat helyben torténik meg a termékek értékesi-
tése, akkor nincs jelentdsége a termék csomagolasanak,
ha azonban kilép a helyi piacrol, akkor igényes, izléses
csomagolassal kell megjelennie, mert ez a varosi lakos-
nak fontos, varoson csak igy tudja értékesiteni termé-
keit. Ez azonban jelentdsen megdragitja a termelést.

A kis termel6k sok esetben nem foglalkoznak a mar-
ketinggel, tavol vannak a vasarl6tol (Katona-Kovéacs et
al., 2006). Azért nagyon fontos segiteni a termel6t a
megfeleld értékesitési csatorna megvalasztasara, mert
az altala eléallitott termék csupan igy valik a gazdasag
részéve, igy fog jovedelmet termelni, igy biztosit meg-
¢lhetést, teremt szamara munkahelyet. Az eredmények
ismertetésénél részletesen bemutatom azokat a feltart
lehet6ségeket, melyek jelenleg a lokalis gazdasagi rend-
szerekben miikodo, helyi termékek értékesitésére al-
kalmazott értékesitési csatornak. A felsorolt megolda-
sok kozos jellemzoje a kozvetlen értékesités, vagyis az
értékesitési lanc lehet6 legrovidebbre szabasa (VATI,
2010). Ezek az értékesitési csatornak fontos részei a
lokalis szinten miikodo élelmiszerrendszereknek.

ANYAG ES MODSZER

A kutatas els6 lépéseként végeztem egy adat-
gyljtést szakirodalmi adatok alapjan, hogy megvizs-
galjam, hogy milyen lehetOségek léteznek jelenleg
Magyarorszagon a helyi termékek értékesitésére, mind
helyben, mind tavolabbi piacok esetében.

A VATI (2010) tananyagai, Huflesz (2008) és
Benedek et al. (2013) munkéja alapjan épitettem fel
adatbazisomat, melyben a lehetséges értékesitési csa-
tornakat Osszesitettem. Igy 12 lehetséges értékesitési
csatornabol allo adatbazist hoztam Iétre. Ezt kdvet6en
online adatgyijtéssel, tovabbi szakirodalmi feldolgo-
zassal, valamint személyes tapasztalatok felhasznala-
saval (tanulmanyut, szakmai rendezvények, talalkozok
¢és konferencia részvétel) gytijtottem és elemeztem az
elméleti kategoriakhoz, értékesitési csatornanként or-
szagosan miikodo, elismert és sikeres gyakorlati pél-
dakat, a teljesség igénye nélkiil. Egy gyakorlati, terepi
bejarasokbol all6 munka soran megvizsgaltam, hogy
kutatdsom helyszinén, az 6sszegylijtott értékesitési le-
hetéségek koziil, mely csatornak funkciondlnak és to-
vabbi adatgyijtéssel hatasvizsgalatot végeztem, arra
vonatkozdan, hogy adottak-¢ ezeknek a csatornaknak a
mitkddéséhez sziikséges feltételek, megjelennek-e ezek
a lehetéségek. Az adatbazist a helyi 6nkormanyzat
adatai, a kistérségi adatbazis, a falugazdéaszok és civil
szervezetek vezetdi altal rendelkezésemre bocsatott
adatok képezték.

Vizsgalatom helyszinéiil Mezdcsat telepiilést va-
lasztottam. Mezd6csat Borsod-Abauj-Zemplén megye
déli részén helyezkedik el. A Mezdcsati Jaras kozpont
teleptilése. Jarasi székhelyként a varost érintd tarsa-
dalmi-gazdasagi valtozasok kozvetve vagy kozvetlentil
befolyasoljak a jaras teriiletén él6 kozel 15000 ember
¢letét is.

Mindemellett azért esett valasztasom erre a tele-
piilésre, mert 2006-ban a Szent Istvan Egyetem Kor-
nyezet-¢s Tajgazdalkodasi Intézetének kutatdocsoportja
a Mezdcsati Kistérségben megkezdett egy tobb évig

zajlo kutatomunkat a helyi kozosség bevonasaval. A
kutatdmunka elemeként elinditottak egy Helyi Termék
Projektet, melynek fontos célkitlizése volt, hogy a Me-
z6csati Kistérség helyi termék eldallitasanak és hely-
ben torténd piaci értékesitési lehetéségeinek folyamatat
segitsék, tamogassak. Elkészitettek egy térségi adat-
bazist, mely kiindulo alapot jelentett arra is, hogy
megvizsgaljam, hogy a projekt kezdete 6ta eltelt hét év
soran hogyan valtozott a helyi termékértékesités, jelen-
tek-e meg 1j termeldk, valtozott-e a termékkinalat,
hogy megvizsgaljam, hogy a helyi termékek értékesi-
tésére valasztott értékesitési csatornak kozil melyek
bizonyulnak a legeredményesebbeknek.

Fontos célom volt, hogy megvizsgaljam, hogy ho-
gyan valtozott a fogyasztok igénye a helyi termékek
irant, nott-e a termékek ismertsége, kereslete, ami je-
lent6sen befolyasolja az értékesitési lehetségeiket, hi-
szen els6 sorban a helyi potencialis vevokon mulik,
hogy van-e igény ezek irant a termékek irant. Be tud-
nak-e 1épni a gazdasagi rendszerbe.

2013 nyaran Mezdcsat teleptilésen kérddives fel-
mérést végeztiink a helyi termékek értékesitésének
kérdéskorében. A kérdések Osszeallitasanal a kutato-
csoport altal korabban készitett fogyasztoi és termel6i
kérdoiv jelentett szamunkra kiindulasi alapot.

A kérdoiveket online, illetve személyes megkeresés
soran kaptak meg a helyi lakosok. Osszesen 327 érté-
kelhetd kérddiv kertilt be a 2013-as adatbazisba. A te-
lepiilés lakonépessége 5980 £6, ebbdl 4910 £6 18 éven
feliili, 2011-es adatok alapjan. Ez az elemszam sza-
munkra tehat azt jelenti, hogy a 18 éven feliili lako-
népesség 6,7%-ara terjedt ki a vizsgalat. Az eredmé-
nyek reprezentativitasat biztositja a minta sokszintisé-
ge. A kapott eredmények egy trendet mutatnak.

Ebben a tanulmanyban a jelen kutatas szempontja-
bol — az értékesitésre vonatkozo — 6t kérdés elemzésé-
vel vizsgaltam az eltelt évek eredményeit. A kérdések
arra keresték a valaszt, hogy mit tekintenek a fo-
gyasztok helyi terméknek, milyen helyi termékeket is-
mernek, milyeneket vasarolnak, hol szerzik be ezeket,
melyek az elsddleges szempontok szamukra a vasar-
laskor. A kapott eredmények a fogyasztdi kosar vizs-
galata mellett segitették a célkitiizést, vagyis az ered-
ményes helyi értékesitési csatorna kivalasztasat.

EREDMENYEK

A kutatas soran fontos célom volt, hogy feltérké-
pezzem a helyi termékek lehetséges értékesitési csa-
tornait, ezekre sikeres példakat gyijtsek, és megvizs-
galjam helyi szerepiiket. Az adatbazis orszagos szinten
nem, helyi szinten teljes korti vizsgalatot jelentett. 12
16 értékesitési csatornat kiilonitettem el Benedek et al.
(2013), Huflesz (2008) és a VATI (2010) tananyagok
alapjan, ezeket az 1. tablazatban szemléltetem.

Az elsé csatorna a termeldi piac. Itt a termeldk a
megfeleld engedélyek birtokaban (pl. vallalkozdi vagy
Ostermeldi igazolvany) és helypénz valtasa ellenében
arulhatjak termékeiket. Orszagos szinten szinte min-
den nagyobb varosban talalunk példat termeldi piac
milkodtetésére — a teljesség igénye nélkiil emlitenék
meg néhanyat, Budapest, Miskolc, Nyiregyhaza, Deb-
recen, Szeged telepiiléseken — tekinthetjiik ezaltal igen
jellemzd értékesitési formanak. Csikné és Lehota (2013)
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kiemeli, hogy azok a termeldk, akik féként kozvetle-
niil értékesitik a termékeiket leggyakrabban a termel6i
piacokon keresztiil teszik ezt meg. A legnagyobb prob-
1émat az jelenti, hogy sok esetben itt is arulnak olyan
termeldk, akik részben, olykor teljes egészében import
termékeket arulnak sajat termékek helyett, és ezeknek
a megfeleld szlirése nem megoldott. Mindemellett az
iizemeltetok zome semmiféle eszkdzt nem alkalmaz
abbol a célbdl, hogy megfelelden tajékoztassa a fo-
gyasztot az arusokrdl és termékeikrdl, pedig ez elen-
gedhetetlen a piacok iranti fogyasztoi bizalom és a
forgalom noveléséhez (Szabo és Juhasz, 2012).

1. tablazat
Ertékesitési lehetéségek

Ertékesitési csatorna(l) Helyi szint(2)
Termeldi piac(3) +
Helyi termék fesztival(4) +
Haéztol a gazdasagbol torténd értékesités(5) +
Webéruhaz(6) +
Helyi termék adatbazis(7) +
Helyi termék polc(8) +
Helyi termék bolt(9) -

Falusi vendégasztal(10) -

Kozétkeztetés(11) -

Kozosségileg tdimogatott mezdgazdasag(12) -

Bevasarl6 kor(13) -

Szedd magad akci6(14) -
Forras: sajat adatgytijtés Huflesz (2008), VATI (2010), Benedek et
al. (2013) anyagai alapjan

Table 1: Sales opportunities
Marketing channel(1), Local level(2), Local market(3), Local product
festival(4), Selling from house(5), Webshop(6), Local product database(7),
Local product shelf(8), Local product shop(9), Guest table in village(10),
Public catering(11), Community supported agriculture(12), Shopping
common(13), Pick it for yourself{14), Source: own data collection based on
the work of Huflesz (2008), VATI (2010), Benedek et al. (2013)

Mezdbcsaton is van termeldi piac. Ez napi szinten
nyujt lehetéséget 250 forintos helypénz ellenében a
helyben eldallitott termékek helyi értékesitésére. Helyi
kezdeményezés kdvetkeztében a varos kiilsé tertiletérol
kozponti helyre keriilt at, igy potencialisan tobb forga-
lomra tehet szert egy kedvezobb elhelyezkedésbdl ado-
ddéan. Unios forrasok segitségével megfelel minden
kotelez6 szabvanynak. Foként az idésebb generacio,
kisebb méretli gazdasagok termeldi hasznaljak értéke-
sitési csatornaként. A termékkinalat korlatozott, telje-
sen szezonalis, de jelentds forgalmat general. Emellett
havonta egyszer allat és kirakod6 vasar keriil megtar-
tasra a teleptilésen.

A masodik értékesitési csatorna a webaruhaz. Nap-
jainkban n6 a jelentdségiik a kozvetlen értékesitési csa-
tornak kozott (Benedek et al., 2013). Ez a csatorna le-
hetdveé teszi, hogy a helyi termékek orszagosan is elér-
hetévé valjanak, az internet segitségével, barki ottho-
nabol kényelmesen vasarolhat termékkinalatabol. Or-
szagosan egyre tobb, mikddd, hasznos kezdeménye-
z¢st talalunk, melyen a termékek minden tipusat meg-
talalhatjuk az élelmiszerektdl a disztargyakig. Ilyen web-
aruhaz példaul a kerka-volgyi (www.helyitermek.hu), a
dél-borsodi (www.jovomeno.org), a Kecskemét kor-
nyéki (www.kamratura.hu). Mezdcsaton is talalunk

egy ilyen webaruhazat, ahol a Mezdcsati Jaras termé-
kei jelennek meg. A kutatas soran azt tapasztaltam,
hogy a weboldal ugyan miikddik, de nincs aktualizalva.
Néhany benne szerepld termeld mar massal foglalko-
zik, sok 0j piaci szerepld pedig nem jelenik meg benne.

A helyitermék-adatbazis a kovetkezd lehetdség.
Ebbe regisztraltathatjak magukat a termeldk, igy kony-
nyen rajuk talalhat az érdekl6dé. Ilyen adatbazis 1étezik
Mezdbcsaton is. A kutatas soran ez az adatbazis frissi-
tésre keriilt. A termeldk szama 7 év alatt 17-r6l, 36-ra
valtozott. A helyi termékek kore jelentésen boviilt, f6-
ként a feldolgozott termékek iranydba. Osszesen 107
termék van jelenleg az adatbazisban. Zo6ldség és gyii-
molcsfélék, ebbdl készitett lekvarok, beféttek, sava-
nyusagok, tej ¢és feldolgozott tejtermékek, tojas, méz,
disz- és hasznalati targyak, fonott kosarak, csipketeri-
ték, faszobrok, kések, méhviasz termékek.

A helyitermék-bolt a negyedik lehetéség. Foként
nagyobb varosokban, igy Miskolcon, Tokajban, Buda-
pesten is talalunk helyi termék boltokat, valamint a
megye lakossagahoz mérten kimondottan sok talalhato
Nograd megyében is. Fontos, hogy ezekben az {izletek-
ben kimondottan csak helyi termékeket arulnak bolti
keretek kozott. Mezdcsaton nincs kimondottan helyi
termék bolt. A varosban miikddd hat élelmiszer bolt
harom kiskereskedelmi lanc tagja. Létezik ugyanakkor
két pékség (Harmak Péksége, Papp Pék Bt.), egy tej és
sajtgyar (Gelej Sajt Kft.) melyeknek termékei nagyobb
bolthalozatokban is kaphatdak. Valamint van egy galé-
ria, ahol helyi irok nyomtatasban megjelent konyvei,
kézmiivesek miivei vasarolhatoak meg.

Az értékesitési csatornak kovetkezé formaja a
helyitermék-fesztival. Orszagosan tobb tematikus fesz-
tival keriil megrendezésre, igy csabai kolbaszfesztival,
a szomolyai cseresznye fesztival. Ezek a fesztivalok
hozzajarulnak a helyi termékek értékesitéséhez. A
Mezébcsati Kistérség Kozosségi Munkasainak Egyesii-
lete szervezésében 2006-ban rendezték az elsé helyi
termék fesztivalt a kistérség kdzponti telepiilésén, Me-
zOcsaton. A rendezvény évente egyszer keriil meg-
tartasra, és kivalo lehet6séget teremt a helyi termel6k-
nek termékeik értékesitésére. Emellett minden évben
megrendezésre keriil a Csati Vasar, ami szintén a helyi
termeldknek ad lehetdséget termékeik értékesitésére.

A kovetkezo értékesitési forma a haztol, a gazda-
sagbol torténd értékesités. Orszagszerte tobb helyen
talalkozunk vele, egyik kiemelt orszagos példaja a
Kecskemét kornyéki gazdasagok Kamra-taraja. Hely-
ben, Mezdcsaton is preferalt értékesitési forma.

Léteznek un. szedd magad akciok. Ezekre sikeres
példakat latunk az orszag minden vidékén. Itt a terme-
16k a termelési koltséget csokkenthetik azzal, ha nem
fogadnak embereket a termékek lesziiretelésére, hanem
azt a fogyasztora bizzak.

A kozétkeztetésben is megjelenhetnek a termékek,
de helyben sajnos tovabbra sem vasarolnak a helyi ter-
meloktdl a kozétkeztetok, bonyolult adminisztraciora
panaszkodva.

A bevasarlo korok, példaul a budapesti Szatyor, a
Csiperke vagy esztergomi kor tagjai kozosen intézik
bevasarlasukat. Helyi szinten ez az értékesitési forma
egyaltalan nem jelenik meg. Inkabb nagyobb varosok
lehetdsége.
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A helyi termék polcok a boltokban helyet kap6 he-
lyi termékeknek kinevezett polcok. Orszagosan talal-
hatunk ilyeneket, példaul néhany MOL shopban,
TESCO aruhazban is taldlkozhatunk helyi termé-
kekkel.

A falusi vendégasztal esetében a falusi vendéglatok
sajat portajukon 10 féig vallalhatnak étkeztetést. Mezo-
csaton nem jellemz6 forma.

A kozosségileg tamogatott mezdgazdasag az utolsd
forma, helyben ez sincs.

A kutatas fontos eredményei szarmaznak abbodl a
kvantitativ vizsgalatbol, mely kérdéiv segitségével
tarta fel néhany év tavlataban, a fogyasztok vélemé-
nyének a valtozasat a helyi termékekrdl. Azért nagyon
fontos ezt vizsgalnunk, mert elsésorban a helyi fo-
gyasztok szokasain mulik, hogy képes-e jovedelmet
termelni egy helyi termék, sikeriil- e értékesiteni. A
kérddiv elsd kérdése arra kereste a valaszt, hogy mit
tekintenek a fogyasztok helyi terméknek. A valaszadok
2/3-a helyi terméknek a Mezdcsaton eldallitott és itt
megvasarolhatd termékeket tekinti, 1/3-uk pedig ide
sorolja a jarason beliili termékeket is. Ennél tavolabbi
piacot egyetlen valaszadd sem jelolt meg. A masodik
kérdés arra kereste a valaszt, hogy milyen helyi termé-
keket ismernek a megkérdezettek. A valaszok alapjan
lathato, hogy az eltelt id6szakban a fogyasztok korében
ismertebbek lettek a helyi termékek. 10-boél 9 valasz-
ado tudott megjeldlni legalabb harom helyi terméket,
mig korabban csak 10-b6l 7-en tudtak. A leggyakrab-
ban megjeldlt helyi termékek a méz, a tej, a tojas, zold-
ség és gyiimolcs, ez termel6hdz kotdtten is megjelenik.
Ez azt jelenti, hogy 6sszesen 5 {6 termékcsoportra kor-
latozddik a helyben torténd értékesités. A harmadik
kérdés arra iranyult, hogy milyen helyi termékeket
vasarolnak a fogyasztok. Az itt adott valaszok szinte
megegyeznek a megjelolt, ismert termékekkel. A f6 ter-
mékek kore friss aru, z6ldség, gyiimolcs, tej, tojas és
méz, ami nem valtozott az el6z6 évek adataihoz képest.
A negyedik kérdés arra vonatkozott, hogy, hol szerzik
be ezeket a termékeket. Itt tobb valaszt is megjeldlhet-
tek. Az eredményeket a 2. tdbldzat mutatja be. Elséd-
leges értékesitési csatorna, ahol beszerzéseiket intézik
a fogyasztok a piac (foként élelmiszerek esetében) és a
fesztivalok (foként kézmiives termékekre).

2. tablazat
A helyi termékek vasarlasanak helyszinei

Lehetdséget valasztok szdma

Helyszin(1) (n=327)2)
Piac(3) 287
Fesztival(4) 243
Adott gazdasag(5) 154
Webaruhdz(6) 0
Egyéb(7) 18

Forras: SZIE kérdéssora alapjan sajat szerkesztés

Table 2: Place where we can buy the local products
Place(1), Numbers of who choose this option(2), Market(3), Festival(4),
Farm(5), Webshop(6), Another(7), Source: own editing, based on the
questions of Saint Stephen University

Az 6tddik kérdés arra kereste a valaszt, hogy me-
lyek az elsédleges szempontok a fogyasztok szamara a
vasarlaskor. Az eredményeket a 3. tabldzat mutatja.

3. tablazat
Szempontok a vasarlaskor

Lehetdséget valasztok szama

Szempont(1) m=327)2)
Ar(3) 203
Minbség(4) 101
Helyben késziil a termék(5) 23

Forras: SZIE kérdéssora alapjan sajat szerkesztés

Table 3: Viewpoints at the time of shopping
Viewpoints(1), Numbers of who choose this option(2), Price(3),
Quality(4), The product made in locally(5), Source: own editing, based on
the questions of Saint Stephen University

A helyiek vasarlasanal még 2/3-ad aranyban mindig
az ar az elsddleges szempont. Az ar a legfontosabb
dontési tényezd. A valaszadok masik jelentds része, ko-
zel harmada a jobb mindség reményében valasztja a
helyi termékeket. Nem jellemzd, hogy valaki azért va-
lasztana kimondottan a terméket, mert helyi.

KOVETKEZTETESEK

Kutatasom soran a vonatkozo hazai szakirodalmi
adatok feldolgozasa, és a terepbejaras tapasztalatai
alapjan a helyi termékek értékesitésnek kérdéskorében
a kovetkezo elonydket tartam fel. Helyben torténd ér-
tékesités esetén a csomagolasi koltségek, a szallitasi
koltségek nem jelentések, amibdl arra kovetkeztetek,
hogy az eléallitasuk olcsobb és kornyezetkimélobb
maga a folyamat és az eredmény is. Mivel nincs jelen-
tds szallitas, ezért frissebb, egészségesebb a tomegaru-
val szemben. A termékek eredete kdnnyen ellendriz-
hetd, megbizhato. Ugy vélem, hogy az értékesitéshez
fontos a helyi fogyasztok, mint potencialis vasarlok tu-
datos szemlélet formalasa, ezeknek az erésségeknek a
hangsulyozasaval. A helyi termékek segitik a helyi gaz-
dasagot a rendszerben marado helyi bevételek révén,
melyek helyi fejlesztéseket generalnak. Akar 6nfog-
lalkoztatoként, akar a folyamatba 1épve munkahelyeket
biztositanak, ez alternativa lehet a fiatal lakossagnak
is, €s igy hozzajarulnak a vidék életképességének meg-
tartasahoz.

A telepiilésen a piaci értékesités a legjelentdsebb
kozvetlen értékesitési forma, az orszagos trendnek meg-
felelden. Szintén egyezden azzal az orszagos trenddel,
hogy a kdzvetlen értékesitést a kis- és kozépvallalko-
zasok preferaljak (Fehér, 2007), a vizsgalt telepiilés ese-
tében is a kistermeldk jelennek meg a kdzvetlen piaci
értékesitésben, mig a nagyobb termeldk esetében ke-
vésbé jellemz6 a kozvetlen értékesités. A piacra 1ép6
termékek kore 6t csoportra korlatozodik, ezek a tej, a
z0ldség és gyiimolesfélék, a méz és a tojas, de a korab-
bi évek adataihoz képest elmozdulas lathaté a feldolgo-
zott termékek iranyaba.

A kutatas tapasztalati alapjan a kdvetkez6 hatranyo-
kat tartam fel. Elkészitettem a vizsgalt telepiilés helyi
termékeinek értékesitésére szolgald csatorndinak adat-
bazisat, és megallapitottam, hogy a kivalasztott 12 le-
hetséges csatornabol csupan 6 jelenik meg helyi
szinten. Helyi szinten nem adott a helyi termékek bol-
tokban torténd megvasarlasanak feltétele. Helyi termék
polc van ugyan a teleptilésen, de ez kézmiives termé-
kekre fokuszal, és a helyi fogyasztok ezzel szemben az




Bétané HorvathN:Layout 1 4/8/14 8:56 AM Page 6

&

AGRARTUDOMANYI KOZLEMENYEK, 2014/58.

¢élelmiszer jellegli helyben termelt termékeket keresik
leginkabb. A webaruhaz elérhetd, de nincs aktualizalva.
A piacon, mely a legfontosabb beszerzési csatorna a
fogyasztok rangsorolasa alapjan termeldi oldalrol csak
a kisebb helyi termel6k jelennek meg. Fontos a jelen-
tosége, hogy a valaszaddk szerint az ar a legfontosabb
dontési tényezo a beszerzések soran, és elenyészo a je-
lentésége annak, hogy a termék helyben késziil. Fontos
hatranyt jelent ugyanakkor a helyi termékek értékesitése
esetén, hogy a termeld altalaban csak kisebb mennyi-
ségben, szezonalisan és korlatozott kinalattal tud meg-
jelenni a piacon. Mindemellett a bizalmatlansag, kom-
munikacios problémak, és fontos ismeretek hianya is
neheziti az értékesitést. A mezdcsati piacon sincs a piac
iizemeltetdje kapcsolatban a fogyasztoval, nem ad in-
formaciot a termeldkrol, a termékekrol. Mindemellett
amasik oldalrol a termel6k egy része még mindig nincs
tisztaban a jogszabalyi keretekkel, és bar mindent
megfelelden végez, nem mer nyilvanossagra kertilni. A
termel6k masik része példaul korabol adéddéan nem
tudja vallalni a nyilvanossagot, nem tudja magara
irdnyitani a figyelmet, nem tudja 6nmagat reklamozni,
nem tudja a vilaghaldt hasznalni, vagy éppen infra-
strukturalis hianyossagaibol adédoan nem tud egy fesz-
tivalon megjelenni, ha nincs autdja amin elszallithatna
termékeit a szomszéd faluba. Ezek mind-mind korlatai
a helyi termékek értékesitésének. A helyi termékek ese-
tében szamolni kell azzal is, hogy kiszoritjak-e a piac-
r6l az olcsobb tomegcikkek, amelyek talan azért ol-
csobbak, mert nem veszik figyelembe a tarsadalomban
¢és a kornyezetben keletkezd negativ externaliakat.
Felmertil a kérdés, hogy tudja-e olyan olcson adni a
termékét a helyi termeld, hogy az még jovedelmezd
legyen.

Ezek alapjan a javaslataim a kovetkezok:

Fontos lehet a meglévd csatornaknak a megerdsi-
tése, fenntartasa, példaul a vonatkozé uniés forra-
sokbol.

Segithet egy egységes logo elkészitése, amely kike-
riilhet azoknak a portdknak a kapujara, ahol vasa-
rolhatunk valamilyen helyi terméket. Ez kiilonsen
a forgalmasabb utcakban laké termeléknek segit-
het, de a mini logok kikeriilhetnek a telepiilési in-
formacios tablakra is!

A kutatas eredményeként elkésziilt helyi termék
adatbazis folyamatos bdvitésére, aktualizalasara és eb-
bdl a webaruhaz feltdltésére érdemes figyelmet fordi-
tani, mert a meglévo értékesitési csatornak koziil ez a
két csatorna az, melyen a régidspecifikus termékek
kiilpiacra kertilhetnek. Az aktualizalashoz, frissitéshez
a falugazdasz, a kistérségi iroda, a LEADER-szervezet
nyujthat segitséget. Ok tajékoztathatjak a termelSket a
rendelkezésre allo lehetdségrol. A média, az internet
lehetdségeinek a kihasznalasaval az 0j adatbazisbol ezt
kdvetden folyamatosan frissiilhet a honlap és a web-
aruhaz. Lehetdséget jelenthet a weboldal partner olda-
lakon felugré linkként valé megjelenése. A teleptilési
informacios tablan is egy mondattal megjelenhet a web-
aruhaz internetes elérhetdsége. Ezek a megoldasok se-
githetik az értékesitést.

Sziikséges lenne a helyi élelmiszer termékeknek a
bolti keretek kozott torténd megvasarlasanak biztosi-
tasa is, ahogyan a helyi élelmiszerek bevonasa a koz-
étkeztetésbe is. Torekedni kell arra, hogy ez minél

hamarabb megvalosuljon. Ehhez fontos egyrészt a fo-
gyasztok tudatos szemléletformalasa, masrészt, hogy
megfeleld parbeszéd legyen a szereplok kozott. A kdz-
étkeztetdk és a termeldk kapjanak tdjékoztatast arrol,
hogy a 2010-es kistermel6i rendelet alapjan milyen
feltételekkel torténhet meg kozottik a kozvetlen érté-
kesités. Mindezekhez segitséget nyujthat egy lokalis
gazdasagot segitd iroda mikddtetése, ahol atlathatova
valik a jogszabalyi hattér, esetleges palyazati lehetdsé-
geket, finanszirozasi lehet6ségeket ismerhetnek meg,
ahol egymasra talalhatnak a szerepldk, és fiatalok és
idések egyarant segitséget kaphatnak a termeléshez és
a marketinghez.

Az eredmények alapjan elmondhato, hogy a terme-
16k szdma is nétt, és a termékkinalat is jelentésen bo-
viilt az elmult évek alatt, foként a feldolgozott termé-
kek iranyaban. Ez egy kedvezd iranyu folyamat, ame-
lyet a jovOben erdsiteni kell. A fogyasztoi igények fi-
gyelembevételével ki kell valasztani azt a néhany ter-
méket, amely akar a tavolabbi piacokon is értékesitésre
keriilhet, és segiteni kell ennek a feltételeinek a megte-
remtését, példaul a webshop aktiv marketingjével.

LehetGséget rejt az értékesitésre a helyi fogyasztok,
mint potencialis vasarlok tudatos szemlélet formalasa,
a helyi termékek fent emlitett erésségeinek a hangsu-
lyozasaval. A termel6k szamanak novekedése, a boviilo
termékpaletta, a helyben eléallitott termékek ismertsé-
gének és az irantuk val6 igénynek a novekedése jelzi,
hogy érdemes er6forrasokat csoportositani a helyi, hely-
ben termelt termékek elodallitasara és értékesitésére.

OSSZEGZES

Kutatdsom soran terepbejarassal megvizsgaltam,
hogy a helyi termékek értékesitésére milyen leheto-
ségek l1éteznek jelenleg egy Borsod megye déli részén
fekvo, hatranyos helyzetl vidéki telepiilés, Mezdcsat
esetében. Kvantitativ felmérés segitségével feltartam a
helyi termékek értékesitésére vonatkozo lehetdségek
rangsorat, megvizsgaltam a termékek korét, a termeldk
szamat. A vizsgalat soran azt tapasztaltam, hogy a ki-
valasztott 12 értékesitési csatornabol az adott telepiilé-
sen jelenleg hat funkcional helyi termékek értékesiteé-
sére. Ez a piac, a webaruhaz, a helyi termék adatbazis,
a haztol torténd értékesités, a helyi termék fesztival és
a helyi termék polc. Ezeknek k6zos jellemzdje, hogy az
értékesitett termékek a helyi termel6tdl kozvetleniil,
koztes szerepld beiktatasa nélkiil jutnak el a fogyasz-
tohoz. A csatornak eltér6 intenzitassal miikédnek, de
az orszagos trendnek megfeleléen MezGcsaton is a piaci
értékesités a meghatarozd. Az orszagos trenddel egye-
z6en a teleptilés esetében is foként a kis és a kozép-
vallalkozok jelennek meg a kozvetlen piaci értékesi-
tésben, mig a nagyobb termeldk esetében kevésbé jel-
lemz6 a kozvetlen értékesités.

KOSZONETNYILVANITAS

,,A kutatds az Eurdpai Uni6 és Magyarorszag tdmo-
gatasaval a TAMOP 4.2.4.A/2-11-1-2012-0001 azono-
sitd szamu ,,Nemzeti Kivaldésag Program — Hazai
hallgatoi, illetve kutatoi személyi tdmogatast biztosito
rendszer kidolgozasa és miikodtetése konvergencia prog-
ram” cimii kiemelt projekt keretei kozott valosult meg.”
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