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ÖSSZEFOGLALÁS

Napjainkban a magyar gazdaságban, az Európai Unió gazdaságában és globálisan is előtérbe kerülnek a lokális gazdasági rendszerek.
A helyi lakosok, valamint az általuk helyben előállított termékek és szolgáltatások a lokális gazdasági rendszerek legfontosabb alkotó elemei.
A helyi termékek különösen meghatározóak a speciális helyi adottságokkal rendelkező területeken, és az elmaradottabb helyzetű, főként vidéki
tér ségekben. A termékek és szolgáltatások helyi szintű és helyi piacon túlmutató kínálata válasz lehet egyes társadalmi-gazdasági problémák
orvoslására ezekben a régiókban. Ugyanakkor nagyon fontos a megfelelő értékesítési csatornák megválasztása, hogy ezek a termékek valóban
a gazdasági rendszerek részévé váljanak. A cikkben mezőcsáti esettanulmányon keresztül, primer és szekunder adatgyűjtésre épülő kvantitatív
kutatás, és SWOT analízis segítségével feltárásra és elemzésre kerültek a helyi termékek értékesítésének lehetséges csatornái. Helyben történő
értékesítésnél Mezőcsát esetében legfontosabb a termelői piac, míg a térségen túlmutató értékesítésnél a webáruháznak lehet jelentősége. 

Kulcsszavak: értékesítés, helyi termék, lokális gazdaság, vidék

SUMMARY

Nowadays local economy systems are highlighted in the Hungarian, the European and also in the global economy system. Inhabitants and
local products, services created by them are the most important elements of local economy systems. Local products are especially important
in areas with special conditions, in the underprivileged rural areas. Sales of these products and services on local level and above could give
answer to economic and social challenges in these regions. In the same time to become part of the economic system selecting the best marketing
channels for these products is very important. In this study, based on a case study in Mezőcsát, possible marketing channels are revealed
through quantitative research based on primer and secunder data and SWOT analysis. In the case of Mezőcsát for local sales the best place
is the local market, while webshop is the best for sales outside Mezőcsát.  

Keywords: sales, local product, local economy, rural

BEVEZETÉS

NapjainkbanmindMagyarországon,mindazEu-
rópaiUniógazdaságábanésglobálisanisvizsgáljuk,
értékeljükalokálisgazdaságirendszerekműködteté-
sénekszerepét.Alokálisgazdaságirendszereknekki-
emeltenfontosalkotóelemeiahelyilakosságésaz
általukelőállítottún.helyitermékekésszolgáltatások.
Ahelyitermékekelőállításánaksegítése,ösztönzése,
azoknakpiaciértékesítésilehetőségeinekmegteremté-
seéstámogatásafontosfeladataagazdaságiszerep-
lőknek.Különösenaspeciálishelyiadottságokkalren-
delkezőterületeknekagazdaságszerkezetébenmegha-
tározóak,valamintaszegényebb,gazdaságilagelma-
radottabb,hátrányoshelyzetű,főkéntvidékitérségek
számáraválhatnakkülönösenjelentősséezekatermé-
kek,jelenthetnekalternatíváterégióktársadalmi-gaz-
daságihelyzeténekjavítására.KellyésRatner(2009)
munkájábanamerikaipéldákonkeresztülmutatjabe,
hogyavidékitérségekáltalábanpénzügyitőkébensze-
gényekugyan,demásjellegűerőforrásokban,termé-
szetitőkében,építetttőkében,társadalmitőkébengaz-
dagok,éshaezeketahelyiközösségekbirtokoljákés
irányítjákúgyeredményeshelyigazdaságirendszere-
ketképesek létrehozni.Balázs (2011a)munkájában
beszámolarról,hogyszámosfejlettországban(USA,
Svájc,Japán,Anglia,Olaszország,Finnországstb.)az
elmúltnéhányévbenegyreintenzívebbennőttaszáma
ahelyiélelmiszer-ellátórendszereknek,illetve,hogy
egyreinkábbafigyelemfókuszábakerültezektudatos

fejlesztéseis.Aszerzőhangsúlyozza,hogyazelmúlt
néhányévbenfokozottfigyelemkísériezenhelyiélel-
miszer-rendszerekfelértékelődését.

A legfrissebb népszámlálási adatokból kitűnik,
hogyaKözép-Magyarországirégiótleszámítva,ahol
a népesség száma három százalékkal növekedett a
megelőző,2001-esadatokhozképest,Magyarország
mindenrégiójábancsökkentalakosság,anépességter-
mészetesfogyásafigyelhetőmeg(KSH,2013).

Több szerző (Buday-Sántha, 2001; Magda és
Marsalek,2010;Kovách,2012)hívjafelfigyelmünket
munkájábanarraatényre,hogyavidékitérségeketfo-
kozottan jellemző negatív tendenciájú demográfiai
folyamatok,ésazezzelpárhuzamosgazdaságiválto-
zásokkövetkeztébenavidékitérségeknépességmeg-
tartóerejeévrőlévrecsökken.Arurálisterületekfoko-
zottankiürülnek,ésezleginkábbakisebb,szórvány
településeketérintialegsúlyosabban.

Maezeknekanegatívtendenciájúfolyamatoknaka
kezelésearurálistérségekszámárafontosésmégmin-
digmegoldásraváróprobléma.Afalvakkiürülése,a
vidékitérségekelnéptelenedése,eterületekdemográ-
fiaiegyensúlyánakmegbomlásanemcsaksúlyostársa-
dalmiésszociálisproblémákatokoz,hanemmindezek
következtébengazdaságiproblémákatiseredményez,
majdezekagazdaságinehézségekújabbésújabbtár-
sadalmiproblémákatokoznak.

Avidékifiatalságelvándorlásának,acsökkenőgyer-
meklétszámnakésezzelavidékitérségekelnéptelene-
désénekfőokozóinaktekinthetjükamegélhetésilehe-
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tőségekkorlátozottságát,amunkahelyekhiányát,vala-
mintafogyasztóiszokásokmegváltozásátis,hiszena
maifiatalságelvárásainakinkábbavárosokáltalnyúj-
tottszolgáltatásokésfeltételekfelelnekmeg.

Ahelyitermékekhelybentörténőértékesítésefon-
toseszközahelyigazdaságirendszermegfelelőmű-
ködésében.Munkahelyteremtő,megélhetéstbiztosító
hatásalehetazadotttérségesetében(Huflesz,2008),
ígyeszközlehetavidékitérségekfentnevezettgazda-
sági-társadalmiproblémáinakorvoslásában.Ahelyi
termékek értékesítése során is törekednünk kell a
megfelelőértékesítésicsatornákmegválasztására,az
értékesítésilánclehetőlegrövidebbreszabására,ésa
fogyasztókösztönzésére,hogyahelyitermékekiránti
keresletnövekedjen.Ezentúlfontosfeladatazoknaka
régióspecifikustermékeknekafeltárásais,amelyekkel
eredményesenésversenyképesenlehetmegjelennia
közvetlenvonzáskörzetenkívülipiacokonis.

ELMÉLETI ÁTTEKINTÉS

Miképpennincsegyáltalánosanelfogadottésal-
kalmazottdefinícióahelyitermékekfogalmánakmeg-
határozására,fontosnaktartomatémakörfeldolgozás-
hozalaposan, több szempontból ismegvizsgálni és
konkretizálni,hogyatémakörbenérintettszereplőkmit
értenekhelyitermékekalatt.Adefiníciókstrukturálását
aTripleHelixmodellmentén,avállalkozóiszféra,atu-
dományésakormányzatioldalmeghatározásairaépítem.

Eszerintatémakörrelfoglalkozószakértőkleg-
gyakrabbanaMagosfaalapítványtólszármazóidézetet
használjákahelyitermékekértelmezéseként.Edefiní-
ciószerinthelyitermék:„Minden, amit nem importál-
tak. Amit nem az ország másik feléből szállítottak. Ami
helyben készül. Amit 50 km-en belül adnak el. Friss ke -
nyér a péktől. Cipő a sarki cipésztől. Hegedű a szom-
széd hangszerkészítőtől. Kézműves termék. Ami nem
tö megcikk a hipermarketeknek. Ami minimum 51%-
ban helyi hozzáadott értéket (munkaerő, alapanyag)
tar talmaz. Helyi specialitás. Ételkülönlegesség. Hasz -
ná lati tárgy. Népi motívumokat őrző áru. Amit sokszor
ne hezen, vagy egyáltalán nem lehet értékesíteni, pedig
érdemes lenne. Helyben, a helyieknek. Hogy tudják, mit
esznek meg. Hogy tudják, mit vesznek meg.” (Magosfa,
2005).Huflesz(2008)megfogalmazásaszerintahelyi
termékekolyantermékek,amelyek„hozzátartoznak
egy adott település, térség, tájegység, régió identi tá sá -
hoz, és létrehozásukban a helyi gazdasági rendszer
vesz részt…. Ezek a termékek több, közös jellemzővel is
ren delkeznek, így általában kisebb mennyiségben ké -
szülnek, egyedi, az adott térségre jellemző karakterük van.” 

Atémakörrelfogalakozószakemberekahelyiter-
mékekhelybentörténőértékesítéséreadottmeghatá-
rozásszerintegy40–50kilométereskörzetenbelüli
termékelőállítástésértékesítéstértenek.Emellettna-
gyonfontos,hogymindentérségbentalálhatunkné-
hányolyanterméketis,amelyetakárennéltávolabbi
piacokraisérdemeseljuttatni,sajátos,adotttérségre
jellemzőhelyispecialitásként,deebbenazesetbenmár
nemahelyitermékekhelybentörténőértékesítéséről
beszélünk.

Avonatkozókormányrendeletszerinthelyitermék-
nektekinthetőegyadottlEADERHelyiAkcióCso-
portilletékességiterületénhonos,vagyottmegtermelt,

előállítotttermék,helyitermékkéntmeghatározottha-
gyományostermék(MagyarKözlöny,2012).

Afogalomkörttovábbvizsgálvaavállalkozóiésci-
vilszférameghatározásaialapjánláthatjuk,hogyahe-
lyitermékeknekszerepüklehetamegélhetésilehető-
ségekbővítésében,ésezzelhathatnakahelyigazdaság
fejlődéséreis.Eztalátámasztjákazalábbimeghatáro-
zásokéskutatásieredmények:Ahelyitermékekorszá-
goshonlapjánaztolvashatjuk,hogyahelyi termék
átvittértelembenjelentiahagyományokfenntartását,
megőrzését és újjáélesztését. Jelenti a munkahely-
teremtéstésmegtartást,ezzelazélhetővidékmegte-
remtésétésfenntartását(OHT,2013).Hasonlóanemeli
kiahelyitermékekjelentőségétHuflesz(2008):„A
helyi termék érdekes gazdasági kategória, viszont ko-
moly szerepe lehet az elmaradottabb térségek fejlő dé -
sé ben. Akár még a munkaerőpiacon is segíthet. Hiszen
a termelés során létrejövő hozzáadott érték helyi szin-
ten jelenik meg, helyi szinten járul hozzá az egziszten-
ciák fejlődéséhez. A helyi termékeket jellemzően mikro-
és kisvállalkozások termelik, amelyek között jelentős
az önfoglalkoztató vállalkozás.” Helyitermékekvásár-
lásávalhozzájárulunksajátkörnyezetünkfenntartha-
tóságához.Mindenhelybenelköltöttforinttalsegítjük
ahelyigazdaságtalponmaradását,munkahelyeketse-
gítünkmegőrizni,vagyújakteremtésétidézhetjükelő
közvetve.Ahelybenmegtermeltprofithelyifejleszté-
seketgenerál(Pannonprodukt,2013).

Ahelyitermékekegynagyobbrendszernek,ahelyi
vagylokálisgazdaságirendszernekarészétképezik.

„A helyi élelmiszerrendszerek fogalmán a szakiro-
da lomban egy földrajzilag körülhatárolható, sajátos
környezeti, szocio-ökonómiai adottságokkal, kulturális
hagyományokkal rendelkező térségi kezdeményezést
ér tünk, amely a helyi-élelmiszertermelők és -fogyasztók
köz vetlen kapcsolatán keresztül valósítja meg az élel -
mi szer önellátást.” (Balázs,2011b).Ebbőladefiníció-
bólkiindulvameghatározhatjuka lokálisgazdasági
rendszerekdefinícióját,amiegyadotttérségenbelül,
atermelők,azelőállítókésfogyasztókközvetlenkap-
csolatánalapuló−nemcsakélelmiszerönellátást,ha-
nem−ahelyiszintenkeletkezőszükségleteknagyfokú
önellátásátjelenti.

átvittértelembenalokálisgazdaságirendszerekje-
lentikannakagyakorlatnakamegvalósítását,hogy
valamilyenformábanahelyivagyontvidéken,térsé-
genbelültartjuk(KellyésRatner,2009),akikhangsú-
lyozzákaztis,hogyazerőforrásokakkorhasznosak,
hahelyiadottságokonalapszanak,aközösségasajátjá-
nakérziazt,ésmagahasználjafel.

Atémábanfolytatotttöbbévetartókutatásalapján
azatapasztalatom,hogysokszornehézahelyitermé-
kekértékesítése.Véleményemszerint,amikorhelyi
termékekrőlbeszélünkatermelésentúl,azértékesítés-
bengyökerezőproblémákfeloldásáraismegoldástkell
találnunk.EgyetértekTrojánetal.(2009)véleményé-
vel,akitanulmányábanelemzi,hogymaMagyaror-
szágonahelyitermékekértékesítésekezdetlegeséskö-
rülményes,jogszabályokkalkorlátozott,éskülönösen
azélelmiszerektekintetébenigazmindez.Atermékek
értékesítésétabonyolultadminisztrációselvárásokis
nehezítik.Juhászetal.(2012)munkájukbanrávilágíta-
nak,hogyatermelőketjelentősadminisztratívterhek
terhelik.Ezekcsökkentéseszükségszerű.
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Kárándi(2013)tanulmányábanhangsúlyozza,hogy
haegytermelőcsaksajátfalujánakközösségébenérté-
kesít,teháthelybentörténikmegatermékekértékesí-
tése,akkornincsjelentőségeatermékcsomagolásának,
haazonbankilépahelyipiacról,akkorigényes,ízléses
csomagolássalkellmegjelennie,mertezavárosilakos-
nakfontos,városoncsakígytudjaértékesítenitermé-
keit.Ezazonbanjelentősenmegdrágítjaatermelést.

Akistermelőksokesetbennemfoglalkoznakamar-
ketinggel,távolvannakavásárlótól(Katona-Kovács et
al.,2006).Azértnagyonfontossegíteniatermelőta
megfelelőértékesítésicsatornamegválasztására,mert
azáltalaelőállítotttermékcsupánígyválikagazdaság
részévé,ígyfogjövedelmettermelni,ígybiztosítmeg-
élhetést,teremtszámáramunkahelyet.Azeredmények
ismertetésénélrészletesenbemutatomazokatafeltárt
lehetőségeket,melyekjelenlegalokálisgazdaságirend-
szerekbenműködő,helyitermékekértékesítéséreal-
kalmazottértékesítésicsatornák.Afelsoroltmegoldá-
sokközösjellemzőjeaközvetlenértékesítés,vagyisaz
értékesítésilánclehetőlegrövidebbreszabása(VáTI,
2010).Ezekazértékesítésicsatornákfontosrészeia
lokálisszintenműködőélelmiszerrendszereknek.

ANYAG ÉS MÓDSZER

A kutatás első lépéseként végeztem egy adat-
gyűjtéstszakirodalmiadatokalapján,hogymegvizs-
gáljam, hogy milyen lehetőségek léteznek jelenleg
Magyarországonahelyitermékekértékesítésére,mind
helyben,mindtávolabbipiacokesetében.

AVáTI (2010) tananyagai, Huflesz (2008) és
Benedeketal.(2013)munkájaalapjánépítettemfel
adatbázisomat,melybenalehetségesértékesítésicsa-
tornákatösszesítettem.Így12lehetségesértékesítési
csatornábólállóadatbázisthoztamlétre.Eztkövetően
onlineadatgyűjtéssel,továbbiszakirodalmifeldolgo-
zással,valamintszemélyestapasztalatokfelhasználá-
sával(tanulmányút,szakmairendezvények,találkozók
éskonferenciarészvétel)gyűjtötteméselemeztemaz
elméletikategóriákhoz,értékesítésicsatornánkéntor-
szágosanműködő,elismertéssikeresgyakorlatipél-
dákat,ateljességigényenélkül.Egygyakorlati,terepi
bejárásokbólállómunkasoránmegvizsgáltam,hogy
kutatásomhelyszínén,azösszegyűjtöttértékesítésile-
hetőségekközül,melycsatornákfunkcionálnakésto-
vábbiadatgyűjtésselhatásvizsgálatotvégeztem,arra
vonatkozóan,hogyadottak-eezeknekacsatornáknaka
működéséhezszükségesfeltételek,megjelennek-eezek
a lehetőségek. Azadatbázistahelyiönkormányzat
adatai,akistérségiadatbázis,afalugazdászokéscivil
szervezetekvezetői által rendelkezésemrebocsátott
adatokképezték.

VizsgálatomhelyszínéülMezőcsáttelepüléstvá-
lasztottam.MezőcsátBorsod-Abaúj-zemplénmegye
délirészénhelyezkedikel.AMezőcsátiJárásközpont
települése.Járásiszékhelykéntavárostérintőtársa-
dalmi-gazdaságiváltozásokközvetvevagyközvetlenül
befolyásoljákajárásterületénélőközel15000ember
életétis.

Mindemellettazértesettválasztásomerreatele-
pülésre,mert2006-banaSzentIstvánEgyetemKör-
nyezet-ésTájgazdálkodásiIntézeténekkutatócsoportja
aMezőcsátiKistérségbenmegkezdettegytöbbévig

zajlókutatómunkátahelyiközösségbevonásával.A
kutatómunkaelemekéntelindítottakegyHelyiTermék
Projektet,melynekfontoscélkitűzésevolt,hogyaMe-
zőcsátiKistérséghelyitermékelőállításánakéshely-
bentörténőpiaciértékesítésilehetőségeinekfolyamatát
segítsék,támogassák.Elkészítettekegytérségiadat-
bázist, mely kiinduló alapot jelentett arra is, hogy
megvizsgáljam,hogyaprojektkezdeteótaeltelthétév
soránhogyanváltozottahelyitermékértékesítés,jelen-
tek-emeg új termelők, változott-e a termékkínálat,
hogymegvizsgáljam,hogyahelyitermékekértékesí-
téséreválasztottértékesítésicsatornákközülmelyek
bizonyulnakalegeredményesebbeknek.

Fontoscélomvolt,hogymegvizsgáljam,hogyho-
gyanváltozottafogyasztókigényeahelyitermékek
iránt,nőtt-eatermékekismertsége,kereslete,amije-
lentősenbefolyásoljaazértékesítésilehetőségeiket,hi-
szenelsősorbanahelyipotenciálisvevőkönmúlik,
hogyvan-eigényezekirántatermékekiránt.Betud-
nak-elépniagazdaságirendszerbe.

2013nyaránMezőcsáttelepülésenkérdőívesfel-
mérést végeztünk a helyi termékek értékesítésének
kérdéskörében.Akérdésekösszeállításánálakutató-
csoportáltalkorábbankészítettfogyasztóiéstermelői
kérdőívjelentettszámunkrakiindulásialapot.

Akérdőíveketonline,illetveszemélyesmegkeresés
soránkaptákmegahelyilakosok.összesen327érté-
kelhetőkérdőívkerültbea2013-asadatbázisba.Ate-
lepüléslakónépessége5980fő,ebből4910fő18éven
felüli,2011-esadatokalapján.Ezazelemszámszá-
munkratehátaztjelenti,hogya18évenfelülilakó-
népesség6,7%-áraterjedtkiavizsgálat.Azeredmé-
nyekreprezentativitásátbiztosítjaamintasokszínűsé-
ge.Akapotteredményekegytrendetmutatnak.

Ebbenatanulmánybanajelenkutatásszempontjá-
ból−azértékesítésrevonatkozó−ötkérdéselemzésé-
velvizsgáltamazelteltévekeredményeit.Akérdések
arra keresték a választ, hogy mit tekintenek a fo-
gyasztókhelyiterméknek,milyenhelyitermékeketis-
mernek,milyeneketvásárolnak,holszerzikbeezeket,
melyekazelsődlegesszempontokszámukraavásár-
láskor.Akapotteredményekafogyasztóikosárvizs-
gálatamellettsegítettékacélkitűzést,vagyisazered-
ményeshelyiértékesítésicsatornakiválasztását.

EREDMÉNYEK

Akutatássoránfontoscélomvolt,hogyfeltérké-
pezzemahelyitermékeklehetségesértékesítésicsa-
tornáit,ezekresikerespéldákatgyűjtsek,ésmegvizs-
gáljamhelyiszerepüket.Azadatbázisországosszinten
nem,helyiszintenteljeskörűvizsgálatotjelentett.12
főértékesítésicsatornátkülönítettemelBenedeketal.
(2013),Huflesz(2008)ésaVáTI(2010)tananyagok
alapján,ezeketaz1. táblázatban szemléltetem.

Azelsőcsatornaatermelőipiac.Ittatermelőka
megfelelőengedélyekbirtokában(pl.vállalkozóivagy
őstermelőiigazolvány)éshelypénzváltásaellenében
árulhatjáktermékeiket.Országosszintenszintemin-
dennagyobbvárosbantalálunkpéldáttermelőipiac
működtetésére−ateljességigényenélkülemlítenék
megnéhányat,Budapest,Miskolc,Nyíregyháza,Deb-
recen,Szegedtelepüléseken−tekinthetjükezáltaligen
jellemzőértékesítésiformának.Csíknééslehota(2013)
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kiemeli,hogyazokatermelők,akikfőkéntközvetle-
nülértékesítikatermékeiketleggyakrabbanatermelői
piacokonkeresztülteszikeztmeg.Alegnagyobbprob-
lémátazjelenti,hogysokesetbenittisárulnakolyan
termelők,akikrészben,olykorteljesegészébenimport
termékeketárulnaksajáttermékekhelyett,ésezeknek
amegfelelőszűrésenemmegoldott.Mindemellettaz
üzemeltetőkzömesemmiféleeszköztnemalkalmaz
abbólacélból,hogymegfelelőentájékoztassaafo-
gyasztótazárusokróléstermékeikről,pedigezelen-
gedhetetlen a piacok iránti fogyasztói bizalomés a
forgalomnöveléséhez(SzabóésJuhász,2012).

1. táblázat
Értékesítési lehetőségek

Forrás:sajátadatgyűjtésHuflesz(2008),VáTI(2010),Benedeket
al.(2013)anyagaialapján

Table 1: Sales opportunities
Marketingchannel(1),locallevel(2),localmarket(3),localproduct
festival(4),Sellingfromhouse(5),Webshop(6),localproductdatabase(7),
localproductshelf(8),localproductshop(9),Guesttableinvillage(10),
Publiccatering(11),Communitysupportedagriculture(12),Shopping
common(13),Pickitforyourself(14),Source:owndatacollectionbasedon
theworkofHuflesz(2008),VáTI(2010),Benedeketal.(2013)

Mezőcsátonisvantermelőipiac.Eznapiszinten
nyújt lehetőséget250forintoshelypénzellenébena
helybenelőállítotttermékekhelyiértékesítésére.Helyi
kezdeményezéskövetkeztébenavároskülsőterületéről
központihelyrekerültát,ígypotenciálisantöbbforga-
lomratehetszertegykedvezőbbelhelyezkedésbőladó-
dóan.Uniós források segítségévelmegfelelminden
kötelezőszabványnak.Főkéntazidősebbgeneráció,
kisebbméretűgazdaságoktermelőihasználjákértéke-
sítésicsatornaként.Atermékkínálatkorlátozott,telje-
senszezonális,dejelentősforgalmatgenerál.Emellett
havontaegyszerállatéskirakodóvásárkerülmegtar-
tásraatelepülésen.

Amásodikértékesítésicsatornaawebáruház.Nap-
jainkbannőajelentőségükaközvetlenértékesítésicsa-
tornákközött(Benedeketal.,2013).Ezacsatornale-
hetővéteszi,hogyahelyitermékekországosaniselér-
hetővéváljanak,azinternetsegítségével,bárkiottho-
nábólkényelmesenvásárolhattermékkínálatából.Or-
szágosanegyretöbb,működő,hasznoskezdeménye-
zésttalálunk,melyenatermékekmindentípusátmeg-
találhatjukazélelmiszerektőladísztárgyakig.Ilyenweb-
áruházpéldáulakerka-völgyi(www.helyitermek.hu), a
dél-borsodi(www.jovomeno.org),aKecskemétkör-
nyéki (www.kamratura.hu).Mezőcsáton is találunk

egyilyenwebáruházat,aholaMezőcsátiJárástermé-
kei jelennekmeg.Akutatás soránazt tapasztaltam,
hogyaweboldalugyanműködik,denincsaktualizálva.
Néhánybenneszereplőtermelőmármássalfoglalko-
zik,sokújpiaciszereplőpedignemjelenikmegbenne.

A helyitermék-adatbázis a következő lehetőség.
Ebberegisztráltathatjákmagukatatermelők,ígyköny-
nyenrájuktalálhatazérdeklődő.Ilyenadatbázislétezik
Mezőcsátonis.Akutatássoránezazadatbázisfrissí-
tésrekerült.Atermelőkszáma7évalatt17-ről,36-ra
változott.Ahelyitermékekkörejelentősenbővült,fő-
kéntafeldolgozotttermékekirányába.összesen107
termékvanjelenlegazadatbázisban.zöldségésgyü-
mölcsfélék,ebbőlkészítettlekvárok,befőttek,sava-
nyúságok,tejésfeldolgozotttejtermékek,tojás,méz,
dísz-éshasználatitárgyak,fonottkosarak,csipketerí-
tők,faszobrok,kések,méhviasztermékek.

Ahelyitermék-boltanegyediklehetőség.Főként
nagyobbvárosokban,ígyMiskolcon,Tokajban,Buda-
pesten is találunkhelyi termékboltokat,valaminta
megyelakosságáhozmértenkimondottansoktalálható
Nógrádmegyébenis.Fontos,hogyezekbenazüzletek-
benkimondottancsakhelyitermékeketárulnakbolti
keretekközött.Mezőcsátonnincskimondottanhelyi
termékbolt.Avárosbanműködőhatélelmiszerbolt
háromkiskereskedelmilánctagja.létezikugyanakkor
kétpékség(HármakPéksége,PappPékBt.),egytejés
sajtgyár(GelejSajtKft.)melyeknektermékeinagyobb
bolthálózatokbaniskaphatóak.Valamintvanegygalé-
ria,aholhelyiíróknyomtatásbanmegjelentkönyvei,
kézművesekműveivásárolhatóakmeg.

Az értékesítési csatornák következő formája a
helyitermék-fesztivál.Országosantöbbtematikusfesz-
tiválkerülmegrendezésre,ígycsabaikolbászfesztivál,
aszomolyaicseresznyefesztivál.Ezekafesztiválok
hozzájárulnak a helyi termékek értékesítéséhez. A
MezőcsátiKistérségKözösségiMunkásainakEgyesü-
leteszervezésében2006-banrendeztékazelsőhelyi
termékfesztiváltakistérségközpontitelepülésén,Me-
zőcsáton.A rendezvény évente egyszer kerülmeg-
tartásra,éskiválólehetőségetteremtahelyitermelők-
nektermékeikértékesítésére.Emellettmindenévben
megrendezésrekerülaCsátiVásár,amiszinténahelyi
termelőknekadlehetőségettermékeikértékesítésére.

Akövetkezőértékesítésiformaaháztól,agazda-
ságbóltörténőértékesítés.Országszertetöbbhelyen
találkozunk vele, egyik kiemelt országos példája a
KecskemétkörnyékigazdaságokKamra-túrája.Hely-
ben,Mezőcsátonispreferáltértékesítésiforma.

léteznekún.szeddmagadakciók.Ezekresikeres
példákatlátunkazországmindenvidékén.Ittaterme-
lőkatermelésiköltségetcsökkenthetikazzal,hanem
fogadnakembereketatermékekleszüretelésére,hanem
aztafogyasztórabízzák.

Aközétkeztetésbenismegjelenhetnekatermékek,
dehelybensajnostovábbrasemvásárolnakahelyiter-
melőktőlaközétkeztetők,bonyolultadminisztrációra
panaszkodva.

Abevásárlókörök,példáulabudapestiSzatyor,a
Csiperkevagyesztergomikörtagjaiközösenintézik
bevásárlásukat.Helyiszintenezazértékesítésiforma
egyáltalánnemjelenikmeg.Inkábbnagyobbvárosok
lehetősége.

AGRáRTUDOMáNyI KözlEMéNyEK,2014/58.

Értékesítési csatorna(1) Helyi szint(2) 

Termel�i piac(3) + 
Helyi termék fesztivál(4) + 
Háztól a gazdaságból történ� értékesítés(5) + 
Webáruház(6) + 
Helyi termék adatbázis(7) + 
Helyi termék polc(8) + 
Helyi termék bolt(9) - 
Falusi vendégasztal(10) - 
Közétkeztetés(11) - 
Közösségileg támogatott mez�gazdaság(12) - 
Bevásárló kör(13) - 
Szedd magad akció(14) - 
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Ahelyitermékpolcokaboltokbanhelyetkapóhe-
lyitermékeknekkinevezettpolcok.Országosantalál-
hatunk ilyeneket, például néhány MOl shopban,
TESCO áruházban is találkozhatunk helyi termé-
kekkel.

Afalusivendégasztalesetébenafalusivendéglátók
sajátportájukon10főigvállalhatnakétkeztetést.Mező-
csátonnemjellemzőforma.

Aközösségilegtámogatottmezőgazdaságazutolsó
forma,helybenezsincs.

Akutatásfontoseredményeiszármaznakabbóla
kvantitatív vizsgálatból, mely kérdőív segítségével
tártafelnéhányévtávlatában,afogyasztókvélemé-
nyénekaváltozásátahelyitermékekről.Azértnagyon
fontos ezt vizsgálnunk,mert elsősorban a helyi fo-
gyasztókszokásainmúlik,hogyképes-ejövedelmet
termelniegyhelyitermék,sikerül-eértékesíteni.A
kérdőívelsőkérdésearrakeresteaválaszt,hogymit
tekintenekafogyasztókhelyiterméknek.Aválaszadók
2/3-ahelyiterméknekaMezőcsátonelőállítottésitt
megvásárolhatótermékekettekinti,1/3-ukpedigide
soroljaajárásonbelülitermékeketis.Ennéltávolabbi
piacotegyetlenválaszadósemjelöltmeg.Amásodik
kérdésarrakeresteaválaszt,hogymilyenhelyitermé-
keketismernekamegkérdezettek.Aválaszokalapján
látható,hogyazelteltidőszakbanafogyasztókkörében
ismertebbeklettekahelyitermékek.10-ből9válasz-
adótudottmegjelölnilegalábbháromhelyiterméket,
mígkorábbancsak10-ből7-entudtak.Aleggyakrab-
banmegjelölthelyitermékekaméz,atej,atojás,zöld-
ségésgyümölcs,eztermelőhözkötöttenismegjelenik.
Ezaztjelenti,hogyösszesen5főtermékcsoportrakor-
látozódikahelyben történőértékesítés.Aharmadik
kérdés arra irányult, hogymilyen helyi termékeket
vásárolnakafogyasztók.Azittadottválaszokszinte
megegyeznekamegjelölt,ismerttermékekkel.Afőter-
mékekkörefrissáru,zöldség,gyümölcs,tej,tojásés
méz,aminemváltozottazelőzőévekadataihozképest.
Anegyedikkérdésarravonatkozott,hogy,holszerzik
beezeketatermékeket.Itttöbbválasztismegjelölhet-
tek.Azeredményeketa2. táblázat mutatjabe.Elsőd-
legesértékesítésicsatorna,aholbeszerzéseiketintézik
afogyasztókapiac(főkéntélelmiszerekesetében)ésa
fesztiválok(főkéntkézművestermékekre).

2. táblázat
A helyi termékek vásárlásának helyszínei

Forrás:SzIEkérdéssoraalapjánsajátszerkesztés
Table 2: Place where we can buy the local products

Place(1),Numbersofwhochoosethisoption(2),Market(3),Festival(4),
Farm(5),Webshop(6),Another(7),Source:ownediting,basedonthe
questionsofSaintStephenUniversity

Azötödikkérdésarrakeresteaválaszt,hogyme-
lyekazelsődlegesszempontokafogyasztókszámáraa
vásárláskor.Azeredményeketa3. táblázat mutatja.

3. táblázat
Szempontok a vásárláskor

Forrás:SzIEkérdéssoraalapjánsajátszerkesztés
Table 3: Viewpoints at the time of shopping

Viewpoints(1),Numbersofwhochoose thisoption(2),Price(3),
Quality(4),Theproductmadeinlocally(5),Source:ownediting,basedon
thequestionsofSaintStephenUniversity

Ahelyiekvásárlásánálmég2/3-adaránybanmindig
azárazelsődlegesszempont.Azára legfontosabb
döntésitényező.Aválaszadókmásikjelentősrésze,kö-
zelharmadaajobbminőségreményébenválasztjaa
helyitermékeket.Nemjellemző,hogyvalakiazértvá-
lasztanákimondottanaterméket,merthelyi.

KÖVETKEZTETÉSEK

Kutatásomsoránavonatkozóhazaiszakirodalmi
adatok feldolgozása, és a terepbejárás tapasztalatai
alapjánahelyitermékekértékesítésnekkérdéskörében
akövetkezőelőnyökettártamfel.Helybentörténőér-
tékesítéseseténacsomagolásiköltségek,aszállítási
költségeknemjelentősek,amibőlarrakövetkeztetek,
hogy az előállításuk olcsóbb és környezetkímélőbb
magaafolyamatésazeredményis.Mivelnincsjelen-
tősszállítás,ezértfrissebb,egészségesebbatömegáru-
valszemben.Atermékekeredetekönnyenellenőriz-
hető,megbízható.Úgyvélem,hogyazértékesítéshez
fontosahelyifogyasztók,mintpotenciálisvásárlóktu-
datosszemléletformálása,ezeknekazerősségekneka
hangsúlyozásával.Ahelyitermékeksegítikahelyigaz-
daságotarendszerbenmaradóhelyibevételekrévén,
melyekhelyifejlesztéseketgenerálnak.Akárönfog-
lalkoztatóként,akárafolyamatbalépvemunkahelyeket
biztosítanak,ezalternatívalehetafiatallakosságnak
is,ésígyhozzájárulnakavidékéletképességénekmeg-
tartásához.

Atelepülésenapiaciértékesítésalegjelentősebb
közvetlenértékesítésiforma,azországostrendnekmeg-
felelően.Szinténegyezőenazzalazországostrenddel,
hogyaközvetlenértékesítéstakis-ésközépvállalko-
zásokpreferálják(Fehér,2007),avizsgálttelepülésese-
tébenisakistermelőkjelennekmegaközvetlenpiaci
értékesítésben,míganagyobbtermelőkesetébenke-
vésbéjellemzőaközvetlenértékesítés.Apiacralépő
termékekköreötcsoportrakorlátozódik,ezekatej,a
zöldségésgyümölcsfélék,amézésatojás,deakoráb-
biévekadataihozképestelmozdulásláthatóafeldolgo-
zotttermékekirányába.

Akutatástapasztalatialapjánakövetkezőhátrányo-
kattártamfel.Elkészítettemavizsgálttelepüléshelyi
termékeinekértékesítéséreszolgálócsatornáinakadat-
bázisát,ésmegállapítottam,hogyakiválasztott12le-
hetséges csatornából csupán 6 jelenik meg helyi
szinten.Helyiszintennemadottahelyitermékekbol-
tokbantörténőmegvásárlásánakfeltétele.Helyitermék
polcvanugyanatelepülésen,deezkézművestermé-
kekrefókuszál,ésahelyifogyasztókezzelszembenaz

Helyszín(1) 
Lehet�séget választók száma 

(n= 327)(2) 

Piac(3) 287 

Fesztivál(4) 243 

Adott gazdaság(5) 154 

Webáruház(6)    0 

Egyéb(7)  18 

 

Szempont(1) 
Lehet�séget választók száma 

(n=327)(2) 

Ár(3) 203 
Min�ség(4) 101 
Helyben készül a termék(5)   23 
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hamarabbmegvalósuljon.Ehhezfontosegyrésztafo-
gyasztóktudatosszemléletformálása,másrészt,hogy
megfelelőpárbeszédlegyenaszereplőkközött.Aköz-
étkeztetőkésatermelőkkapjanaktájékoztatástarról,
hogya2010-eskistermelői rendeletalapjánmilyen
feltételekkeltörténhetmegközöttükaközvetlenérté-
kesítés.Mindezekhezsegítségetnyújthategylokális
gazdaságotsegítőirodaműködtetése,aholátláthatóvá
válikajogszabályiháttér,esetlegespályázatilehetősé-
geket,finanszírozásilehetőségeketismerhetnekmeg,
aholegymásratalálhatnakaszereplők,ésfiatalokés
idősekegyarántsegítségetkaphatnakatermeléshezés
amarketinghez.

Azeredményekalapjánelmondható,hogyaterme-
lőkszámaisnőtt,ésatermékkínálatisjelentősenbő-
vültazelmúltévekalatt,főkéntafeldolgozotttermé-
kekirányában.Ezegykedvezőirányúfolyamat,ame-
lyetajövőbenerősítenikell.Afogyasztóiigényekfi-
gyelembevételévelkikellválasztaniaztanéhányter-
méket,amelyakáratávolabbipiacokonisértékesítésre
kerülhet,éssegítenikellennekafeltételeinekamegte-
remtését,példáulawebshopaktívmarketingjével.

lehetőségetrejtazértékesítésreahelyifogyasztók,
mintpotenciálisvásárlóktudatosszemléletformálása,
ahelyitermékekfentemlítetterősségeinekahangsú-
lyozásával.Atermelőkszámánaknövekedése,abővülő
termékpaletta,ahelybenelőállítotttermékekismertsé-
génekésazirántukvalóigénynekanövekedésejelzi,
hogyérdemeserőforrásokatcsoportosítaniahelyi,hely-
bentermelttermékekelőállításáraésértékesítésére.

ÖSSZEGZÉS

Kutatásomsoránterepbejárássalmegvizsgáltam,
hogyahelyitermékekértékesítéséremilyenlehető-
ségekléteznekjelenlegegyBorsodmegyedélirészén
fekvő,hátrányoshelyzetűvidékitelepülés,Mezőcsát
esetében.Kvantitatívfelméréssegítségévelfeltártama
helyitermékekértékesítésérevonatkozólehetőségek
rangsorát,megvizsgáltamatermékekkörét,atermelők
számát.Avizsgálatsoránazttapasztaltam,hogyaki-
választott12értékesítésicsatornábólazadotttelepülé-
senjelenleghatfunkcionálhelyitermékekértékesíté-
sére.Ezapiac,awebáruház,ahelyitermékadatbázis,
aháztóltörténőértékesítés,ahelyitermékfesztiválés
ahelyitermékpolc.Ezeknekközösjellemzője,hogyaz
értékesítetttermékekahelyitermelőtőlközvetlenül,
köztesszereplőbeiktatásanélküljutnakelafogyasz-
tóhoz.Acsatornákeltérőintenzitássalműködnek,de
azországostrendnekmegfelelőenMezőcsátonisapiaci
értékesítésameghatározó.Azországostrenddelegye-
zőena településesetében is főkéntakisésaközép-
vállalkozókjelennekmegaközvetlenpiaciértékesí-
tésben,míganagyobbtermelőkesetébenkevésbéjel-
lemzőaközvetlenértékesítés.

KÖSZÖNETNYILVÁNÍTÁS

„AkutatásazEurópaiUnióésMagyarországtámo-
gatásávalaTáMOP4.2.4.A/2-11-1-2012-0001azono-
sító számú „Nemzeti Kiválóság Program − Hazai
hallgatói,illetvekutatóiszemélyitámogatástbiztosító
rendszerkidolgozásaésműködtetésekonvergenciaprog-
ram”címűkiemeltprojektkereteiközöttvalósultmeg.”

élelmiszerjellegűhelybentermelttermékeketkeresik
leginkább.Awebáruházelérhető,denincsaktualizálva.
Apiacon,melyalegfontosabbbeszerzésicsatornaa
fogyasztókrangsorolásaalapjántermelőioldalrólcsak
akisebbhelyitermelőkjelennekmeg.Fontosajelen-
tősége,hogyaválaszadókszerintazáralegfontosabb
döntésitényezőabeszerzéseksorán,éselenyészőaje-
lentőségeannak,hogyatermékhelybenkészül.Fontos
hátránytjelentugyanakkorahelyitermékekértékesítése
esetén,hogyatermelőáltalábancsakkisebbmennyi-
ségben,szezonálisanéskorlátozottkínálattaltudmeg-
jelenniapiacon.Mindemellettabizalmatlanság,kom-
munikációsproblémák,ésfontosismeretekhiányais
nehezítiazértékesítést.Amezőcsátipiaconsincsapiac
üzemeltetőjekapcsolatbanafogyasztóval,nemadin-
formációtatermelőkről,atermékekről.Mindemellett
amásikoldalrólatermelőkegyrészemégmindignincs
tisztában a jogszabályi keretekkel, és bár mindent
megfelelőenvégez,nemmernyilvánosságrakerülni.A
termelőkmásikrészepéldáulkorábóladódóannem
tudja vállalni a nyilvánosságot, nem tudja magára
irányítaniafigyelmet,nemtudjaönmagátreklámozni,
nemtudjaavilághálóthasználni,vagyéppeninfra-
strukturálishiányosságaibóladódóannemtudegyfesz-
tiválonmegjelenni,hanincsautójaaminelszállíthatná
termékeitaszomszédfaluba.Ezekmind-mindkorlátai
ahelyitermékekértékesítésének.Ahelyitermékekese-
tébenszámolnikellazzalis,hogykiszorítják-eapiac-
rólazolcsóbbtömegcikkek,amelyektalánazértol-
csóbbak,mertnemveszikfigyelembeatársadalomban
és a környezetben keletkező negatív externáliákat.
Felmerülakérdés,hogytudja-eolyanolcsónadnia
termékétahelyitermelő,hogyazmégjövedelmező
legyen.

Ezekalapjánajavaslataimakövetkezők:
− Fontoslehetameglévőcsatornáknakamegerősí-

tése,fenntartása,példáulavonatkozóuniósforrá-
sokból.

− Segíthetegyegységeslogóelkészítése,amelykike-
rülhetazoknakaportáknakakapujára,aholvásá-
rolhatunkvalamilyenhelyiterméket.Ezkülönösen
aforgalmasabbutcákbanlakótermelőkneksegít-
het,deaminilogókkikerülhetnekatelepülésiin-
formációstáblákrais!
Akutatáseredményekéntelkészülthelyi termék

adatbázisfolyamatosbővítésére,aktualizálásáraéseb-
bőlawebáruházfeltöltéséreérdemesfigyelmetfordí-
tani,mertameglévőértékesítésicsatornákközüleza
két csatornaaz,melyena régióspecifikus termékek
külpiacrakerülhetnek.Azaktualizáláshoz,frissítéshez
afalugazdász,akistérségiiroda,alEADER-szervezet
nyújthatsegítséget.Őktájékoztathatjákatermelőketa
rendelkezésreállólehetőségről.Amédia,azinternet
lehetőségeinekakihasználásávalazújadatbázisbólezt
követőenfolyamatosanfrissülhetahonlapésaweb-
áruház.lehetőségetjelenthetaweboldalpartnerolda-
lakonfelugrólinkkéntvalómegjelenése.Atelepülési
információstáblánisegymondattalmegjelenhetaweb-
áruházinterneteselérhetősége.Ezekamegoldásokse-
gíthetikazértékesítést.

Szükségeslenneahelyiélelmiszertermékekneka
boltikeretekközötttörténőmegvásárlásánakbiztosí-
tásais,ahogyanahelyiélelmiszerekbevonásaaköz-
étkeztetésbe is.Törekedni kell arra, hogy ezminél
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