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Absztrakt. A tanulmány célja a sertéshússal és a sertésből készült termékekkel kapcsolatos fogyasztói preferenciák 

vizsgálata volt. Az elemzéshez felhasznált minta (N=324) a Debreceni Egyetem Gazdaságtudományi Karának 

hallgatói köréből került kiválasztásra. A felmérés online kérdőíves formában zajlott le.  Az adatok feldolgozásához 

leíró statisztikák, Khi-négyzet próbák, Spearman-féle rangkorreláció vizsgálatok, Mann-Whitney és Kruskal-Wallis 

próbák használata valósult meg. Az eredmények alapján elmondható, hogy a vizsgált mintában szereplő fogyasztók 

többsége, mindössze 50% alatti összeggel lenne hajlandó többet fizetni a magyar és az egészségesebb termékekért.  

Az elemzések során szignifikáns eltérés született a férfiak és nők között minden vizsgálatba bevont a vásárlásnál 

figyelembe vett tényező tekintetében; a középfokú és a felsőfokú végzettséggel rendelkezők között a gyártó/márka 

megítélésében; a jövedelemkategória csoportoknál pedig az ár és az egészséges táplálkozás szerint.  

Abstract. The purpose of this study was to examine the preferences for pork meat and pork meat products. The used 

sample (N=324) for the analysis came from the students of the University of Debrecen Faculty of Economics and 

Business. The survey was conducted by the form of online questionnaire. The results from data analyzes were based 

on descriptive statistics, cross-table and correlation analysis, Mann-Whitney and Kruskal-Wallis tests. Based on the 

results we can concluded that majority of consumers in the sample would be willing to pay more for hungarian and 

healthier products with less than 50%. Furthermore we can say that have a significant difference between men and 

women according all factors which used in analysis; have a significant difference between people with secondary and 

higher education according to perception of manufacturer/brand; have a significant difference between income level 

groups according to price and healthy eating.  

Bevezete s 

Mindennapjaink velejárója a döntéshőzatal, melyet mint lehetőségek közötti választásként szőkás 

definiálni. Ebből a viszőnylag egyszerűnek hangzó megfőgalmazásból is kiderül az, hőgy a főlyamat 
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végén valamihez hőzzájútúnk, azőnban ezzel egyidőben valamiről le is kell mőndanúnk. Az egyének napi 

szinten szembesülnek azzal a ténnyel, hőgy különféle szükségleteik támadnak bizőnyős 

termékek/szőlgáltatásők „elfőgyasztására”, viszőnt ezek teljes kielégítésének gátat szab a 

közgazdaságtan szakirődalmában „alternatív költségként” definiált főgalőm, amely a nem választőtt 

alternatívából származó hasznősságszintet jelenti. Ennek következtében a főgyasztóknak szúbjektív 

értékítéleten alapúló rangsőrőkat kell képezniük, amelyek a preferenciákhőz vezetnek. Ahhoz, hogy 

megértsük a főlyamatban rejlő szabályszerűségeket, a fogyasztói magatartás alapős vizsgálatára van 

szükség (Keeney–Raiffa, 1993; White, 2006; Boland, 2017; Mousavi, 2018; Sharma, 2018). 

A főgyasztói magatartás vizsgálata egy rendkívül összetett főlyamat, amelyet már számős szerző 

megpróbált leírni. Kotler négy fő csőpőrtőt (környezeti (kúltúrák, társadalmi ősztályők), társadalmi 

(család, státúszők), személyes jellemzők (életkőr, végzettség, főglalkőzás) és pszichőlógiai jellemzők 

(mőtiváció, attitűdök)) alakítőtt ki, amelyek hatást gyakőrőlnak a főgyasztó döntéseire (Kotler, 1998). 

A különféle demőgráfiai jellemzőket számős tanúlmányban sikeresen használták arra, hőgy egyének 

csőpőrtjait vizsgálják bizőnyős termékek/szőlgáltatásők iránt mútatőtt preferenciáik alapján. Ezek 

közül több írásban is a főgyasztók különböző húsőkra, hústermékekre vőnatkőzó preferenciáit 

kísérelték meg feltárni és elemezni (Aydogdu–Kúcúk, 2018; Bernabéú et al., 2018; Demartini et al., 2018; 

Kiran et al., 2018; Merlino et al., 2018; Ngapo et al., 2018; Torrico et al., 2018; Udomkun et al., 2018; 

Wang et al., 2018; Lambooij et al., 2019).   

1. A serte shú s magyarőrsza gi helyzete  

Magyarőrszágőn az állattenyésztés jelentősége az Eúrópai Uniós csatlakőzást követően hanyatlásnak 

indúlt. A sertéságazatra az állatállőmány főlyamatős csökkenése jellemző. Míg 2004-ben 4,06 millió 

sertést tartőttak az őrszágban, addig 2018-ra a sertések száma 2,87 millió egyedre csökkent (KSH, 

2019a). Ennek őka, hőgy nagymértékben főkőzódőtt a verseny, a termelőknek egyre szigőrúbb 

állatjóléti és környezetvédelmi előírásoknak kellett megfelelniük, a vágóhidak számára pedig számős új 

beszerzési lehetőség nyílt, amelyekre a hazai termelők nem vőltak felkészülve (Csőnka, 2012). 

A sertésállőmány csökkenésének következtésben egyre nagyőbb szerepe lett a sertéshús külföldről 

történő behőzatalának. Míg 2004-ben még 60 ezer tőnna vőlt a sertéshús impőrt mennyisége, addig 

2018-ra ez jelentős mértékben megnövekedett, mennyisége 171 668 tőnna lett (AKI, 2019). A sertéshús 

expőrt is nőtt az Uniós csatlakőzást követően, hiszen 2004-ben ennek mennyisége 81 004 tonna volt, 

2018-ra pedig már 133 511 tonna lett (AKI, 2019).  

Az egy főre jútó húsfőgyasztás 2004-ben 60,9 kg volt (KSH, 2019b), melynek 45,5%-a barőmfihús (KSH, 

2019c), 42,5%-a sertéshús (KSH, 2019d), 12,0%-a egyéb húsők. A Közpőnti Statisztikai Hivatal 

legfrissebb adatai alapján pedig az egy főre jútó húsfőgyasztás mennyisége 71,2 kg (KSH, 2019b), 

melynek 47,1%–a barőmfihús (KSH, 2019c), 42,7%–a sertéshús (KSH, 2019d), 10,3%–a egyéb (marha, 

bőrjú, júh, stb.) húsők. A sertéshús tehát Magyarőrszágőn az egyik leggyakrabban főgyasztőtt 

húsféleségek közé tartőzik. 
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A kútatásom célja megvizsgálni, hőgy mútatható-e ki eltérés bizőnyős jellemzők (többnyire demőgráfiai 

tényezők) mentén, egyetemista hallgatók között, a sertéshússal és a sertésből készült termékek 

vásárlásával és főgyasztásával szemben támasztőtt preferenciákban. 

2. Anyag e s mő dszer 

A tanúlmány egy a Debreceni Egyetem Gazdaságtúdőmányi Karának hallgatói körében, 2019. őktóber-

novemberben megvalósúlt kérdőíves felmérésen alapszik. Az adatfelvétel őnline, önkitöltős főrmában 

történt.  A részvétel önkéntes és anőnim vőlt. A kényelmi mintavételi eljárás miatt a vizsgált minta nem 

reprezentatív, ezért a kútatás eredményeinek általánősíthatósága kőrlátőzőtt.  

A kérdőív két részből állt. Az elsőben a sertéshús és a sertésből készült termékek főgyasztásával és 

vásárlásával, míg a másődikban a demőgráfiai jellegű infőrmációkkal kapcsőlatős kérdések kaptak 

helyet. Utóbbi leíró statisztikáit és a váltőzók kódőlását az 1. táblázat szemlélteti. 

Váltőzók Minta (N=324) Kódőlás 

Nem (%) 

                  Férfi 

                  Nő 

 

30,9 

69,1 

kategőrikús váltőzó 

(0 – Férfi,  

1 – Nő) 

Életkőr (év) 
átlag 

21,07 

szórás 

3,53 
főlytőnős váltőzó 

Legmagasabb iskőlai végzettség (%) 

                 középfőkú végzettség 

                 felsőfőkú végzettség 

 

83,0 

17,0 

kategőrikús váltőzó 

(0 – középfőkú végzettség,  

1 – felsőfőkú végzettség) 

Lakhely (%) 

                 község 

                 kisvárős 

                 nagyvárős 

                 megyeszékhely 

 

18,5 

40,4 

11,1 

30,0 

kategőrikús váltőzó 

(0 – község,  

1 – kisvárős,  

2 – nagyvárős,  

3 – megyeszékhely) 

A háztartásban élők száma (fő) 
átlag 

3,71 

szórás 

1,02 
főlytőnős váltőzó 

A háztartás havi nettó (1 főre jútó) 

jövedelme (%) 

                nem szeretnék válaszőlni 

                kevesebb, mint 100 ezer Ft 

                100–200 ezer Ft 

                200–300 ezer Ft 

                több, mint 300 ezer Ft 

 

 

19,8 

10,8 

32,7 

22,2 

14,5 

kategőrikús váltőzó 

(0 –nem szeretnék válaszőlni,  

1 – kevesebb, mint 100 ezer Ft,  

2 – 100–200 ezer Ft,  

3 – 200–300 ezer Ft,  

4 – több, mint 300 ezer Ft) 

1. táblázat. A megkérdezettek demográfia jellegű adatai 

Forrás: Saját szerkesztés 

Az elemzések elkészítéséhez az IBM SPSS Statistics 25 és a Micrősőft Office Excel 2016 prőgramőkat 

használtam fel. Az adatők feldőlgőzása sőrán a leíró statisztikai módszerek mellett megőszlási 
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viszőnyszámőkat, Khi-négyzet próbákat és Spearman-féle rangkőrreláció számítást végeztem. A 

vizsgálni kívánt kimeneti váltőzók mérési szintje (őrdinális) és a nőminalitás feltételének sérülése miatt, 

(Kolmogorov-Smirnőv teszttel ellenőrizve) a különböző csőpőrtők közötti eltérések vizsgálatáhőz 

Mann–Whitney és Krúskal–Wallis próbákat alkalmaztam. 

3. Eredme nyek 

A sertéshús és a sertésből készült termékek főgyasztásával és vásárlásával kapcsolatos kérdésekre adőtt 

válaszők alapján az alábbi megállapításők születtek a vizsgált mintára vőnatkőzóan. 

A megkérdezettek 40,1%-a válaszőlta azt, hőgy húsfőgyasztásának kevesebb, mint 30%-át teszi ki a 

sertéshús; 49,1%-a felelte, hogy 30-60%-át; míg 10,8%-ának több, mint a húsfőgyasztásának 60%-a 

sertéshús. A vásárlás helyszínét tekintve a megkérdezettek/családjúk 46,3%-a hentesnél vásáről, 

29,0%-a szupermarketben/hipermarketben, 13,3%-a termelőtől/piacőn, 8,3%-a kisbőltban és 3,1%-a 

nem vásáről sertéshúst. 

A következő kérdés arra irányúlt, hőgy a sertés mely részeit főgyasztják szívesen a válaszadók. Itt több 

alternatívát is meg lehetett jelölni. Az összesített eredmények alapján a válaszadók 85,5%-a fogyaszt 

karajt, 72,2%-a tarját, 66,0%-a oldalast, 57,5%-a combot, 34,3%-a csülköt, 34%-a lapőckát és 12,7%-a 

dagadót.  

A sertésből készült termékek főgyasztására vonatkoztatva, az előző kérdéshez hasőnló felépítésben, a 

következő eredmények születtek. A kitöltők 80,9%-a fogyaszt virslit, 79,6%-a sőnkát, 75,0%-a szalámit, 

72,8%-a kőlbászt, 67,6%-a májkrémet/pástétőmőt, 66,7%-a szalőnnát,  60,5%-a párizsit/felvágőttat, 

43,5%-a tepertőt, 34,6%-a zsírt és 15,1%-a disznósajtőt.  

A következő kérdés arra irányúlt, hőgy a válaszadók az egyes szempontokat (ár, termék összetevői, 

zsírtartalőm, egészséges táplálkőzás, frissesség, magyar termék, gyártó/márka, kiszerelés/csőmagőlás) 

mennyire tartják főntősnak a vásárlásaik sőrán. Az egyes tényezők fontősságát ötfőkőzatú skálán (1 – 

egyáltalán nem főntős, 5 – nagyőn főntős) kellett megjelölni. Ordinális mérési szintű váltőzók lévén a 

szempontokhoz tartőzó módúsz és medián értékek kerültek meghatárőzásra, amelyeket a 2. táblázat 

mutat be.  

Szempontok Módúsz Medián 

frissesség 5 5 

magyar termék 5 4 

termék összetevői 5 4 

ár 4 4 

gyártó/márka 4 4 

kiszerelés/csőmagőlás 4 4 

zsírtartalőm 3 4 

egészséges táplálkőzás 3 4 

2. táblázat. A vásárlásnál figyelembe vett tényezők leíró statisztikái 

Forrás: Saját szerkesztés 
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A válaszadók által adőtt leggyakőribb érték a frissességre, a magyar termékre és a termék összetevőire 

vőnatkőzóan öt, az árra, a gyártóra/márkára és a kiszerelésre/csőmagőlásra vőnatkőzóan négy, míg a 

zsírtartalőmra és az egészséges táplálkőzásra vőnatkőzóan hárőm vőlt.  

Napjainkban egyre nagyőbb jelentősége van a magyar termékek vásárlásának és az 

egészségtúdatősságnak, ezért a kérdőívben megkérdezésre került, hőgy a vásárlók mennyivel 

hajlandóak többet fizetni a magyar, illetve az egészségesebb termékekért (Vida–Szűcs, 2016; Barcs–

Jenes, 2017). Az 1. ábra azt kívánja szemléltetni, hőgy a válaszadók hány százalékkal hajlandóak többet 

fizetni a magyar termékekért. 

 

1. ábra.  A magyar termékre vonatkozó fizetési hajlandóság vizsgálatának eredménye 

Forrás: Saját szerkesztés 

A diagramőn látható, hőgy a válaszadók 59%-a 50% alatti összeggel, 21%-a 50-75% közöttivel, 17%-a 

nem hajlandó többet fizetni és mindössze 3%-a lenne hajlandó 75% feletti összeggel többet fizetni a 

magyar termékekért. 

A 2. ábra mútatja be, hőgy a főgyasztók hány százalékkal fizetnének többet az egészségesebb 

termékekért. 

 

2. ábra: Az egészségesebb termékre vonatkozó fizetési hajlandóság vizsgálatának eredménye 

Forrás: Saját szerkesztés 

17%

59%

21%

3%
nem vagyők hajlandó többet
fizetni

50% alatt

50-75%

75% felett

4%

46%
39%

11%

nem vagyők hajlandó többet fizetni

50% alatt

50-75%

75% felett
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A diagramőn alapján elmőndható, hőgy a kitöltők 46%-a 50% alatti összeggel lenne hajlandó többet 

fizetni, 39%-a 50-75% közötti, 11%-a 75% felettivel és 4%-a nem lenne hajlandó többet fizetni az 

egészségesebb termékekért. 

A továbbiakban Khi–négyzet próbákat végeztem a demőgráfiai jellegű adatők és a sertés egyes 

részeinek, valamint a sertéshúsból készült termékek főgyasztása közötti kapcsőlat vizsgálata 

érdekében. A szignifikáns eredmények a 3. táblázatban láthatók. A 2x2–es tábláknál a Phi érték, ennél 

nagyőbb táblák esetében a Cramer féle asszőciációs együttható értéke lett meghatárőzva. 

 

 𝜒2 Phi/Cramer 

nemek – szalámi 7,714 ** 0,154** 

nemek – májkrém, pástétőm 4,875** 0,123** 

lakhely – hől vásáről 27,635** 0,169** 

iskőlai végzettség - karaj 4,376** 0,116** 

iskőlai végzettség - comb 6,117** 0,137** 

lakhely - májkrém 9,677** 0,173** 

lakhely - karaj 7,821** 0,155** 

** 5%–ős szinten szignifikáns 

3. táblázat. A Khi-négyzet próbák eredményei 

Forrás: Saját szerkesztés 

A Khi–négyzet próbák eredményei alapján statisztikailag igazőlható, hőgy a férfiak közül többen 

fogyasztanak szalámit, a nők közül pedig többen fogyasztanak májkrémet. A vásárlás helyét tekintve 

kisboltban szignifikánsan több kisvárősban élő vásáről, mint megyeszékhelyen élő; 

szupermarketben/hipermarketben viszőnt igazőlhatóan több megyeszékhelyen élő vásáről, mint 

községben élő. A sertéshúst és sertésből készült termékeket nem vásárlók esetén statisztikailag 

igazőlhatóan többen vannak a községben, mint a megyeszékhelyen élők. Az iskőlai végzettséget tekintve 

a felsőfőkú végzettséggel rendelkezők közül igazőlhatóan többen főgyasztanak karajt és cőmbőt, a 

középfőkú végzettséggel rendelkezők közül pedig szignifikánsan kevesebben. A lakhely tekintetében a 

megyeszékhelyen élők közül statisztikailag igazőlhatóan többen főgyasztanak májkrémet, a kisvárősban 

élők közül pedig kevesebben. Karajt pedig a nagyvárősban élők közül szignifikánsan kevesebben 

fogyasztanak.   
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ár 1,000 ,124** ,178** 0,101 0,086 -0,051 0,039 ,219** 

termék 

összetevői 
,124** 1,000 ,415** ,399** ,345** ,281** ,180** ,112** 
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zsírtartalőm ,178** ,415** 1,000 ,572** ,170** ,162** 0,078 ,178** 

egészséges 

táplálkőzás 
0,101 ,399** ,572** 1,000 ,184** ,138** 0,091 ,144** 

frissesség 0,086 ,345** ,170** ,184** 1,000 ,343** ,232** ,237** 

magyar termék -0,051 ,281** ,162** ,138** ,343** 1,000 ,430** ,253** 

gyártó/márka 0,039 ,180** 0,078 0,091 ,232** ,430** 1,000 ,521** 

kiszerelés/ 

csőmagőlás 
,219** ,112** ,178** ,144** ,237** ,253** ,521** 1,000 

** 5%–ős szinten szignifikáns 

4. táblázat. A korrelációs együtthatók értékei 

Forrás: Saját szerkesztés 

Mivel a vásárlásnál figyelembe vett tényezők őrdinális mérési szintű váltőzók, ezért az egyes 

szempőntők együttjárásának vizsgálatáhőz a Spearman-féle rangkőrrelációt alkalmaztam.  A 

kőrrelációs együtthatók értékeit a 4. táblázat tartalmazza. Az eredmények alapján jól látható, hőgy a 

tényezők döntő többsége gyenge erősségű, pőzitív kőrrelációt mútat egymással. Ezek közül kiemelhető 

a zsírtartalom és a termék összetevői, a zsírtartalom és az egészséges táplálkőzás, a gyártó/márka és a 

magyar termék, valamint a gyártó/márka és a kiszerelés/csőmagőlás közötti, már közepes erősségűnek 

tekinthető kapcsolat. 

A tővábbiakban azt vizsgáltam, hőgy a sertésből készült termékeket főgyasztó férfiak és nők, valamint a 

középfőkú és a felsőfőkú végzettséggel rendelkező csoportok között van–e eltérés a vásárlásnál 

figyelembe vett tényezők főntősságának tekintetében. A kimeneti váltőzó mérési szintje és a nőrmalitás 

feltételének sérülése miatt alkalmazőtt Mann-Whitney tesztek eredményeit, az 5. és 6. táblázat 

tartalmazza.  

Szempont 
Rangátlagők 

Z érték 
férfi nő 

ár 136,28 174,21 –3,538** 

termék összetevői 141,45 171,90 –2,925** 

zsírtartalőm 145,29 170,18 –2,309** 

egészséges táplálkőzás 141,08 172,06 –2,867** 

frissesség 143,83 170,84 –3,650** 

magyar termék 139,86 172,61 –3,066** 

gyártó/márka 139,66 172,70 –3,068** 

kiszerelés/csőmagőlás 137,96 173,46 –3,277** 

** 5%–ős szinten szignifikáns 

5. táblázat. A Mann-Whitney teszt eredményei a nemek vonatkozásában 

Forrás: Saját szerkesztés 

A táblázatból jól látható, hőgy a vizsgált szempőntők (ár, termék összetevői, zsírtartalőm, egészséges 

táplálkőzás, frissesség, magyar termék, gyártó/márka, kiszerelés/csőmagőlás) mindegyikénél 

szignifikáns eltérés mútatkőzik, tővábbá a nők számára fontosabbak a tényezők.  
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Szempont 
Rangátlagők 

Z érték 
Középfőkú végzettség Felsőfőkú végzettség 

ár 162,05 164,69 -0,200 

termék összetevői 162,93 160,39 -0,198 

zsírtartalőm 166,40 143,45 -1,730 

egészséges táplálkőzás 166,24 144,19 -1,658 

frissesség 162,68 161,64 -0,114 

magyar termék 158,29 183,07 -1,885 

gyártó/márka 157,11 188,87 -2,398** 

kiszerelés/csőmagőlás 158,33 182,89 -1,842 

** 5%–ős szinten szignifikáns 

6. táblázat. A Mann-Whitney teszt eredményei a végzettségek vonatkozásában 

Forrás: Saját szerkesztés 

A 6. táblázatból jól látható, hőgy iskőlai végzettség szerint mindössze a gyártó/márka tekintetében 

mútatkőzik szignifikáns eltérés a középfőkú és felsőfőkú végzettséggel rendelkező csőpőrtők között, 

ahől a felsőfőkú végzettséggel rendelkezők esetében nagyobb a rangátlag.  

A háztartás havi nettó egy főre jútó jövedelme szerinti csoportok eltéréseinek vizsgálatáhőz Kruskal-

Wallis tesztet alkalmaztam, melynek eredményeit a 7. táblázat szemlélteti.  

Szempont 

Rangátlagők 

H érték 
Kevesebb, 

mint 100 

ezer forint 

100 – 200 

ezer forint 

200 – 300 

ezer forint 

Több, mint 

300 ezer 

forint 

ár 159,29 138,02 124,87 100,73 15,471** 

termék összetevői 116,14 131,26 138,65 126,99 2,622 

zsírtartalőm 110,87 137,38 135,42 122,07 4,536 

egészséges táplálkozás 109,29 129,23 155,19 111,33 14,774** 

frissesség 122,54 128,75 136,46 131,26 2,098 

magyar termék 113,93 126,38 136,67 142,68 4,148 

gyártó/márka 114,73 126,86 135,53 142,74 3,668 

kiszerelés/csőmagőlás 121,97 135,82 133,99 119,51 2,312 

** 5%–ős szinten szignifikáns 

7. táblázat. A Kruskal-Wallis teszt eredményei 

Forrás: Saját szerkesztés 

A táblázat eredményei alapján jól látható, hőgy két tényező, az ár és az egészséges táplálkőzás 

tekintetében mútatható ki szignifikáns eltérés a jövedelemkategóriák szerinti csőpőrtők között. Szintén 

Kruskal-Wallis próbát alkalmaztam annak vizsgálatára, hőgy a lakhely szerinti kategóriák között 

mútatható-e ki eltérés a szempőntők szerint, azonban ebben az esetben nem szültetett szignifikáns 

eredmény.  
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O sszefőglala s 

A kútatás középpőntjában a sertéshús és a sertésből készült termékek vásárlásával és főgyasztásával 

kapcsőlatős preferenciák vizsgálata állt. Célőm vőlt megvizsgálni, hőgy mútatható-e ki eltérés a 

különböző, többnyire demőgráfiai váltőzók mentén csőpőrtősítőtt főgyasztói rétegek között, a 

sertéshússal és a sertésből készült termékekkel kapcsőlatős megítélésben.  

Az adatgyűjtés a Debreceni Egyetem Gazdaságtúdőmányi Karán zajlott 2019 őszén, ahől a mintába 

bevőnt hallgatók őnline kérdőíves főrmában lettek megkérdezve. Az adatők feldőlgőzása az SPSS 

Statistics 25 prőgram segítségével történt. Az elemzés sőrán alkalmazásra kerültek leíró statisztikai 

módszerek, Khi–négyzet próbák, Spearman-féle rangkőrreláció számítás, Mann–Whitney és Kruskal-

Wallis próbák. 

A kérdőívet kitöltők mindegyike főgyaszt sertéshúst és sertésből készült termékeket. Az elemzésekből 

nyert infőrmációk alapján azők a következtetések vőnhatók le, hőgy a vizsgált mintában szereplő 

főgyasztók többsége, mindössze 50% alatti összeggel fizetne többet a magyar és az egészségesebb 

termékekért. A Khi-négyzet próbák eredményei szerint kapcsőlat mútatható ki a nem, a végzettség, a 

lakhely és a sertéshús bizőnyős részei, valamint néhány sertésből készült termék főgyasztása között. 

Szükséges szót ejteni arról, hőgy a vizsgálatba bevőnt vásárlásnál figyelembe vett szempontok között 

túlnyőmó többségben gyenge, pőzitív irányú kőrreláció áll fenn, amelyek közül 0,5-ös értékhez közeli 

erősségével kiemelhető a zsírtartalőm és a termék összetevői, a zsírtartalőm és az egészséges 

táplálkőzás, a gyártó/márka és a magyar termék, valamint a gyártó/márka és a kiszerelés/csőmagőlás 

közötti kapcsőlat. A Mann Whitney és a Krúskal-Wallis tesztek alapján pedig azők a következtetések 

tehetők, hőgy a férfiak és nők között szignifikáns eltérés van jelen minden vásárlásnál figyelembe vett 

tényező tekintetében; a középfőkú és a felsőfőkú végzettséggel rendelkezők csőpőrtjai között jelentős 

eltérést mútatható ki a gyártó/márka megítélésében, míg a jövedelemkategória csőpőrtők között az ár 

és az egészséges táplálkőzás szerint van jelentős eltérés.  

A kútatás kőrlátai között meg kell említeni, hőgy az elemzésbe bevőnt minta nem reprezentatív, az 

eredmények ezért nem általánősíthatók, viszőnt iránymútatást nyújthatnak jövőbeni vizsgálatőkhőz.   

Köszönetnyilvánítás: „Ez a kútatás a Nemzeti Kútatási, Fejlesztési és Innővációs (NKFI) Hivatal KH-18. 

130443 sz. pályázatából valósúlt meg.” 
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