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Absztrakt. Rohand, til6életmddi és mobiltelefonok uralta vildgunkban névekvd szerep jut a mindségi szabadidé-
eltéltésnek, melyre az utobbi idében leginkdbb az élményszerzés és a természeti tényezb6k megléte hivé szavak lettek
a jellemzok. Vildgszerte évrél-évre névekvé forgalom- és ldtogatdi létszdmnévekedésrél szdmolnak be a kiilénbézd
tematikus- és kalandparkok, melyek szolgdltatdskindlata széleskériien kielégiti a modern ember e fajta rekredcids
igényeit. Kutatdsunk fokuszdban a szabadidds szokdsok és a kalandpark ldtogatds motivdcioja kézotti kapcsolatot
dllitottuk. A vizsgdlat sordn kérdbiv segitségével térképeztiik fel a fogyasztoi szokdsokat (n=408). Szignifikdns
eltéréseket tapasztaltunk t6bb vizsgdlt tényez6 kapcsdn is, igy példdul a szabadidejiik sordn aktivabb
tevékenységeket keresd és azokat elényben részesité vdlaszadékndl markdnsabban megjelent a kihivdst és
extrémitdst keres6 motivdcids indittatds az egyes kalandparkok felkeresésében, mint akdr a turisztikai
tevékenységekhez kéthetd szabadidié-eltoltést preferdlok korében. Kutatdsunk rdvildgitott arra, hogy a
szolgdltatéknak érdemes foglalkozni célcsoportjuk szabadidb-eltéltési szokdsaival, hiszen példdul a vdlasztdsi
motivdcié tekintetében elényt tudnak kovdcsolni az alapos fogyasztdi feltérképezésbil.

Abstract. In the world of runaway, “homo-sitting” and mobile telephones, the quality of leisure time is gaining
increasing importance, most of which is the experience gained and the characteristics of existing natural factors. A
variety of thematic and adventure parks are reported every year, increasing travel and visitors' growth every year,
the service offering of which broadly satisfies the needs of modern man and kind. In the focus of our research, we set
the link between recreational habits and motivation of adventure park visiting. Use the survey questionnaire to
calibrate consumer habits (n = 408). There were significant differences in the number of factors studied, such as
those who seek more physical activities in their free time and prefer to respond to the challenge and extravagance
motivating motivation in each of the adventure parks, or even for leisure-time enthusiasts. Our research reveals that
service providers should consider targeting their leisure time habits, for example, they can benefit from a thorough
consumer mapping from the point of view of electoral motivation.

Bevezetés

Napjainkban, a rekreacidban és a turizmusban egyarant 1j trendként jelennek meg az
élménykereséssel kapcsolatos motivaciok [1], [2], [3], [4], [5], [6], [7], [8], [9], [79] melyben a
szorakoztatdsnak kozponti szerepe van, igy a desztindcio-valasztds motivacidjat is nagyban
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befolyasolhatja. Az egyediség, az egyedi kindlati elemek szintén a versenyképesség meghatarozé
elemeivé valnak [10], [11], azaz az egyediség a jovOben is a turisztikai szolgaltaték sikerességének
kulcsa lesz.

1. Szakirodalmi attekintés

1.1. Trendek a téma- és kalandparkok latogatdsi motivaciéjaban

A témaparkok a vilag leglatogatottabb attrakciéi. A tematikus parkok f6bb jellemzdje, hogy
nagyméretli turisztikai és szabadidés programkindlattal rendelkeznek, amelyek komplex
programkinalatukkal jelentds keresletet vonzanak, programot kindlnak harom generacié szamara és
magas realizalt iizleti eredményt produkalnak. [12]

Egy masik definici6 szerint a tematikus parkok egyfajta ember altal készitett tajként értelmezhetdek,
mely egy adott témara fékuszalva igen sok szorakoztaté tartalmat, szabadid6s elemet és szolgaltatasi
lehet6ségeket 6tvoz. [13]

A technoldégiai fejlédéssel (pl. mobiltechnolégia: virtualis- kiterjesztett valésag) a kalandparkoknak is
lépést Kkell tartani egyrészrél, mint turisztikai élményt tamogatd lehet6ség, masfel6l, a
versenyképesség megtartasa miatt. [14] A kalandparkok keresleti bdviilését a kinalati oldal fejlesztése
is kovette. [15]

A TTR [16] szerint 2018-as utazasi trendjei kozott szerepelnek majd azok a turisztikai desztinacidk,
melyek élményeket és 6romot adnak a turistdknak. Az egyik ilyen trend lesz varhat6an az djratélt6dés
a természetben, melyre a kalandparkok altal nyujtott szolgaltatasok és természeti kornyezet kivaléan
alkalmas lehet.

A tematikus parkok novekvé turisztikai szerepét és jelentdségét tamasztja ala a TEA/AECOM [17]
elemzése, mely szerint a Top 10 tematikus park latogatészama a vilagon 2015-r6l 2016-ra mintegy
4,35%-kal novekedett. A Top 10 témapark latogatészama 2015-ben 420,4 milli6 f6 volt, ami 2016-ban
mar 438,3 millié latogatora béviilt. A témaparkok iranti kereslet-b6viilés meghaladta az aquparkok
vagy a muzeumok iranti keresletbdviilést is.

A témaparkok gazdasagi aspektusait, eredményességét tobb minden befolyasolja.
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A vilag Top 6 tematikus parkjanak latogatdi létszam-
adatai (f6) 2006-2016 k6zott

i

2006 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

mmmm Magic Kingdom at Walt Disney World Resort
mmmmm Disneyland Park at Disneyland Resort

mmmmm Tokyo Disneyland at Tokyo Disney Resort

mmmmm Universal Studios Japan

mmmmm Tokyo DisneySea at Tokyo Disney Resort

mmmmm Epcot at Walt Disney World Resort

--------- Linedris (Magic Kingdom at Walt Disney World Resort)
--------- Linedris (Disneyland Park at Disneyland Resort)
--------- Linearis (Tokyo Disneyland at Tokyo Disney Resort)
--------- Linedris (Universal Studios Japan)

--------- Linedris (Tokyo DisneySea at Tokyo Disney Resort)

--------- Linearis (Epcot at Walt Disney World Resort)

1. dbra: A vildg Top 6 tematikus parkjdnak Idtogatdi létszdm-adatai 2006 és 2016 kozott, valamint linedris trend-

elérejelzés. (Forrds: [18] alapjdn sajdt szerkesztés)

A tematikus parkok forgalmanak novekedését figyelhetjik meg a vildg hat legnépszeriibb
kalandparkjainak latogat6létszama alapjan. (lasd. 1. 4bra)

Az els6 abran lathatjuk, hogy a vildgon az els6 6 leglatogatottabb témapark latogatészama hogyan
valtozott 2006- 2016 kozott. Az elsé legnépszeriibb a Magic Kingdom at Walt Disney World Resort
(Lake Buena Vista, Florida, United States), a masodik a Disneyland Park at Disneyland Resort
(Anaheim, California, United States), a harmadik a Tokyo Disneyland at Tokyo Disney Resort (Urayasu,
Chiba, Japan), a negyedik az Universal Studios Japan (Osaka, Japan), az 6t6dik szintén japanban
talalhat6 a Tokyo Disney Sea at Tokyo Disney Resort, a hatodik pedig a Floridai Epcot at Walt Disney
World Resort. Az éves latogat6 1étszam adatokat tekintve elmondhat6, hogy a parkok irant a kereslet

108



International Journal of Engineering and Management Sciences (IJEMS) Vol. 3. (2018). No. 3
DOI:10.21791/1JEMS.2018.3.9.

folyamatosan béviil. A linearis el6rejelzési trendvonal mind a hat népszerdi park esetében tovabbi
lassu forgalombdviilést prognosztizal. A 2009-es év a valsag éve érdekes eredményeket mutat. Az elsé
két amerikai park kereslete a valsag ellenére sem csokkent, mig a Japanban taldlhat6 két park a
valsagban enyhe kereslet visszaesést mutatott, am a kovetkezd évtdl forgalombdviilést mutatott. Az
otodik helyen all6 Tokio Disney Sea és a hatodik helyezett floridai Epcot at Walt Disney World Resort a
valsagban is érdekes médon keresletbdviilést realizalt.

1.2. Trendek a kalandpark-latogatok szabadid6-eltoltési
szokasaiban

Mivel a kalandpark-latogatdk kozott a mintdnkban domindnsan jelen van a fiatal feln6tt korosztaly, igy
a turisztikai motivaciok vizsgalata el6tt elemziink néhany hazai szabadid6-motivacios vizsgalatot.
Muranyi [19] nappali tagozatos egyetemi hallgaték (N= 1570) szabadidds tevékenységeit vizsgalta. A
tanulmany megallapitja, hogy a hallgaték szabadidejliikben leginkdbb az individudlis és passziv
tevékenységeket preferaljak: leginkabb interneteznek, zenét hallgatnak, televiziot vagy videot (DVD-t)
néznek. A jellemzd szabadidds tevékenységek dominanciaja alapjan a tanulmany az aldbbi szabadid6s
fogyasztok csoportjait tipizalja az egyetemistak korében a f6bb jellemz6kkel. Az atlagosnal intenzivebb
kulturalis tevékenység (Kulturalis-tipus) a lanyok, a nagyvarosban él6k és az idésebb hallgatok
csoportjat jellemzi. Ennek megfeleléen az atlagosnal ritkabb kulturalis fogyasztas a fiuk, a fiatalabbak
és a kozségekben él6k csoportjaban figyelhet6 meg. A mlivészeti csoport- tagsag, a hangszeres jaték
(M{ivész-tipus) a fitlkra és a nagyvarosban élékre inkabb, mig a lanyokra kevésbé jellemzd. Az Aktiv
kikapcsolédas-tipus a fiatalabb és az id6sebb hallgaték mellett a fitk és a kozségekben élok
csoportjaban leginkdbb, mig a lanyok és a kollégistak kozott legkevésbé figyelhetd meg. jellemzi.

A budapesti egyetemistak esetében is azonos eredményeket kapott Szab6 [20], hiszen a leggyakoribb
szabadidGs tevékenység a zenehallgatas, Ujsagolvasas, és tv-nézés volt, akarcsak a debreceni
egyetemistak esetében. [19]

A budapesti hallgatok esetében arrdl szamol be a kutatds, hogy a férfiak szabadidds preferencia-
rendszerében dominansabban jelenik meg a szamitogépezés, a sportolas és a sporteseményeken valo
részvétel, mig a ndék inkdbb a kulturalis programokat preferaljak jobban, mint a komolyzenei
koncertekre jaras, mozi- és szinhazlatogatas. Sportolasi motivaci6 esetében Szab6 [20] azt tapasztalta,
hogy a valaszadok leginkabb a kikapcsolddas és szérakozas (76,6%), az egészség (75%), a fittség
(71,8%), a tevékenység élvezete (70,9%) és a szép formas test elérése (67,5%) miatt sportolnak.

A noéknek fontosabb a fittség, egészség, szorakozas és formas test elérése, mint motivacio, addig a
férfiak inkabb a kikapcsolddas-szorakozas, az egészség és az élvezet, és a tarsas egytttlét a baratokkal
a f6 motivacio a sportra.

A kutatd egyetemek hallgatéi kozott végzett felmérés alapjan a f6 motivacios tényez6 a rendszeres
testmozgasra, az egészség megbrzés. A néknek fontos még az alakmeg6rzés és kikapcsolédas, mig a
férfiaknak a stressz oldas. [21], [22], [23]

Sportolasra 0sztonz6 tényezdket vizsgaltak Czabai és mtsai [24], a felsGoktatasban tanuld hallgaték
egészségi Allapotaval, életmodjaval és sportoldsi szokasaival foglalkozé kutatdsukban, és
megallapitottak, hogy a hallgaték 53%-a a sajat igénye miatt sportol, 10%-at a baratai 6sztonzik, 4%-
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at az edzdje, 3-3%-at a sziilé ill. a testneveld tanar 6szténzi sportolasra, 1%-at a testvér motivalja, 0-
0% pedagoégus ill. orvos. J6 eredménynek mondhato, hogy a hallgatdk t6bb, mint fele (53%) sajat igény
miatt sportol, igy nagyobb az esély arra, hogy élete végéig megtartja ezt a szokasat.

A turisztikai kutatdsok egy része a turisztikai motivacié vizsgalatara irdnyul. Crompton [25]
tanulmanyaban azonositja azokat a turisztikai motivacidokat, amelyek befolyasoljak a turisztika
desztinacié kivalasztasat. Crompton 2 tipusba sorolta a motivaciokat, az egyik a szocio-pszicholdgiai a
masik a kulturalis volt. Az utazasi motivacio6 vizsgalata egy fontos kérdés, hogy megértsiik a turisztikai
keresletet és a turistak viselkedését, illetve hogy el6re tudjuk prognosztizalni a vasarlasi dontést. [25],
[26], [27]

Hsu és Huang [28] a szocio-pszicholdgiai motivaciét 7 elemre bontotta: menekiilés a mindennapokbdl,
pihenés/kikapcsolodas, oOnkutatas/onfelfedezés, presztizs, rokonsdg novelése/hangsilyozasa,
tarsadalmi interakci6 és regresszio. A kulturalis motivaci6, mely a masodik nagy motivacié csoportot
alkotta tovabbi két elemet tartalmaz, a kategdridba az tijdonsag és az oktatas tartozik.

A nemzetkozi turizmus iranti kereslet és annak determindnsai szamos tanulmany targyat képezték az
elmult évtizedekben. (pl. [29], [30])

A jovedelmet, az arat vagy Aar-szolgaltatds ardnyt (relativ 4ar), az utazasi Kkoltséget, a
marketingtevékenységet, az id6jarast és a szezonokat valamint a hosszi hétvégék és ilinnepek
alakulasat, mely valtozok hatdssal vannak a turisztikai keresletet igy a témapark latogatdinak
szamdanak alakulasara is.

Vannak kutatdsok, melyek a turistdk vagy a haztartasok jovedelmének alakulasat vizsgaljak, és azt
allapitjak, meg, hogy a diszkrecionalis jovedelem befolyasolja az utazasok, igy a témapark latogatasok
keresletét. [29], [31], [32], [33], [34], [35]

Hazai és nemzetkdzi kutatasok igazoljak, hogy a turisztikai szolgaltatasok ara, vagyis a relativ ar (mely
az ar-szolgaltatas aranyat jelenti) befolydssal van a turistdk desztinacié valasztasara, mely a
témaparkok esetében is igaz [36], [37], [38], [39], [40], [41], [42]. Song és munkatarsai [43] a valsag
hatasat vizsgaltak Hong-Kong turizmusara. Ok azt allapitottdk meg, hogy a turisztikai keresletet a
turistak jovedelmi szintje a relativ turisztikai ar és a versenyzé desztinaci6 relativ ara befolyasolja,
azaz a versenytarsak ar-szolgaltatas aranyara hivja fel a figyelmet. Darabos [44] tanulmanyaban az ar,
jovedelem, konjunkturalis helyzet alakulasa mellett hangstlyozza, hogy a turisztikai kinalat
kialakitdsandl ma mar a mennyiségi szemlélet helyett egyre inkdbb a minéségi szemlélet kertil
el6térbe, valamint a turisztikai termékekkel kapcsolatos részletes, korrekt informacié szerepe is
meghatarozo.

Ismeretesek olyan kutatasok, melyek a marketing szerepét hangsuilyozzak a forgalom ndvekedés
elérése érdekében. [45], [40], [41], [46], [47]

A marketingen beliil egyes kutatdsok ravilagitanak a markazas szerepére és az egyedi arculat
kialakitasara, mely a sikeresség egyik tényezdje lehet a témaparkok szamara. [48], [49], [50], [51]
Mark Gottdiener [52] az amerikai "tematizalas" szerepét mutatja be, ahol Disneyworld is bemutatasra
keriil. A tematikus szolgaltatasok (tematikus parkok, éttermek, bevasarlokozpontok, muzeumok,
repterek) kialakitasanak célja, hogy modern amerikaiak sehol se tudjanak menekiilni a felismerhetd
szimbélumok és jelek bségébél. Igy a szimbélumokat dsszekapcsoljak a médiakultiraval a fogyasztéi
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csabitassal, a zsenidlisan kialakitott szimbolikus terek el6allitasaval. Ez a szimbélumrendszer, mely a
brandépités fontos alapja egyre névekvd gazdasagi potencialt jelent a kereslet névelésében.
Szamos kutatds ravilagit arra, hogy a jol ismert témapark markak célpontokkd valtak magukban.
Példaul a Walt Disney Parks vilagszerte, évente kozel 138 millid latogatét realizalt [17] kozvetlen
célcsoportjaik szamadra, hogy jol ismert utazasi célpontokka valjanak. Val6jaban néhany uti cél (példaul
Orlando, Florida, vagy Anaheim, Kaliforniadban) a tematikus parkok elemei altal markaznak.

A termék-életciklus kutatdsaval kapcsolatos Guanglin [13] munkaja, aki kutatisiban arra a
kovetkeztetésre jut, hogy a kalandparkok életciklusat meg kell hosszabbitani a kereslet fenntartasa
érdekében. Ismerteti, azokat a marketing mddszereket, melyben bemutatja, hogy a témapark
lizemeltet6k mesterségesen hasznaljdk a marketingkampany életciklusanak meghosszabbitasa
érdekében a marketingkampdanyra val6 befolyasolas médszereit.

Darabos és szerzétarsa [53] kiemelik a technika szerepét. Egyrészt az internet elérhet6ség a turisztikai
szolgaltatasok kindlatdnak kialakitdsaban és az utazds megszervezésében elsédleges informacid
forrast jelent, masrészt a légikozlekedési szektor fontos szerepet jatszik a globalis gazdasag
fejlédésében, s ezzel nagyban hozzajarul a nemzetkozi turizmus boviiléséhez is.

Mas kutatasok bemutatjak, hogy az id6jaras [39], [54], [55], vagy akar a hétvégék, hosszuhétvégék,
nemzeti linnepek és pihenési id6szakok alakulasa [56], [57] is befolyasolja a tematikus parkok
forgalmat.

A turistak elégedettsége befolyasolja a park latogatélétszamat, egyrészt a szajrekldmon keresztiil,
masrészt a visszatérési hajlanddsadgon Kkeresztiil, utébbi jelent6ségét fontos Kkiemelni, mert
napjainkban elsédleges informaciéforrasként szolgalnak mas turistak szamara. [58], [59], [60], [61]

A latogatok elégedettségi szintjét a tapasztalt mindség is befolyasolja, mely a visszatéré vendégeket
eredményezheti. [62], [63], [64], [65], [26], [78]

2. Anyag és mddszer

Primer kutatadsunk soran kvantitativ modszert, a kérd6ives kutatast valasztottuk adatgytijtésre. Az
adatfelvétel 2017 szeptembere és decembere kozott zajlott. Ez id6 alatt Osszesen 408 darab
értékelhetd kérdo6ivet kaptunk vissza. A kérdéiv dsszeallitasanal torekedtiink arra, hogy széleskort és
komplex képet kapjunk a fogyasztok kalandpark latogatdsi magatartdsardl és szabadid6-eltoltési
szokasairdl. A témakorben 34 kérdést fogalmaztunk meg, melyek kozott voltak egyszerii és tobbszoros
valasztasos, valamint skalas zart és nyitott kérdések. Az adatokat SPSS 22.0 program segitségével
értékeltiik. Az elemzés soran alapstatisztikat néztiink, kereszttabla elemzés soran pedig Chi2-préobaval
kerestiik a szignifikans kiilonbségeket. Tematikus és kalandparkok esetében is igen fontos tényezg,
hogy milyen céllal keresi fel a fogyaszté az adott létesitményt, vagyis mi motivalja a
programvalasztasnal. Vizsgalatunk kozpontjaba a motivaciét és a szabadidds fogyasztdi szokasokat
allitottuk. Kerestiik az 6sszefliggést a kalandpark latogatasok motivacioja és a kalandparkot felkeresd
latogatok szabadid6-eltoltési szokasai kozott.

Feltételezések:

A szabadidejiikben inkabb passziv tevékenységeket priorizalé fogyasztok, alacsonyabb aranyban
véalasztjak a kalandparkok szolgaltatasait, azok kihivast jelent6 és extrémitast biztositd jellege miatt.
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Azon valaszadok, akik a turizmushoz kothet6 tevékenységeket preferaljak, nagyobb aranyban
valasztjak a kalandparkok kindlati elemeit azok kihivast és extrémitast jelentd jellege miatt, mint azok,
akik inkabb passziv tevékenységekkel toltik szabadidejiiket.

Azokat a valaszaddkat, akikre jellemzd, hogy kedvelik a természeti sportokat, az 1j és kihivast jelentd
szabadidGs tevékenységeket, valamint szeretik sajat hataraikat feszegetni extrémebb aktivitasokkal,
azok motivaciojat meghatarozdan jellemzi a kihivas és extrémitas keresése.

3. Eredmények

A 408 f6s mintadban 190 f6 (46,6%) férfi és 218 (53,4%) né szerepelt, az életkori jellemz&ket tekintve a
valaszadok 83,8%-a 30 év alatti volt. A kalandparkok szolgaltatasai kozott megtalalhatjuk azokat az
aktiv szabadidds kindlati elemeket, melyek az extrém sportok alapjait, annak taldn egyszertisitett
valtozatait tartalmazzak vagy azokat az elemeket, melyek Ujszeriek és kihivast jelentenek, mivel
motorikus iigyességet feltételeznek. Talan ezzel is magyarazhaté az, hogy a kalandparkok egyik
dominans célcsoportja a fiatalok, akik fogékonyak az 1j dolgok kiprébalasa irant. [66]

Lakohelyi magoszlas szerint a legtobb valaszadé (42,6%) varosban vagy megyeszékhely(i varosban él
(35,3%). A leggyakoribb iskolai végzettség az érettségivel rendelkez6 kozépiskolai végzettség volt,
mellyel a valaszadok 62,3%-a rendelkezett. Foglalkozas szerint tobbségben a tanuldk jelentek meg
(76,7%), majd az alkalmazottak (19,9%). A csaladi allapotra a minta fiatal kordabol ered6en a nétlen,
hajadon valasz volt a legjellemzébb (59,3%). Ebbd6l kovetkezden, bar magasabb aranyban, a
valaszadok tobbsége még a sziileivel lakik (72,8%). Az egy haztartasban él6k szama a magyar atlaggal
esik egybe, 34,1%-ban 4 f6s, 24,8%-ban 3 f6s haztartasok szerepelnek a sokasagban. Az egy fére jutd
nettd havi jovedelem is atlagosnak mondhatd, Tébbségében 100 001 - 150 000 Ft kozott valasztottak
a megkérdezettek (25,2%).

Kérd6iviinkben 6sszesen hat féle motivaciot jeloltiink meg, melyeket a kalandparkok szolgaltatasainak
kinalatdhoz igazitottunk. A szérakoztatd jelleg motivalja a legtobb kalandpark latogatét a
felkeresésben, melyet a valaszadok 44,4%-a jelolt be. Ez az eredmény igazolja azokat a szabadidds,
sport, fitnesz-wellness és turisztikai trendeket, melyek a szérakoztaté funkcié jelent6ségének
er0sodését igazoljak vagy prognosztizaljak. [67], [20], [68], [69], [11], [70], [71]

A leginkabb kalandpark-specifikus allitas , A kihivas és extrémitas miatt” torténd latogatas volt, mely a
masodik legnépszerilibb motivaciéként jelent meg a valaszadok korében. A teljes mértékben jellemz6
valaszt a minta 31,6%-a, vagyis 129 f6 valasztotta, a legnépszer(ibb vélasz a szérakoztat6 tevékenység
miatti latogatas volt, 181 f6 voksolt ra, mely 44,4%-ot jelent.

A természet kozelsége miatti latogatast 20,1%-a valasztotta a valaszadéknak, hogy teljes mértékben
jellemzd ez az allitas. A természeti értékek turizmusban torténd felértékel6dését szintén tobb kutatas
igazolta. [72], [73], [16], [74]
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Mennyire Egyaltalan Kismértékben | Kozepes Jellemzd Teljes
jellemzé/ nem jellemzo6 | jellemzd mértékben (4-es jelolés) | mértékben
Motivacid (1-esjelolés) | (2-esjelolés) | jellemzb f6 és % jellemzd

6 és % f6 és % (3-as jelolés) (5-0s jelolés)

f6 és % 6 és %

Uj tipusu,
népszeri
szorakozasi 61 f6; 15% 2816;6,9% | 115f6;28,2% | 109 £6; 26,7% | 95 £6; 23,3%
lehet8ségnek
tartja
Kihivasok,
extrémitds | 44 f5;10,8% | 386;9,3% | 8016;19,6% ;}37;,‘/2 ;21?;,2
miatt
A természet
kozelsége 56 £6; 13,7% | 5016;12,3% | 109 f6; 26,7% | 111 {6; 27,2% | 82 16; 20,1%
miatt
rcrfizi’?tep‘tes 81f5;199% | 53f6;13% | 88f6;21,6% | 10616;26% | 80 f6;19,6%
El‘i‘;i?“‘sag 34f6;83% | 29f6;7,1% | 90f6;22,1% | 138 £6;33,8% | 117 £6; 28,7%
Szérakoztatd
tevékenységi 72 £6; 17,6% 7 £6; 1,7% 48f6; 11,8% | 100 f6; 24,5% | 181 f6; 44,4%
jellege miatt

1. tdbldzat: A vdlasztdsi motivdcié eredményeinek alakuldsa a vizsgdlt mintdn (sajdt kutatds alapjdn)

Kerestiik azokat a tényez6ket, melyekkel szignifikans kiilonbség tapasztalhato.

A kérdéiviink vizsgalta, hogy a kitolt6k hogyan toltik szabadidejiiket. Négy féle megallapitast kellett
értékelnitik 1-5-0s skalan, ahol az 1-es az egyaltalan nem jellemz6, mig az 5-6s a teljes mértékben
jellemzd kategoriat jelentette. A négy féle kategoria ,Inkabb aktiv tevékenységekkel (pl. sportolassal,
kirandulassal, kertészkedéssel, stb.)”, ,Inkabb passziv tevékenységekkel (pl. TV nézés, olvasas,
zenehallgatas, stb.)”, ,Inkabb kulturalis tevékenységekkel (pl. szinhazlatogatds, mozi, kiallitas
megtekintés, stb.)”, , Inkdbb a turizmushoz koéthet6 tevékenységekkel (pl. wellness hétvége, tobb napos
varoslatogatas, utazas turisztikai céllal, stb.)”.

Kereszttabla vizsgalatkor Chi2-prébat végeztiink, mely soran a kapott eredményeink a kovetkez6k
voltak. A négy valaszlehet6ség koziil haromnal talaltunk szignifikans kiilonbséget.

A passziv szabadidé-eltoltés a mintaban leggyakrabban 3-as értékkel jelent meg, vagyis kozepes
mértékben jellemzi a megkérdezetteket (157 6, 38,48%). Korabban mar beszamoltunk réla, hogy 129
f6 jelolte teljes mértékben igaznak azt, hogy a kihivasok és az extrémitds miatt kereste fel a
kalandparkot. Ha megnézziik a két kategoria keresztezését a leggyakoribb valasz-eredményt kapjuk,
50 f6 (az egész minta 12,25%-a) nyilatkozott Ggy, hogy motivacioban teljes mértékig jellemzé ra az
allitas, ugyanakkor csupan kozepes mértékben tartja passzivnak szabadid6-eltoltését. Azon
valaszadok, akik szabadid6-eltoltésiiket teljes mértékig passzivnak tartjak, 22,48%-ban (29 f6)
valasztottak legmagasabb értékeléssel a kihivast és extrémitas céljabdl torténd kalandpark latogatast,
Osszességében pedig csupan 17,4%-uk (71 f6) valasztotta ezt a motivaciot. El6zetes feltételezésiinknek
megfelel6en nem tul markansan, de igazolddni latszik elméletiink, a Chiz-préba eredménye (30,1363

df: 16) szignifikans eltérést mutatott (p=0.017).
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Kihivas és extrémitas | Inkabb passziv tevékenységekkel t6lti szabadidejét (f6) Osszes
miatt valasztja 1: 2: 3: kozepes | 4: 5: teljes
egyaltalan | kismértékben | mértékben | jellemz8 | mértékben
nem jellemzo6 jellemzo6 jellemz6
jellemzd
1: egyaltaldin nem
. P 6 2 17 13 6 44
jellemz6
_2: i kismértében 0 6 14 9 9 33
jellemzé
3: kozepes
meértékben jellemz6 8 13 33 13 13 80
4: jellemz6 3 15 43 42 14 117
>: teljes mértékben 8 18 50 24 29 129
jellemzé
Osszes: 25 54 157 101 71 408

2. tabldzat: Kereszttdbla a , Kihivds és extrémitds miatt térténd vdlasztdsi motivdcio” és ,Inkdbb passzivan télti
szabadidejét” kérdésekre adott vdalaszokbdl (sajdt kutatds alapjdn)

A kulturalis tevékenységeket legnagyobb ardnyban 2-es mindsitéssel értékelték a valaszaddk, vagyis
kismértékben jellemzi a mintat (157 f6, 38,48%) az e féle szabadid6-eltoltés. A vizsgalt tényezdék
kereszttablajaban a legnagyobb szamban a 4-2 valaszérték jelent meg, vagyis a motivacidoban 4-es
(jellemzd), mig a szabadid6-elt6ltésben 2-es (kismértékben jellemz6) értékelésti valaszok érkeztek (58
f6, 14,22%). A két vizsgalt tényez6 maximum értékei az aldbbiak szerint alakultak. A kulturalis
tevékenységeket teljes mértékben jellemzdének jeloldk koziil csupan elenyészd aranyban valasztottak
5-0s értékkel a kihivas és extrémitds motivaciot (7 6, a teljes minta 1,72%-a) és 0sszességében is
csupan 19-en (4,66%) nyilatkoztak koziiliik arrol, hogy megjelent latogatasukkor ez a cél/motivacié. A
Chi2-teszt soran igen erds szignifikans eltérést tapasztaltunk (érték: 41,1012; df: 16; p=0.001), vagyis
azon valaszaddkra, akik szabadidejiiket féként kulturalis tevékenységek végzésével toltik, csekély
mértékben jellemzi kalandpark latogatasaik soran, hogy azokat a kihivasok keresése és az extrém
jellege miatt valasztanak.

Kihivas és extrémitas | Inkabb kulturalis tevékenységekkel tolti szabadidejét (f6) Osszes
miatt valasztja 1: 2: 3. kozepes | 4: 5: teljes
egyaltalan | kismértékben | mértékben | jellemz6 | mértékben
nem jellemzd jellemzd jellemzd
jellemzd
L. egyaltalan  nem 11 16 9 3 5 44
jellemzd
2. Kismerteben 2 13 14 5 4 38
jellemzé
3: kozepes
mértékben jellemzd 19 22 31 7 1 80
4: jellemzd 6 58 36 15 2 117
>: teljes mertékben 19 48 39 16 7 129
jellemzd
Osszes: 57 157 129 46 19 408

3. tabldzat: Kereszttdbla a ,Kihivds és extrémitds miatt torténd vdlasztdsi motivdcio” és ,,Inkdbb kulturdlis
tevékenységekkel télti szabadidejét” kérdésekre adott vdlaszokbdl (sajdt kutatds alapjdn)
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A turizmushoz kothet6 tevékenységeket is leggyakrabban 2-re mindsitették, vagyis a valaszadok
kismértékben érzik jellemzének szabadid6-eltdltési szokasaikra (145 {6, 35,53%). Ha a szabadidé-

eltoltés jellegének és a kalandpark latogatas motivacidjanak kereszttablajat vizsgaljuk, a leggyakoribb

valasz az 5-2, vagyis 5-0s értéket adott a kihivasok és extrémitas miatti motivaciéra és 2-esre

mindsitette a turizmushoz kothet6 szabadid6-eltoltési szokasait (50 {6, 12,25%). Ha azon valaszaddkat

vizsgaljuk, akikre teljes mértékben jellemz6 a turizmushoz kothetd tevékenységekkel toltott

szabadidd, csupan kis hanyaduk jel6lte motivacioként a kihivast és extrém jelleget (28 f6, 6,86%),

melybdl 5-0s értékelést mindosszesen 8 f6 (a teljes minta 1,96%-a) adott. A két vizsgalt tényezd kozott
szignifikdns eltérés van, a Chi2-préoba értéke 31,9372 (df: 16), ahol a p értéke 0.010.

Kihivas és extrémitas | Turizmushoz kothetd tevékenységekkel tolti szabadidejét (f6) Osszes
miatt valasztja 1: 2: 3: kozepes | 4: 5:  teljes
egyaltalan | kismértékben | mértékben | jellemz6 | mértékben
nem jellemzd jellemzd jellemzd
jellemzd
L: egydltalan  nem 12 14 8 4 6 44
jellemzd
2. Kismertében 2 13 7 15 1 38
jellemzd
3: kozepes
mértékben jellemzd 8 29 22 16 > 80
4: jellemzd 15 39 33 22 8 117
5: teljes mértekben 26 50 29 16 8 129
jellemzd
Osszes 63 145 99 73 28 408

4. tdbldzat. Kereszttdbla a , Kihivds és extrémitds miatt térténd vdlasztdsi motivdcio
tevékenységekkel télti szabadidejét” kérdésekre adott vdlaszokbdl (sajdt kutatds alapjdn)

z

és,, Turizmushoz kéthetd

Turizmushoz kothet6 tevékenységekhez soroljuk a kalandpark latogatast is, ezzel kapcsolatos

feltételezésiink nem igazolddott be, hiszen nagyobb mértékben jelent meg a passziv tevékenységeket

preferaloknal a kihivas és extrémitds miatti motivacié, mint a turizmushoz kothet6 tevékenységeket

kedvel6k esetében, ezt az 5. tablazat szemlélteti:

Osszes jeldlés /1- | Teljes mértékben | Chi2 érték | df p
5-ig értékelte | jellemzd /5-0s
barmilyen értékelés/ (f6 és
szammal/ (f6 és | %)
%)
Passziv
tevékenységeket 71 £6; 17,4% 29 16; 7,11% 30,1362 16 0.017
preferal
Turizmushoz
kothetd « «
. . 28 f6; 6,86% 8 f6; 1,96% 31,9372 16 0.010
tevékenységek
preferalasa

5. tdbldzat: A ,Passziv tevékenységeket kedvel6k” és a , Turizmushoz kéthetd tevékenységeket preferdlok”
dsszehasonlitdsa kereszttdbldban (sajdt kutatds alapjdn)
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Kértiik a valaszadokat, hogy jellemezzék szabadid6-eltoltési szokasaikat megadott tulajdonsagokkal, a
valasz kateg6ridk megadasanal segitségiil hivtuk Hunyadi [75] tanulmanyaban hasznalt tulajdonsag
kategoriakat, melyeket a kutatdsunk témajadhoz igazitottunk. Ezek ,Fiatalos, modern, aktiv, Gjito,
valtozatos, sportos”, ,Konszolidalt, klasszikus, intellektudlis, kulturalis”, ,Otthoni tevékenységek,
passziv pihenés”. A leggyakoribb valasztas a kalandparkok szolgaltatas-kinalataval is jol 6sszeill6
,Fiatalos, modern, aktiv, 0jitd, valtozatos, sportos” lett, 177 f6 valasztotta a magara leginkdbb
jellemzdének ezeket a tulajdonsagokat (43,4%). Vizsgalatunk szempontjabo6l azonban érdekesebb a
kulturdlis jelz6t hasznal6 tulajdonsag-csoport valaszai, a kordbban vizsgalt kulturalis
tevékenységekkel szabadid6t tolt6k és a latogatdsi motivacié kozotti Osszefiiggések feltdrasa. A
magukat konszolidalt, klasszikus, intellektualis, kulturdlis jelz6kkel illet6 valaszadok (1-5-6s értékek
barmelyikét jel6l6k) 6,61%-a (27 f6) nyilatkozott Uigy, hogy kalandpark latogatasaban a kihivas és az
extrém jelleg volt a legnagyobb hiv6 szé. Koziiliik 14-en (a teljes minta 3,43%-a) adtak a legmagasabb
5-0s értéket a motivaciéra. A Chi2-teszt eredményei ennél a tényez6nél is mutattak szignifikans
kilonbséget (érték: 32,2732, df: 16, p=0.009).

Kihivas és extrémitas | Konszolidalt, klasszikus, intellektualis, kulturélis tulajdonsagok | Osszes
miatt valasztja jellemzik (f6
1: 2: 3: kozepes | 4: 5: teljes
egyaltalan | kismértékben | mértékben | jellemz6 | mértékben
nem jellemzo6 jellemz6 jellemzd6
jellemzd
L. egydltalin  nem 7 12 15 6 4 44
jellemzd
_2: i kismértében 8 4 17 7 2 38
jellemzd
3: kozepes
mértékben jellemz6 12 18 41 8 1 80
4: jellemzd 9 33 39 30 6 117
5: teljes mértekben 22 33 38 22 14 129
jellemzd
Osszes 58 100 150 73 27 408

6. tdbldzat. Kereszttdbla a ,Kihivds és extrémitds miatt térténd vdlasztdsi motivdcié” és a sajdt magukat
»Konszoliddlt, klasszikus, intellektudlis, kulturdlis tulajdonsdgokkal” jellemz6krdl (sajdt kutatds alapjdn)
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Ha Osszevetjiik az eredményeket a korabbi kulturdlis tevékenységekkel kapcsolatos kérdés soran
tapasztaltakkal magasabb jel6lési aranyt talalunk ennél a tényez6nél, habar a Chi2-értéke alacsonyabb
és a p értéke nagyobb. A tapasztalatokat a 7. tablazat szemlélteti:

Osszes jelolés /1- | Teljes mértékben | Chizérték | df p
5-ig értékelte | jellemzd /5-0s
barmilyen értékelés/ (f6 és
szammal/ (f6 és | %)
%)
Kulturalis
tevékenységeket 19 £6; 4,66% 7 £6;1,72% 41,101a 16 0.001
preferalok
Konszolidalt,
klasszikus,
intellektualis, 27 £6; 6,62% 14 £6; 3,43% 32,273 16 0.009
kulturalis
tulajdonsag

7. tabldzat: A ,Kulturdlis tevékenységeket preferdlok” és a sajat magukat ,konszoliddlt, klasszikus,
intellektudlis, kulturdlis” tulajdonsdgokkal jellemzdk 6sszehasonlitdsa kereszttdbldval (sajdt kutatds
alapjdn)

A felmérés soran szamos allitast tettiink fel az alanyoknak, melyek szintén a szabadid6-eltoltési
szokasaikat voltak hivatottak vizsgalni. A leginkabb jellemzé allitdsok, melyekre a ,teljes mértékben
jellemz&” valaszok érkeztek az alabbiak voltak:

Ha valaszthatok, inkabb aktivan toltom el a szabadidémet 205 f6 (50,2%)

Szeretek uj tevékenységeket kiprobalni 195 6 (47,8%)

Tarsas tevékenységek végzése nalam prioritast élvez 171 {6 (41,9%)

Szivesen toltom szabadidémet a szabadban 146 {6 (35,8%)

Amikor csak tehetem, napi szinten sportolok 139 6 (34,1%)

o N1~ W N

Oszténoz az extrém, sajat hataraimat feszegeté tevékenységek kiprébalasa 117 f6
(28,7%)

Szeretem a kulturalis tevékenységeket 117 6 (28,7%)

Elényben részesitem a természeti sportokat 116 f6 (28,4%)

A kiemelések mutatjak a kalandparkban végezhet6 tevékenységekre is jellemz6 tulajdonsagokat.

A tovabbiakban megvizsgaltuk az egyes tulajdonsagok és a cél és motivacié (kihivas és extrémitas)
kozotti 6sszefiiggéseket.

Szignifikans eltérést tapasztaltunk példaul azoknal a valaszad6knal, akiket 6sztonoz az extrém, a sajat
hatarait feszeget6 tevékenységek kiprobalasa. A két tényez6 kereszttablajaban legmagasabb aranyban
az 5-5 valasz lehetség fordult el6, vagyis 5-0s értéket adott a motivacid/cél esetében is és az allitasra
is (58 f6). A teljes minta 14,22%-4ra jellemz6 mind a két tényez6. A Chi2-préba sordn igen erds
szignifikans eltérést kaptunk (érték: 70,9184, df: 16, p=0.000) a vizsgalt kérdések kozott, vagyis azok,
akikre teljes mértékig igaz az allitas egyértelmiien a kihivas és extrém jellege miatt keresik fel a
kiiléonb6z6 kalandparkokat.
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Kihivas és | Osztoénodz az extrém, sajat hatdraimat feszegetd tevékenységek | Osszes
extrémitas miatt | Kiprébalasa (f6)
valasztja 1: 2: 3. kozepes | 4: 5: teljes
egyaltalan | kismértékben | mértékben | jellemz6é | mértékben
nem jellemz6 jellemz6 jellemzé
jellemzo6
L: egydltalan nem 10 17 5 4 8 44
jellemz6
_2: ”klsmerteben 4 15 6 3 5 33
jellemzd
3: kozepes
meértékben jellemz6 11 23 16 17 13 80
4: jellemzd 6 22 26 30 33 117
5: telies mértekben 9 7 28 27 58 129
jellemzd
Osszes 40 84 81 86 117 408

8. tdbldzat, Kereszttdbla a , Kihivds és extrémitds miatt térténd vdlasztdsi motivdcié” és az ,Oszténéz az extrém,
sajdt hatdraimat feszegetd tevékenységek kiprobdldsa” dllitdsra adott vdlaszokbdl (sajdt kutatds alapjdn)

A kovetkez6 allitas, mely estében eltérést tapasztaltunk az a ,Szeretek 4j tevékenységeket kiprobalni”.
A kereszttabla soran a leggyakoribb valasz ebben az esetben is az 5-5 volt, vagyis a motivacidra is és az
allitasra is a legmagasabb 5-0s értéket adta (69 f6, ami a teljes minta esetében 16,91%-ot jelent). A
kalandparkok altal kinalt szolgaltatdsok az elmult években jelentek meg markansabban a
magyarorszagi kinalati piacon, igy ugyan nem a legdjabb, de 1j tevékenységeknek szamitanak. A Chiz-
teszt soran kapott eredmények (értéke: 30,4573, df: 16) szignifikans eltérést mutatnak (p=0.016), azok
a valaszadok, akik szeretnek Uj tevékenységeket kiprobalni, nagyobb gyakorisaggal valasztjak
latogatasuk motivaciéjaként a kihivast és kalandpark szolgaltatasainak extrém jellegét.

Kihivas és | Szeret Uj tevékenységeket kiprdbalni (f6) Osszes
extrémitas miatt | 1: 2: 3: Kkozepes | 4: 5:  teljes
valasztja egyaltalan | kismértékben | mértékben jellemz6 | mértékben
nem jellemzé jellemzé jellemzd
jellemzd
1: egyaltalan nem | 4 3 12 10 15 44
jellemzd
2: kismértében | 2 3 13 9 11 38
jellemzd
3: kozepes | 1 6 16 22 35 80
mértékben jellemz6
4: jellemzd 0 3 18 31 65 117
5: teljes mértékben | 4 7 19 30 69 129
jellemzd
Osszes 11 22 78 102 195 408

9. tdbldzat: Kereszttdbla a ,Kihivds és extrémitds miatt torténd vdlasztdsi motivdcié” és a ,Szeretek uj
tevékenységeket kiprébdlni” dllitdsra adott vdlaszokbdl (sajdt kutatds alapjdn)

Tesztlink soran eltérést tapasztaltunk a ,Szeretek maganyosan (izhet6 tevékenységeket végezni
szabadidémben” allitas esetében. A mintara leginkabb jellemz a 4-2 allitaspar, vagyis a motivaciéban

o

4-es (jellemz0) értéket valasztott, az allitast pedig 2-esre (kismértékben jellemz3) mindsitette (42 6, a
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teljes minta 10,29%-a). Azok a fogyasztdk, akik teljes mértékben azonositottak magukat az allitassal,
vagyis abszolut jellemz6 rajuk a maganyos szabadidé-eltoltés, a legkisebb aranyban jeldlték meg a
kihivast és extrémitast, mint motivaciot (6sszesen 52 f6, ez a minta 12,71%-a, ebbdl 5-0s értékelést 18
f6 adott, ez a minta 4,41%-a). A proba soran szignifikans eltérést kaptunk, ahol a Chi2 értéke 27,9002
(df: 16) és a p=0.033. A maganyos tevékenységeket kismértékben kedvel6k jelentek meg nagyobb
aranyban, igy inkdbb a nem maganyos/tarsas tevékenységeket kedvel6knél jellemzébb a kihivasok és
extrémitas miatti motivacio.

Kihivas és | Szeretek  maganyosan  (izhetd tevékenységeket végezni | Osszes

extrémitas miatt | szabadidémben (f6)

valasztja 1: 2: 3. kozepes | 4: 5: teljes
egyaltalan | kismértékben | mértékben | jellemzd | mértékben
nem jellemzé jellemz6 jellemzé
jellemz6

1: egyaltaldin nem | 10 12 10 7 5 44

jellemz6

2: kismértében | 6 7 5 7 13 38

jellemzd

3: kozepes | 13 20 25 15 7 80

mértékben jellemz6

4: jellemzd 22 42 27 17 9 117

5: teljes mértékben | 17 38 32 24 18 129

jellemzd

Osszes 68 119 99 70 52 408

10. tdbldzat: Kereszttdbla a ,Kihivds és extrémitds miatt térténd vdlasztdsi motivdcio” és a ,Szeretek magdnyosan
lizhetd tevékenységeket végezni szabadidémben” dllitdsra adott vdlaszokbdl (sajdt kutatds alapjdn)

A kovetkez6 két allitast egytitt értékeljlik, hiszen nagy részben Osszefliggnek. Az allitasok, ,Hétvégén
gyakran veszek részt futéversenyeken, teljesitmény tarakon, egyéb tirakon” és ,Elényben részesitem
a természeti sportokat”. Mindkét esetben talaltunk szignifikans eltérést

A mintara nem jellemzd6 a futoversenyeken és teljesitmény turakon vald részvétel, majdnem 70% 2-es
vagy 1-es értéket adott erre az allitasra (kismértékben jellemzd, egyaltalan nem jellemz6, 284 £6), Chiz-
proba soran Kkapott értékek az aldbbiak szerint alakultak, érték: 29,9223 df: 16, p=0.018.
Feltételezhetnénk, hogy aki részt vesz barmilyen természetben (izhetd és teljesitményre torekvé
sportban verseny jelleggel, annak motivaciéjaban jelentds szerepet kaphat a kihivas és az extrémitas,
azonban nem ezt tapasztaltuk a megkérdezettek korében.
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Kihivas és | Hétvégén gyakran vesz részt futéversenyeken, | Osszes
extrémitas miatt | teljesitménytirdkon, egyéb turdkon (f6)
valasztja 1: 2: 3. kozepes | 4: 5: teljes
egyaltalan | kismértékben | mértékben | jellemz6é | mértékben
nem jellemz6 jellemz6 jellemzé
jellemzo6
1: egyaltaldin nem | 25 9 5 3 2 44
jellemz6
2: kismértében | 24 8 3 2 1 38
jellemzd
3: kozepes | 35 19 14 4 8 80
meértékben jellemz6
4: jellemzd 47 41 18 9 2 117
5: teljes mértékben | 46 30 23 14 16 129
jellemzd
Osszes 177 107 63 32 29 408

11. tabldzat: Kereszttdbla a ,Kihivds és extrémitds miatt térténd vdlasztdsi motivdcio” és a ,,Hétvégén gyakran
veszek részt futéversenyeket, teljesitmény turdkon, eqyéb tirdkon” dllitdsra adott vdlaszokbdl (sajdt kutatds
alapjdn)

A természeti sportokat el6nyben részesit6k esetében kapott eredmények az el6zetes elvarasoknak
megfeleléen alakultak. A minta nagyobb részére jellemzd teljes mértékben a természeti sportok
priorizalasa (116 f6, a minta 28,43%-a) és koziiliik is a legnagyobb hanyadban vannak azok, akik 5-6s
értékelést adtak a motivaciora (47 {6, 11,52%-a a mintanak). A Chi2-teszt eredményei (értéke: 37,7833,

df: 16) igen erds szignifikanciat mutattak (p=0.002) a két tényez6 kozotti 6sszefliggés esetében.

Kihivas és | Elényben részesiti a természeti sportokat (f6) Osszes
extrémitas miatt | 1: 2: 3: kozepes | 4: 5:  teljes
valasztja egyaltaldan | kismértékben | mértékben | jellemzé | mértékben
nem jellemzd jellemz6 jellemzd
jellemzo6
1: egyaltaldin nem | 7 13 6 9 9 44
jellemzd
2: kismértében | 5 10 11 3 9 38
jellemzd
3: kozepes | 5 12 27 15 21 80
mértékben jellemz6
4: jellemzd 8 13 33 33 30 117
5: teljes mértékben | 6 19 21 36 47 129
jellemzd
Osszes 31 67 98 96 116 408

n 7

12. tdbldzat: Kereszttdbla a ,Kihivds és extrémitds miatt térténd vdlasztdsi motivdcid” és a , El6nyben részesitem a
természeti sportokat” dllitdsra adott vdlaszokbdl (sajdt kutatds alapjdn)

Az utolsé olyan allitas, melynél talaltunk szignifikans kapcsolatot a motivacioval, az a ,Szeretem azokat
a sportokat, melyek kihivast jelentenek (pl. sziklamdaszdas, buvarkodas, stb.)”. Az elvégzett Chi2-proba
igen er0s szignifikanciat mutatott (p=0.000, értéke: 44,6132, df: 16). Azon alanyok, akikre teljes
mértékben jellemzd az 4llitds, elényben részesitik a ,kihivas és extrémitas” hivéd szavakat. A
leggyakoribb valasz is az 5-5 érték volt ebben az elemzésben (vagyis 5-0s értéket adott az allitasra és a
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motivaciora is). A minta 11,52%-a (47 f6) nyilatkozott err6l. El6zetes elvarasainknak megfelelen
tehat igazolodott ez az 6sszefliggés is.

Kihivas és | Szereti azokat a sportokat, melyek kihivast jelentenek (f6) Osszes
extrémitas miatt | 1: 2: 3: kozepes | 4: 5:  teljes
valasztja egyaltaldn | kismértékben | mértékben | jellemzé | mértékben
nem jellemzo6 jellemz6 jellemzé
jellemzo6
1: egyaltalan nem | 18 13 5 4 4 44
jellemzé
2: kismértében | 11 10 6 6 5 38
jellemz6
3: kozepes | 17 17 17 13 16 80
mértékben jellemzd
4: jellemz6 15 20 25 28 29 117
5: teljes mértékben | 17 18 22 25 47 129
jellemzé
Osszes 78 78 75 76 101 408

sz

13. tdbldzat. Kereszttdbla a ,Kihivds és extrémitds miatt térténd vdlasztdsi motivdcio” és a ,Szeretem azokat a
sportokat, melyek kihivdst jelentenek” dllitdsra adott vdlaszokbdl (sajdt kutatds alapjdn)

4. Konkluzio

Osszességében elmondhat6 a kutatas alapjan, hogy érdemes a turisztikai szolgaltatoknak a fogyasztok
motivacioval foglalkozni, igy a kalandparkoknak is fontos figyelmet forditani erre. A szabadidejiik
sordn aktivabb tevékenységeket keresé és azokat elényben részesitdé valaszadoknal markansan
megjelent a kihivast és extrémitast keres6 motivacios indittatdas az egyes kalandparkok
felkeresésében. Ez a két hivé szé6 a termék vagy attrakcidfejlesztések soran vagy a
marketingkommunikaciéban a kozvetitett lizenet megfogalmazasa kapcsan érhet sokat. Hiszen akkor
tud egy park igazan versenyképes maradni, ha folyamatosan megujulva képes djra és tjra latogatasra
birni a fogyasztéit. A fejlesztések soran érdemes figyelembe venni tehat a kutatds soran tapasztalt
eredményeket, hogy a top 3 kozott szerepeltek a vizsgalat fokuszaban szereplé motivaciok. Célszeri
tehat a kalandparkok szolgaltatasi arculatara leginkdbb jellemz6 kihivast jelent6é szolgaltatasokat és
extrém jellemet tovabb erdsiteni és ezt a kozvetitett tizenetekben is markdnsan megjeleniteni.

Osszefoglalas

Szamos irodalom foglalkozik a fogyasztok desztinacié és uti cél valasztasi szokdsaival, mint ahogy
arrél az irodalmi attekintésben be is szamoltunk. Hasonld6 mod a secunder elemzésekben
tapasztaltakkal, van kapcsolat a fogyasztok motivacidja kozott.

Egy 2018-as tanulmanyban arrél ir a szerz6, hogy az idegenforgalmi trendeket vizsgalok el6térbe
helyezték az utébbi id6ben a fenntarthaté idegenforgalom iigyét, melyre a természetben létrehozhaté
és élményelemekkel folyamatosan bévithet6 tematikus és kalandparkok jé példak lehetnek. [76]
Kutatidsunk tapasztalatai alapjan megallapithatd, hogy a kalandparkot latogatok kozott nagyobb
aranyban vannak a kulturdlis tevékenységet (iz6k, a tarsas tevékenységet szeretdk, azok a fogyasztok,

akiket 0sztonoz szabadidejiikben az extrém, sajat hataraikat feszeget6 tevékenységek Kiprdobalasa,
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akik szivesen toltik szabadidejliiket a természetben és aktivan, akik szivesen prébalnak ki uj

tevékenységeket szabadidejiikben.

fgy a kalandpark marketingkommunikaciéjaban a célcsoport jellemzéket figyelembe kell venni, hogy

hatékony legyen a fogyaszténak szant iizenet. Az online marketingkommunikaciés eszkozok

koltséghatékonyak és gyorsan modosithatéak egy-egy lizenet megfogalmazasakor. [77]

A publikaci6 elkészitését az EFOP-3.6.2-16-2017-00003 szamu projekt tAmogatta. A projekt az Eurépai
Unié tdmogatasaval, az Eur6pai Szocialis Alap tarsfinanszirozasaval valésult meg.
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