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Bar a reklamjog nem csupén a reklamok kozzétételeinek korlatozasaival foglalkozik, annak
donté részét képezik a — lényegében a véleménynyilvanitas illetve a vallalkozés
szabadsaganak alkotmanyos elveit sziikité — korlatozo eldirasok. A korlatozasok indoka
altalaban a jogalkotd oldalarol megfogalmazott érdek, igy a kiskoruak védelme, az egészséges
¢letmod eldsegitése, a fogyasztok befolyasolasanak korlatozdsa. Ennek megfeleléen a
reklamszabalyok egyes tipusu vagy egyes érdekeket sértd reklamokat tiltanak, vagy részben
tiltanak. A hatdlyos magyar jog mindezek alapjan mondja ki — kevés kivétellel — a
dohdnyreklamok tilalmat, 1ép fel a kiskortiak testi, érzelmi fejlodését veszélyeztetd
reklamokkal szemben vagy korlatozza az alkoholtartalmu italok reklamjat.

Tehat a reklamszabalyozas jellemzden tartalmi szempontbol kozelit a reklamok felé. A
legtobb reklamhordozd esetében meg is elégszik tobbnyire ennyivel. Kis jelentdségii
korlatozasoktol eltekintve pl. a nyomtatott reklamhordozokon kozzétehetd reklamok mértéke
elvileg végtelen, csak a piac szabja meg hatarukat. Néhany esetben azonban a jogalkoté azt is
szlikségesnek tartotta, hogy a reklamok tartalmi korladtozasa mellett azok formai korlatozasat
is el6irja, tehat szabalyokat alkosson azzal kapcsolatban, hogy a reklamok milyen
idétartamban, milyen mennyiségben tehetdk kozzé.

A magyar jog ezt a formai tipusu korlatozast gyakorlatilag a Médiatdrvény (1996. évi L
torvény) megjelenésével vezette be eldszor. A reklamok iddbeli, terjedelmi korlatai
alapvetden csak a radioban és televizioban bemutatott reklamokban jelennek meg. Ez a
kijelentés azonban csak részben allja meg a helyét. A reklamtérvény ugyanis egyes valojaban
tartalmi alapt korlatozasoknal szamos formai jellegli tilalmat is felallit.

A reklamozo ¢és a reklamszolgéltatd fogalméaval szemben a reklam kozzétevdjének
meghatarozasa el0szor a reklamtorvényben szerepelt, a korabbi rekldmrendelet még nem
tartalmazott kapcsolodd definiciot. A térvény értelmében a rekldm kozzétevdje az, aki a
reklam kozzétételére alkalmas eszkozokkel rendelkezik és ezek segitségével a reklamot
megismerhetoveé teszi.

A koznyelvben gyakran egybefolyik a reklamhordozo és a reklameszkoz jelentése. Egy
kozgazdasagi munka igy kiiloniti el a két fogalmat: “Reklameszk6zok, amelyek segitségével a
rekldam mondanivalojat kifejezziik ... A reklameszk6zokon rogzitett kozlés publikalasa,
eljuttatasa a reklam alanyaihoz, a reklamhordozok altal valosul meg.”[2] A reklamhordoz6 az
a csatorna, amelyen keresztiil a reklam a fogyasztohoz eljut. A reklam kozzétevoit a
gyakorlatban legtobbszor a reklamhordozokon keresztiil csoportositjak.

a.) nyomtatott reklamhordozok

Ide tartoznak az ujsagok, folyoiratok, képeslapok, konyvek, telefonkonyvek, programfiizetek.
b.) elektronikus reklamhordozok

Ebbe a korbe sorolhato a radio, a televizid, illetve ma mar az Internet is.

C.) szabadtéri reklamhordozok
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Reklam kozzététele céljabol épitményen kiviil elhelyezett eszkdz (kivéve az arusitas helyén
elhelyezett, elérhetdséget jelzd eszkoz). Ide szamos reklameszkdz tartozik, mint a plakat, a
festett tabla, a videofal, a portal, a megallitotabla, a zaszl9, a fényljsag.

d.) eladashelyi reklamhordozok

Itt talalhato a kirakat, az lizleten beliili reklam.

e.) reklamrendezvények

Kiallitasok, koncertek, arbemutatok, stb. alkalmaval bemutatott reklamok.
f.)  kozvetlen reklam

A kozvetlen reklam Iényege, hogy a rekldmoz6 egy-egy személyt keres meg, és gy ismerteti
termékeit, néha esetleg konkrét ajanlatokat is tesz, ez torténhet telefonon, e-mail vagy sms
formajaban.

g.) személyhez k6t6d6 reklamozas

A kozvetlen reklamhoz hasonld, csak itt a reklamozd, altalaban tigyndke, képviseldje utjan,
nem feltétleniil ismeri a fogyasztd adatait, legtobbszor véletlenszerlien, altaldban az utcan
megszolitja, €s tigy ajanlja szolgaltatasait.

h.) a csomagolason feltiintetett reklam

A fenti felsorolasban azonban minddssze az a.) — c.), illetve kdzvetetten az e.) pont fontos a
reklamok kozzétevoi szempontjabol. A tobbi esetben ugyanis a reklam kozzététele nem valik
el a reklamoz6tol, az e.) pontban sem feltétleniil. A reklamokkal az emberek kb. 95 %-ban a
nyomtatott, az elektronikus és a szabadtéri reklamhordozokon taldlkoznak. A tobbi
reklamhordozé szerepe a fogyasztd szempontjabol kevésbé jelentds.

A reklam kozzétevoire vonatkozd jogszabalyi rendelkezések a rekldmhordozok tipusaitol
fliggben kiilonb6zd jogszabadlyokban jelennek meg. A szabdlyozds nem tekinthetd teljes
kortinek és kimeritdnek. Egyes reklamhordozdk, mint a televizié és a radid a jogalkotd
szempontjabol kiemelt figyelmet nyertek, mas reklamhordozok szabalyai, mint a sajtdé vagy a
szabadtéri reklamhordozok, csak sziik koriek, mig jelenleg egyes reklamhordozokra — ilyen
az Internet — nem vonatkoznak térvényi szabalyok.

1. A Reklamtorvény definialja a reklam kozzétevdjének fogalmat, valamint megallapitja a
kozzétevd feleldsségének egyes szabalyait, ezen feliil azonban mas veliilk kapcsolatos
rendelkezést nem tartalmaz.

2. A radio és televizié mint reklamhordoz6 szabélyait a Médiatérvény tartalmazza. Azonban
az itt meghatarozott rendelkezések is dontden a reklamok korlataira vonatkoznak, a rekldm
kozzétevdire csak néhany kotelezettséget ronak.

3. A sajtoszervek mint rekldmhordozok egyes kérdéseirdl a Sajtotorvény (1986. évi 1L
torvény) rendelkezik. A torvény mindenekel6tt a lapok alapitasarol, az Gjsagirokkal szembeni
kovetelményekrdl, a sajtdigazgatasi eljarasrol szol. A sajtérol mint rekldmhordozorol
kifejezetten nem rendelkezik, de néhany kozvetett eldirast tartalmaz.

4. A szabadtéri reklamhordozok fogalmat a Rekldmtorvény hatdrozza meg, de csak a
dohanyreklamok szabadtéri reklamhordozon vald elhelyezésével Osszefiiggésben szerepel
rajuk vonatkoz6 eldiras. Egyébként a Reklamtorvény ugy rendelkezik, hogy a szabadtéri
reklamhordozok elhelyezésére kiilon térvény irdnyado. Ilyen térvény azonban egyelére nem
szliletett meg.



5. Az Internet az utobbi idében az egyik fo reklamhordozova ndtte ki magat, azonban sem az
Internetre, sem az ott kozzétett reklamokra nem alkottak még térvényt vagy egyéb
jogszabalyt. Mint a vildgon altaldban, igy Magyarorszagon is az a folyamat van
kibontakozdban, hogy el0szor a szakma Onszabalyozé mechanizmusa teremti meg eldszor a
megfeleld normakat, és erre épiil majd ré a torvényi szabalyozas.

6. A kozvetlen reklam fogalmat egyetlen jogszabaly sem hatdrozza meg, viszont annak
tilalmat néhany jogszabaly kimondja. A hitelintézeti torvény a pénziigyi intézménynek, a
biztositasi torvény a biztositonak (kozvetitonek, szaktanacsadonak) tiltja meg kozvetlen postai
uton rekldmanyag kiildését. A hirkozlési torvény (2001. évi XL. torvény) értelmében pedig
kozvetlen iizletszerzés céljat szolgald kozlemény telefonon vagy egyéb tavkozlési uton nem
tovabbithatd annak az elOfizetonek, aki gy nyilatkozott, hogy nem kivan semmilyen
rekldmanyagot.

7. Az egyéb reklamhordozokra kiilon szabalyok nem jottek létre, igy a reklamtorvény,
valamint az egyéb kapcsolodo jogszabalyok eloirasait kell csak alkalmazni.

Néhany, a radidban ¢€s a televizioban bemutatott reklamokon feliili formai korlat:

o Sajtotermék cimoldalan tilos az alkoholtartalmu ital reklamja. (Reklamtorvény)

e Olyan sajtotermékben — barmelyik oldalon — tilos az alkoholtartalmu ital reklamja, amely
alapvetden gyermek- és fiatalkortiakhoz sz6l. (Reklamtrvény)

e Tilos a temetd teriiletén - az erre a célra kijelolt hely kivételével - temetkezési
szolgéltatasra utald rekldm és hirdetdtabla elhelyezése. (1999. évi XLIII. torvény)

o Egészségiigyi intézmény teriiletén temetkezési szolgaltatasra utald reklam és hirdetotabla
nem helyezhetd el. (1999. évi XLIIL torvény) Egészségiigyi intézményben és annak
bejaratatol szamitott 200 méteres tavolsagon beliil tilos az alkoholtartalmu ital reklamja.
(Reklamtorvény)

o Kozoktatdsi intézményben tilos a rekldmtevékenység, kivéve, ha a rekldm a
gyermekeknek, tanuldknak szol és az egészséges életmdddal, a kornyezetvédelemmel, a
tarsadalmi, kozeéleti tevekenységgel, illetve a kulturalis tevékenységgel fiigg 0ssze (1993.
évi LXXIX. torvény) Tilos az intézményben és annak bejaratatdl szamitott 200 méteres
tavolsagon beliil az alkoholtartalmu ital reklamjanak kozzététele (Reklamtorvény)

o Szinhazban vagy filmszinhazban 20 ora elétt, illetve gyermek- vagy fiatalkortiak szamara
késziilt miisorszamot kozvetleniil megelézden, annak teljes idGtartama alatt és kozvetlentil
azt kovetden tilos alkoholtartalmu ital reklamjat kdzzétenni (Reklamtorvény)

o Rekldmok miiemléken torténd elhelyezéséhez a Kulturalis Ordkségvédelmi Hivatal
engedélye sziikséges (2001. évi LXIV. Torvény).

e Jatékon és annak csomagolasan tilos az alkoholtartalmu ital reklamja (Reklamtorvény),

o A reklamtargyak elhelyezésével kapcsolatban rendelkezik a kozuti kozlekedésrdl szolo
1988. évi L. torvény, amely a kozuton és kozelében altalanossagban tiltja barmilyen olyan
targy elhelyezését, amely Osszetéveszthetd kozuti jelzéssel vagy elterelheti a figyelmet, a
kozlekedés biztonsagat veszélyeztetheti. Kifejezetten tiltja azonban a jarda, a gyalogut és a
kerékparut kivételével a kozut tengelyétdl szamitott 6tven méteren, autopalya, autout és
foutvonal esetén szaz méteren beliil reklamtabla, reklamhordozo és egyéb reklamcélu
berendezés elhelyezését, kivéve, ha azok kizardlag a kozlekedés biztonsagat eldsegitd
kozérdekt tajékoztatast tartalmaznak.

Az 1dézett jogszabalyi rendelkezéseken kiviil azonban dontd részben a Médiatdrvény
tartalmaz a reklamok bemutatasanak rendjére vonatkozo formai korlatozasokat.

Felmeriil a kérdés, hogy miért éppen ezen reklamhordozo igényli a terjedelmi-idébeli
korlatokkal kapcsolatos szabalyozast?



A médiatorvény hatalyba 1épése (1996. februar 1.) nem sokkal elézte meg az elsd két
orszagos kereskedelmi csatorna induldsat (1997. oktober 1.). Hazankban addig ismeretlen
reklamozasi technikékat kellett megszokni: kiillondsen az volt szokatlan a kozonség szdmara,
hogy a filmeket rekldmokkal meg lehetett szakitani. A kereskedelmi csatorndkon sokkal
fokozottabban érvényesiilt az egyes musorok reklamértéke, hiszen bevételeik szinte egyetlen
forrasa a reklamido értékesitése lett. A csatornak kozotti verseny egyik f6 eleme a reklamok
kihasznaltsaga lett, €s nem is annak volt igazabol jelentésége, hogy a reklamok
bemutatasanak melyek voltak a szabalyai, hanem az, hogy ezeket a szabalyokat betartjak-e.
Nem is az lényeges, hogy pontosan milyen mértékben hatarozza meg a jogalkotd ezeket az
id6tartamokat, hanem, hogy azok ésszerlick-e €és betartjdk-e dket. Az egy elméleti kérdés,
hogy sziikség van-e egyaltalan a rekldmok bemutatasanak rendjét szabalyozni? Hiszen
gyakorlatilag ebben az esetben is donthetne a piac. Elméletileg elképzelhetd, hogy a
médiatorvény egyaltalan nem korlatozna idoben a reklamokat, vagy minden esetben lehetdvé
tenné az egyes muisorok megszakitasat reklamokkal. (Eurépaban létezik olyan megoldas is,
hogy a rekldamok bemutatdsdnak rendjével kapcsolatban semmilyen korldtozas nem
érvényesiil: igy barmennyi idd6tartamban, barmikor bemutathatoak reklamok a német
kereskedelmi televiziokban vagy a brit kereskedelmi radidkban és televiziokban.) Azonkiviil,
hogy ez feltehetden zavarokat okozna a miisorrendben, ellentétben allna a fogyasztok
érdekeivel is. A televizionak azonban mérlegelnie kellene, hogy pusztan reklamcsatornava
elélépve, vagy a milisorokat onkényesen allanddéan megszakitva esetleg elveszitené nézdi nagy
szazalékat, vagy a reklamokat korlatoznd onkéntesen. Mindez elképzelhetdé egy hosszabb
idészak végeredményeképpen, de akkor, amikor éppen megkezdddott a kereskedelmi
televiziozas, a kereskedelmi radidknak sem volt még tobb évtizedes multjuk (bar utdébbiakban
sokkal kevesebb a reklamok miatti konfliktus), a hazai reklamkultura is kialakulatlan volt,
feltétlentil sziikségesnek latszott, hogy a médiatérvény a reklamok bemutatdsanak rendjével
kapcsolatos eldirasokat is tartalmazzon.

A rendszervaltozas utani elsé orszaggytlési ciklus (1990-1994) tobbszor probalkozott a radid
¢és a televizid jogallasat szabalyozo térvény megvalositasaval - figyelemmel arra, hogy az
Alkotmany 61.§ (4) bekezdése szerint a kozszolgdlati radio, televizid és hirligynokség
feliigyeletérdl, valamint vezetdinek kinevezésérdl, tovabba a kereskedelmi radio és televizio
engedélyezésérdl, illetdleg a tajékoztatasi monopdliumok megakadalyozasardl szolo torvény
elfogadasahoz a jelenlévo orszaggytilési képviselok kétharmadanak szavazata sziikséges -, de
politikai konszenzus hijan eredményteleniil. Az 1990-94. orszaggytilési ciklusban minddssze
a Magyar Radio, Magyar Televizio és a Magyar Tavirati Iroda vezetdinek kinevezésérol szolo
torvényt sikeriilt elfogadni, a radidzasrol és televizidzasrol szolo torvény megalkotdsa
azonban nem vezetett eredményre, az Orszaggylilés elé terjesztett javaslat - elsGsorban az
Orszaggyliilés Alkotmanyiigyi Bizottsaganak észrevételei kovetkeztében - egyetlen szavazatot
sem kapott a parlamenti szavazas soran. Szabalyozas hidnyaban egy régi, az 1047/1974 (IX.
18.) MT szdmu hatarozat 6. pontja szO0lt a Magyar Radi6 és a Magyar Televizid
feliigyeletérol. Ezt az  Alkotmanybirosag 37/1992. (VL. 10.) AB hatérozata
alkotmanyellenesnek nyilvanitotta, de nem helyezte hatalyon kiviil, azzal az indoklassal, hogy
az alkotmanyellenes allapot nem oldhato fel az intézmények feliigyeletének torvényi
megoldasa nélkiil. Ez a hatarozat adott lehetdséget a kormanynak a kozszolgalati radio és
televizio kozvetlen felligyeletére, és ez vezetett a korszak egyik jelentds politikai
konfliktusdhoz. Végiil a kdvetkezd kormanyzati iddszakban a koalicid - kétharmados tobbség
birtokdban - mar keresztiil tudta vinni akaratat, de a torvény megsziiletése koriil egyaltalan
nem volt egyetértés. Igy sziiletett meg hazankban az elsé médiatorvény, az 1996. évi L
torvény, amely deklaralt célja volt tobbek kozott, hogy “megkonnyitse a Magyar Radio és
Magyar Televizid6 hegemdn helyzetének feloldasat, de egyben biztositsa, hogy a két



jogallasti orszagos kozszolgalati miisorszolgaltatd tovabbra is a magyarorszagi radiozés és
televizidzas alapintézménye maradjon.” A torvény 1996. februar 1-én 1épett hatalyba.

A médiatorvény rekldmokkal kapcsolatos része teljes mértékben megtelel az Europai Unio
vonatkoz6 irdnyelvének, a televizids misorsugarzé tevékenységek folytatdsdra vonatkozo
egyes tagallami eléirasok Gsszehangolasarol szold 89/552/EGK iranyelvnek (OJ L 298/26.)
Az irdnyelv szerint a reklamot elsddlegesen miisorszamok kozé kell beilleszteni, az 6nalld
részekbodl allo miisorszamban az egyes részek kozott, a természetes sziineteket tartalmazo
kozvetitéseknél a sziinetekben, a 45 percesnél hosszabb filmalkotasok esetében pedig a film
hosszatol fliggéen a megszakitasok alatt tehetd kozz¢ reklam. Nem szakithatdo meg reklammal
az egyhazi szertartasok kozvetitése, a harminc percnél rovidebb vallasi miisorok, hiradok,
dokumentumfilmek, gyermekeknek sz6l6 miisorok. Az iranyelv az eurdpai uniés rekldmjogi
szabalyok koziil mind a mai napig az egyetlen, amely valamely kiemelt rekldamhordozo
tekintetében ir el0 egységes szabalyozast. A Birdsag is viszonylag nagyobb figyelmet érintd
igyekben foglalkozott a televizios reklamokkal. Az egyik legjellemzébb eset a holland
kabelteleviziok szabalyozasara vonatkozd torvény megitélése volt. A holland térvény ugyanis
kezdetben csak a Hollandidban alapitott kabeltarsasagoknak engedte meg a reklamok
kozzétételét. A Birdsag ezt az EK Szerzddésbe iitkozoének mindsitette mind a diszkriminacid
tilalmanak, mind a szolgaltatasok szabadsaganak megsértése miatt.[3] A torvényt a
késdbbiekben a jogalkotd Ugy modositotta, hogy a kiilfoldi kabeltarsasagoknak 1is
megengedetté valt a reklamozas, de csak akkor, hogyha megfeleltek a holland televizios
testiilet pénziigyi kovetelményeinek. A Birdsdg ezt sem fogadta el, allaspontja szerint
meghatarozott aruk rekldmozasara, reklam-misoridé korlatozasara, vagy egyéb tilalmakra
vonatkoz6 szabalyoknak a kozonség védelme érdekében lehet helye, tisztan pénziigyi
megfontolasok nem adnak alapot a korlatozasra.[4]

A médiatorvény a reklamokkal dontd részben a reklamok bemutatasanak rendjén keresztiil
foglalkozik, amely rendelkezéseknek az a Iényegiik, hogy eldirjadk a maximalis reklamidét, a
két reklamblokk kozotti minimalis idStartamot, szabalyozzék, hogy milyen miisorszdmok és
hogyan szakithatoak meg reklamokkal. Mivel mindez Iényegében médiapolitikai €s
médiaszakmai kérdés, a reklamtevékenység hazai jogi szabalyozdsdhoz csak attételesen
kapcsolodik. El6fordult pl. hogy az egyik televizios csatorndn rendszeresen naponta sugarzott
sorozatot — dramaturgiailag nem indokolhaté6 modon — csak azért vetitettek két részben, hogy
a két rész kozott rekldmokat adhassanak le. Ez a modszer azonban nem valtotta ki a jogalkoto
rosszallasat, hiszen nem Iépett fel ellene. A masik esetben egy kiilfoldi, és ott kifejezetten a
reklamozaés kizarasara tekintettel 45 percesnél rovidebb sorozatot azért noveltek az el6z0 rész
Osszefoglaldjanak beillesztésével 45 percesnél hosszabbra, hogy reklammal lehessen
megszakitani. Ez viszont mar a jogalkotd szandékaival {itk6zott, hiszen ezt kovetden vezette
be azt a modositast, hogy sorozatokat még 45 percesnél hosszabb id6tartam esetén sem lehet
reklammal megszakitani.

A mediatorvény a kovetkezd formai korlatozasokat irja elo:
1.) Milyen esetekben lehet miisorszamok kozott reklamokat kozzétenni?

A kozszolgalati radioban, televizioban a miisorokat egyaltalin nem lehet reklamokkal
megszakitani, kivéve a sport- és mas olyan kozvetitéseket, ahol természetes sziinetek vannak.
A torvény a természetes sziinet fogalmat nem definidlja. A mérkdzés két félideje kozotti
szilinet, vagy a mérkézés és a hosszabbitas vagy a 11-es ragasok kozotti sziinet is feltétleniil
ide szamitando, de mar vitathaté (és altalaban nem szamitjdk ide) az idokérést, a jatek
technikai okok miatti sziinetelését.
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A kereskedelmi radioban, televizidban a miisor még tovabbi két esetben szakithatdé meg
reklammal ezen feliil, egyrészt olyan miisorszamoknal, amelyek 0nallé részekbdl allnak,
masrészt a negyvendt percesnél hosszabb filmalkotas - a sorozatok, a konnyli szorakoztatd
miusorszamok ¢és a dokumentumfilmek kivételével - a szerzéi jog jogosultjdnak engedélyétol
fiiggben negyvenot perces idétartamonként egyszer.

Az, hogy egy misorszam ©6nalldo részekbdl all-e, pusztan technikai és nem dramaturgiai
kérdés. A csatorna sajat gyartasu miisorai esetében ez a lehetéség mindig adott — kivéve, ha a
torvény kifejezetten tiltja az ilyen jellegli miisorok megszakitasat — attol fliggetleniil, hogy a
miusorszam milyen idétartamu.

A filmalkotas definicidja szerepel a Médiatorvényben, de ennél részletesebben a Szerzdi Jogi
Torvényben (1999. évi LXXVI. térvény) is, utdbbi szerint filmalkotds az olyan mii, amelyet
meghatarozott sorrendbe allitott mozgoképek hang nélkiili vagy hanggal Gsszekapcsolt
sorozataval fejeznek ki, fliggetlentil attol, hogy azt milyen hordozon rogzitették.
Filmalkotasnak mindsiil kiilondsen a filmszinhazi vetitésre késziilt jatékfilm, a televizios film,
a rekldm- és a dokumentumfilm, valamint az animécios és az ismeretterjeszté film. A
Médiatorvény fogalma csak annyi, hogy filmalkotas a jatékfilm, a televiziofilm, a televizio-
jaték, a televizios jatékfilm-sorozat, a dokumentumfilm, a népszeri tudoményos film, az
animacios film.

A reklamok szempontjabol célszert itt film alatt a csatorna nem sajat gyartdsu mdisorait
érteni, tehat amelyekkel kapcsolatban a radid- ¢és televizidszervezetet szomszédos jogi
védelem nem illeti meg. Technikailag film ugyanis az a sajat gyartdsi musor is, amely a
csatorna dontésétdl fliggden Onalld részekre oszthatd, és igy reklamokkal gyakorlatilag
megszakithatd idokorlatozas nélkiil — pontosabban csak a két reklamblokk kdzotti minimalis
id6szakra kell figyelemmel lenni.

2.) Mikor nem lehet semmilyen esetben reklammal megszakitani, megroviditeni a
misorszamot?

A torvény ugyanazokat a szabalyokat alkalmazza mindkét tipusu csatorna esetében, tehat
egyaltalan nem szakithat6 meg rekldmmal:

e a hir vagy iddszerli politikai eseményeket tartalmazd miisorszam, €s id6tartama nem
haladja meg a harminc percet,

o tizennégy év alatti kiskoruakhoz sz0l6 miisorszdm, és idétartama nem haladja meg a
harminc percet,

e nemzeti innepek eseményeirdl tuddsité miisorszam,

o vallasi, egyhazi tartalmi miisorszam,

o dokumentumfilm, és idétartama nem haladja meg a harminc percet.

3.) Mennyi id6tartamnak kell eltelnie két reklamblokk k6zott?
Mindkeét tipusu csatorna esetében legalabb hlisz percnek.

Erdemes megfigyelni, hogy mas a kozonség (és a reklamszocioldgia) szempontjabol a
reklamblokk, és mds a rekldm-miisorid6 szempontjabol. A misoreldzetes (elnevezése
altaldban: ajanld) ugyanis nem rekldm, és gyakran segitséget nyjt az olyan jellegli miisorok
reklamértékének a noveléséhez, amelyek rovid idOtartama miatt csak gy hatarolhatok
reklamokkal, ha a két reklamblokknak nem a rekldmrésze van a legkdzelebb. Tehat az egyik
reklamblokk esetében eldszor kovetkeznek a reklamok, majd a miisorajanlatok, azt kdvetden
el6szor a miisorajanlatok, majd a tényleges reklamok.



A miisoreldzetes fogalmat a torvény sokaig nem hatarozta meg, igy nem volt vildgos, hogy
beleszamit-e a rekldamidobe vagy sem. A miisoreldzetes olyan misorszam, amely a
musorszolgaltatd altal késobbi idépontban kozzétenni kivant més miisorszdmot mutat be,
ismertet. A gazdasagi reklamtevékenységgel csak viszonylag laza, kozvetett a kapcsolata,
altalaban a kulturalis miisorokat érinti. A miisorel6zetes nem mindsiil reklamnak, ellentétben
az Onrekldmozéssal. Ebbdl kovetkezden a reklamidd-korlatozasok sem vonatkoznak ra. A
torvény csak annyit mond ki, hogy a miisorel6zetes nem tehetd kozzé olyan iddszakban,
amikor az altala bemutatott, ismertetett miisorszam nem lenne kozzétehetd. A korlatozas a
musorszamok kategorizalasdhoz kapcsolodik. 2002 oktdberétél a miisorszolgaltatoknak a
miusorszamokat 0t kategoriaba kell besorolni, a III. kategoria (tizenhat éven aluliak szdmara
nem ajanlott) miisorai csak 22 6ra és 5 6ra, a IV. kategoria (tizennyolc éven aluliak szdmara
nem ajanlott) misorai csak 23 ora és 5 ora kozott tehetdéek kozzé. Sem a reklamokat, sem a
misorelozeteseket nem kell kategoéridkba sorolni, azonban a korlatozds értelmében a
musorelozetes sem kozolheto abban az idosavban, amikor a bemutatott miisorszam sem teheto
kozz¢é. A médiatorvény egyértelmi rendelkezésének hidnyaban az ORTT 1472/2002. (X. 3.)
szamu hatarozata hatdrolta el a misoreldzetes €és az Osszehasonlitdo rekldm fogalmat. Ennek
értelmében misoreldzetes olyan miisorszam, amely a miisorszolgaltato altal a késdbbiekben
kozzétenni kivant miisorszamrol, miisorszamokrol, vagy azok tematizalt valogatasardl kozol
informaciokat. A misorelézetes csak és kizarolag jovobeni sugarzashoz kotédhet, utdlagos
Osszefoglalokra, visszatekintésekre nem vonatkozhat. A miisoreldzetesben a késdbbiekben
sugarozni kivant miisorszdm valamely specifikumanak meg kell jelenni a bemutatason ¢€s az
ismertetésen keresztiil. Ezzel szemben oOnreklam a reklam specialis fajtija, amely a
misorszolgaltatok esetében magat a csatornat/adot népszerlsiti, azaz a musorszolgaltatd
arculatat, illetve a rola alkotott képet formalja. Az onrekldm beleszdmit a miisoriddbe, igy
megfelelden alkalmazandok a reklam kozzétételére vonatkozo szabalyok. A miisoreldzetes
igy jellemzéen a misorszolgaltatd egy adott misorszdmahoz, az Onrekldm a
musorszolgéltatohoz kapcsolodik. Ha egy produkcei6 viszont magat ugy népszerusiti, hogy az
nem felel meg a misoreldzetes feltételeinek, akkor az mar reklam, értelemszeriien
vonatkoznak tehat ra a reklam bemutatasanak korlatjai is. Azonban nincs szabalyozva, hogy a
misoreldzetes a miisorszam elétt mennyi idével, hanyszor, milyen terjedelemben tehetd
kozzé. A miusoreldzetes idOtartamat sajatos modon nem a médiatérvény, hanem a FILMJUS
és az MSZSZ-EJI kozos jogkezeld szervek jogdijkozleményei hataroljak be, mivel
kimondjak, hogy a harminc mésodpercet meg nem haladdé miisorelézetes esetén nem kell a
felhasznalonak jogdijat fizetni.[5]

4.) Milyen a rekldmok ardnya a napi miisoridéhoz képest?

Akar kereskedelmi, akar kozszolgalati radiordl, televiziordl van szo, a napi miisoridd
legfeljebb tizenot szazaléka lehet klasszikus reklam, illetdleg, ha magéaba foglalja a televizios
vasarlasnak a televizids vasarlasi musorablak nélkiill szamitott idotartamat is, akkor husz
szazalék.

Osszetéveszthetd az adisidd és a misoridd fogalma. Adasidé a miisoridd és a
miusorszolgaltatas soran kozzétett egyéb, miisorszdmnak nem mindsiild informéciok
iddtartamanak 6sszege. Miisorszamnak nem mindsiilé informécié a mérdjel, a monoszkop, a
miusorszignal, a sziinetjel, a pontos i1d0 kozlése, a bemonddénak miisorszamhoz nem
kapcsolddo kozlése, tovabba a miiszaki hibabodl eredé misorsziinet. Miisoridé a miisorban -
valamely meghatarozott iddszak folyaman - kdzzétett milisorszamok egyiittes idOtartama.

A rekldm-miisoridét tehat rugalmasan befolyasoljak a televizids vasarldsi miisorablakok. A
televizids vasarlas fogalmat a fogyasztok mar évek 6ta hasznaljdk, a magyar jog csak 2002 6ta
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ismeri ebben a meghatarozasban. Kordbban a torvény a kozvetlen ajanlat fogalmat
alkalmazta.

A reklamtorvény értelmében az ajanlat legtobbszor reklamnak is mindsiil, és a torvény
onmagaban nem tulajdonit annak jelentdséget, hogy a reklam tartalmaz-e egyben ajanlatot is.
Mindossze abban az esetben allit fel az ajanlattal szemben kiilon kdvetelményeket, ha az
idébeni, mennyiségi, mindségi vagy mas jellegii behataroltsdga miatt, vagy mas okbdl eltér a
kialakult kereskedelmi gyakorlattol (kiilonleges ajanlat). A televizioban az utobbi évtizedben
kialakult a reklamnak egy olyan valtozata, amely jol lathatoan mas meggy6zési modszereket
alkalmaz: kozvetleniil felhivja a figyelmet valamilyen &rura, szolgéltatdsra, megadja a
szerzOdéskotéshez sziikséges fobb adatokat, mindenekeldtt a termék arat és a szolgéltatd
elérhetdségét. Ezt a jog sokdig kozvetlen ajanlatként ismerte.

A médiatorvény elsé hatalyos szovege a kdzvetlen ajanlatot olyan reklamként hatarozta meg,
amely a kereskedelmi elosztoval vagy a szolgaltatoval vald kozvetlen kapcsolatteremtés ttjan
termékek vételére, eladasara vagy bérletére, illetve szolgaltatasok igénybevételére szolit fel. A
klasszikus rekldmhoz képest két eltéré vonast allapitott meg: egyrészt a kozvetlen felszolitast
(nem csak a termék igénybevételének eldsegitését, népszerisitését), masrészt a szolgaltatdval
valo kapcsolatfelvétel lehetdségének megteremtését. Ez a gyakorlatban azt jelenti, hogy az
ajanlatnak mindazokat az elemeket tartalmaznia kell, amelyek a fogyasztdo elfogado
nyilatkozata (azaz megrendelése) esetén szerz0dés 1étrejottét eredményezhetik.

A médiatérvény 2002-es modositasa az Eurdpai Unid szabalyainak megfelelden a kozvetlen
ajanlat fogalmat a televizios vasarlasra cserélte. A fogalmi meghatarozas az elézével
Iényegileg azonos annyiban, hogy nem az igénybevételre valé felszolitast, hanem a kozvetlen
ajanlat megtételét tartalmazza. Tehat a kozvetlen ajanlat meghatarozas a médiatorvénybol
nem tlint el, hanem a televiziés vasarlds fogalmi elemévé valt. Mivel viszont ennek a
kozvetlen ajanlatnak nincs definicidja, ezért a Ptk. fogalmat kell megfeleléen haszndlni.

Az intézménynek a rekldmok bemutatdsanak rendjével Osszefiiggésben van jelentdsége. A
régi és az U torvényszoveg is megkiilonboztetett altalanos misorszolgaltatokat, illetve
kizarolag aru vagy szolgaltatds megrendelésére szakosodott miisorszolgaltatokat. Elébbiek
esetében a korabbi jogszabalyi megoldas szerint a kozvetlen ajanlatok a reklamokra szant napi
miisorid6 tizenodt szazalékat hlisz szazalékra emelhették, de ¢€jféltdl hajnali 6t 6rdig terjedd
id6szakban korlatlanul bemutathatdé volt kozvetlen ajanlat. Az 0j térvényi megoldas is
fenntartotta a husz szazalékos korlatozast, de megsziintette az éjszakai kedvezményt. Helyette
bevezette a televizids vasarlasi miisorablak fogalmat, amely legalabb tizentt perces olyan
televizios  vasarlasi misorszam, amelyet nem televizidos véasarlasra szakositott
miisorszolgaltatasban tesznek kozzé. Ezekre a miisorablakokra nem vonatkoznak a reklamidd
korlatozasai, de naponta legfeljebb nyolc darab, illetve két 6ra idétartamban tehetd kozzé. A
kizarolag aru vagy szolgaltatds megrendelésére — késobbi szoveggel: kizarolag televizios
vésarlasra — szakositott miisorszolgaltatoknal korlatozas nélkiil lehetett kdzzétenni kdzvetlen
ajanlatokat, illetve televizids vasarlasokat.

Az ajanlati kotottséggel kapcsolatban azonban a médiatorvény nem tartalmaz rendelkezést.
Ha a televizids vasarlas egyben kiilonleges ajanlatnak mindsiil, akkor vonatkozik rd a
reklamtorvényben eldirt kovetelmény, hogy az ajanlatnak egyértelmiien és kozérthetéen
jeleznie kell, hogy az ajanlat mely id6ponttdl és mely idépontig érvényes, vagy hogy az
ajanlat a jelzett idoponttol az aru rendelkezésre allasdig érvényes. Bar a televizios vasarlasok
az esetek tobbségében egyben kiilonleges ajanlatok is, ha mégsem mindsiilnek annak, akkor
az ajanlati kotottségre csak a Ptk. rendelkezései iranyaddak, amely szerint ha az ajanlattevd
nem hatarozta meg ennek iddtartamat, akkor az ajanlati kotottség csak addig az idépontig tart,
amig a valasz visszaérkezése rendes koriilmények kozott varhatd. Ez azt jelenti, hogy egy



sorozatban vetitett televizios vasarlasra vonatkoz6 ajanlat legalabb az utolsé reklamot kdvetd
néhany napig érvényes kell, hogy legyen, ha az ajanlatban mas nem szerepelt. Mindenesetre
megfontolandd, hogy nem lenne-e célszeri a televizids vaséarlas ajanlati kotottségével
kapcsolatos rendelkezést a médiatorvénybe beépiteni.

5.) Mennyi a bemutathat6 rekldmok maximalis id6tartama?

Kozszolgalati televizioban, radidban a rekldm idétartama egyetlen misoréraban sem
haladhatja meg a hat percet, a napi musoridé atlagaban pedig o6ranként az Ot percet.
Kereskedelmi radioban, televizidban a reklam iddtartama egyetlen misoréraban sem
haladhatja meg a tizenkét percet, de ebbe a televizids vasarlasi miisorablakot nem kell
beleérteni.

A magyar jog — ellentétben pl. a német megoldassal — a barhogyan szamitott miisoridébdl
indul ki, tehat pl. 18 6ra 30 perc és 19 6ra 30 perc kozott ugyanigy nem haladhaté meg a
tizenkét perc, mint mondjuk 19 6ra 55 perc és 20 6ra 55 perc kdzott.

A rekldm-misorid6 szempontjabol csak kozvetett a kapcsoldodasi  pontjuk a
képerny6szovegeknek. A képernydszoveg sajatos, természetszeriileg csak a televizidhoz
kapcsolodd reklamlehetdéség. Mivel hazankban technikailag az osztott képernyds
misorszolgéltatasra még nincs lehetdség és igény, az egymas mellett parhuzamosan futod
informdciokra az ad lehetdséget, hogy a miisorszammal egyidejiileg a képernydn mas tartalmu
szoveg jelenjen meg. A képernyOszoveg nem a musor részeként kozzétett iras, allokép,
szamitogépes grafika. Kereskedelmi miisorszolgaltatonal a képernydszoveg a rekldmiddbe
nem szamit bele. Kozszolgalati miisorszolgaltatonal viszont csak a miisoridon kiviil sugarzott
képernydszoveg nem szdmit hozza a rekldmidohoz, egyébként hozzaszamit.

A hazai reklamjog — beleértve a média-reklamjogot — nemrég érkezett el egy viszonylag
gyakori szabalyvaltozasokat jelentdé iddszaktoél egy aranylag nyugodtabb, valtozatlanabb
idészakba. Elképzelhetd, hogy idével csokkenek a bemutatds rendjére vonatkozo
korlatozasok, és ebben a tekintetben a jog inkabb az onszabalyozasnak enged majd nagyobb
szerepet. Addig viszont a reklamkultura fejlddése szempontjabol is a szabalyok egyenld
betartasa a minimalis cél.

Laszlo Pribula: Limits of advertisements concerning the length and size of them

Advertising forms are considerable parts of economic activities, the costs of which constitute
a growing portion of the expenses of a given enterprise. The mass-appearance of
advertisements has altered the relationship between consumers and advertisers, it has
restructured consumption habits and the importance of the advertising media. Advertising law
defines the restrictions that have to be observed during business and advertising activities.
The regulation of advertising is characterized by an approach focusing on content. However,
in some cases the legislator also considered it importantto determine the form of
advertising besides its content. In the case of most advertising media there are only few
regulations on form. The Media Act (Act | of 1996) dedicates a whole chapter to restrictions
on advertising. The most important part of the Media Act is the regulation of the way
commercials can be shown. The regulation of maximum advertising time, the type of
programmes which are suitable for advertising and the period of time that can pass between
commercials is given priority.
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